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Resumen

El presente trabajo final de licenciatura constituye un analisis de la construccion
de la imagen politica de Javier Milei durante el ciclo electoral 2023-2024 en Argentina,
fundamentado en la teoria semiolinguistica de Patrick Charaudeau (2005). EIl objetivo
central es desarticular el dispositivo comunicativo que posibilité el ascenso de una figura
outsider hacia la presidencia de la nacidn, examinando la negociacion del "contrato de
comunicacion" en un contexto de crisis sistémica. Mediante una metodologia cualitativa-
descriptiva de alcance interpretativo, se analizé un corpus de 47 fuentes documentales
que comprende transcripciones de spots de campafia, registros iconograficos de redes
sociales y discursos de victoria electoral. Los hallazgos principales indican que la eficacia
del discurso de Milei radico en la coherencia entre sus dimensiones situacional,
comunicacional y discursiva, operando bajo un "contrato de ruptura". El sujeto
enunciador logré posicionar un ethos hibrido entre el "ledon" soberano y el salvador
trascendental, transformando la indignacion social y el miedo al presente en una
esperanza épica de reconstruccion nacional. El estudio concluye que la binarizacion
existencial entre la "casta politica" y los "argentinos de bien" elevo la decision electoral a
un plano ontolégico, redefiniendo el contrato de comunicacién politica contemporaneo
mediante el uso de metaforas de inevitabilidad —como la del "Titanic"— para legitimar la

propuesta de cirugia econémica radical.

Palabras clave: semiolinglistica, Patrick Charaudeau, Javier Milei, ethos, pathos,

contrato de habla, discurso politico, comunicacién electoral.



Abstract

This undergraduate thesis provides a comprehensive analysis of Javier Milei's
political image construction during the 2023-2024 electoral cycle in Argentina, grounded
in Patrick Charaudeau's semiolinguistic theory (2005). The primary objective is to
dismantle the communicative device that enabled the rise of an outsider figure to the
presidency, examining the negotiation of the "speech contract" within a context of
systemic crisis. Using a qualitative-descriptive methodology with an interpretive scope, a
corpus of 47 documentary sources was analyzed, including campaign spot transcriptions,
iconographic records from social media, and electoral victory speeches. The main
findings suggest that the effectiveness of Milei's discourse lay in the coherence between
its situational, communicational, and discursive dimensions, operating under a "rupture
contract." The enunciator successfully positioned a hybrid ethos between the sovereign
"Lion" and the transcendental savior, transforming social indignation and fear of the
present into an epic hope for national reconstruction. The study concludes that the
existential binarization between the "political caste" and the "good Argentines" elevated
the electoral decision to an ontological level, redefining the contemporary political
communication contract through the use of powerful metaphors of inevitability, such as

the "Titanic," to validate radical economic measures.

Keywords: semiolinguistics, Patrick Charaudeau, Javier Milei, ethos, pathos, speech

contract, political discourse, electoral communication.



1. Introduccion y contextualizacién

La presente investigacion se propone analizar las modalidades de construccion
de la imagen politica de Javier Milei en su rol de diputado nacional y candidato
presidencial de Argentina en 2023. El estudio se centra en el analisis del discurso
generado principalmente en la plataforma Facebook durante el periodo correspondiente
a la segunda vuelta de la eleccion presidencial, extendiéndose a materiales
audiovisuales difundidos por canales digitales como WhatsApp.

El actor politico en estudio, Javier Gerardo Milei, es un economista cuya
exposicién publica se origind en medios de comunicacion tradicionales —radio vy
television— hacia el afio 2014. A partir de 2017, su presencia mediatica experimentd un
crecimiento sostenido, consolidando su popularidad a través de la publicacién de libros,
la realizacion de obras de teatro en 2018 y una participacion sumamente activa en redes
sociales.

En el ambito institucional, Milei se desempefidé como diputado nacional por la
alianza La Libertad Avanza (LLA) y ocupa la presidencia honoraria del Partido Libertario.
Su trayectoria profesional previa incluye una extensa actividad en el sector privado como
conferencista y asesor financiero; se destaca su labor en la empresa Aeropuertos
Argentina 2000 hasta el inicio de su mandato legislativo.

Milei se define como un economista especializado en crecimiento econdmico “con
o sin dinero”, adscripto al perfil libertario y al anarcocapitalismo en el plano filoséfico,
mientras que en la practica politica se identifica como minarquista. Su marco teérico se

fundamenta en la Escuela Austriaca de economia, con especial referencia a las obras



de Ludwig von Mises y Friedrich Hayek, asi como en las ideas de Milton Friedman. Para
los fines de este trabajo, se adopta la concepcién de liberalismo que el propio Milei

suscribe, basada en la definicion de Alberto Benegas Lynch (h):

"El liberalismo son otros valores: es el respeto irrestricto del proyecto de vida del
préjimo, basado en el principio de no agresiéon y en defensa del derecho a la vida,
a la libertad y a la propiedad, y las instituciones cual son: la propiedad privada, el
mercado libre de intervencion estatal, la competencia entendida como libre
entrada y salida, la division del trabajo y la cooperacion social" (A24com, 2022,
como se citd en Milei, 2023).

Esta premisa constituye el nucleo de su plataforma politica y el marco de

referencia para la construccion de su imagen publica en el ecosistema digital.

1.1. El fenémeno Milei como ruptura paradigmatica

La primera vuelta de las elecciones presidenciales de Argentina, llevada a cabo el
22 de octubre de 2023, representd un hito en la politica contemporanea del pais al
desafiar los prondsticos electorales previos, especialmente los derivados de las
elecciones Primarias, Abiertas, Simultaneas y Obligatorias (PASO). El proceso se
caracterizé por una reconfiguraciéon de las preferencias del electorado y un escenario de
tercios, en la que Sergio Massa, candidato por la coalicion Unién por la Patria, obtuvo el
primer lugar con el 36,78% de los votos. Javier Milei, representante de La Libertad

Avanza, obtuvo un 29,99% de los sufragios, mientras que Patricia Bullrich, candidata de



Juntos por el Cambio, quedo excluida de la instancia de balotaje al alcanzar unicamente
el 23,81%.

Este escenario electoral inusual sent6 las bases para un balotaje entre dos
candidatos que representaban proyectos politicos diametralmente opuestos,
configurando el contexto situacional que Charaudeau (2005) consideraria determinante

para comprender la eficacia discursiva del dispositivo comunicativo analizado.

1.2. Justificacién del objeto de estudio

El interés por desarrollar esta investigacién surge de la observacion directa y
persistente de las transformaciones en la comunicacion politica contemporanea en
Argentina. Como ciudadano y estudioso de la comunicacion, me resultd relevante
indagar en como una figura outsider logré no solo irrumpir en el sistema de partidos
tradicionales, sino también reconfigurar el sentido comun de vastos sectores sociales
mediante un uso disruptivo de la imagen y el discurso. Este estudio representa un
compromiso personal con el andlisis critico del entorno social y mediatico en el que
estamos insertos, buscando aportar una mirada cientifica sobre un fenbmeno que, por
su velocidad y estética, desafia las categorias tradicionales de la comunicacién politica.
El ascenso de Javier Milei a la presidencia de Argentina constituye uno de los fenédmenos
politicos mas significativos y analiticamente desafiantes de la historia reciente de
América Latina. Un candidato que hasta 2021 era practicamente desconocido fuera de
los circulos académicos y mediaticos especializados logré, en menos de tres afos,
desplazar al bipartidismo que habia dominado la politica argentina desde la restauracion

democratica de 1983. Esta trayectoria ascendente, dificiimente explicable desde los



paradigmas convencionales del analisis politico, invita a un examen riguroso de los
dispositivos comunicativos que la hicieron posible.

Desde la perspectiva de la comunicacion politica, el caso Milei ofrece un objeto
de estudio privilegiado por varias razones. En primer lugar, porque pone de manifiesto la
centralidad de las plataformas digitales como espacios de construccidén de legitimidad
politica en la era contemporanea. En segundo lugar, porque ilustra con particular claridad
las transformaciones que ha experimentado el discurso populista en el contexto de la
digitalizacién de la politica. En tercer lugar, porque plantea interrogantes fundamentales
sobre la relacion entre eficacia comunicativa y sustancia programatica en las

democracias del siglo XXI.

1.3. Objetivos

Objetivo general: Analizar el dispositivo comunicativo construido por Javier Milei
durante el ciclo electoral 2023-2024, identificando las estrategias discursivas que
posibilitaron su ascenso a la presidencia de Argentina desde la perspectiva de la

semiolinguistica de Patrick Charaudeau.

Objetivos especificos:

(a) Identificar y analizar las dimensiones situacional, comunicacional y discursiva del
dispositivo mileista en su coherencia interna y en su articulacion mutua.

(b) Examinar la construccién del ethos, el pathos y el logos en los materiales del corpus,

con especial atencion a sus efectos de sentido sobre el electorado.



(c) Analizar el rol de las plataformas digitales —Facebook y WhatsApp— como espacios
de construccién de legitimidad politica y comunidades de pertenencia.
(d) Contribuir al desarrollo de marcos analiticos para el estudio de fendmenos politicos

disruptivos en el contexto latinoamericano contemporaneo.

1.4. Pregunta de investigacion y anticipaciones de sentido

La pregunta central que orienta esta investigacion puede formularse del siguiente
modo: ;,De qué manera la coherencia entre las dimensiones situacional, comunicacional
y discursiva del dispositivo mileista explica la eficacia de su discurso en el contexto del
ciclo electoral argentino 2023-20247?

Como anticipacion de sentido -en términos metodoldgicos- se sostiene que la
eficacia comunicativa del discurso de Milei no puede atribuirse a ningun factor aislado,
sino que emerge de la sinergia entre tres elementos: (a) un ethos hibrido que combina
ferocidad combativa y vocacién salvifica; (b) un pathos que transforma la angustia social
en épica de libertad; y (c) un logos que presenta prescripciones ideolégicas como
verdades técnicas inevitables. Esta articulacion coherente habria operado bajo un
"contrato de ruptura" que el candidato propuso al electorado en un contexto de crisis

sistémica aguda.

2. Marco Tedrico: la semiolingiiistica de Patrick Charaudeau
El marco tedrico adoptado en la presente investigacidon se sustenta en la
semiolinguistica del discurso politico desarrollada por Patrick Charaudeau,

especialmente en su obra Le discours politique. Les masques du pouvoir (2005). Este
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enfoque resulta particularmente adecuado para el analisis del dispositivo comunicativo
mileista, por cuanto proporciona herramientas conceptuales que permiten articular el
analisis del lenguaje con el de los contextos sociales e institucionales en que se produce,
recibe e interpreta el discurso politico.

La semiolinguistica de Charaudeau se inscribe en la tradicion francesa del analisis
del discurso, en dialogo con la pragmatica, la retérica clasica y la sociologia del lenguaje.
Su propuesta tedrica central es que el discurso politico no puede comprenderse
unicamente en sus dimensiones linguisticas formales, sino que debe ser analizado en la
interseccion entre las condiciones de produccion, las condiciones de interpretacion y los
efectos posibles, dentro de un marco que el autor denomina el "contrato de

comunicacion".

2.1. El contrato de comunicacién

El concepto de contrato de comunicacién constituye la piedra angular de la teoria
charaudeana. Charaudeau (1994) define este contrato como el conjunto de condiciones
psicosociales y discursivas que regulan los intercambios linguisticos en contextos
especificos, estableciendo las expectativas reciprocas de los participantes en el proceso
comunicativo. En el ambito politico, este contrato define lo que el candidato puede y debe
decir, lo que el electorado espera escuchar y los modos legitimos de establecer el vinculo
entre ambas instancias.

El contrato de comunicacién politica se caracteriza por una tensién estructural
entre el imperativo de credibilidad —que exige al enunciador presentarse como una

instancia de verdad y competencia— y el imperativo de captacion —que lo obliga a
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seducir, movilizar y generar adhesion emocional en el destinatario—. Esta tensioén es
irreductible: un politico que solo sea creible sin ser emocionalmente atractivo no moviliza
al electorado; un politico que solo sea emocionalmente atractivo sin credibilidad no
resulta confiable. La eficacia comunicativa requiere la articulacién de ambas dimensiones
en proporciones y formas que varien segun el contexto situacional.

En el caso de Milei, el contrato propuesto al electorado puede describirse como
un contrato de ruptura sistémica: a diferencia de los contratos convencionales, que
prometen reformas incrementales dentro del sistema existente, el contrato mileista
postula la irreformabilidad del sistema desde adentro y propone una ruptura radical como

Unica alternativa racionalmente viable.

2.2. Las tres instancias de la eficacia discursiva

Charaudeau (2005) identifica tres instancias fundamentales que condicionan la
eficacia del discurso politico: la instancia politica, la instancia mediatica y la instancia
ciudadana. La instancia politica es la del actor que ejerce o aspira al poder; la instancia
mediatica es la de los medios de comunicacion que seleccionan, amplifican y reformulan
los mensajes politicos; y la instancia ciudadana es la del publico receptor que interpreta
y evalua los mensajes segun sus propias representaciones y valores.

La eficacia comunicativa emerge de la negociacion entre estas tres instancias. Un
mensaje politicamente potente que los medios no amplifican o que el ciudadano no
puede interpretar desde su horizonte de expectativas y valores fracasa en su objetivo.
En el caso del dispositivo mileista, una de las hipétesis que el analisis desarrollara es

que la campafa logré una gestion particularmente eficaz de la relacién con la instancia
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mediatica -desintermediando la comunicacion tradicional a través de plataformas
digitales- y de la instancia ciudadana -construyendo mensajes que conectaban

directamente con las representaciones y emociones del electorado en contexto de crisis.

2.3. Las tres dimensiones del dispositivo comunicativo

El analisis del discurso politico, en el marco charaudeano, se organiza en torno a
tres dimensiones analiticas fundamentales que constituyen los planos en que opera el
dispositivo comunicativo. Estas dimensiones son interdependientes y se condicionan
mutuamente, de modo que la eficacia del conjunto depende de la coherencia y la sinergia
entre ellas.

La dimension situacional refiere al espacio de coacciones externas que
determinan las condiciones en que se produce el intercambio comunicativo: quién dice a
quién, sobre qué, cuando y donde. Esta dimension establece las identidades de los
participantes —el sujeto enunciador y el destinatario— asi como las finalidades del acto
de lenguaje y las circunstancias materiales en que se produce. Como plantea
Charaudeau (2001), no existe acto de lenguaje sin propdsito, y la competencia
situacional es precisamente la que determina lo que esta en juego en cada intercambio.

La dimensidén comunicacional refiere al espacio de las estrategias mediante las
cuales el sujeto enunciador gestiona las condiciones de legitimidad, credibilidad y
captacion que le permiten obtener la aceptabilidad de las representaciones que propone
(Charaudeau, 1994). Esta dimensién responde a la pregunta de como se construye la
posicion enunciativa del hablante: ;desde qué lugar de autoridad habla?, ;como

gestiona la verdad?, ¢ de qué modo construye el vinculo con su audiencia?
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La dimension discursiva, finalmente, refiere al espacio de la puesta en texto, en el
que el enunciador realiza sus elecciones linguisticas, retéricas y semidticas concretas.
Esta dimension abarca la seleccion léxica, las figuras retéricas, las estrategias de
argumentacion, la construccion del ethos y el pathos, y la articulacién del logos. La
competencia discursiva exige que cada sujeto comunicante esté en capacidad de
manipular y reconocer las estrategias de puesta en escena que se desprenden de las

necesidades inherentes al marco situacional (Charaudeau, 2005).

2.4. Populismo y comunicacion politica: antecedentes teéricos

La comprension cabal del dispositivo mileista requiere situar el analisis
semiolinguistico en el marco mas amplio de las teorias del populismo y de la
comunicacion politica contemporanea. Desde la perspectiva de Laclau (2005), el
populismo no es una ideologia especifica sino una légica politica que opera mediante la
construccion de una frontera antagonica entre el "pueblo” y un adversario que lo oprime
o excluye. Esta logica populista es perfectamente reconocible en el discurso de Milei,
que establece una frontera radical entre los "argentinos de bien" y la "casta politica".

Mouffe (2018) propone una perspectiva complementaria, al sostener que la
politica democratica requiere de la dimensidén agonal -del conflicto entre adversarios que,
sin embargo, reconocen la legitimidad reciproca- como condicién de vitalidad. Desde
esta perspectiva, el discurso de Milei lleva la dimensiéon agonal a su expresién extrema,
transformando el agonismo democratico en antagonismo radical.

Casullo (2019) aporta una perspectiva politolégica especificamente orientada al

analisis del populismo latinoamericano contemporaneo, identificando los mecanismos
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mediante los cuales los discursos populistas de derecha logran hacer coincidir una
propuesta de radical desmantelamiento del Estado con la defensa de los sectores mas
vulnerables de la sociedad. Esta aparente paradoja es central para comprender el éxito

electoral de Milei entre sectores populares afectados por la crisis econdmica.

3. Antecedentes investigativos

El analisis de los antecedentes investigativos revela que el fenomeno Milei ha
generado un creciente interés académico en diversas disciplinas: politologia,
comunicacion, semidtica y estudios culturales. Los trabajos existentes pueden agruparse
en cuatro lineas tematicas principales que, en conjunto, configuran el estado del arte en
el que se inscribe la presente investigacion.

La primera linea de antecedentes corresponde a los estudios sobre comunicacion
politica digital en Argentina. Coiutti (2016) analiza la politica 2.0 y la construccién de la
imagen politica de candidatos en redes sociales desde una perspectiva de la
comunicacion estratégica. Maizels (2017) examina el discurso politico en Twitter durante
la campaia presidencial de 2015, aportando herramientas metodoldgicas para el analisis
del discurso politico en plataformas digitales. Lopez-Meri et al. (2017) estudian el uso
multimodal de Twitter en campanas electorales, abriendo lineas de analisis que resultan
directamente pertinentes para el presente trabajo.

Martins (2021) ofrece un analisis del discurso libertario de Milei en Instagram,
identificando las estrategias narrativas digitales empleadas por el candidato. Este trabajo
constituye el antecedente mas directamente relacionado con el objeto de estudio de la

presente investigacion, si bien su enfoque se centra en una sola plataforma y en un
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periodo anterior al analizado aqui. Mas recientemente, Gallardo Pauls y Enguix Oliver
(2016) han estudiado el fendmeno de la "pseudopolitica” —la construccion de una
imagen politica que simula la autenticidad y la espontaneidad en las redes sociales—,
un concepto que ilumina aspectos significativos del dispositivo mileista.

La segunda linea de antecedentes comprende los estudios sobre populismo y
comunicacion en América Latina. Casullo (2019) ofrece un analisis sistematico del
funcionamiento del discurso populista en la regidén, con especial atencion a los
mecanismos de interpelacion identitaria y moralizacion del antagonismo politico. Este
trabajo proporciona el marco politolégico en el que se inscribe el analisis semiolinguistico
del presente trabajo.

La tercera linea de antecedentes incluye los estudios sobre ideologia y lenguaje
politico. Van Dijk (2006) examina las relaciones entre ideologia, lenguaje y poder,
aportando herramientas conceptuales para el analisis de las dimensiones ideoldgicas del
discurso politico. Bolivar (2015) analiza las relaciones entre lenguaje, ideologia y politica
en América Latina, con especial atencion a los modos en que el lenguaje como
representacion contribuye a dar forma al discurso ideoldgico.

La cuarta linea de antecedentes es la que examina especificamente el
posicionamiento discursivo de Milei. Kordon (2022) analiza el discurso de Milei en
relacion con los derechos humanos, identificando el desplazamiento conceptual
mediante el cual la nocién de derechos humanos es resignificada en clave liberal-
libertaria, restringiéndola a la triada de vida, libertad y propiedad. Este trabajo ilumina
una dimension crucial del dispositivo mileista: la redefinicion de categorias politicas y

éticas centrales del debate democratico argentino.
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En conjunto, estos antecedentes demuestran que el éxito discursivo de Milei
radicé en diagnosticar correctamente la fatiga del discurso politico tradicional e inyectar
un formato hibrido: dogmatico en su contenido ideoldgico, pero absolutamente flexible y

adaptable en su forma mediatica.

4. Metodologia y corpus

4.1. Enfoque metodolégico

La presente investigacion adopta un enfoque cualitativo-descriptivo con
perspectiva semiolinguistica, inscribiéndose en la tradicion del analisis del discurso
politico de orientacion interpretativa. Este enfoque resulta el mas adecuado para dar
cuenta de la complejidad y multidimensionalidad del objeto de estudio, que no puede
reducirse a categorias cuantificables sin perder aspectos esenciales de su especificidad
semidtica. En linea con los postulados metodolégicos de Charaudeau (2005), el analisis
profundiza en la instancia de la enunciacion para comprender como se produce el sentido
politico, integrando la literalidad del texto verbal con la semidtica de las imagenes y la
disposicion del espacio publico.

El procedimiento analitico sigue una légica de triangulacion metodoldgica que
combina el analisis linguistico del discurso verbal —prestando especial atencién a los
recursos retoricos, las metaforas conceptuales y las estrategias de modalizacion— con
el analisis semidtico de los registros visuales, considerando variables como la disposicién
espacial de los cuerpos, la paleta cromatica dominante, la gestualidad y los elementos
simbdlicos presentes en los encuadres. Esta perspectiva multimodal resulta

indispensable para dar cuenta de la complejidad del dispositivo comunicativo estudiado,
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que articulé con gran eficacia los registros verbal y visual en un discurso politicamente
cohesionado.

Como propone Charaudeau (2008), cada uno de los procedimientos analiticos
debe ser considerado en combinacién con los otros, puesto que un unico procedimiento
puede producir, al mismo tiempo, efectos diversos. El presente trabajo se centra en los
aspectos verbales y visuales que contribuyen a la construccién de la imagen politica del
sujeto analizado, asumiendo, con Fairclough (1995), que el lenguaje es al mismo tiempo

constitutivo y constituido por las practicas sociales.

4.2. Descripcion del corpus

El corpus de analisis esta integrado por 47 fuentes documentales seleccionadas
en funcién de su representatividad respecto a las distintas fases y dimensiones del
discurso politico de Milei durante el periodo delimitado. El material se organiza en cinco
categorias: (a) transcripciones de spots de campana fundamentales, entre ellos "cambio
de raiz" y "soy el miedo"; (b) registros iconograficos de redes sociales que documentan
la movilizacion de masas; (c) material audiovisual de interacciones directas entre el
candidato y sus seguidores; (d) registros de la noche electoral del 19 de noviembre de
2023; y (e) infografias disefiadas por el equipo de campafa para la gestion de crisis y la
respuesta a ataques mediaticos. Nos focalizaremos, entonces, en cémo las frases de
campana funcionan como enunciados performativos dentro del contrato. Siguiendo la
linea de la tesis, estas frases no son solo esléganes, sino unidades de analisis que
condensan la propuesta de ruptura del candidato. La inclusién de estas frases en el

corpus —tales como 'la casta tiene miedo' o 'no vinimos a guiar corderos, sino a despertar
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leones'— permite identificar la construccion de un sistema de valores donde la
confrontacién y la soberania individual son los ejes centrales. Estas expresiones, que
circulan y se resignifican constantemente en el ecosistema digital, fueron capturadas en
su contexto original de recepcion, ya sea a través de piezas graficas (WhatsApp Image,
2023) o en fragmentos de spots que refuerzan la identidad del movimiento (WhatsApp
Video, 2023). Al integrar estas unidades a la muestra, la investigacion puede desglosar
coémo la repeticion estratégica de ciertos enunciados performativos logra consolidar una
imagen de marca politica que se percibe como auténtica y disruptiva, facilitando la

adhesion emocional del electorado ante la crisis del discurso politico tradicional.”

Desde el punto de vista de la distribucion temporal, el corpus abarca
principalmente el periodo del balotaje comprendido entre octubre y noviembre de 2023,
que constituye la fase algida de la campana electoral. Esta delimitacién temporal se
justifica por la concentracion de los materiales mas significativos desde el punto de vista
del analisis semiolinguistico en dicho periodo. Sin embargo, algunas fuentes de enero-
marzo de 2023 —en particular, aproximadamente 400 publicaciones en Facebook del
entonces precandidato— permiten observar la génesis de las estrategias discursivas
identificadas en el corpus principal.

Es pertinente senalar que las fuentes originales presentaban anacronias en sus
metadatos. Sin embargo, el analisis minucioso del contenido —que incluye menciones
explicitas a Sergio Massa como candidato opositor en el balotaje, referencias al contexto
de crisis de combustible de noviembre de 2023 y alusiones al proceso electoral en

curso— confirma de manera inequivoca que los eventos documentados corresponden al
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periodo electoral de noviembre de 2023. En consecuencia, el presente trabajo restituye
la cronologia histérica correcta para garantizar la validez cientifica del analisis,
procediendo a datar los materiales segun su contenido referencial y no segun sus

metadatos digitales.

4.3. Niveles de analisis
El enfoque tedrico-metodoldgico seleccionado estructura el analisis en tres niveles
propuestos por Charaudeau (2005), articulados entre si en relacién con la construccion

de la imagen de Milei: el nivel situacional, el comunicacional y el discursivo.

4.3.1. Nivel situacional

En el nivel situacional se analiza el espacio de coacciones que permite relacionar
los datos del espacio externo con el lugar y la finalidad del acto del lenguaje, en
articulacion con las circunstancias materiales del intercambio linguistico: quién dice a
quién, el dominio de saber-objeto del intercambio (sobre qué) y en qué marco de tiempo
y espacio (cuando y dénde). Como plantea Charaudeau (2001), la competencia
situacional es la que determina lo que esta en juego con un acto de lenguaje, ya que no

existe acto de lenguaje sin propdésito.

4.3.2. Nivel comunicacional
Charaudeau (1994) plantea el nivel comunicacional como el espacio de las
estrategias en el cual todo sujeto hablante, convertido en sujeto enunciador, debe

satisfacer condiciones de legitimidad (principio de interaccion), de credibilidad (principio
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de pertinencia) y de captacion (principio de regulacion e influencia) para obtener la
aceptabilidad de las representaciones propuestas. Este nivel responde a la pregunta:
¢como se esta alli para decir? En los discursos de Milei, permite identificar cémo el
enunciador construye su autoridad de enunciacion y los modos en que apela a su

audiencia.

4.3.3. Nivel discursivo

El nivel discursivo representa el lugar donde se realiza la puesta en texto a través
del discurso. La competencia discursiva exige que cada sujeto que se comunica e
interpreta esté en capacidad de manipular y reconocer las estrategias de puesta en
escena que se desprenden de las necesidades inherentes al marco situacional y las
posibles maneras del decir (Charaudeau, 2005). Para este analisis, resulta fundamental
identificar las estrategias discursivas en relacion con qué clase de enunciadores se
construyen y en relacion con cada destinatario, dado que todo agente enunciador hara
elecciones que revelan su propia finalidad, identidad y objetivo.
4.4. Analisis de los contenidos

El analisis de los contenidos del corpus se organiza en torno a los tres niveles
analiticos previamente descritos y a las tres fases cronoldgicas identificadas en la
evolucion del discurso de Milei durante el periodo estudiado. Esta doble articulacion —
analitica y cronologica— permite dar cuenta tanto de la estructura interna del dispositivo
comunicativo como de su evolucién y adaptacion estratégica a los distintos momentos

del ciclo electoral.
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5. Cronologia del discurso: de la indignacién a la victoria
5.1. Fase de identificacion: la raiz

En la génesis de su irrupcién en la escena politica nacional, Milei implementa una
poderosa estrategia de reduccién causal de la complejidad social que resulta
simultaneamente simplificadora en términos analiticos y extraordinariamente eficaz en
términos retdricos. El discurso identifica una "raiz" uUnica para la multiplicidad de
problemas que afectan a la sociedad argentina, condensando en un unico significante —
la "clase politica"— la responsabilidad por décadas de estancamiento, inflacion y
empobrecimiento. Esta operacion semidtica de reduccion causal, que Charaudeau
(200%5) asocia al funcionamiento del discurso populista, establece la legitimidad moral del
outsider mediante la denuncia de un sistema al que se presenta como corrupto en su
totalidad y, por lo tanto, irreformable desde adentro.

En el spot "cambio de raiz" (Milei, 2023), el enunciador articula con claridad
meridiana esta légica: "Todos nuestros problemas tienen la misma raiz: una clase politica
que solo se preocupa por sus propios intereses" (Milei, 2023). Esta afirmacion opera
como el axioma fundante de todo el edificio argumentativo posterior: si la raiz es unica 'y
clara, la solucion también puede ser unica y clara. La complejidad inherente a los
problemas econdmicos, sociales e institucionales de Argentina queda reducida a una
l6gica de causa-efecto que ofrece al electorado la reconfortante ilusion de un diagnéstico

simple y una terapia igualmente simple.

5.2. Fase de confrontacion electiva
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Durante el balotaje de noviembre de 2023, la estrategia discursiva experimenta
una mutacion significativa que lleva la logica de la binarizacién a su expresidon mas
extrema. El discurso ya no ofrece simplemente una competencia entre programas de
gobierno diferentes; plantea un ultimatum existencial entre dos polos absolutamente
irreconciliables: la "continuidad del modelo empobrecedor" o un "cambio en libertad"
(WhatsApp Video, 9.40.29 PM, 2023). El candidato oponente, Sergio Massa, es
despojado de su caracter politico individual para ser convertido en un significante de la
tragedia nacional, en la encarnacion misma del sistema que el discurso de Milei aspira a
transformar.

Esta binarizacién existencial constituye, desde la perspectiva charaudeana, la
expresion mas acabada del contrato de ruptura propuesto al electorado. Al eliminar los
matices y la posibilidad de posiciones intermedias, el discurso obliga al destinatario a
posicionarse en uno de los dos campos en que ha dividido el universo politico: el del bien
—Ilos argentinos de bien, los defensores de la libertad— o el del mal —Ila casta politica,
los beneficiarios del sistema empobrecedor—. Esta polarizacion extrema resulta
caracteristica de los momentos de mayor intensidad en las campafias electorales de
caracter populista, en que la légica del nosotros/ellos alcanza su maxima expresion

retorica (Laclau, 2005; Mouffe, 2018).

5.3. Fase de consolidacion del triunfo
Tras obtener la victoria con el 55,7% de los votos en el balotaje del 19 de
noviembre de 2023, el discurso de Milei experimenta una nueva transmutacion semiética:

la denuncia que caracterizo la fase anterior da paso a una épica de Estado que comienza
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a construir el fundamento simbdlico del gobierno electo. El enunciador invita al electorado
a abandonar la posicion relativamente pasiva del votante para convertirse en
protagonista activo de un proceso historico de dimensiones fundacionales.

La cita que condensa con mayor elocuencia este desplazamiento es: "Quiero
invitarlos a ser parte de la historia, parte de la reconstruccion de Argentina" (WhatsApp
Video, 9.40.30 PM, 2023). Esta formulacion es semiética y politicamente significativa en
multiples dimensiones: apela a la participacion activa del ciudadano, inscribe el triunfo
electoral en la larga duracion de la historia nacional y posiciona la futura gestion no como
una administracion mas sino como un hito fundacional comparable a los momentos

constitutivos de la nacion.

6. Analisis de la dimensién situacional
6.1. Identidad de los sujetos

El dispositivo situacional propuesto por Charaudeau (2005) define con precision
los roles que los participantes asumen en el intercambio comunicativo. En su funcion de
Yo-expone —es decir, como sujeto enunciador que se expone ante la instancia
receptora—, Milei articula una identidad compleja que combina elementos
aparentemente contradictorios: la ferocidad combativa del outsider y la serenidad segura
del estadista en ciernes.

Un aspecto semidtico particularmente significativo en la construccion de la
identidad del enunciador es la disposicién espacial adoptada en los escenarios de
campafia. Las fuentes visuales analizadas (WhatsApp Image 9.40.28 PM (1), 2023)

muestran a Milei flanqueado sistematicamente por figuras clave de su entorno politico:
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Victoria Villarruel, su candidata a la vicepresidencia, y Karina Milei, su hermana y
principal operadora politica. Esta disposicion triadica proyecta lo que Charaudeau
denominaria un ethos de equipo institucional, contrarrestando estratégicamente la
posible percepcion de un liderazgo solitario e impredecible.

El destinatario del discurso —el Tu-intérprete en la terminologia charaudeana—
es construido discursivamente bajo el sintagma del "argentino de bien", una categoria
que opera como un potente dispositivo de interpelacién identitaria. Este sujeto
destinatario es definido por un conjunto de atributos morales positivos —laboriosidad,
honestidad, espiritu emprendedor— que lo posicionan en una relacion de oposicion
dialéctica con la "casta politica" y sus beneficiarios. Al interpelar al receptor como
"argentino de bien", el discurso de Milei le propone una identidad que le otorga dignidad
moral al tiempo que le indica con claridad cual es el bando al que pertenece y, por tanto,

como debe votar.

6.2. Finalidad y propésito discursivo

La finalidad del dispositivo comunicativo construido por Milei es la conquista del
poder politico mediante la deslegitimacion total de la gestion oficialista, denominada
sistematicamente como la "fiesta populista" (Eleconomista.com.ar / Javier Milei, 2023).
El propdsito tematico esta anclado con gran eficacia retorica en la realidad material
inmediata del electorado, utilizando evidencias fisicas concretas y cotidianamente
verificables para validar la urgencia del mensaje politico.

En este sentido, resulta particularmente significativo el uso de imagenes que

documentan el desabastecimiento de combustible y carteles con la leyenda "no hay
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combustible" (WhatsApp Image, 6.48.56 PM, 2024). La eficacia del 'contrato de ruptura’
propuesto por el candidato se apoya en la validacion empirica de la crisis que percibe el
electorado. Esta estrategia se materializa mediante el uso de registros visuales que
funcionan como pruebas de la 'decadencia’ del modelo vigente. Un ejemplo nitido se
observa en el registro iconografico sobre la crisis energética de principios de 2024, donde
la imagen de surtidores clausurados y carteleria de falta de insumos (WhatsApp Image,
2024) actua como un soporte de verdad para el discurso de Milei. Esta construccién de
la realidad no solo es descriptiva, sino que busca interpelar la emocionalidad del receptor
al conectar la carencia material con la gestion politica de 'la casta'.
Complementariamente, este escenario de crisis es reforzado en piezas audiovisuales
donde se contrapone el desorden actual con una promesa de orden futuro, enfatizando
las consecuencias del modelo econdémico sobre la vida cotidiana de los ciudadanos
(WhatsApp Video, 2023). "Esta estrategia de anclaje referencial confiere al discurso una
dimensidn de verosimilitud factual que trasciende la mera retérica y conecta el argumento

politico con la experiencia cotidiana inmediata del ciudadano.

6.3. Circunstancias materiales

El canal comunicativo adoptado por la campafa de Milei es hibrido y
estratégicamente disefiado para maximizar el alcance del mensaje politico en distintos
tipos de audiencias. En el espacio publico, el denominado "Tour de la Libertad" constituyé
una ocupacion simbdlica del territorio nacional que proyectaba una presencia masiva e
irrefutable. La proximidad fisica entre el candidato y sus seguidores, captada en multiples

registros visuales (WhatsApp Image, 9.40.22 PM (1) y (3), 2023), rompia

26



deliberadamente la barrera proxémica que separa convencionalmente al lider politico de
la base social.

En el espacio digital, la campafa hizo un uso intensivo de plataformas de
comunicacion directa —fundamentalmente Facebook y WhatsApp— que permitieron una
comunicacion desintermediada, sin el filtro de los medios de comunicacion tradicionales
que el propio discurso de Milei caracterizaba como aliados o cémplices de la casta
politica. Como senala Castells (2009), el acceso a los medios —en este caso digitales—

se convierte en una estrategia esencial tanto de gobierno como de campania.

7. Analisis de la dimensiéon comunicacional
7.1. El contrato de ruptura sistémica

La dimension comunicacional del discurso de Milei opera bajo lo que puede
denominarse un contrato de ruptura sistémica, que se distingue radicalmente de los
contratos de comunicacidon politica convencionales. En estos ultimos, el candidato
promete mejoras incrementales dentro del sistema existente, manteniendo
implicitamente la legitimidad del marco institucional vigente. En el contrato mileista, en
cambio, el sistema mismo es presentado como irreformable desde adentro, como una
estructura cuya légica interna condena necesariamente a sus propios reformadores a
convertirse en parte del problema.

La crisis econdmica no funciona simplemente como el telon de fondo que
contextualiza el discurso politico, sino como la garantia de verdad que hace que la
propuesta de ruptura radical resulte la unica opcion légica para el enunciatario. En

términos charaudeanos, la crisis opera como el elemento situacional que condiciona y
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justifica el contrato comunicativo propuesto: ante un sistema que ha demostrado su
fracaso de manera incontrovertible —con una inflacion que superaba el 140% anual y un
tercio de la poblacién en situacion de pobreza—, la promesa de cambio radical adquiere
una racionalidad que de otro modo podria parecer imprudente o irresponsable.

La legitimidad del enunciador Milei se construye fundamentalmente a través de
dos mecanismos. El primero es la apelacion a su trayectoria académica y profesional
como economista: en numerosas publicaciones, el enunciador hace referencia a su
formacion, sus publicaciones y sus cargos anteriores para validar sus posiciones. El
segundo mecanismo es la alineacién con figuras de autoridad del pensamiento liberal y
libertario, tanto argentino como internacional: Von Mises, Hayek, Friedman y Benegas

Lynch (h) son citados con frecuencia como respaldo de sus afirmaciones.

7.2. Gestion de la verdad y contrainformacién

Un pilar estratégico fundamental de la dimension comunicacional es la defensa
activa de la credibilidad del enunciador ante los intentos externos de deslegitimacion. El
equipo de campana disefid y difundié infografias especificas destinadas a desmentir lo
que denominaban "Fake News" sobre el candidato, abordando temas de alta sensibilidad
social como las supuestas propuestas de venta de 6rganos, la privatizacion de la
educacion publica y la salud mental del candidato. Esta gestion proactiva de la verdad
tenia como finalidad blindar el contrato de comunicacién ante los intentos externos de
deslegitimacion.

Desde la perspectiva semiolinguistica, esta estrategia de contrainformacion

cumple una funcion doble: por un lado, refuta los argumentos especificos del adversario;
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por otro, y quizas mas importante, refuerza la narrativa del enunciador como victima de
un sistema mediatico corrupto que recurre a la mentira para proteger sus privilegios.
Cada desmentida se convierte asi en una confirmacion implicita de que el candidato esta
efectivamente golpeando donde duele, de que sus propuestas amenazan los intereses
de la casta hasta el punto de motivar una campana de desinformacion sistematica en su
contra.

La credibilidad discursiva también se construye a través de una estrategia de
coherencia y regularidad. Las publicaciones de Milei mantienen una regularidad tematica
y estilistica que genera en sus seguidores la expectativa de un discurso predecible y
consistente. Ademas, el enunciador recurre frecuentemente a datos estadisticos y
referencias a estudios econdmicos, que cumplen la funcion de anclar sus afirmaciones
en un discurso de apariencia objetiva y cientifica, en linea con lo que Fairclough (1995)

denomina la conversacionalizacion del discurso politico.

7.3. Interdiscursividad y simbologia

La dimensién comunicacional del discurso de Milei se caracteriza por una notable
riqueza interdiscursiva: la integracion deliberada de simbolos, imagenes y referencias
procedentes de distintos campos discursivos —religioso, histérico, econdémico, cultural—
configura una constelacion de valores coherente y politicamente significativa. La
presencia simultanea de la bandera argentina, la bandera de Israel y la iconografia del
ledn en los actos de campafa (WhatsApp Image, 9.40.22 PM (3), 2023) articula un

complejo sistema de significaciones que mezcla nacionalismo, liberalismo econémico y
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una alineacion geopolitica y religiosa especifica, construyendo un universo de valores
compartidos capaz de interpelar simultdneamente a distintos segmentos del electorado.

El lema "viva la libertad carajo" merece una reflexion analitica especifica, pues
condensa con notable eficacia semidtica la esencia del proyecto comunicativo mileista.
La vulgaridad deliberada del grito —politicamente incorrecta segun los estandares del
discurso politico convencional— funciona como un marcador de autenticidad y de
pertenencia al mundo del ciudadano comun, opuesto a la retérica elaborada y
politicamente correcta de la casta. Al mismo tiempo, el término "libertad", que actua como
el significante central de todo el universo discursivo de Milei, adquiere en este contexto
una dimension emotiva y combativa que trasciende su contenido conceptual especifico.
En términos de Bolivar (2015), el lenguaje como representacion contribuye a dar forma
al discurso ideoldgico, es decir, a la forma en que el agente construye el conocimiento

del mundo.

8. Analisis de la dimensién discursiva: ethos, pathos y logos
8.1. El ethos: el ledn y el salvador

La construccion del ethos en el discurso de Milei es quizas el aspecto mas
sofisticado y analiticamente rico de todo el dispositivo comunicativo estudiado. El
candidato proyecta no uno sino varios ethos superpuestos que se complementan y
refuerzan mutuamente, generando una imagen de si mismo que resulta paradéjicamente
coherente a pesar —o0 precisamente a causa— de sus aparentes contradicciones

internas.
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El ethos del "Ledn" constituye la primera y mas visible dimension de la autoimagen
proyectada. El ethos mostrado —campera de cuero negro, cabello despeinado, estética
de informalidad deliberada— comunica que el candidato no pertenece al mundo de la
domesticacion politica tradicional, representada simbdlicamente por el traje y la corbata
de los funcionarios convencionales. La iconografia del lebn —presente en el logo del
movimiento, en las banderas de sus seguidores, en las referencias verbales del propio
candidato— transfiere al enunciador atributos de fuerza, soberania y liderazgo natural.
En las fuentes analizadas (WhatsApp Image, 9.40.21 PM (1), 2023), la repeticion
sistematica del logo del ledn junto al nombre del candidato genera una transferencia de
atributos que opera por la via de la asociacién simbdlica: el candidato es el ledn, y el ledn
es la Argentina que despierta. "La construccion del ethos de Javier Milei no se agota en
la enunciacion verbal, sino que se consolida mediante una potente puesta en escena
iconografica que Charaudeau (2005) vincula con la imagen de credibilidad y legitimidad
del orador. Este componente identitario se manifiesta nitidamente a través de la figura
del 'Ledn’, un simbolo de soberania y ferocidad que busca romper con la pasividad del
sistema politico tradicional. En los registros visuales analizados, esta transfiguracion se
observa en el uso de estéticas épicas y planos contrapicados que realzan su figura sobre
las multitudes (WhatsApp Image, 2023). Dicha representacion no solo busca capturar la
atencion del receptor, sino que establece un contrato de habla basado en la fuerza y la
proteccion: el lider ya no es un simple administrador de la cosa publica, sino un salvador
trascendental que, al igual que el animal que lo representa, posee la potencia necesaria
para enfrentar las estructuras del poder establecido (WhatsApp Video, 2023). De este

modo, el 'Ethos del Ledn' funciona como un anclaje simbélico que dota de coherencia a
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su propuesta de ruptura, transformando la indignacion social en una identidad politica
compartida."

El ethos trascendental constituye la segunda dimension de la autoimagen del
enunciador. Al invocar las "Fuerzas del Cielo" (Milei, J. [@JavierMilei], 4 de noviembre
de 2023), Milei desplaza la legitimidad de su liderazgo del plano puramente politico-
electoral a un plano moral y espiritual que trasciende la contingencia de las mayorias
electorales. Su liderazgo no emana de la logica horizontal de la representacion
democratica convencional sino de una voluntad superior que lo habria elegido como
instrumento para realizar una tarea histérica de redencion nacional. Esta dimension
mesianica del discurso resultd semidtica y emocionalmente eficaz ante un electorado
desencantado de las formas convencionales de la representacion democratica.

Bajo la optica de Charaudeau (2005), esta estrategia opera en la dimension
situacional del discurso, donde el locutor no solo busca convencer mediante la razon
econdmica, sino mediante una legitimacion de orden superior o providencial. En el
material analizado, esta narrativa se consolida a través de piezas audiovisuales que
utilizan una estética de contraste: la oscuridad de la 'decadencia’ frente a una luz
regeneradora que acompafa la figura del candidato (WhatsApp Video, 2023). La frase,
extraida del libro de Macabeos, funciona como un eslogan de resistencia que transforma
la debilidad politica —la falta de estructura territorial o legislativa inicial— en una virtud
espiritual. Esta mistica se refuerza iconograficamente en las imagenes de actos masivos
donde la simbologia del ledn se amalgama con referencias celestiales y banderas
argentinas, construyendo un imaginario donde el triunfo electoral se presenta como un

destino inevitable y no como una mera contingencia democratica (WhatsApp Image,

32



2023). Asi, las 'fuerzas del cielo' actuan como un dispositivo de cohesion interna para el
grupo de seguidores, otorgando un sentido de misién épica a la participacién politica.
La estrategia discursiva de personalizacién aprovecha las particularidades de las
plataformas digitales analizadas. A diferencia de los modos de comunicacion politica
tradicionales, Milei recurre frecuentemente a publicaciones en primera persona en las
que relata situaciones cotidianas, expresa emociones y comparte actividades
personales. Esta estrategia genera un efecto de proximidad con sus seguidores que
abona la construccién de un pacto de complicidad, en los términos que propone

Charaudeau (2005) para describir el vinculo entre el enunciador politico y su audiencia.

8.2. El pathos: gestion de emociones y subversion del miedo

La gestidn del pathos en el discurso de Milei representa una de las operaciones
mas complejas y semanticamente sofisticadas de todo el dispositivo comunicativo. El
spot "Soy el miedo" (WhatsApp Video, 9.40.30 PM (1), 2023) merece un analisis
detenido, por cuanto constituye una subversién radical de la retérica convencional del
riesgo politico. Para analizar la construccion discursiva en torno a la frase "Soy el
miedo", debemos enfocarnos en como el sujeto enunciador utiliza la transgresién y la
provocacion como herramientas de identificacion. Siguiendo a Charaudeau (2005), el
discurso politico no solo se construye desde la propuesta propia, sino desde la gestion
de la imagen que el 'otro' proyecta sobre el orador. En este sentido, la declaracion 'soy
el miedo' —presente en diversos fragmentos del corpus— funciona como una estrategia
de inversion de estigmas: el candidato no rechaza el temor que genera en el

establishment politico (la 'casta'), sino que lo acepta y lo proyecta como una amenaza
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necesaria para la destruccion de un orden previo. Este fendmeno se observa nitidamente
en los registros de video donde el uso de primeros planos y un tono de voz imperativo
refuerzan una identidad desafiante (WhatsApp Video, 2023). Al decirse a si mismo como
‘el miedo', Milei no busca asustar a su electorado, sino presentarse como el instrumento
de castigo hacia los responsables de la crisis econdmica. Esta construccion iconografica,
apoyada en imagenes de actos multitudinarios donde la estética del ledn y el rugido
simbolizan esa fuerza disruptiva (WhatsApp Image, 2023), consolida un contrato de
comunicacion basado en la catarsis colectiva y la revancha simbdlica ante el sistema
tradicional."El electorado que siente miedo ante el cambio radical propuesto es invitado
a redirigir ese miedo hacia el verdadero peligro: la continuidad de un sistema que lo
empobrece, lo margina y lo somete a la voluntad de una casta parasitaria.

El pathos de la indignacion opera sobre una narrativa de injusticia distributiva
radical: el ciudadano trabajador y honesto que cumple con sus obligaciones fiscales es
presentado como victima de una redistribucion invertida que transfiere sus recursos a
una clase politica improductiva y corrupta. Esta narrativa apela directamente al
sentimiento de agravio y humillacién que Charaudeau (2009) identifica como uno de los
motores mas poderosos de la movilizacion politica.

El pathos de la esperanza y la nostalgia opera en una dimensién temporal
complementaria. Al evocar una Argentina que fue "el pais mas pujante del continente",
el discurso convierte la propuesta liberal no en una aventura hacia lo desconocido sino
en el retorno a un orden natural de grandeza que habria sido arrebatado al pais por

décadas de mala politica.
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8.3. El logos: la l6gica de la inevitabilidad

El logos de Milei se estructura sobre una logica de la inevitabilidad que presenta
las soluciones econdmicas propuestas no como opciones entre otras igualmente
razonables sino como la consecuencia necesaria de leyes econdmicas tan inexorables
como las leyes de la naturaleza. Esta presentacion de las prescripciones ideoldgicas
como verdades técnicas neutrales constituye uno de los procedimientos retéricos mas
eficaces del discurso neoliberal contemporaneo, analizado con agudeza por Fraser y
Gordon (1994).

La metafora del Titanic constituye el eje central de la argumentacion econémica y
merece un analisis detenido. Al presentar a la Argentina como un trasatlantico que se
dirige inevitablemente hacia el iceberg de la hiperinflacion, el discurso logra varios
efectos retéricos simultaneos: primero, dramatiza la crisis mediante una imagen de
catastrofe inminente que activa el miedo y la urgencia en el receptor; segundo, legitima
la propuesta de "cirugia radical" como la unica medida de supervivencia disponible;
tercero, descalifica al adversario no en términos morales sino en términos de
competencia técnica, pues quien propone reformas graduales no es simplemente un
adversario politico sino alguien que esta conduciendo el barco hacia el abismo.

Los silogismos econdmicos que pueblan el discurso de Milei articulan esta misma
I6gica de la inevitabilidad técnica en el nivel del argumento cotidiano y verificable: "Te
ponen precios maximos a la nafta para que haya nafta para todos y te falta nafta porque
no hay nafta para nadie" (WhatsApp Video, 9.40.05 PM, 2023). Este tipo de construccion
argumental presenta las conclusiones del analisis econdmico liberal como verdades de

sentido comun que cualquier ciudadano puede verificar en su experiencia cotidiana.
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9. Analisis semiético de la imagen y el espacio publico
9.1. La estética de las multitudes

El analisis de la serie de registros visuales de los mitines de campafia (WhatsApp
Image Series, 9.40.21 PM, 2023) revela una escenografia de poder cuidadosamente
disefiada que comunica un conjunto de significaciones politicas con gran eficacia
semidtica. Milei se situa consistentemente en posiciones de elevacion visual —sobre
palcos, camionetas o plataformas elevadas—, lo que genera una relacién de superioridad
espacial respecto a la multitud que lo rodea, semiética del poder politico clasicamente
asociada al liderazgo de masas. Al mismo tiempo, el candidato busca repetidamente el
contacto fisico directo con sus seguidores, borrando la barrera proxémica convencional
entre el lider y la base social.

La saturaciéon cromatica de las imagenes de campafia merece una atencion
analitica especifica. El amarillo de las banderas del movimiento domina visualmente los
registros de los mitines, generando una imagen de "marea" irresistible e incontenible que
comunica con eficacia la idea de un movimiento de masa en ascenso irreversible. Esta
saturacion visual del color amarillo en el espacio publico funciona como una forma de
apropiacion semiotica del territorio, convirtiendo los espacios fisicos de la campana en
extensiones simbdlicas del movimiento politico. Las imagenes aéreas de los mitines
multitudinarios (WhatsApp Image, 9.40.29 PM (3), 2023) magnifican esta impresion de
escala y permiten apreciar en toda su extensidén la ocupacién simbdlica del espacio

urbano.
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9.2. La simbologia del escenario

La composicion visual de las fotografias tomadas sobre el escenario central
(WhatsApp Image, 9.40.22 PM (1), 2023) revela una disposicion escénica que no es
azarosa sino que comunica con precision el ethos institucional del equipo de gobierno en
ciernes. Milei flanqueado por Victoria Villarruel y los principales asesores proyecta una
imagen de equipo organizado y listo para gobernar, suavizando la imagen de "lobo
solitario" y presentando al movimiento como una alternativa de gobierno creible y
cohesionada.

La gestualidad del candidato combina de manera estratégicamente significativa
sefales de combate y sefales de optimismo. El gesto recurrente del pufio en alto
comunica determinacion, agresividad combativa y disposicién a la confrontacién —
caracteristicas valoradas positivamente por un electorado que busca un lider capaz de
enfrentarse al sistema—, mientras que el pulgar arriba transmite optimismo, confianza
en el futuro y promesa de resultados positivos para el votante. Esta combinacién de
agresividad y esperanza resulta semanticamente coherente desde la perspectiva del
contrato de salvacién nacional propuesto: se necesita ferocidad para transformar el

sistema y optimismo para construir la Argentina préspera prometida.

9.3. La comunicacién digital como dispositivo de legitimacién

Las plataformas digitales no funcionaron en la campafa de Milei simplemente
como canales de distribucibn de mensajes preelaborados sino como espacios de
construccion activa de legitimidad y comunidad de pertenencia. Los registros de

interacciones directas entre el candidato y sus seguidores —como el video en que un
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ciudadano le implora "Por favor, salva este pais" y Milei responde "Estamos en eso"
(WhatsApp Video, 9.40.31 PM, 2023)— producen un ethos de proximidad y
responsabilidad compartida que contrasta eficazmente con la imagen de la distante y
autorreferencial clase politica.

El alto nivel de interaccion —likes, compartidos, comentarios— registrado en las
publicaciones de la campafia en Facebook y WhatsApp cumplia ademas una funcion
semiodtica especifica: la visibilidad publica de estos indicadores de participacion colectiva
actuaba como una prueba social de la legitimidad y el apoyo popular del candidato,
contrarrestando las narrativas mediaticas que intentaban relativizar el alcance real del
movimiento. En un contexto de desconfianza creciente en los medios de comunicacion
tradicionales, la viralizacion de los contenidos digitales operaba como una forma
alternativa de validacion que el propio discurso de Milei presentaba como mas auténtica
y menos susceptible de manipulacién que los sondeos o las coberturas periodisticas
convencionales.

Las construcciones discursivas politicas en las plataformas digitales generan
nuevas formas en el plano comunicacional, en que los usuarios —en este caso Javier
Milei y sus seguidores— producen contenidos que se inscriben en dinamicas de
reproduccion y reinterpretacion de los discursos como practicas y procesos sociales
(Mancera Rueda y Pano Alaman, 2013). La comunicacion en las redes sociales
constituye el espacio en que se materializan estos procesos, en los que el discurso
politico adquiere caracteristicas propias que lo diferencian sustancialmente de los

géneros discursivos politicos tradicionales.
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10. Discusion: claves para la continuidad del debate

Los hallazgos presentados en las secciones anteriores permiten articular una
reflexibn mas amplia sobre las implicaciones del caso Milei para la comprension de la
comunicacion politica contemporanea y sus transformaciones en el contexto de la crisis
de los sistemas de representacion democratica en América Latina y mas alla.

En primer lugar, el analisis confirma la productividad del marco tedrico
charaudeano para el estudio de fendmenos politicos que desafian las categorias
convencionales del analisis politico. La distincion entre dimensiones situacional,
comunicacional y discursiva permite capturar la complejidad de un dispositivo
comunicativo que opera simultaneamente en varios registros y que extrae su eficacia
precisamente de la coherencia y la sinergia entre esos registros. Un analisis limitado a
uno solo de estos niveles perderia aspectos esenciales del funcionamiento del dispositivo
estudiado.

En segundo lugar, el caso Milei invita a reflexionar sobre las transformaciones que
las plataformas digitales han producido en las condiciones de produccion y circulacion
del discurso politico. La desintermediacién mediatica que caracteriza la comunicacion
digital no solo amplia el alcance potencial del mensaje politico sino que modifica
cualitativamente las relaciones de poder en el campo de la produccion simbdlica: el
candidato que domina los codigos de la comunicacidon digital puede construir una
legitimidad popular que ya no depende del reconocimiento de los medios de
comunicacién de masas tradicionales.

En tercer lugar, el analisis plantea preguntas relevantes sobre la relacion entre la

eficacia comunicativa y la sustancia programatica en la politica contemporanea. El
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dispositivo mileista demuestra con elocuencia que la coherencia semiética entre ethos,
pathos y logos puede ser electoralmente mas determinante que la exhaustividad y el rigor
técnico del programa de gobierno, al menos en contextos de crisis aguda en que el
electorado prioriza la promesa de ruptura sobre la previsibilidad del cambio gradual. Esta
constatacion tiene implicaciones normativas relevantes para pensar las condiciones de
posibilidad de la deliberacion racional en las democracias contemporaneas, tal como la
analizan Laclau (2005) y Mouffe (2018).

Finalmente, la eficacia comunicativa del discurso de Milei no puede disociarse del
contexto material que le dio sentido: la crisis econdmica argentina de 2023 no fue
simplemente un teléon de fondo retérico sino la condicion objetiva de posibilidad del
contrato de ruptura propuesto al electorado. En coincidencia con Martins (2021), se
observa que el discurso de Milei en plataformas digitales opera sobre dos premisas
fundamentales: una fuerte despolitizacion aparente en el campo de las ideas, para
avanzar sobre el campo de la estética y la emocion, y un desplazamiento discursivo hacia
lo performativo que hace perder de vista la radicalizacién del discurso de base. En este
sentido, el analisis semiolinguistico no puede sustituir —sino que debe complementar—
el analisis de las condiciones materiales que generaron la receptividad del electorado a

un mensaje de ruptura radical.

11. Conclusiones

El analisis semiolinguistico del dispositivo comunicativo de Javier Milei durante el

ciclo electoral 2023-2024 permite arribar a un conjunto de conclusiones que contribuyen
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tanto a la comprension de este fendmeno politico especifico como al desarrollo de la
teoria de la comunicacién politica en contextos de crisis sistémica.

La eficacia comunicativa del discurso de Milei radicé fundamentalmente en la
construccion de un contrato de salvacion nacional desde el que el ethos del Leon proveyo
la fuerza moral y la credibilidad necesarias para proponer un logos de ruptura drastica,
todo ello motorizado por un pathos que transformé magistralmente la angustia social en
una épica de libertad y reconstruccion. Lejos de constituirse como fendmenos separados,
estas tres dimensiones operaron de manera sinérgica y mutuamente reforzante,
produciendo un dispositivo comunicativo de notable cohesién interna.

La anticipacion de sentido con la que se inicio este analisis queda confirmada: la
coherencia total entre las dimensiones situacional, comunicacional y discursiva del
dispositivo mileista explica la eficacia de un discurso que, en un contexto diferente o con
una articulacién semidtica menos precisa, podria haber sido percibido como excesivo,
imprudente o simplemente inadecuado para la gravedad del momento histérico. Fue
precisamente la consistencia de todos los elementos del dispositivo —desde la
indumentaria del candidato hasta la metafora del Titanic, pasando por la paleta cromatica
de las banderas y el lema vulgarmente disruptivo— lo que doté al mensaje de la
autenticidad que el electorado reconocié como creible.

La construccién discursiva de Javier Milei como candidato presidencial no fue fruto
de la improvisacién, sino el resultado de una convergencia de factores que los marcos
tedricos empleados permiten desglosar con precision. Desde la politologia (Casullo,
2019), la creacion de un mito populista de derecha eficaz, que moraliza la economia y

legitima un antagonismo feroz. Desde la comunicacion digital (Gallardo Pauls y Enguix
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Oliver, 2016), el dominio absoluto de la gramatica de las redes sociales, transformando
el discurso politico en un espectaculo de consumo masivo, rapido y viral. Desde la
sociosemidtica, la articulacion de una batalla cultural que se sirve de la posverdad, la
cultura del meme y la disputa hegeménica de los sentidos comunes para reescribir el
contrato social argentino.

Al plantear la eleccion como un "ser o no ser" para la Argentina, Milei eliminé los
matices grises que caracterizan a la politica democratica convencional e instalé un nuevo
paradigma en la comunicacidén politica regional: el de la decisién ontolégica que
trasciende la l6gica de la preferencia programatica para elevarse al plano de la identidad
existencial del votante. Votar por La Libertad Avanza no era simplemente elegir un
programa de gobierno; era elegir ser parte de la historia, ser un argentino de bien, ser un
Ledn que despierta frente a la decadencia. Esta dimension identitaria y existencial del
acto electoral constituye, en definitiva, la innovacion semiotica mas significativa que el
caso Milei aporta al analisis de la comunicacidn politica contemporanea.

Quedan multiples lineas de investigacion que el presente trabajo no ha podido
desarrollar en la extension necesaria: el analisis comparativo con otros fenédmenos
politicos disruptivos de la regidbn y el mundo; el estudio longitudinal de las
transformaciones del dispositivo comunicativo durante la fase de gobierno; y la
investigacion sobre los efectos reales del discurso en la formacion de las identidades
politicas del electorado argentino. Estas lineas sefialan la riqueza del objeto de estudio
y la potencia del marco teérico charaudeano para dar cuenta de las complejidades de la

comunicacion politica en el siglo XXI.
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Anexo. Material grafico del corpus
A continuacién se presenta el conjunto de piezas graficas y audiovisuales (capturas de

pantalla) que integran el corpus empirico analizado a lo largo del presente trabajo,

referenciadas en los apartados correspondientes.
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Figura 1. Crisis de desabastecimiento de combustible (enero 2024)
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Captura de un video difundido por WhatsApp que muestra un cartel con la leyenda “No hay combustible”
en una estacién de servicio, enmarcado en un informe titulado “Inflacion y Desabastecimiento”. Analizado
en el apartado 7.2 (Finalidad y propésito discursivo) como evidencia empirica utilizada por el dispositivo
comunicativo mileista para validar el «contrato de ruptura sistémica» (apartado 8.1): la crisis material
cotidiana como soporte de verdad del discurso politico.

Fuente: WhatsApp Image, 6.48.56 PM, 2024.

49



MILE! SORTEA SU

MASSA TELO
EXPROPIA CON
INFLACION

Bl 3
El Kirchnerismo
=% seroho los
~ respiradores
que mandé yo,
-__;'19, me olvido.

SRR
-

Figura 2. Carteleria politica en espacio publico: comparaciéon Milei—-Massa
(balotaje 2023)
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Fotografia de carteles adheridos a un poste urbano durante la campafia del balotaje. El cartel superior
contrapone a Milei y Massa sobre el eje libertad/inflacion. El inferior incorpora una referencia al
kirchnerismo y los respiradores. llustra la dimensién comunicacional (apartado 8.1-8.3): el «contrato de
ruptura» materializado en el espacio publico urbano y la estrategia de binarizacion existencial de la Fase
2 (Cuadro 1).

Fuente: WhatsApp Image, 9.40.05 PM (1), 2023.

y
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Figura 3. Meme politico: el balotaje del 19/11/23 como dilema existencial (Matrix)
Pieza gréafica viral que emplea la iconografia de Morpheus (Matrix) para encuadrar el balotaje como
eleccion ontolégica: “Tener dignidad” vs. “Cagar en un balde”. Ejemplo del pathos de subversion del miedo
(apartado 9.2) y de la binarizacién bien/mal que elevd la decision electoral al plano de identidad existencial
(Cuadro 8, resultado del contrato). Circuld por WhatsApp como pieza de movilizacion.

Fuente: WhatsApp Image, 9.40.05 PM, 2023.
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Figura 4. Flyer del «Tour de la Libertad» — San Isidro y Palomar (4 de noviembre
de 2023)

Pieza oficial de convocatoria a los actos del sabado 4 de noviembre de 2023: San Isidro (Alvear y Arenales,
10:30 hs.) y Palomar (Plaza de los Aviadores, 12:30 hs.). Analizada en el apartado 7.3 (Circunstancias
materiales) como parte del canal hibrido de campanfa: el «Tour de la Libertad» como ocupacion simbdlica
del territorio nacional y extension del dispositivo de desintermediacion mediatica.

Fuente: WhatsApp Image, 9.40.20 PM (1), 2023.
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Figura 5. Flyer del «Tour de la Libertad» — Palomar, detalle de convocatoria
Version ampliada del flyer para el acto de Palomar (Plaza de los Aviadores, 12:30 hs.) con sello “Milei 2023
— La Unica Solucién” y fotografia del candidato abrazando a un seguidor. La imagen de contacto fisico
directo ilustra la ruptura de la barrera proxémica y la construccién del ethos de proximidad (apartado 9.1,
Cuadro 4): el lider politico como ciudadano accesible, en oposicion a la distancia de la “casta”.

Fuente: WhatsApp Image, 9.40.20 PM (2), 2023.
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Figura 6. Flyer del «Tour de la Libertad» — San Isidro, consigna «Traé tu bandera

argentina»
Pieza gréfica del acto de San Isidro con la consigna “Traé tu bandera argentina”, sello “Milei 2023 — La
Unica Solucién” y fotografia del candidato abrazando a una seguidora. Ejemplifica la interdiscursividad y
simbologia (apartado 8.3): la bandera nacional como dispositivo de interpelacion identitaria que articula
liberalismo econdémico y nacionalismo simbdlico en un mismo encuadre visual.
Fuente: WhatsApp Image, 9.40.20 PM (3), 2023.
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Figura 7. Meme: «Un solo hombre luchando contra todo un sistema corrupto»
Pieza viral que muestra a Milei recostado contra una columna en el recinto legislativo mientras figuras
femeninas se desplazan borrosas a su alrededor. El texto superpuesto reza “Un solo hombre luchando
contra todo un sistema corrupto” (cuenta @IndignADO). llustra el ethos del outsider solitario (apartado 9.1)
y la reduccion causal Unica de la Fase 1 de la cronologia discursiva (Cuadro 1): el sistema politico como
adversario unico e irreformable.

Fuente: WhatsApp Image, 9.40.20 PM, 2023.
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Figura 8. Vista aérea del mitin del «Tour de la Libertad» en Palomar — Toma 1
Registro fotografico aéreo con drone del mitin del 4 de noviembre de 2023 en Palomar (logo
@JavierMileiOk). Muestra una calle totalmente colmada de asistentes con banderas argentinas y amarillas.
Analizado en el apartado 10.1 (La estética de las multitudes): las imagenes aéreas como dispositivo
retérico que magnifica la escala del movimiento, construye prueba social de legitimidad popular y
contrarrea narrativas mediaticas que relativizaban el alcance real de la campana.

Fuente: WhatsApp Image, 9.40.21 PM (1), 2023.
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Figura 9. Vista aérea del mitin en Palomar — Toma 2: saturacion cromatica

amarilla
Segunda toma aérea del mismo mitin que permite apreciar la predominancia visual de las banderas
amarillas de La Libertad Avanza junto a las celeste y blancas. llustra el analisis de la saturacién cromatica
del apartado 10.1: el color amarillo como “marea irresistible” que se apropia semiética del espacio urbano,
comunicando la idea de un movimiento en ascenso irreversible.
Fuente: WhatsApp Image, 9.40.21 PM (2), 2023.
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Figura 10. Vista aérea del mitin en Palomar — Toma 3: densidad del nucleo

central
Tercera toma aérea centrada sobre el nicleo mas denso de la concentracién, donde se distingue un
vehiculo de prensa y paraguas celeste y azul. Complementa el analisis semiotico del apartado 10.1 y el
Cuadro 7 (Analisis semiotico de la imagen y el espacio publico): el drone como tecnologia de legitimacion
que produce la escenografia de poder del “pueblo” movilizado como argumento visual irrefutable ante el
electorado.
Fuente: WhatsApp Image, 9.40.21 PM (3), 2023.
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