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RESUMEN

Esta investigacion, enmarcada en el campo relacional de la comunicacion y la cultura,
tiene como objetivo principal comprender de qué modo el Festival Cosquin Rock se
configura como un escenario para la construccion de identidades desde el marco de los
consumos culturales.

El trabajo se delimit6 a la edicion 2022 (12 y 13 de febrero, Santa Maria de Punilla,
Cordoba, Argentina), un evento clave al significar el retorno a la presencialidad tras las
restricciones por la pandemia de COVID-19. La investigacion propone analizar la manera en
que los sujetos participantes construyen y se adscriben a las diversas identidades que se
visibilizan en este contexto.

Se empled una metodologia cualitativa de participante como observador, que permitio
explorar la perspectiva de los sujetos a través de registros visuales, notas de campo y
entrevistas semiestructuradas. El andlisis se orienta a identificar como la disposicion espacial
y las propuestas del Festival (confluyentes o divergentes con el Rock) propician diversas
adscripciones identitarias, y el sentido que adquieren las ritualidades en las estrategias de
identificacion y diferenciacion. Ademas de identificar los consumos que se articulan con
consumos culturales dentro del evento.

El marco teodrico se sustenta en la comunicacién desde una perspectiva sociocultural
de Rossana Reguillo (2000) y Jesus Martin Barbero (1987). La investigacion es atravesada
transversalmente por los conceptos de cultura y consumos culturales de Nestor Garcia
Canclini  (1995.2004) y adscripciones identitarias de Reguillo (2000). Se concluye que el
estudio representa una contribucion a las indagaciones sobre la comunicacion y los estudios
culturales, al ser uno de los primeros trabajos académicos enfocados especificamente en este

festival.

Palabras Clave: Cosquin Rock, Consumos Culturales, Adscripcion Identitaria,

Perspectiva Sociocultural, Comunicacion y Cultura.



ABSTRACT

This research, framed within the relational field of communication and culture, aims
to understand how the Cosquin Rock Festival becomes a setting for the construction of
identities from the perspective of cultural consumption.

The study focuses on the 2022 edition (February 12 and 13, Santa Maria de Punilla,
Cordoba, Argentina), a key event as it marked the return to in-person attendance after the
restrictions due to the COVID-19 pandemic. The research seeks to analyze how participating
subjects construct and ascribe themselves to the different identities that become visible in this
context.

A qualitative methodology of participant observation was employed, allowing the
exploration of participants’ perspectives through visual records, field notes, and
semi-structured interviews. The analysis aims to identify how the spatial layout and the
Festival’s offerings (either aligned with or divergent from Rock) foster various identity
ascriptions, as well as the significance of ritual practices in strategies of identification and
differentiation. It also identifies the forms of consumption that articulate with cultural
consumption within the event.

The theoretical framework draws on sociocultural approaches to communication
proposed by Rossana Reguillo (2000) and Jestis Martin-Barbero (1987). The research is
cross-cut by the concepts of culture and cultural consumption from Néstor Garcia Canclini
(1995, 2004) and identity ascriptions from Reguillo (2000). It concludes that the research
represents a contribution to the fields of communication and cultural studies, as it stands
among the first academic works specifically focused on this festival.

Keywords: Cosquin Rock, Cultural Consumption, Identity Ascription, Sociocultural

Perspective, Communication and Culture.
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INTRODUCCION

Cosquin Rock: escenario de

identidades y consumos culturales



Este trabajo aborda el modo en que el Festival Cosquin Rock se configura como
escenario de consumo cultural pertinente para pensar las identidades, la comunicacion y los
vinculos de socializacion y pertenencia. El interés por esta tematica reside en la intencion de
arribar a una reflexion teorica a partir del aporte que nos brinda la conceptualizacién dentro
del campo relacional de comunicacion y cultura y de mi experiencia vivencial en tal Festival.
Significa poner en didlogo la teoria con la experiencia en el campo.

En torno al interés investigativo, hemos registrado trabajos de caracter periodistico y
documental sobre el festival Cosquin Rock, como el caso del Informe del Instituto de Cultura
Contemporanea, mencionado en Diario Perfil (27/03/22), sobre el impacto econdmico y
sociocultural del Festival y también "El Rockumental"” Cosquin Rock XV 2016, dirigido por
Francisco Mostaza. En lo referido especificamente a trabajos académicos de investigacion, no
encontramos escritos acerca del festival. Por esto consideramos que toda luz que podamos
verter sobre estos fendomenos socioculturales, representa una importante contribucion al
campo de la comunicacion y de los estudios culturales. Para ello analizamos el modo en que
se relacionan, en el marco de este festival, distintas generaciones, grupos sociales y
culturales, en el que adscriben a cierta propuesta identitaria a partir del consumo de bienes
culturales.

El rock argentino o rock nacional forma parte de una adscripcion identitaria en
Argentina desde inicios de la década del ‘70. No solo como género musical, sino ademas
como un medio de identificacion de una voz que expresa rebeldia, se alza frente a lo
establecido, y busca ser escuchada. Su auge se dio en pleno desarrollo de la ultima dictadura
civico- militar en Argentina. Los festivales fueron los principales escenarios donde se
expresaban las criticas frente a las injusticias sociales y politicas. Estas manifestaciones
culturales tuvieron lugar desde los inicios en el Buenos Aires Rock en 1970 y continuaron en
el Cosquin Rock hasta la actualidad. Al conocer toda esta historia se generé mi interés por
este festival federal como el Cosquin Rock. La inmersion en el ambito festivalero, tras una
exhaustiva familiarizaciéon con el repertorio musical y las bandas, se manifest6 como una
experiencia transformadora. Este fenomeno, en paralelo, se vio enriquecido por la
confluencia de conceptos inherentes a mi trayectoria académica, lo que impulsé la presente

investigacion.

Enmarcado al interior del campo relacional de comunicacién y cultura, este trabajo de
investigacion tuvo como objetivo principal comprender de qué modo el Festival Cosquin

Rock constituye un escenario de construccion de identidades, desde el marco de los



consumos culturales. Ademas, se propuso analizar el modo en que los sujetos participantes,
construyen y adscriben a las identidades que se visibilizan en este contexto y atraviesan las

diversas caracteristicas presentes.

Delimitamos nuestra investigacion a la edicion 2022 (12 y 13 de febrero) del Festival
Cosquin Rock (Santa Maria de Punilla, Cordoba, Argentina), que significd la vuelta a la
presencialidad luego de las restricciones por la pandemia de COVID-19. En este marco,
abordamos los modos en que los consumos culturales construyen sentidos, espacios de
comunicacion y de pertenencia en un fenomeno determinado, el Festival Cosquin Rock, a
partir de una aproximacion que explora esta edicion en particular. A los fines de garantizar el
material de andlisis, realizamos registros audiovisuales y notas de campo, como parte de la
recopilacion de informacion necesaria para este trabajo de tesis. La permanencia durante el
desarrollo del Festival permitio el contacto con un conjunto de sujetos participantes en esta
edicion, de diversas generaciones, procedencias y géneros, a los cuales, en una segunda

instancia, les realizamos entrevistas semiestructuradas.

Nuestro propdsito fue, por un lado, identificar de qué modo la disposicion espacial ,
y las propuestas que ofrece el Festival, en tanto escena de consumos, conviven entre si
(confluencias/divergencias) en relacion con el Rock y propicia diversas construcciones y
adscripciones identitarias. Por otro lado, nos resultd relevante distinguir, desde la mirada de
los propios sujetos, los sentidos que adquieren las ritualidades en la construccion de sus
identidades. En esta direccion nos propusimos identificar cudles son las principales
mediaciones (vestuario, musica, objetos que portan, etc.) y los usos que se ponen de
manifiesto en las estratégias de identificacion y diferenciacion que delimitan las fronteras

identitarias.

Desde tales premisas, cobrd relevancia identificar y explorar los modos, actos,
ritualidades y estrategias de consumo de bienes culturales que se producen en el marco del
Festival. Esto nos llevd a interpretar y comprender lo que observamos en torno a diversos
conceptos, como por ejemplo el de comunidad atomizada (Garcia Canclini, 1995) para pensar
los consumos culturales en este escenario.

A partir de lo expuesto, el trabajo se estructura en cuatro capitulos que a continuacion
detallamos. En el capitulo I presentamos una descripcion del contexto historico y social del
Festival, de su emergencia y consolidacion, asi como un breve recorrido por la historia del

rock nacional y los festivales en nuestro pais.



En el capitulo II desarrollamos el marco tedrico que dio sustento conceptual a nuestra
investigacion. Los presupuestos teoricos y la perspectiva sociocultural que propone Rossana
Reguillo (2000), resultaron muy pertinentes para pensar las construcciones identitarias en el
marco de los consumos culturales en el Festival.

A lo largo del capitulo III presentamos las elecciones metodoldgicas para llevar a
cabo el trabajo de campo. La metodologia cualitativa. nos permiti6 explorar, describir y
conocer los aspectos fundamentales de nuestra investigacion, desde la perspectiva de los
sujetos participantes. De alli resultan las descripciones de los datos de lo observado, el
trabajo de campo y el analisis de las entrevistas.

Los capitulos anteriores dan lugar a las conclusiones donde llegamos a reflexiones
finales que responden a los interrogantes formulados y a los objetivos planteados en esta

investigacion.



CAPITULO1

El Festival de Cosquin Rock:
emergencia, itinerarios y

consolidacion
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Desde sus inicios, el llamado Rock Nacional en la década del *60, formo parte de un
discurso insurrecto, de manera similar al rock and roll norteamericano e inglés. En sus
comienzos, en la década del ‘50 el rock en EE.UU surgié de la influencia del blues
afroamericano y su combinacion con el country, como un fuerte discurso frente a la opresion
de la clase media, de rebelion contra la autoridad y en busqueda de la ampliacion de nuevos
derechos y libertades, como por ejemplo el amor libre. Este nuevo paradigma sociocultural fue
una conquista que tuvo a las juventudes como protagonistas. En ese entonces surge como un
género el rhythm and blues, originado en tiempos de esclavitud de las comunidades de raza
negra en EEUU, con una impronta antirracial, que fue mutando con la incorporacion al género
de cantantes de raza blanca. Los primeros intérpretes del rock and roll fueron Elvis Presley,
Chuck Berry y Little Richard. Por su parte, el rock britdnico fue expresion de un mundo
dividido luego del final de la segunda guerra mundial en 1945, de la mano de un movimiento
formado por los hijos de la postguerra, los llamados baby boomers, quienes encuentran en el
Skiffle un espacio de pertenencia donde expresarse. Ya que es un tipo de musica de melodias
sencillas, que no requeria grandes instrumentos, por lo cual le daba acceso a las clases obreras
a este género musical. De ese estilo surgen varias bandas fundadoras como Los Beatles,
Rolling Stones, Bee Gees, entre otras. Si bien las tematicas del género fueron cambiando, la
rebeldia fue una marca de origen. En palabras de Rossana Reguillo es en la “posguerra cuando
emerge una poderosa industria cultural que ofertaba por primera vez bienes exclusivos para el
consumo de los jovenes” (2000, p.24) Esta industria también marco una diferenciacion entre

quienes tenian el poder adquisitivo para acceder a estos bienes culturales y quienes no.

En nuestro pais también habia normas, reglas, deberes, modales sociales
preestablecidos, y estas expresiones musicales y artisticas surgieron como sus principales
diatribas. Asi es como entre las décadas del ‘60 y ‘70, en contextos de dictaduras
civico-militares bajo el gobierno de facto de Juan Carlos Ongania, de cercenamiento de
derechos, y un clima de violencia, surgieron las primeras bandas tales como Los Gatos y
Almendra y Vox Dei en 1967, seguido por otras como Manal y Sui Generis en 1968, entre
otras. Todas tenian algo para decir y representaban la voz silenciada por el miedo, la
persecucion y la censura. En este entorno, se da el auge del rock nacional o, en palabras de
Charly Garcia, “el rock nacié mal” (Paz, Nadia. 2015, Parrafo 22). Bajo estas circunstancias

se realizaban los recitales en vivo y los primeros festivales de rock en el pais.

En ese sentido, podemos considerar al frustrado Primer Festival de Musica Joven, en

1970 en la Laguna de Lobos, Provincia de Bs. As., que el locutor radial Eduardo Suarez quiso
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implementar. Este evento fue censurado por la policia bonaerense en su segunda edicion. En
el informe policial se expres6 que “seria usado como centro de fumadores de hierba
(cannabis) y para poder hacer “viajes con la pastilla™' (Bravo, 2020, Parrafo 4). Mientras este
Festival intentaba realizarse ya por tercera vez, el 7 de noviembre de 1970, pero en otra
locacion (la ciudad de La Plata), la revista Pelo ponia en marcha el Festival de Musica
Progresiva de Buenos Aires, conocido posteriormente como B.A. ROCK. Este Festival fue
gestado por el director de la publicacion Daniel Ripoll y tuvo lugar en el Velédromo de
Buenos Aires, con la asistencia de alrededor de seis mil jovenes. Recordando esos tiempos,

Ripoll expresa:
Pensé y produje este festival, a mis 23 afios, como un encuentro bucolico,
romantico y artistico por fuera de las zarpas del arte industrializado y contra la
violencia institucional y politica reinante en aquella época. Junto a los musicos
y artistas jovenes de la época, asentamos con B.A. Rock las bases del rock
nacional, la convivencia pacifica y los ideales de una generacion que creia que
el mundo y la Argentina podian convivir de un modo mads fraternal y
democratico. Toda aquella oscuridad militar, con costo de vidas e ilusiones,
por fin pasé. Y el festival B.A. Rock, juntd otras actitudes de gran parte de
aquella generacién, qued6 para la historia como un acontecimiento de
significado épico del lado de la convivencia pacifica y del arte entendido como

expresion humana y no como objeto de consumo (Prat, C. 2020. Parrafo 5) .

Luego de varios afios, siguiendo este espiritu de convivencia, expresion y democracia
del acceso a las bandas nacionales mas importantes, surge en febrero de 2001, el Festival de
Cosquin Rock. Un afio icono de las grandes crisis atravesadas por la sociedad argentina en
términos economicos, sociales y culturales. Su emergencia tiene como antesala en diciembre

de 2001, la propuesta del productor de Cosquin Folclore, Julio Maharbiz y del productor

! En referencia al LCD
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musical José Palazzo, junto a su socio Héctor Perro Emaides, quienes gestan lo que seria el

mayor festival de rock en nuestro pais. E/ Perro recuerda:

A fines de los 2000 viene José Palazzo y me dice, mi papa es muy amigo de
Julio Maharbiz y me ha ofrecido hacer un festival de rock. Porque su hijo
tenia una banda de rock. Nos tiramos a la pileta sin sponsors y nos fue bien.
Yo tuve guita por primera vez en mi vida, porque era una rata antes de
conocerlo a José. (Mostaza Francisco. 18 de Abril 2016. Cosquin Rock XV. El
Rockumental. [archivo de video]. Recuperado de

https://www.youtube.com/@cosquinrockxv.elrockumenta4150).

Emaides explica el modo en que los resabios de la crisis del 2001 afectaron
directamente en la produccién y ejecucion del Festival el proximo afio. Los escasos recursos
econdémicos provocaron que las empresas contratadas de sonido e iluminacidon no estuvieran a

la altura del evento, en cuanto a la tecnologia y equipamientos.

Ya no se trataba de un espectaculo en la capital del pais, sino algo que se realiza en un
entorno rodeado de naturaleza. En palabras de José¢ Palazzo, en un articulo del Diario Clarin:

No hubo ni redes ni publicidad, pero ocurrié un boca a boca por todo el pais y
llegaron mochileros de todas partes. A partir de ahi se estableci6 como un
festival federal, donde toda la gente del interior de la Argentina lo considera
como propio. (Fernandez Bitar, 2020. Parrafo 2).
En opinion de Diego Tufién de Babasonicos, tocar en ese Festival era como tocar para
todo el pais. (Mostaza Francisco. 18 de Abril 2016. Cosquin Rock XV. El Rockumental.

[archivo de video]. Recuperado de

https://www.youtube.com/@cosquinrockxv.elrockumenta4150).

Las sensaciones de lo que el Festival significaba, era expresado no solo por los
aficionados que asistian al mismo, sino también por los integrantes de las bandas que

tocaban. Asi lo expresaba por ejemplo Goy Karamelo de Karamelo Santo:


https://www.youtube.com/@cosquinrockxv.elrockumenta4150
https://www.youtube.com/@cosquinrockxv.elrockumenta4150
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Cosquin es un festival donde la gente llega de lejos, de todas sus mierdas y de
todas sus exclusiones y vienen acé a congregarse. La musica es la excusa pero
creo en realidad, es conocerse. La gente no esta sola, habla, se comunica.

(Mostaza Francisco. 18 de Abril 2016. Cosquin Rock XV. EI Rockumental.

Recuperado de https://www.voutube.com/(@cosquinrockxv.elrockumenta4150)

Muchos artistas describieron muy bien el folklore del festival. Iorio relataba muy

alegremente:
Para mi Cosquin Rock es como le pasa a la gente, es un evento, el publico dice
“vamos al Cosquin Rock loco” y se juntan los amigos dos meses antes y se
van sumando gente. Vienen con la carpa, saben lo que va a pasar. Van a vivir
lo que es el rock. Estar en las sierras, ac4, hacer amigos. Sabes cuanta gente
me dice: mira, esta es mi sefora, estos son mis hijos, nos conocimos en el
Cosquin Rock. Mira hay gente que va a jugar al golf, otros van a ver River-
Boca, otros van a jugar al tenis y otros se juntan para ver a Almafuerte en

todas partes del pais. (Mostaza Francisco. 18 de Abril 2016. Cosquin Rock XV.

ElIRockumental https://www.youtube.com/(@cosquinrockxv.elrockumenta415).

La primera edicion se realizd en la Plaza Préspero Molina, escenario del legendario
Festival de Folklore de Cosquin. Como afirmé Palazzo en el documental de Cosquin Rock,
“nada mas y nada menos, la Plaza Prospero Molina uno de los bastiones del folklore, va a ser
tomada de manera pacifica por el rock and roll”. (Mostaza Francisco. 18 de Abril 2016.
Cosquin Rock XV El
Rockumental https://www.youtube.com/(@cosquinrockxv.elrockumenta4150). Se extendid
por dos dias y asistieron cerca de 12.000 personas. En el afio 2004 se super?6 el récord de
asistencia del afio anterior, no obstante, aun con entradas agotadas, miles de fanaticos se
acercaron a los alrededores de la Plaza, lo que ocasion6 mucho disgusto y quejas de los
vecinos. Esta situacion forzo a la organizacion a buscar un lugar mas grande, y fue asi que en

2005 sus ediciones se trasladaron a la Comuna San Roque.


https://www.youtube.com/@cosquinrockxv.elrockumenta4150
https://www.youtube.com/@cosquinrockxv.elrockumenta4150
https://www.youtube.com/@cosquinrockxv.elrockumenta4150
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Esta nueva locacion permitio la incorporacion de mas escenarios y ampliar la cantidad
de publico. San Roque representd no solo mas asistentes y artistas, sino también la apertura a
la mistica del paisaje de las sierras, y esto distingue al Festival respecto de los demas
festivales del pais, por las sierras de alrededor y el lago detras del escenario principal. Esa
veta también fue percibida por otros productores y en el 2005 se realizoé en Cosquin el festival
Siempre Rock, lo que dividié al publico, pero sobre todo a los musicos, duplicando su caché.
Sin embargo, esto no desalent6 lo que venia creciendo hace 4 afios y Cosquin Rock comenzé
a incorporar otros geéneros musicales mas alld del rock y la oferta de otros productos
culturales. También incorpord otras estrategias comunicacionales como charlas de
periodistas, muestras de artistas plasticos y exposiciones fotograficas que se entrelazaban con
las voces y armonias de los diferentes escenarios. Sin embargo, hubo algunos inconvenientes
en cuanto a la seguridad y la organizacion debido a que, atin siendo un predio més grande que
el anterior, la cantidad de personas que asistian superaba ampliamente su capacidad. De alli
surgi6 la necesidad de un nuevo y gran lugar para el Festival, el Aerodromo de Santa Maria

de Punilla, en el afio 2011.

Esta decimoprimera edicién no sélo estrenaba espacio, sino que ademas incorporaba
escenarios nuevos a los tres que ya traia desde Comuna. La amplia capacidad de este nuevo
predio permitidé no solo sumar platds, sino también triplicar las propuestas gastrondmicas y
artisticas. Muestras de arte, pintura, fotografia, stands de tatuajes, peluqueria, puntos de
encuentro, venta de merchandising, espacios de descanso y puestos de hidratacion. El
Festival, a partir de ese momento, fue mas divergente y profesional. En cuanto a los géneros
musicales, no se trataba solo de rock, sino que incorpord intérpretes y bandas del Pop, Trap,
fiestas Bresh, entre otros. Actualmente sus hectareas son recorridas por sujetos de diversas

edades, gustos y estilos, que adscriben a diversas preferencias musicales.

Desde el ano 2017 se exporta al mundo con la finalidad de realizar un intercambio
cultural y artistico, teniendo como sede a México, Pert, Colombia, Bolivia, Uruguay, Chile y

Espafia.’

Si bien en sus inicios fue un Unico escenario donde las bandas mas consagradas del
Rock Nacional se presentaban; luego se transform6 en un pluri escenario con disimiles

géneros musicales. Por eso es un encuentro cultural, donde miusica, arte urbano, baile,

2 Paises donde se realiza el festival desde ese afio, convocando bandas locales, argentinas e
internacionales.
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sabores, diversas generaciones y clases sociales, confluyen en un mismo lugar. Asi lo

describe Skay Beilinson:
En medio de las sierras de Cérdoba un lugar privilegiado de pronto emerge
una ciudadela fantastica donde hay musicos, artistas de todo tipo, actores. Hay
proyecciones de peliculas y todo tipo de actividades. Y creo que es una
maravilla el hecho que suceda en el centro de la Argentina en la provincia de
Cordoba, eso le da el marco indispensable para que esto sea Unico e irrepetible

(Mostaza Francisco. 18 de Abril 2016. Cosquin Rock XV. El Rockumental.

https://www.youtube.com/@cosquinrockxv.elrockumenta4150).

Esto significa que desde el 2001 el Festival Cosquin Rock celebra sus tradicionales
jornadas de manera ininterrumpida, a excepcion de la edicion 2015 que tuvo que ser
suspendida por la enorme tormenta que sufrid la provincia de Cordoba®. Por su parte, la
edicion 2021, no se realiz6 de manera presencial, por Unica vez, a causa de la pandemia de

Covid 19.

Es relevante sefialar que en la edicion 2022, el Festival cumplio 21 afios y ademas
constituyd la vuelta a los escenarios presenciales, luego de las medidas restrictivas tomadas
durante la pandemia. En 2020 se realizé una edicion virtual en reemplazo de la edicion 2021,
que consistid en un encuentro via streaming de alrededor de 60 bandas y se llevo a cabo los
dias 8 y 9 de agosto. Participaron artistas nacionales e internacionales, sin embargo, la
edicion 2022 fue tomada como la verdadera vuelta, ya que todo lo que representa el festival

mas alld de lo musical, no estaria presente en la edicion virtual. En declaraciones de Palazzo:
Para mi la experiencia vivencial es Unica e irrepetible. No existe nada que
pueda reemplazar eso del viaje, planearlo, juntarte con los amigos, hacer un
asado, tomarte una birra y luego arrancar hacia el predio. Esto no reemplaza
eso, es una alternativa por ahora y luego serd un complemento que va a

perdurar en el tiempo. (Infobae, 2020. Parrafo 4).

*Cuando cayeron cerca de 300 milimetros de agua en 12 horas, fallecieron 7 personas y fueron

evacuadas otras 1000.


https://www.youtube.com/@cosquinrockxv.elrockumenta4150

CAPITULO 11

Perspectivas teoricas y

fundamentacion conceptual

16
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En el desarrollo de este apartado presentamos los conceptos principales que nos
permitieron abordar el problema planteado y las perspectivas que orientan el analisis. Nuestro
punto de partida es una concepcidn relacional de la comunicacion y la cultura, que retoma
fundamentos de los Estudios de la Cultura en América Latina, de los Estudios Culturales

britanicos y del campo de la antropologia contemporanea.

La Comunicacion: nociones y enclave en las ciencias sociales

En las ultimas décadas al interior de las Ciencias Sociales y, de manera particular en
el campo de estudio de la Comunicacion, los Estudios Culturales han sido de gran influencia
en términos metodologicos, epistemoldgicos y tedricos, para salir del mediacentrismo y la
racionalidad instrumental que habian caracterizado la investigacion y abrirse camino hacia
una nocioén de comunicacién concebida desde un lugar mas antropoldgico, entendiendo a la
misma como un proceso sociocultural.

En tal direccion las conceptualizaciones realizadas por Jesus Martin Barbero
publicadas en la Revista Signo y Pensamiento (1984), retoman la necesidad de la
especificidad propia de atender y entender la realidad de los procesos comunicacionales
desde las practicas. De manera concreta la propuesta barberiana realiza una critica de
limitaciones del campo de la comunicacion, aludiendo a las perspectivas de la informacion y

la semiologia:

El problema es que todas las seguridades que nos dio la alianza entre la
semiologia y la teoria de la informacidn, nos llevé a pretender definir el campo
de la comunicacion desde la teoria [...] comenzamos a darnos cuenta de que la
alianza del modelo semioldgico con la teoria de la informacion nos habia
llevado a una postura netamente positivista: en la que lo importante era el

método y no los problemas que estdbamos estudiando (1984, p 19).

Como salida a tal encorsetamiento, el autor plantea la necesidad de una serie de
desplazamientos que contemplan en primer instancia, ir del concepto de comunicacion al de
cultura, lo cual implica “empezar a pensar los procesos de comunicacion no desde las

disciplinas, sino desde los problemas y las operaciones del intercambio social, esto es desde
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las matrices de identidad y los conflictos que articulan la cultura” (Martin Barbero, 1984,
p.21). Desplazar el analisis de la comunicacion, restringido a los medios, los canales y los
mensajes, a un concepto antropoldgico de cultura, permite advertir los procesos de
socializacién a partir de los cuales la sociedad se reproduce y genera sus codigos de

percepciodn, valoracion y de produccion simbolica de la realidad.

Desde el punto de vista epistemoldgico, este desplazamiento hacia una concepcion
mas antropoldgica de la comunicacion, le otorga a la complejidad de los procesos
comunicacionales un lugar privilegiado en su analisis. Al respecto, Raul Fuentes Navarro
(1999) plantea que el estudio de la comunicacion debe integrar los procesos objetivos y
subjetivos mediante modelos tedricos y metodologicos multidimensionales y complejos,
permitiendo también “poder imaginar las dimensiones de la acciéon comunicativa en términos

constitutivos y no so6lo instrumentales de las practicas sociales” (p. 61).

Al interior de los Estudios Culturales britanicos, y desde una nocidon materialista y
cultural, Raymond Williams propone teorizar sobre la comunicacion y afirma que la cultura
tiene una dimension tanto individual como colectiva de significados y valores, e incluye
concepciones del mundo, maneras de sentir y actuar, las cuales se expresan a través del
lenguaje y se desarrollan dentro de instituciones sociales especificas, influenciadas por
condiciones materiales. Desde esta perspectiva resulta ser un proceso de deliberacion e
intercambio de significados, en el que realidades e individuos interactian dentro de las
culturas y permiten generar nuevos significados. Es una nociéon que aparta cualquier
determinismo tecnoldgico (Williams 1961 en Cardenas, 2009). En su analisis, Cardenas
(2009) da cuenta de que Williams plantea varias dimensiones desde las que estudiar la
comunicacion, “desde la estrictamente medidtica, como la television, hasta una perspectiva
mas compleja que ve formas comunicativas en la reproduccion de la vida social y cultural”
(Cardenas, 2009, p.79). En sus aportes al campo de estudios de la comunicacion, el
investigador inglés desprende dos campos de interés mas generales: el andlisis de la
institucionalizacion de los medios y como estos generan sus manifestaciones culturales. El
materialismo cultural resulta ser su mayor contribuciéon a esta teorizacion desde la que
podemos “observar las implicaciones de la cultura dentro de procesos histdricos y de cambios

sociales” (Cardenas, 2009, p.80).

Para pensar la comunicacion desde la cultura, apelamos al analisis comunicologico de

la literatura que Cardenas describe en su escrito de 2009 y que nos aporta Raymond
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Williams, para concluir que la comunicacion resulta una interaccion dentro de las
instituciones desde su marco histérico. Como una categoria que permite describir el entorno y
los fendmenos lindantes en la creacion e interpretacion literaria, asi como en los discursos y

su trayecto en ciertos conceptos.

Esta nocion de Cardenas en cuanto a la comunicacion en su caracter de interaccion
dentro de un contexto histdrico, convive con el caricter dialdgico y relacional que plantea
Whashington Uranga (2012) al entender que la comunicacion es un didlogo, una conexion
entre individuos, sirviendo como fundamento para toda estructura social. Facilita que,
mediante el intercambio, diversos actores desarrollen una identidad comun y colectiva con la

que identificarse en el ambito social.

Estas conceptualizaciones hasta aqui expuestas, dialogan como ya indicamos al
comienzo de este capitulo, con la perspectiva de Jestis Martin Barbero (1993) cuando el autor
afirma que, en el campo de la comunicacion se abordan procesos y dimensiones que incluyen
interrogantes y conocimientos de indole historica, antropoldgica y estética. Sobre la base de

esta vision el autor entiende que:
La comunicacion hoy estd vinculada a la busqueda de una racionalidad
diferente a la instrumental; que emerge de la experiencia de la sociabilidad,
que contiene la praxis comunicativa y al cambio cultural que conecta las
nuevas condiciones del saber, con las nuevas formas de sentir, de la
sensibilidad y con los nuevos modos de juntarse, esto es, nuevas figuras de
sociabilidad. (p. 59)
A partir de lo expuesto es que podemos entender que el autor espaiol desplaza el
debate de los medios a las mediaciones, es decir, “a las articulaciones entre practicas de

comunicacion y movimientos sociales, a las diferentes temporalidades y la pluralidad de los

matrices culturales". (Martin Barbero, 1987, p.203)

Definir la cultura: mapas e itinerarios

Si bien la propia pluralidad y diversidad de las culturas ha motivado la existencia de

diversas teorias cientificas sobre el concepto de cultura, Nestor Garcia Canclini en Diferentes,
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desiguales y desconectados. Mapas de la interculturalidad (2004), nos guia por un recorrido
de narrativas empiricas que marcan el devenir de este concepto al interior de las ciencias
sociales. Desde una perspectiva de andlisis que se sustenta en torno a diferencias,
desigualdades y desconecciones, toma por un lado nociones de la filosofia alemana en donde
la cultura representa so6lo un cimulo de conocimientos y aptitudes intelectuales y estéticas, y
repasa ademas, las confrontaciones entre naturaleza-cultura y sociedad-cultura, nociones que

carecian de eficacia operativa y llevaban implicito cierto relativismo cultural.

A fin de suplir definiciones de cultura que se basan en términos de oposicion, donde
cultura es todo lo que no es naturaleza y todo lo que no es sociedad, Garcia Canclini (2004)
retoma el andlisis de Jean Baudrillard (1974), quien distingue lo socioecondémico de lo
cultural y comprende el desarrollo del consumo en las sociedades contemporaneas,

planteando cuatro tipos de valores en la sociedad.

Estos valores de uso, de cambio, de signo y simbdlico, representan en los dos
primeros, la materialidad del objeto y en los dos ultimos, los procesos de significacion. Es
decir que mientras el valor de uso representa la funcionalidad del objeto, su valor de cambio
surge del costo que éste tiene en el mercado y a través del cual puedo obtenerlo. Sin embargo,
Baudrillard va més alla y suma los conceptos de valor de signo y simbolico. El valor signo
refiere a todas aquellas implicaciones simbodlicas y connotaciones que rodean al objeto, que
no estan relacionadas al valor de uso pero si pueden impactar sobre el valor de cambio. Por su
parte, el valor simbolo estd vinculado a rituales que distinguen a un objeto adquirido de
cualquier otro. Esto tiene que ver con la significacion que puede otorgarle a ciertos bienes el
hecho de provenir de determinados intercambios sociales, personales o familiares.
Otorgandole a ese bien una carga simbdlica que lo convierte en irremplazable y no

intercambiable con ningun otro objeto. (Baudrillard en Garcia Canclini, 2004).

Garcia Canclini (2004) contintia este recorrido integrando la perspectiva de Pierre
Bourdieu con lo planteado por Baudrillard para sefialar las relaciones de fuerza y de sentido y
llegar a una distincion entre cultura y sociedad. Si entendemos que las relaciones de fuerza
corresponden al valor de uso y cambio sobre las que se estructura la sociedad, podemos

comprender que el mundo de las significaciones y del sentido, constituye la cultura.
Luego de este recorrido, el autor logra una posible definicion operativa y concluye:
Se puede afirmar que la cultura abarca el conjunto de los procesos sociales de

significacion, o, de un modo mas complejo, la cultura abarca el conjunto de
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los procesos sociales de produccion, circulacion y consumo de la significacion

de la vida social. (Garcia Canclini, 2004, p. 34)

En este camino podemos observar que los desplazamientos y los entramados de
interrelaciones sociales en la cultura contemporanea, desde la perspectiva adoptada, ratifican
el caracter procesual del concepto de cultura, resalta su cardcter cambiante y la centralidad de

la interculturalidad.

En esta direccion, y a los fines de sistematizar las distintas perspectivas, tendencias o
modos de definir y/o resaltar aspectos particulares de la funcién social y del sentido que la
cultura adquiere dentro de la sociedad, el antropdlogo realiza un recorrido por cuatro
vertientes teodricas contemporaneas que constituyen esta definicion sociosemidtica de la

cultura .

Una primera tendencia se refiere al modo en que cada grupo organiza su identidad es
decir, donde cada grupo puede dotarse de diversos repertorios culturales. En este trayecto nos
muestra como el sentido se reelabora interculturalmente y le otorga a la cultura una
configuracion transversal que complejiza cada sistema simbdlico. En palabras del autor, “...en
esta época, nuestro barrio, nuestra ciudad, nuestra nacion, son escenarios de identificacion, de
produccion y reproduccion cultural. Desde ellos nos apropiamos de otros repertorios
culturales disponibles en el mundo” (Garcia Canclini, 2004, p.36). En este sentido, cita a Eric
Hobsbawm para entender las interacciones sociales que impactan directamente sobre las
nociones de cultura e identidad, “La mayor parte de las identidades colectivas son mas bien
camisa que piel: son, en teoria por lo menos, opcionales, no ineludibles” ( Hobsbawm en

Garcia Canclini, 2004, p.36).

Lo antedicho da cuenta de los entrelazamientos que se dan entre la cultura y sociedad
y entre lo material y lo simbolico, vertiente en la cual la cultura es vista como una instancia
simbdlica de la produccion y reproduccion de la sociedad. Es decir “todas las practicas
sociales contienen una dimension cultural, pero no todo en esas practicas sociales es cultura”
(Garcia Canclini, 2004, p.37). Esta perspectiva pone de manifiesto una distincion, un
entrelazamiento entre sociedad y cultura, pero no las opone. El autor argentino sintetiza esta
segunda vertiente de pensamiento al mencionar el andlisis de Pierre Bourdieu, respecto a la
nocion de cultura, quien la reconoce como “un espacio de reproduccion social y organizacion

de las diferencias” (Bourdieu en Garcia Canclini, 2004, p. 37).
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En una tercera vertiente de pensamiento, Garcia Canclini presenta la tendencia de
concebir la cultura como “una instancia de conformacion del consenso y la hegemonia, o sea
de configuracion de la cultura politica y también de la legitimidad” (2004, p.37). Desde este
sefialamiento teodrico se pueden advertir todos aquellos recursos simbolicos en que se
desarrollan las relaciones de poder y de desigualdad. Ya sea para nombrar a la cultura de élite
y reconocerla como tal en ciertos pardmetros o comportamientos, o bien rechazandola desde

el reconocimiento o autodeterminacion de la cultura popular.

En la cuarta linea de pensamiento, el antropodlogo argentino (2004), nos habla de la
cultura como ‘“dramatizacion eufemizada de los conflictos sociales”(p.38) . Esta vertiente
retoma el concepto de eufemismo para referirse a una teatralizacion de las disputas que se
dan en el seno de lo social, y a través de manifestaciones culturales como el cine, el arte, la
musica, se expresen las diferencias, disputas y/o conflictos, de forma disimulada y decorosa

sin terminar en contiendas reales.

Con la sistematizacion de estas cuatro vertientes que de manera amplia son
constitutivas de la definicién sociosemiotica de la cultura, como procesos de produccion,
circulacion y consumo de la significacion en la vida social, sigue siendo util para evitar los
dualismos entre lo material y lo espiritual, entre lo econémico y lo simbolico, o lo individual
y lo colectivo. Sin embargo, el andlisis cancliniano advierte que esa definicion, concebida
para cada sociedad y con pretensiones de validez universal, no abarca lo que constituye a
cada cultura por su diferencia e interaccion con otras. Las diferencias, desigualdades y
desconexiones entre las culturas y los procesos de globalizacion, exigen abarcar también las
relaciones interculturales. Retomando a Arjun Appadurai (1996) quien prefiere hablar de lo

3

cultural como “...una dimensién que refiere a diferencias, contrastes y comparaciones, y

permite pensarla menos como una propiedad de los individuos y de los grupos, mas como un
recurso heuristico que podemos usar para hablar de las diferencias” (Appadurai 1996 en
Garcia Canclini, 2004, p.39), el antropdlogo argentino plantea el cambio del objeto de

estudio:
En vez de la cultura como sistema de significados, a la manera de Geertz,
hablaremos de lo cultural como el choque de significados en las fronteras;
como la cultura publica que tiene su coherencia textual pero es localmente

interpretada: como redes fragiles de relatos y significados tramados por
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actores vulnerables en situaciones inquietantes como las bases de la agencia y
la intencionalidad en las practicas sociales corrientes. (Garcia Canclini, 2004,

p-39)

Para concluir con las ideas vertidas hasta el momento, Jesus Martin Barbero (2004)
nos propone una nueva conciencia de identidad cultural, para empezar a nombrar /o cultural
y superar cualquier vision puramente instrumental. De este modo da lugar a una una vision de
modernidad que va mas alla de particularismos y aislamientos culturales. Martin Barbero
plantea una teorizacion superadora de las dicotomias entre culturas primitivas y modernas,
entre lo rural y lo urbano, lo tradicional y lo moderno, lo popular y lo masivo, lo local y lo
global, que se ven superadas por la creciente especializaciéon comunicativa de lo cultural, en
donde todos son sujeto/objeto de cultura. En palabras del autor espafiol, “la cultura vive un
movimiento de antropologizacion, mediante la cual la vida social toda deviene, se convierte

en cultura”(p.9).

De los consumos a los consumos culturales

Guillermo Sunkel nos introduce a la nocidon de consumo para conceptualizar la cultura
y dar cuenta del modo en que los sujetos somos culturalmente en tanto producimos y
consumimos bienes culturales. Para el autor, la constitucion del consumo cultural como un
tema de estudio en la investigacion social también exigié una labor tedrica: replantear la

concepcion mas general de lo que se entiende por consumo (Sunkel, 2004).

Para introducirnos en este concepto, Nestor Garcia Canclini plantea una definicion de
consumo considerdndolo como “el conjunto de procesos socioculturales en que se realizan la
apropiacion y los usos de los productos” (Garcia Canclini en Sunkel. 1999, p. 34). De este
modo propone superar la concepcion naturalista de las necesidades y la nocidon
instrumentalista de los bienes. Ya que no hay una relacion directa ni natural entre las
necesidades y los objetos que se supone han sido creados y fabricados para satisfacerlas.
Existen otros factores implicados en el consumo, porque las necesidades surgen de
construcciones sociales o culturales y esto produce que en la mayoria de los casos el valor de

cambio prevalezca sobre el valor de uso.
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En esta direccion el autor argentino (1999) presenta seis modelos necesarios para
entender los diversos aspectos del consumo, pero a su vez refiere que ninguno es

autosuficiente, sino que los seis son complementarios entre si.

En un primer modelo, nos introduce al consumo como un lugar de reproduccion del
trabajo y expansion del capital. La oferta no surge a partir de la demanda, ni son las
necesidades individuales o colectivas las que definen la produccién y distribucion de bienes.
Estas necesidades se estructuran de acuerdo con la estrategia comercial de los grupos
dominantes. En un segundo modelo, expone una perspectiva que ve al consumo como el
lugar donde los grupos y las clases compiten por la apropiacion del producto social. Esta
vision cambia la posicion verticalista del modelo anterior para entender un caracter mas
interactivo del consumo y lo considera un “sitio donde se generan las disputas por lo que la
sociedad produce y la manera en que lo consume” (Garcia Canclini, 1999 |, p.36). En un
tercer modelo, el autor menciona al “consumo como lugar de diferenciacion y distincion
simbdlica entre los grupos” (Garcia Canclini, 1999, p.36). En un cuarto modelo el autor
describe al consumo como sistema de integracion y comunicacion. Esta perspectiva sostiene
que existen muchos consumos que diferencian, pero también muchos otros que unifican y
atraviesan las diferentes clases y grupos. Como quinto modelo, nos sefiala al consumo como
escenario de objetivacion de deseos. Aqui el autor hace una distincidon muy interesante entre
necesidad y deseo, para explicar que el consumo sacia una necesidad pero no el deseo que
impulsa ese consumo. Y en un sexto modelo el escritor platense, explica al consumo como
proceso ritual. A través de los rituales, “la sociedad selecciona y fija, mediante acuerdos
colectivos, los significados que las regulan. Los rituales mas eficaces utilizan objetos
materiales para establecer los sentidos y las practicas que los preservan” (Garcia Canclini,
1999 en Sunkel, 1999, p.40). En este punto el autor reafirma la idea de que la adquisicion de
ciertos bienes y la ritualidad en la que se consumen, configuran sentido y cargan de

significado a esos objetos.

A partir de su revision del concepto de consumo, el autor arriba a una definicion
propia que postula al consumo cultural como, “el conjunto de procesos de apropiacion y usos
de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso y cambio, o
donde al menos estos ultimos se configuran subordinados a la dimension simbolica” (Garcia

Canclini, 1999 p.42).

Si pensamos en el tema que nos convoca, advertimos que el consumo “no siempre

funciona como separador entre las clases y los grupos. Hay otros bienes con los que se
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vinculan todas las clases, aunque la apropiacion sea diversa” (Garcia Canclini, 1999 en
Sunkel, 1999, p.37). Lo que resulta pertinente en este punto hacer mencién al proceso ritual
del consumo que plantea el escritor para dar cuenta que el consumo de ciertos bienes generan
sentido. Esta idea estd intimamente ligada al concepto de comunidad que el autor también

evoca al referirse a las comunidades atomizadas por el consumo.

Para sumar a las perspectivas hasta aqui expuestas, Guillermo Sunkel (2002)
menciona ciertos aspectos relevantes de la conceptualizacion de consumo vertida por Jests
Martin Barbero, para acercar una vision del consumo que no se centra en la reproduccion.
Esta posibilita entender las formas en que se realiza la apropiacion y los usos sociales de la
comunicacion. En ese punto Sunkel (2002) retoma las consideraciones de Martin Barbero
(1987) quien considera al consumo como produccion de sentido y valora una dimension
fundamental del consumo, que implica ver los procesos de comunicacién como un espacio
para la formacion de identidades y la creacion de comunidades. El antropdlogo espafiol
encara el estudio del consumo a través del concepto de las mediaciones. De acuerdo a lo
desarrollado por Sunkel en su texto el 2004, Martin Barbero considera al consumo como
produccion de sentido, esto es, “el consumo no es sélo reproduccion de fuerzas, sino también
produccion de sentidos” (Martin Barbero 1987 en Sunkel 2004. p. 16). Sumado a esto el autor
resalta la dimension constitutiva del consumo, la que implica concebir los procesos de
comunicacion como ambitos clave para la formacion de identidades y la creacion de
comunidades. Ademas el investigador espafiol resalta, “una dimension estratégica de la
investigacion del consumo en un contexto en que la globalizacion de los mercados se
encuentra directamente unida a la fragmentacion de los consumos” (Martin Barbero 1987 en
Sunkel 2004, p.16). En ultimo término, plantea que el acto de consumir conlleva una
modificacion tanto a nivel de conocimiento, como de enfoque practico, alterando la
perspectiva fundamental desde la cual se aborda y comprende el proceso comunicativo

(Martin Barbero en Sunkel, 2004).

Desde las perspectivas mencionadas, se buscard examinar las dindmicas de
interaccion e intercambio dentro del proceso comunicativo, asi como las formas de mediacion
que se establecen entre la 16gica del sistema productivo y los diversos usos sociales que se les
otorgan a los productos de la comunicacion. Segiin Martin Barbero, la forma de mediacion
entre estas dos logicas es el género (Sunkel. 2004). En este punto es que el autor propone el

concepto de mediaciones para referirse al “lugar desde el que es posible percibir y
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comprender la interaccion entre el espacio de la produccion y el de la recepcion” (Martin

Barbero 1987 en Sunkel 2004).

Por su parte, Nestor Gacia Canclini nos introduce en este concepto al traernos una
teoria multidisciplinaria y sociocultural del consumo. Desde este punto de vista, “consumir es
hacer intangible un mundo donde lo solido se evapora”. En suma, “las mercancias sirven para
pensar” (1995. p.48). Visto asi el consumo sirve para ordenar politicamente la sociedad. Se
transforma en un proceso en el que los deseos pasan a ser exigencias y comportamientos

sociales normados.

Esta propuesta tedrica que problematiza la nociéon de consumo, es la base para pensar
a los consumos culturales como una apropiacion, colectiva o no, de bienes culturales
producto de interrelaciones socioculturales, en las cuales las personas intercambian bienes
determinados culturalmente. Es lo que hace que el consumo pierda esa concepcion naturalista
para mutar su nocidn, en la apropiacion de las diversas sociedades y culturas. El consumo
visto asi, “sera un lugar de valor cognitivo, Util para pensar y actuar significativamente,

renovadoramente en la vida social” (Garcia Canclini, 1995, p.55).

Sin dudas, Néstor Garcia Canclini y Jesus Martin Barbero han orientado el estudio

sobre los consumos culturales, con conceptos compartidos y otros diferenciables.

Para concluir los postulados de ambos autores Guillermo Sunkel afirma:
Lo importante es que estas busquedas empiricas en el marco de una
perspectiva sociohistorica dan cuenta de un a campo de investigacion de gran
vitalidad que, como lo senalaba, Martin Barbero, tiene una importancia
estratégica, en cuanto permite una comprension de las nuevas formas de
agrupacion social y de los cambios en los modos de estar juntos de la gente
(2004. p.24).

Siguiendo estas ideas podemos entender que los consumos culturales, conforman una

categoria compleja, de caracter situacional y diferencial. Al respecto, Rossana Reguillo

(2000) concluye:
Si el consumo sirve para pensar, como ha sefialado Garcia Canclini, es porque

su analisis permite entender las distintas configuraciones del mundo, que de
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maneras contradictorias y complejas los jovenes construyen a partir de sus
vinculos con las industrias culturales pero anclados en sus propios colectivos
o lugares de significacion. (p. 71)

En este punto sumamos el concepto de dramatizar la identidad que nos ofrece
Reguillo para entender la cuestion del consumo cultural en el andlisis de las estrategias
identitarias, resulta muy esclarecedor. Describe el proceso de hacerse reconocer dando cuenta
que el actor individual o colectivo realiza una utilizacion dramaturgica de aquellas marcas,
atributos y elementos que le permitan desplegar su identidad. Ella lo describe como una

socioestética, en la que se relacionan componentes estéticos y simbolizacion de los mismos y

a partir de alli se genera una adscripcion a los diversos grupos identitarios (Reguillo, 2000).

Por su parte Michel de Certeau (1980), realiza una distincidon que aporta a nuestro
analisis del consumo, y describe los conceptos de estrategia y tactica, para analizar cémo los
individuos resisten o navegan dentro de las estructuras de poder asimétricas. Mientras la
estrategia busca la totalidad, el orden, la victoria sobre el tiempo, es el poder que organiza y
domina. La tactica representa la resistencia, en tanto el débil desvia, reconfigura y resignifica
el orden impuesto a través de usos cotidianos. El autor dice:

En relacion con las estrategias, llamo tactica a la accion calculada que
determina la ausencia de un lugar propio. Por tanto ninguna delimitacion de la
exterioridad le proporciona una condicidon de autonomia. La tactica no tiene
mas lugar que el del otro. Ademads, debe actuar con el terreno que le impone y
organiza la ley de una fuerza extrafia. No tiene el medio de mantenerse en si
misma, a distancia, en una posicion de retirada, de prevision y de recogimiento
de si: es movimiento "en el interior del campo de vision del enemigo", como
decia Von Biilow,14 y esta dentro del espacio controlado por éste. No cuenta
pues con la posibilidad de darse un proyecto global ni de totalizar al
adversario en un espacio distinto, visible y capaz de hacerse objetivo. Obra
poco a poco. Aprovecha las ocasiones y depende de ellas sin base donde

acumular los beneficios, aumentar lo propio y prever las salidas. No guarda lo
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que gana. Este no lugar le permite, sin duda, la movilidad, pero con una
docilidad respecto a los azares del tiempo, para tomar al vuelo las
posibilidades que ofrece el instante. Necesita utilizar, vigilante, las fallas que
las coyunturas particulares abren en la vigilancia del poder propietario. (p.43)

Por su parte y retomando el estudio de los consumos culturales, Mabel Grillo, Vanina
Papalini y Sebastian Benitez Larghi (2016) aportan conceptos que completan dicha nocién a
los fines de esta investigacion. Los autores traen al debate categorias clave en los estudios de
consumos culturales: uso, recepcion y apropiacion. El analisis diferencia tres modalidades de
la relacion entre el actor y el bien cultural. Por un lado, el uso se refiere a las actividades,
tales como leer, exponerse a los medios o tomar fotografias, que se integran en la vida diaria
y se llevan a cabo con fines concretos y practicos. En esencia, se trata de una aplicacion con

una utilidad directa. (Grillo, Papalini y Benitez Larghi, 2016).

Por otro lado, la recepcion, segin estos investigadores, se vincula con una finalidad
inespecifica, siendo “el acceso al bien simbdlico y a las operaciones cognitivas para su
comprension, un logro hermenéutico" (Thompson 1998 en Grillo, Papalini y Benitez Larghi,
2016. p. 45). La interpretacion del codigo, el significado y el contexto de un texto no es un
proceso que surja de forma aislada en el individuo, sino que se nutre de las estructuras
compartidas que provienen de la cultura, los grupos sociales a los que se pertenece y los

marcos de experiencia acumulada (Grillo, Papalini y Benitez. 2016).

Para completar el concepto los autores expresan:
Puede haber recepcién sin uso pero no uso sin recepcion. No obstante, el uso
excede a la recepciébn en tanto implica una suerte de aplicacion o
transferencia; es una accidn, es una intervencion en el mundo que supone la
integracion significativa del objeto/pieza cultural en la vida cotidiana. Es un

logro habilidoso. (p. 46).

Finalmente hacen referencia a la apropiacion, la que describen como una categoria de
analisis que confluye con las anteriores. Implica una recepcion activa donde el bien es
resignificado e incorporado de manera profunda en la vida del receptor. Dicha integracion va

mas alla de la simple asimilacion, traduciéndose en una funcion creadora por parte del sujeto
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receptor, quien genera nuevo sentido y produccion. Se concibe como un proceso "subjetivo
creativo y no simplemente proyectivo" (Proulx, 2001, en Grillo, Papalini y Benitez. 2016. p.
46). En sintesis, en este proceso tanto quien recibe, como lo que se recibe, se transforman y el
bien adquiere un nuevo significado. Esta asimilacion, o apropiacion, es el resultado de un

acto activo que involucra la mezcla, combinacion, seleccion y critica.

Los autores adoptan un enfoque constructivista (Pinch y Bijker, 1984) y de la
sociologia pragmatica (Latour, 1992, 1993, 2004), para sostener que, el verdadero significado
de la tecnologia no viene predefinido, sino que se forja a través de las acciones y contextos
sociales, culturales e histéricos de las personas que la utilizan. Es decir, existe un significado
socialmente construido. Ademds afirman desde esta perspectiva, que hay una interaccion
mutua, donde se da un didlogo constante entre lo técnico y lo sociocultural. Si bien la
estructura de la tecnologia marca los limites de como se puede interpretar, los usuarios tienen
el poder de modificar o influir en su disefio o uso a través de sus propias decodificaciones, un

concepto conocido como “flexibilidad interpretativa” (Grillo, Papalini y Benitez. 2016. p.49).

A las nociones descriptas anteriormente, suman el concepto de componentes de la
apropiacion, para dar cuenta de tres factores interrelacionados que deben considerarse para
que una tecnologia sea verdaderamente apropiada. Primero, las caracteristicas fisicas u
objetivas de la tecnologia. Luego, el cddigo o significado que le atribuyen grupos de actores
especificos y finalmente, la interpretacion y el uso practico y simbolico que le dan los

usuarios (Grillo, Papalini y Benitez, 2016).

Como ultimo abordaje para el estudio de los consumos culturales, los académicos
suman el concepto de la Internet 2.0, como YouTube, Facebook, Twitter, Instagram, etc. que
se presenta como un punto de inflexion. Estas nuevas plataformas, crean un espacio donde la
interaccion entre las personas y los objetos tecnologicos, es totalmente clara. Este proceso
permite que los usuarios actuen simultineamente como creadores y consumidores, lo que
pone en tensidon las normas y principios establecidos por la industria cultural tradicional

(Grillo, Papalini y Benitez. 2016).
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Identidad y comunicacion desde una perspectiva sociocultural

La autora mexicana Rossana Reguillo (1991) plantea las relaciones entre identidad y
comunicacion en tres recortes para estudiarlas: situacional, constituido y objetivacion

simbolica.

Cuando describe al recorte situacional o espacial, refiere que “el espacio es un
elemento constitutivo de la identidad de los actores” (Reguillo, 1991, P.234) y distingue dos
espacios: el dado y el construido. El primero se refiere al lugar preexistente que se
transforma en la construccion que los sujetos generan mediante sus interacciones. La

comunicacion sirve, en este punto, para manifestar las interacciones entre ambos espacios.

Por otra parte, el referente constituido sirve para sefialar la pertenencia a un grupo
mediante la construccion de una identidad propia, que requiere dejar de lado las diferencias
de los sujetos para adscribir a un nosotros. Supone una identidad diferencial mediante la cual
se organizan y expresan determinadas visiones del mundo. “La construccién por los grupos
de su propia identidad supone una actividad de aprendizaje, una pedagogia que compromete a
los actores tanto individuales como colectivos en una lucha simbdlica, por la administracion

de la propia identidad” (Reguillo, 1991, p.235).

En relacion con la objetivacion simbolica de la identidad hace referencia a los rasgos
materiales, exteriores, tangibles que exponen una determinada identidad y la diferencia de
otras. Reguillo (1991) expresa, que la identidad necesita ser representada de manera visible
para asegurar su efectividad; debe influir en la creencia del individuo, brindandole la certeza
de que al portar ciertos simbolos y objetos, se convierte en parte del grupo, lo autoriza, lo

legitima y lo respalda.
Para concluir la autora mexicana (1991) afirma que:
La comunicacion desempefia un papel fundamental en el proceso de objetivar
la identidad, como producto, como proceso, como codigo fijo y convencional.
Como practica contribuye a introyectar en el cuerpo un tipo especifico de
memoria que tiende a recordar el origen y por tanto la identidad. (p. 236)

En suma, para Reguillo la identidad es ante todo una relacion, no existe como algo

dado, sino que se construye y, en tal sentido, la comunicacion puede ser considerada como el
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proceso que contribuye a la elaboracion, reelaboracion y transformacion de las identidades en

estrecha relacion con las practicas sociales.

Se comprende asi que la identidad es compleja, multidimensional y dindmica. Esto
nos conduce al concepto de estrategias identitarias como una perspectiva desde la cual
comprender que “la identidad es un medio para alcanzar un fin, no es absoluta sino relativa”.
(Cuché. 2002. p.118). Esta idea de estrategia, segin Cuche, “se puede explicar las
variaciones identitarias, lo que se podria denominar los desplazamientos de la identidad.
Muestra la relatividad de los fendmenos de identificacion” (2002. p.119). En este punto
Fredrik Barth, nos aporta una concepcion situacional y relacional de identidad, cuando refiere
que la misma es una construccion social que se elabora y reelabora en un contexto relacional
entre los grupos sociales. El autor expresa que, “La construccion se hace en el interior de
marcos sociales que determinan la posicion de los agentes” (Cuché. 2002. 109). Dicha
conceptualizacion expresa una vision dinamica de la identidad como algo que se
“...construye y se reconstruye constantemente en los intercambios sociales” (Barth 1969,

como se citd en Cuché 2002, p.110).

Para comprender la concepcion de los festivales y lo que éstos representan en
determinados escenarios identitarios, resulta muy ejemplificador lo que Eric Hosbawm
describe en la experiencia de la juventud inglesa en las fiestas raves, como una experiencia

cultural tipica:
La experiencia de la juventud inglesa en las fiestas conocidas como “raves” no
consta por separado de musica, baile, vestimenta, bebidas, drogas, sexo y
formas de vestir de cada uno - el adorno del cuerpo al tltimo grito de la moda
- frente a la forma que adopta la masa de los otros festivales 6rficos, sino que
consta de todo este conjunto en ese momento y no otro. Y son precisamente
esas conexiones, las que hoy para la mayoria de las personas, forman la
experiencia cultural tipica. (2013. p.31)
Hobsbawm se pregunta “;Por qué celebrar festivales en el siglo XXI?” (2013. p. 36)
y encuentra su respuesta no solo en la globalizacion lograda por los festivales en todo el

mundo, sino también en lo que representan para la industria del ocio y el turismo. Resulta

esclarecedor este punto del enfoque del autor en su analisis econémico y geografico de los
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festivales y nos acerca mas a la comprension de nuestro objeto de estudio. En la actualidad,
los festivales no solo reflejan una gran circulacion de dinero en lo que es el consumo de la
experiencia cultural, sino también y sobre todo, una expansion geografica de esta experiencia

mas alla de los limites de las grandes metropolis. Hobsbawm (2013) infiere:
Los festivales prosperan sobre todo en las ciudades medianas y pequenas,
incluso en el campo. Porque las iniciativas culturales y mucho mas los
festivales, requieren cierto espiritu de comunidad, lo que no solo implica
percibir intereses y sensaciones compartidos, sino también la expresion de uno
mismo en forma colectiva y publica, algo que en las dimensiones
sobrehumanas de las megapolis, solo puede darse en circunstancias muy

especiales. (p.46)

Finalmente, el historiador britanico (2013) concluye que sin lugar a dudas, siempre
existird un espacio para eventos y actividades presenciales en ubicaciones fisicas. Serd un
lugar donde las personas podran seguir imaginando y anhelando la convergencia de la
comunidad, el arte, el espiritu propio del lugar (genius loci), el publico y los artistas, y en el

cual, por ahora, esa vision se materializa.

Por otra parte y en relacion al fenomeno rockero, que se manifiesta en festivales,
Pablo Vila (1985 en Ornela Boix, 2018) evoca una orientacion tedrica, que lo presenta como
pro clasista y por jovenes de diferentes fracciones de la clase media y sectores populares.
Representados a su vez por diferentes estilos dentro del rock nacional, punk para la clase
media, el rock pesado para la “gente de los suburbios” y clase media y baja con la corriente
principal del rock nacional. Profundiza afirmando que los jovenes utilizan esta musica para
confrontar la resistencia antidictatorial por medio de recitales masivos que funcionan como
refugios frente a las restricciones de sociabilidad. Por eso el autor marca como hito de este

movimiento al régimen militar. Esta es una concepcion del Rock Nacional como resistencia

(Ornela Boix, 2018, p. 10).

Desde esta vision del rock como resistencia, interpretamos los conceptos de Pablo
Alabarces (2007) para hablar de los recitales como un espacio en que “los sujetos o cuerpos
se agregan a esta performance del artista y de los publicos que funcionan como significante

clave en la articulacion identitaria” (p.41). El autor continua citando en su texto a Vila, quien
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hace una consideracion en cuanto al rock como movimiento juvenil y su centralidad como eje

identitario (Alabarces, 2007, p.36).

Dicha articulacion identitaria, no es algo exterior que el rock refleja, es como venimos

diciendo, una identidad que se construye en ese contexto. En palabras de Alabarces (2007):
Esa identidad se construye también en la practica del consumo y el goce, que
no se trata de operaciones de reconocimiento de una identidad previamente
construida sino de la misma construccion de esa identidad en la confluencia de
todos los practicantes - musicos y publico. (p.37)

Nicolas W. Lascano (2014) es quien versa que “el consumo de cierta musica posibilita
la elaboracién de una narrativa identitaria” (p. 66). Resulta muy ejemplificador para nuestra
investigacion lo que Lascano (2014) advierte en relacion a que “en el consumo de ciertos

materiales musicales convergen practicas, narrativas e identificaciones que habilitan un modo

particular de ser mujer joven en los sectores populares: ser rollinga o stone” (p.60).

En relacion al rock y la formacion de identidades, Carlos Egia (1998) explica que
como el rock es una expresion cultural que nace en contextos sociales concretos, estd
configurado por el entorno espacial y temporal en el que se desarrolla. De modo que se
posiciona como un elemento significativo en las sociedades contemporaneas en la creacion de
seflas de identidad, dada su capacidad para traspasar fronteras, especialmente en las

juventudes. Senala también que:
El rock es expresion de formas de vida moldeadas por sistemas politicos,
estructuras de clases, valores culturales o ideales estéticos. Supone que no
todas sus expresiones tienen la misma significacion en los distintos contextos
sociales, tanto si se las contempla desde distintos marcos geograficos como si
se hace desde distintos puntos temporales: cada género esta asociado a un

contexto, una funcién y significado especifico. (p.127)

Adscripcion identitaria

El rock emerge ligado a procesos de adscripciones identitarias juveniles en contextos

particulares, como mencionamos en paginas anteriores. Respecto de esta nocion, el aporte de
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la autora Rossana Reguillo a la presente investigacion es muy importante, por varias razones,
y si bien esta direccionado hacia el estudio de las identidades juveniles, nos sirve para los
fines de nuestra indagacion. En su libro Emergencia de las Culturas Juveniles. Estrategias
del desencanto (2000), hace referencia al concepto de invencion del territorio como el modo
en que los jovenes construyen y se apropian de nuevos espacios, dando lugar a una
reorganizacion geopolitica del mundo, proporcionandoles diversos sentidos. Sobre esta idea
de una juventud alejada de la apatia, es que la autora concluye que, los jovenes estan
generando nuevos espacios de participacion politica, de enunciacion y comunicacion. Es por
esta invencion del territorio que, “los colectivos juveniles que existen en los &mbitos locales

transforman el territorio en un signo cultural y politico” (Reguillo, 2000, p.145).

Esta idea vertida por la investigadora mexicana (2000) nos lleva directamente a su
conceptualizacion sociocultural de los jovenes, (que insisto es aplicable a nuestro objeto de
estudio) es decir, no definirlos desde una dOptica netamente temporal o biolégica, como la de
la edad. Sino, mas bien, la autora propone entender las culturas juveniles a partir del

reconocimiento de su caracter dindmico y discontinuo.

Desde esa perspectiva, la investigadora sefala que se ha constituido la categoria de
“culturas juveniles” o ‘“‘adscripcion identitaria” para no perder al sujeto juvenil en sus
multiples papeles e interacciones sociales, Reguillo (2000). Para ahondar este concepto

explica que:

Han ido cobrando fuerza los estudios que van de los dmbitos y las practicas
sociales a la configuracion de grupalidades juveniles. El rock, el uso de la
radio y la television, la violencia, la politica, el uso de la tecnologia, se
convierten aqui en el referente para rastrear relaciones, usos, decodificaciones
y recodificaciones de los significados sociales de los jovenes (...) se
constituyen en sujetos empiricos por la mediacion de los instrumentos
analiticos, se trata de modos de estar juntos a través de estas practicas.
(p.40-41)

El planteo de las culturas juveniles bajo esta perspectiva pone de manifiesto el

caracter dinamico que le imprime no solo las interacciones y participaciones sociales en el

contexto, sino la relacion fundamental que tiene el consumo en esta cultura o adscripcion
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identitaria. Es por eso que la investigadora mexicana (2000) rescata los conceptos vertidos

por Bourdieu (1988) y Garcia Canclini (1991) y expresa:
La relacion con los bienes culturales como lugar de la negociacion-tension con
los significados sociales. El consumo cultural como forma de
identificacion-diferenciacion social, que coloca al centro del debate la
importancia que en términos de dinamica social tiene hoy dia la consolidacion
de una cultura-mundo que repercute en los modos de vida, los patrones

socioculturales, el aprendizaje y fundamentalmente en la interaccion social.

(p.45)

La autora (2000) amplia el concepto, trayendo a Bourdieu (1994) quien ha indicado
que las conexiones entre la edad biologica y la edad social son bastante complejas, y que
tratar a los jovenes como una unidad social, como un grupo definido con intereses comunes,

y asociar esos intereses a una edad bioldgica especifica, representa una manipulacion clara.

Para concluir, Reguillo (2000) expresa que lo cultural desempefia hoy un rol central
en todos los aspectos de la vida. Se ha convertido en un ambito al que las otras esferas que
conforman las identidades juveniles se han subordinado. Es en el terreno de los significados,

bienes y productos culturales donde el joven se manifiesta como un actor social.

Toda la perspectiva sociocultural planteada enmarca lo que fue fundamental a lo largo
de nuestra investigacion y es el campo relacional de comunicacion y cultura. Ya que para
analizar las estrategias identitarias que se dan lugar en este festival, partimos del concepto de
consumo cultural. Este nos gui6 para pensar el modo en que se entrelazan dentro del Cosquin

Rock diversas practicas, géneros y estilos.
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Aspectos Metodologicos

La metodologia que se adoptd para esta investigacion es cualitativa debido a que nos
permite explorar, describir y conocer los aspectos fundamentales de nuestra investigacion,
desde la perspectiva de los sujetos que producen y experimentan los acontecimientos en
cuestion. En palabras de Maria Eumelia Galeano Marin (2004):

La investigacion cualitativa apunta a la comprension de la realidad como
resultado de un proceso histérico de construccion, a partir de la logica de
diversos actores sociales, con una mirada desde adentro y rescatando la
singularidad y las particularidades propias de los procesos sociales. (p.20)

Este enfoque nos otorga una vision holistica de la realidad a investigar, atravesada por
la subjetividad de los sujetos que, por sus valores e historia, son quienes la viven y le dan
sentido. Asimismo, es apropiada para valorar los contextos, las personas, los escenarios como
un todo y no contraerlo a variables numéricas especificas. Galeano Marin (2004) explica que
en la investigacion cualitativa existe una incursion intersubjetiva en el contexto que se
pretende investigar, para lograr el conocimiento de la realidad humana y comprender su
especificidad y logica interna. La autora agrega, “la relacion que se establece entre el
investigador y los participantes conlleva una responsabilidad ética, con especial sensibilidad
frente a los efectos que la investigacion llegue a causar en €stos” (p.21).

En cuanto a las técnicas de recopilacion de datos, se utilizaron la observacion
participante en la edicion 2022 del Festival, y la entrevista semiestructurada a un conjunto de
sujetos que conforman una muestra intencional. Seleccionamos esta técnica porque creemos
que hay aspectos del Cosquin Rock edicion 2022 que no podemos visualizar si no es dentro
del ambito del festival .

La técnica de observacion participante permite al investigador incorporarse en el
campo de estudio como uno mads, para detectar, estratégicamente y con sus conocimientos,
todas las reacciones, interacciones y comportamientos que se dan dentro del mismo. Este
método interactivo, si bien es necesario para la observacion, debe ser limitado y distanciado
conscientemente.

En palabras de la sociologa:
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La observacion participante es una estrategia para llegar profundamente a la
comprension y explicacion de la realidad, con la cual el investigador participa
en la situacion que quiere observar, es decir, penetra en la experiencia de los
otros, dentro de un grupo o institucion, y pretende convertirse en uno mas,
analizando sus propias reacciones, intenciones y motivos con los demas. Debe
intentar combinar la profunda implicacién personal con un cierto
distanciamiento (2004, p.8).

El grado de participacion, al decir de Galeano Marin (2004), varia de un extremo a
otro entre dos tipos polares ideales: observador y participante, dificiles de encontrar en los
trabajos de campo; entre ambos extremos existen muchos puntos intermedios, en los cuales
suele situarse una investigacion. Como dos modos de definir estas variaciones, Buford Junker
propone la tipologia: participante como observador y observador como participante. La
primera pone la participacion por sobre la observacion y en ésta, el observador oculta total o
parcialmente su actividad en el trabajo de campo. En la segunda, revela a los individuos su
rol como investigador y enfatiza la actividad de observacion por sobre la de participacion.
Entre estas categorias hay un continuum participativo, de dinamismo y conexion (Galeano
Marin, 2004).

En la observacion, los procedimientos de registro que utilizamos son: notas de campo
y fotografias. Se realizd un andlisis de este material documental, desde las categorias,
objetivos e interrogantes formulados en este plan.

En cuanto a la técnica de entrevista semiestructurada fue utilizada ya que es, segtin lo
detallado por Galeano Marin, una de las técnicas de recoleccion de informacion mas potentes
en la investigacion social cualitativa y la describe no como un simple cuestionario, sino como
una herramienta flexible que permite profundizar en los sentidos y significados que los
sujetos otorgan a sus experiencias (2004).

En coincidencia con lo antedicho y en términos de Ezequiel Ander - Egg, la entrevista
no estructurada, bajo la modalidad focalizada:

El encuestador tiene una lista de cuestiones a investigar derivadas del
problema general que quiere estudiar; en torno a ese problema se establece una
lista de topicos en los que se focaliza la entrevista, quedando ésta librada a la

discrecion del encuestador quien podra sondear razones, motivos ayudar a
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esclarecer determinado factor, sin sujetarse a una estructura formal. (...) Las
personas entrevistadas se encuentran en una situacion determinada, que es
comun a todos ellos, participado en una experiencia psicosocial o situacion

social no controlada pero observada (p.102)

La muestra de entrevistas que se realizaron para este trabajo, consta de 15 personas de
diversos géneros, procedencias y pertenencias generacionales: siete mujeres y ocho varones
entre 20 y 61 afios. Las preguntas estuvieron orientadas a la experiencia de cada uno de ellos
en relacion con los consumos de bienes culturales, las ritualidades y otros tipos de consumos,
dentro y fuera del festival. Esto nos permiti6 encontrar puntos en comun y divergencias entre
esos aspectos, e identificar diversas adscripciones identitarias en el evento. Se trata de un
muestreo no aleatorio que en palabras de Ander-Egg (1976) “que no se basan sobre una teoria
matematica-estadistica, sino que dependen del juicio del investigador”. (p.80). Aqui se tomo
una muestra intencionada, siguiendo los conceptos que nos plantean los autores que sustentan
el marco tedrico de esta investigacion, para encontrar confluencias y divergencias en los
testimonios de una muestra representativa de diversos géneros, procedencia y edades
representados en la misma.

La edicion 2022 de Cosquin Rock se desarrolld los dias 12 y 13 de febrero, y fue
significativa para nosotros, ya que marc6 la vuelta a la presencialidad del festival luego de la
pandemia. Por esto, y a los fines de garantizar la disponibilidad del material de analisis,
realizamos registros audiovisuales y notas de campo. La permanencia durante el desarrollo
del festival permiti6 el contacto con un conjunto de sujetos, de diversas caracteristicas, a los
cuales, en una segunda instancia, se les realiz6 entrevistas semiestructuradas para
complementar metodoldégicamente el trabajo de tesis.

Como trabajo exploratorio previo, buscamos, seleccionamos y visualizamos material
audiovisual consistente en documentales sobre el festival, fotos y videos de usuarios que
participan asiduamente, de intercambios en espacios de comunidades vinculadas a este
evento, y una busqueda bibliografica exhaustiva. Esto nos permitié conformar un

background de informacion y conocimientos que amplid nuestro marco interpretativo.

Descripcion de los datos

En este andlisis y presentacion de los datos recopilados y en coherencia con la

metodologia cualitativa, hemos consignado categorias especificas para organizarlos. De
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modo que, se ha sefalado en nuestra investigacion la disposicidon y configuracion del espacio
dentro del festival, describiendo los diversos escenarios con sus dimensiones, ubicaciones y
servicios disponibles en cada uno de ellos; destacando los usos y sentidos producidos.
También hemos reconocido los distintos géneros musicales que se ofrecieron dentro del
evento, haciendo una enumeracion de la grilla de bandas y escenarios, para describir la
disposicion de horarios y la variable circulacion del publico, teniendo en cuenta la relacion
que este aspecto tendria en las diversas adscripciones en torno a la participacion del publico y
lo generacional. Ademas, destacamos en nuestro andlisis las ritualidades que se sucedieron
dentro y fuera del predio, como los usos y consumos vinculados con el Festival.
Identificamos y analizamos las pertenencias de grupos o identidades especificas y como estas

se manifiestan o se hacen visibles a través de simbolos especificos.

Disposicion y configuracion del espacio: organizacion, usos y sentidos producidos

La puesta en escena. Disposicion espacial general, sectorizacion y jerarquizacion del

espacio orientada al consumo.

Consignar la organizacion y estructuracion que se da del espacio fisico, incluyendo
como se distribuyen las areas y se les asigna diversa importancia, tiene el proposito principal
de detectar si esto influye en el comportamiento de consumo.

El espacio en donde se realiza el Festival, es el aeroédromo de Santa Maria de Punilla,
una pequeia localidad ubicada a 50 km hacia el noroeste de la ciudad de Cordoba, sobre la
Ruta Nacional 38 y a 3 km al sur de la ciudad de Cosquin.

El predio en sus 18 hectareas, ha sido considerado el més grande de Latinoamérica
utilizado para un festival y ha albergado a mas de 100.000 asistentes. El ingreso general se
encuentra sobre la Ruta 38 y calle Cetrangolo, donde hay una estructura de hierro como un
gran portal, con la imagen de una guitarra eléctrica en su parte mas alta. Continta cruzando el
puente que pasa sobre el rio Cosquin, seguido del primer control de seguridad y validacion de
entradas. Todo el recorrido hasta llegar al escaneo de tickets, es de 2 km aproximadamente
por calle de tierra. Es en ese momento, en que el publico debe ingresar por diversos carriles,
de 15 a 20, divididos por vallas para el control policial, seguido de una estructura similar,
para el chequeo de las entradas. Alli es donde se ingresa al festival en si, ya que todo su
perimetro se encuentra delimitado con estructuras de madera de mas de 3 metros de altura.

El predio se ubica en un entorno natural y rodeado de sierras. Cuenta con nueve escenarios,


https://es.wikipedia.org/wiki/Aer%C3%B3dromo_Santa_Mar%C3%ADa_de_Punilla
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siendo los principales denominados Norte y Sur, con una distancia aproximada entre ellos de
900 metros, mientras que el trayecto entre los demés escenarios es menor, entre 700 a 800
metros. También posee areas de descanso y esparcimiento con zonas de sombra y actividades
recreativas. Describiremos mas en detalle la conformacion y ubicacién de cada uno de los
espacios en el desarrollo de este apartado.

En el ingreso se encuentra el Mercado POP, que es un puesto de comida mas
elaborada que en los bares del resto del predio, con mesas para sentarse a comer. A la derecha
el escenario “Casita del Blues” y hacia la izquierda el escenario “Boomerang”. En el camino
hacia este ultimo, se encuentran la boleteria de colectivos, una sala de primeros auxilios,
centro de informacion, guardarropas y puesto de hidratacion, sanitarios y el bar de comida y
bebidas. Luego otro Mercado POP y el Escenario Paraguay, pasando por las tarimas V.L.P.
hasta llegar al escenario “Norte”. Por el otro extremo del Escenario Norte encontramos mas
sanitarios y otra barra de comidas y bebidas con mas puestos de hidratacion. Seguido a esta
zona se encuentra el escenario Acustico de Las Pelotas. Enfrente estan dispuestas carpas de
venta de merchandising de Cosquin Rock y puntos de encuentro de empresas auspiciantes
como Personal, Quilmes, BBVA. Luego se encuentra el escenario Metal Club/Nueva Tinta y
mas bares, bafios y puestos de hidratacion, merchandising y otro punto de encuentro de YPF.

Luego se encuentra el Escenario Cordoba y finalmente el Escenario SUR.

Escenario Norte

Este escenario es donde la organizacion del evento presenta a las bandas mas

4 P . . . .

populares y convocantes.” Es un platé de grandes dimensiones e infraestructura para el show:
150 metros cuadrados y 30 metros de boca aproximadamente, cuenta con torres de sonidos
que lo rodean, una pantalla gigante en su fondo y dos pantallas gigantes a sus lados. Ademas
tiene una pasarela perpendicular al escenario que se adentra en el espacio del campo, como
suele disponerse en los recitales de gran escala. Esta pasarela finaliza en un mini escenario de
forma circular, donde la mayoria de los integrantes de las diversas bandas suelen brindar su

performance en mayor cercania con el publico.

* Tales como Ciro y Los Persas, que ha llenado mas de cinco estadios en su carrera solista, incluyendo estadios como el de Vélez,
River, Ferro Carril Oeste (en dos fechas) y el Movistar Arena, ademas de agotar entradas en el Luna Park en multiples ocasiones. O
Divididos que ha colmado varios estadios a lo largo de su carrera, incluyendo 13 fechas en el estadio Obras
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Escenario Sur

Queda al extremo opuesto del escenario anterior separado por 900 metros,
aproximadamente. En este escenario, esta prevista la presentacion de bandas convocantes,
aunque no tan masivas “como las del escenario Norte. Posee caracteristicas similares al
anterior con las mismas dimensiones y el logo del festival reemplaza la pantalla de la parte de

atras. También posee dos pantallas gigantes a los costados y no tiene pasarela.

Escenario Metal Club (sabado)

Es el primer escenario que se encuentra al salir desde el Sur hacia el Norte. De
dimensiones mas pequeiias, que representan la mitad de superficie y boca en relacion a los
escenarios descritos anteriormente. Con menor cantidad de torres de sonidos y cuenta con
pantalla que ocupa todo fondo del escenario. Ese espacio fue utilizado para presentar bandas

del género Heavy o Metal %l sabado de la edicion analizada.

Escenario Nueva Tinta (domingo)

El dia domingo 13/02/22 el mismo escenario descrito anteriormente fue utilizado para

la actuacion de las bandas alternativas y trap’.

Escenario Acustico Las Pelotas

Se trata de una carpa circense, con un escenario mas pequefio dentro, que cuenta con
una pequefia pantalla en el fondo en forma de ojo. Esto genera un ambiente mas intimo,
propio del tipo de presentaciones aculsticas, con una mayor cercania de la banda con el
publico. Este espacio fue montado solo para que Las Pelotas toque los dos dias que dura el

festival: sabado 12 y domingo 13.

> Como El Cuelgue con cuatro discos de estudio y cuatro Movistar Arena o Los Espiritus con 5 discos de estudio, una banda en
ascenso con un recital en el microestadio Ferro como el mas importante de la banda.

% Género musical que se origin6 a finales de los afios 60 y principios de los 70 en el Reino Unido y Estados Unidos, derivado del
hard rock, blues rock y rock psicodélico. En Argentina tiene bandas como Horcas o Arde la Sangre.

7 Las bandas alternativas se caracterizan por su diversidad de estilos, que se alejan del mainstream y a menudo fusionan rock con
otros géneros como el punk, el folk o el pop. El trap es un subgénero del rap con raices en Atlanta, que se define por ritmos electronicos, el
uso frecuente de autotune y letras que tratan sobre drogas, sexo, dinero y la vida urbana
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Escenario Paraguay

Camino al Sur, se encuentra este escenario con dimensiones similares al Metal Club y
Tinta, con una superficie estimada de 75 metros cuadrados y boca de 15 metros
aproximadamente. Posee torres de sonido en igual cantidad que los demads escenarios
secundarios y con pantalla al fondo. Alli se presentaron bandas emergentes® de musica

alternativa y la fiesta Bresh’.

Escenario Boomerang

Sigue este espacio de iguales dimensiones y caracteristicas que el anterior, donde se

presentaron mas solistas de estilos folk-rock, indie'’, entre otros.

Escenario Cordoba

De dimensiones similares a los escenarios descriptos anteriormente, pero con dos
pantallas a los costados y torres de sonido como las detalladas hasta el momento, que
corresponden a las destinadas a los escenarios secundarios como este. Aqui se presentaron

bandas de rock, reggae'!, ganadores del Pre- Cosquin'?.

Casita del Blues

Este escenario lleva una década fijo en el Festival, es mas intimo, pequefio y esta
ambientado con tematica country. El espacio fue una iniciativa del fundador de Cosquin
Rock, José Palazzo. Sirve como un lugar dedicado a la musica blues, funcionando como una

trinchera para el género fuera de las tendencias mas populares. Aqui el ptublico puede ver los

8 Como Peces Raros, diio argentino formado en 2014. La banda es conocida por su evolucion, pasando de un sonido mas rockero
a una propuesta mas electronica y experimental, y por sus shows continuos y envolventes.

% La Bresh es una fiesta de origen argentino que se ha convertido en un fenomeno mundial. Se trata de un DJ programando
musica en vivo y por lo general con bailarines en la tarima con vestuarios muy coloridos. Se caracteriza por ser un evento inclusivo, seguro
y diverso, centrado en la emocion, la diversion sin prejuicios y la celebracion de la libertad individual.

10 E] folk-rock combina la instrumentacién y estructura del rock con las melodias y el estilo narrativo del folk tradicional,
surgido a mediados de los 60. El indie (derivado de independiente) es mas una filosofia de produccion que un género musical con un sonido
especifico, y puede manifestarse en muchos estilos, incluido el indie folk, que fusiona elementos de ambos con letras mas personales e
introspectivas. En Argentina, estilos representados con bandas como Hipnotica o Plastilina.

" El reggae es un género musical jamaicano de los afios 60 que se caracteriza por su ritmo sincopado y lento, con énfasis en el
contratiempo, y un fuerte papel del bajo. Sus letras a menudo transmiten mensajes de protesta, resistencia, amor y espiritualidad

12 Es un certamen selectivo para artistas solistas y bandas de rock a nivel nacional. El objetivo es darles una oportunidad de
llegar al Festival Cosquin Rock. Es un camino federal y reconocido para nuevos valores del rock.
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shows sentado en cubiertas de vehiculos recicladas, que fueron dispuestas al frente del

escenario y donde se presentaron bandas del género jazz y blues®.

Figura 1
Croquis del Predio de Cosquin Rock 2022

COSOUIN ROCK
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Nota. En esta imagen se puede observar la disposicion y ubicacion de los escenarios y areas
de descanso, sanitarios, puestos de hidratacién, comida y merch de Cosquin Rock 2022.
(Tomado de Rock Salta. Cosquin Rock Guia Caprichosa. Pese Eduardo. Febrero 2022.
https://rocksalta.com/cosquin-rock-2022-guia-caprichosa/)

Como parte de nuestra observacion, pudimos percibir que existe una disposicion y
configuracidon del espacio y sus usos, propuesta por el Festival, que da lugar a un didlogo
entre diversas construcciones y adscripciones identitarias.

La disposicion de los espacios estda diferenciada de acuerdo con los diversos
consumos, usos, gustos, preferencias y necesidades del publico que participa, dentro del
predio. Por ejemplo, como hemos consignado, hay nueve escenarios que se encuentran
ubicados en los limites del predio, siendo los mismos los que separan el evento del exterior.
Cada uno de ellos cuenta con sitios de venta de comida y bebida, como asi también,

sanitarios, puestos de hidratacion y emergencias médicas. Esto hace que los asistentes puedan

B El jazz se centra en la improvisacion compleja y la interaccion entre musicos, con raices en la fusion de tradiciones africanas y
europeas, con sus origenes a finales del siglo XIX en la zona de Nueva Orleans. El blues es un género mas enfocado en la expresion
emocional y la narracion de historias personales, con un ritmo a menudo mas sencillo y repetitivo y una estructura lirica comin. Género que
data de principios del siglo XX, a partir de las canciones de trabajo (work songs) y los espirituales de los afroamericanos en el sur rural de
Estados Unidos. En Argentina esta representado en bandas como La Mississippi o solistas como Deborah Dixon.
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comprar su comida o bebidas mientras disfrutan del recital que desean ver. Sin embargo,
detectamos que existen algunas diferencias en relacion al consumo por parte de los
concurrentes. Ya que si bien el Festival ofrece los bienes de consumo para que los visitantes
no requieran salir del predio, hay una apropiacién por parte de los usuarios, que buscan
alternativas de consumo por fuera del evento, de menor precio, que les ahorren tiempo, entre
otras razones. Asi lo afirma Leonardo de 35 afios comenta, “Generalmente con mis amigos
intentamos comer y beber lo que mas podemos afuera, porque adentro esta carisimo”.
Por otro lado afirma otro entrevistado:

Se entra y lo primero que hay que hacer en un Cosquin es comprar los tickets
de la bebida y la comida. Ya tenes que entrar decidido a que queres comer y
tomar. Te explico porque sino después te demoras media hora o méas para sacar
un ticket y media hora o més para sacar la comida y en todo eso te perdiste
una banda. Después si, la remera, los copones, si hay algin llaverito tratas de
conseguir (Gaston, 36 afios).

Desde las estrategias de consumo planteadas por Garcia Canclini (1995), vemos en
este testimonio una apropiacion diferente en relacion al bien, frente a la l6gica mercantil del
consumo. Significa que estan eligiendo activamente cémo y donde se apropian de la
experiencia festivalera, priorizando el ritual y la comunidad por sobre el consumo comercial
controlado. Ejemplifica una estrategia de consumo que busca apropiarse del Festival como un
espacio de experiencia cultural y social, mientras resiste selectivamente la 16gica mercantil
del evento, lo cual se apoya en el marco conceptual de Garcia Canclini (1992) sobre la
diferenciacion de valores en el consumo.

Si bien pudimos observar esta organizaciéon en el predio, cuyo puntos de referencias
eran los diferentes escenarios, advertimos que esta disposicion facilita el consumo durante el
evento; la distribucion de los escenarios y la cantidad de shows simultaneos y de horas que
dura el festival, fuerzan el consumo dentro del espacio, a pesar de que muchos asistentes
planifican gastos controlados. Asi lo expresa otro testimonio:

Dentro del festival estds obligado a consumir porque la realidad es que son
tantas horas, y queda tan lejos desde la entrada (...) Tenes que caminar un
monton entre escenario y escenario. Son tantas las horas que pasas que te

empieza a agarrar sed, hambre. Nunca he comprado merchandising porque ya
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de por si comer y ver es carisimo. Todos los anos que he ido porque voy con
un ahorro o sea un dinero extra. Igualmente me controlo, prefiero gastarme
toda esa guita cuando salis afuera, las cervezas, las latas te la regalan, los
sanguches de milanesa, la comida en general es muy econdmica fuera
comparada con los precios de adentro. (Melina, 44 afios).

Este ultimo aspecto mencionado da cuenta de los que De Certeau (1980) nos
planteaba sobre las tensiones que se dan entre las estrategias planteadas desde el poder
hegemonico y las tacticas de los consumidores, que existen o navegan dentro de las

estructuras de poder asimétricas.

Programacion y Géneros

La disposicion de bandas en la grilla del Festival es organizada de manera ascendente
en relacion a la popularidad de las mismas. Lo que ocurre los dos dias en que dura el evento.
Esto significa que las bandas mas pequenas y de menor trayectoria tocan en los primeros

horarios y cierran cada escenario los grupos mas convocantes.

Figura 2
Grilla de bandas y horarios dia 1: 12 de Febrero de 2022.
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Nota. En esta imagen se puede observar la organizacion de las bandas desde el horario de
apertura a las 14.00 hs hasta las 02.15 hs del cierre del dia sdbado 12 de Febrero de 2022.
Tomado de Pausa. Cosquin Rock 2022: grilla completa y donde verlo en vivo. Febrero 2022.
https://www.pausa.com.ar/2022/02/cosquin-rock-2022-grilla-completa-y-donde-verlo-en-viv

o/

Figura 3
Grilla de bandas y horarios dia 2: 13 de Febrero de 2022.
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Nota. En esta imagen se puede observar la organizacion de las bandas desde el horario de
apertura a las 14.00 hs hasta el Gltimo show a la 01.40 hs. del dia domingo 13 de Febrero de
2022. Tomado de Pausa. Cosquin Rock 2022: grilla completa y donde verlo en vivo. Febrero

2022 . https://www.pausa.com.ar/2022/02/cosquin-rock-2022-orilla-completa-yv-donde-verlo-e

n-vivo/


https://www.pausa.com.ar/2022/02/cosquin-rock-2022-grilla-completa-y-donde-verlo-en-vivo/
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Esta edicion tuvo la particularidad de que Las Pelotas, una de las bandas que toco en
todas las ediciones del Festival ininterrumpidamente, tuvo un escenario especial, una carpa
armada exclusivamente para ellos, en la que tocaron los dos dias que dur6 el festival. La
relevancia en esta edicion del Festival de Las Pelotas reside en el hecho de que representa la
adscripcion historica al rock argentino, que forma parte de una adscripcion identitaria desde
los '70, ligada a la rebeldia y a la critica social. Las Pelotas, como banda fundamental y de
larga trayectoria del rock nacional, surgida de la disolucion de Sumo', encarna esta identidad
historica. Su presencia es esencial para el publico que adscribe a la identidad rockera clasica
y fundacional del festival. Este afio se le otorgd un escenario actstico Unico y exclusivo, para
que desplieguen su show en las dos fechas en que se desarroll6 el evento. Esto es algo que
nunca se dio con otros musicos en Cosquin Rock. El destaque de una banda historica puede
interpretarse en términos de adscripciones en torno a lo generacional, ya que un ambiente de
estas caracteristicas podria estar disefiado para un consumo cultural mas intimo o para
generaciones de mayor edad que buscan una ritualidad diferente a la del pogo y a la distancia
entre artistas y publico que se da en los escenarios principales. Ademas, en relacion a la
disposicion espacial, se utiliza esta puesta en escena para separar y a la vez convocar a
distintas adscripciones identitarias, ofreciendo a los seguidores del rock nacional clasico un

espacio de consumo especifico y diferenciado.

En resumen, la banda Las Pelotas es relevante no s6lo por quiénes son, portadores de
la identidad del rock argentino, sino por donde y como tocan, un escenario acustico, lo que le
permite analizar el modo en que la organizacion del Festival negocia y segmenta las diversas

adscripciones identitarias.

Otra dimension relevante es la temporal. Nos preguntamos ;como se organizan
temporalmente los consumos culturales, en relacion con los aspectos predeterminados por el
festival, por un lado, y los usos y apropiaciones de los asistentes, por otro?. Y observamos
que el flujo de gente fue aumentando a medida que pasaron las horas. Esto fue mas cercano al
atardecer y en relacion a la grilla de bandas, es decir al momento en que las mas populares o

convocantes comenzaron a tocar. La mayor cantidad de asistentes acudieron a partir de las 18

4 Sumo fue una influyente banda de rock argentina de los afios 80, liderada por el escocés-italiano Luca Prodan, que fusiono
estilos como el post-punk y el reggae, con letras a menudo en inglés. A pesar de su corta carrera (1981-1987) y su origen "underground", se
convirti6 en un referente clave del rock nacional por su originalidad, y sus ex miembros formaron después bandas exitosas como Divididos y
Las Pelotas.


https://www.google.com/search?q=Divididos&sca_esv=d124881140f2a97d&rlz=1CCJQZR_enAR1134AR1134&sxsrf=AE3TifMrLPDwvZirVYXLmSZxugKGREOBXw%3A1763998422420&ei=1nokadiuGfOd1sQP_bKemAQ&ved=2ahUKEwi2voqijouRAxW3pZUCHY2pIwcQgK4QegQIARAC&uact=5&oq=descrpcion+brve+de+la+banda+sumo&gs_lp=Egxnd3Mtd2l6LXNlcnAiIGRlc2NycGNpb24gYnJ2ZSBkZSBsYSBiYW5kYSBzdW1vMgcQIRigARgKMgcQIRigARgKSJNQULwUWKpOcAR4AZABApgB3gGgAeouqgEGMC40Mi4yuAEDyAEA-&sclient=gws-wiz-serp&mstk=AUtExfCsEVojQ6QVi-Hk3v5OgcTnSJKD6ewolkU71oT7mAZWg4PfDqu341FsrWS_T1Q7_dq4yf_0PRO71t_SteZWb65DPPUgING7imtOtRrfQ9JAEpl4Q8Kj1ZmlK0W29k9COZ600dTNjpqjAnmF4PPDCw7n87olxKTLFmxWKCVZvhUCay8WihFlQVAyytEwfddOKv_0TSbvJeaauw70p2MVLVQzUZmRdslNkWCMX5Gt-KJJOf4fiIxUt4DXXxaYoeLWmxOXNA4FeBE6UKMRF9ZLB2WAVUHbPhIv1Dkjrzboq9lW6A&csui=3
https://www.google.com/search?q=Las+Pelotas&sca_esv=d124881140f2a97d&rlz=1CCJQZR_enAR1134AR1134&sxsrf=AE3TifMrLPDwvZirVYXLmSZxugKGREOBXw%3A1763998422420&ei=1nokadiuGfOd1sQP_bKemAQ&ved=2ahUKEwi2voqijouRAxW3pZUCHY2pIwcQgK4QegQIARAD&uact=5&oq=descrpcion+brve+de+la+banda+sumo&gs_lp=Egxnd3Mtd2l6LXNlcnAiIGRlc2NycGNpb24gYnJ2ZSBkZSBsYSBiYW5kYSBzdW1vMgcQIRigARgKMgcQIRigARgKSJNQULwUWKpOcAR4AZABApgB3gGgAeouqgEGMC40Mi4yuAEDyAEA-&sclient=gws-wiz-serp&mstk=AUtExfCsEVojQ6QVi-Hk3v5OgcTnSJKD6ewolkU71oT7mAZWg4PfDqu341FsrWS_T1Q7_dq4yf_0PRO71t_SteZWb65DPPUgING7imtOtRrfQ9JAEpl4Q8Kj1ZmlK0W29k9COZ600dTNjpqjAnmF4PPDCw7n87olxKTLFmxWKCVZvhUCay8WihFlQVAyytEwfddOKv_0TSbvJeaauw70p2MVLVQzUZmRdslNkWCMX5Gt-KJJOf4fiIxUt4DXXxaYoeLWmxOXNA4FeBE6UKMRF9ZLB2WAVUHbPhIv1Dkjrzboq9lW6A&csui=3
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a 19 hs aproximadamente. Sin embargo también existid publico que habito el predio desde la
hora de apertura, como es el caso de Marcelo un docente de 61 afios, que nos comenta:

Yo voy un solo dia, no lo dos por una cuestion de aguante y entro apenas
abren, a las 13,30 ya estoy. A mi me gusta ver las bandas que empiezan a tocar
tempranito y que les costd un esfuerzo grande ir a un Cosquin Rock y me
gusta estar ahi para apoyarlos, aplaudirlos, conocerlos.

En este testimonio podemos ver reflejado el concepto de adscripciones identitarias y
ritualidades (Reguillo, 1991). La accion de asistir desde la apertura del predio para apoyar a
las primeras bandas se constituye en una ritualidad personal y, a la vez, colectiva. El sujeto se
inscribe en un clan o grupo de asistentes que valoran el esfuerzo, la historia y la esencia del
festival, diferenciandose implicitamente de quienes solo asisten a ver las bandas principales.
Esta practica es un rito que lo califica y capacita socialmente, como un asistente
comprometido. Se refleja también y segin nuestra interpretacion, una objetivacion simbolica,
que se traduce en el acto de apoyar y aplaudir, que es una practica de consumo y
participacion, que vehiculiza la identidad del asistente. No se trata solo de ver, sino de ser
parte activa de la escena, un elemento clave en la construccion de su adscripcion identitaria
festivalera. Garcia Canclini a través de sus aportes en relacion al consumo cultural nos ayuda
a detectar en testimonios como éstos, una diferenciacion entre valores culturales y
mercantiles. El valor cultural para este sujeto reside en el apoyo a la escena emergente o
menos mediatica, a la narrativa del esfuerzo y a la mistica fundacional del rock. Esto
contrasta con la idea de consumo como mera adquisicion de bienes o disfrute del espectaculo
de las bandas mas populares, vistas como un valor mercantil.

El uso de los espacios, segun nuestra observacion y los comentarios de los
entrevistados, estaba intrinsecamente ligado a la grilla de bandas que cada grupo o asistente
habia planificado ver.

Dado que el predio contaba con nueve escenarios y muchas bandas tocaban
simultaneamente, o coincidian en sus horarios, se observo a asistentes desplazandose
rapidamente de un escenario a otro. Aunque notamos que la mayor afluencia de personas se
concentraba en los escenarios Norte o Sur, los cuales albergaban a las bandas de mayor
trayectoria o mas populares. Como comentd Gaston, 36 anos, “al haber muchos escenarios,
uno va al escenario en donde estd la banda que le gusta en ese momento. Entonces lo vas

armando cuando tenes la grilla. Voy viendo la banda que me gusta”.
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A pesar de que la mayor concentracion de publico se daba frente a cada escenario, la
estratégica disposicion de los bares permitia a muchos asistentes disfrutar de los shows
mientras esperaban su comida o bebida.

Por otra parte y en relacion al consumo de los recitales propiamente dichos, los
escenarios se encuentran bien distantes y diferenciados de manera tal que se produce una
distribucion de los asistentes de acuerdo a la banda que escogen escuchar. Alli pueden
identificarse los diversos consumos y adscripciones identitarias. Cesar de 44 anos nos dice:

Ahora el Aerdédromo son como 10 cuadras y te queda la sensacion de que
perdiste cosas. Hay tantas cosas para hacer simultaneamente. Si alguien te dice
que se aburrio es porque es muy rebuscado porque te ofrecen un montén de
opciones después cada uno elige como lo va a disfrutar.

En cuanto a los géneros musicales y sus consumos, en el marco de la Edicion 2022,
pudimos observar que el Festival ofrecid el acceso a otros géneros musicales mas alla del
rock nacional y sus multiples derivaciones como el blues, el metal, entre otros.

El escenario Norte (que es el principal) presenté ambos dias bandas de rock, pop, trap,
indie y el ultimo dia cerr6 La Mona Gimenez. Por su parte el escenario Sur (es el segundo en
importancia) tuvo mayoria de solistas del rock, pop e indie. Pero ademas, le dio lugar a
algunos intérpretes de pop como Miranda y bandas de cumbia como La Delio Valdez.

Entre ambos escenarios mencionados, se desplegaron las restantes escenas. Por un
lado, La Casita del Blues al que subieron durante ambas jornadas, cantantes y bandas de
blues, jazz y rock experimental. Luego el escenario Boomerang donde brindaron su
performance de forma predominante, artistas solistas, intérpretes y cantautores de indie, trap
y musica latinoamericana, como Paz Carrara o Connie Isla. Al pasar por el escenario
Cordoba, observamos bandas de folk-rock, indie, rock y reggae como Nonpalidece. También
hubo lugar para el Metal en el escenario Metal Club y Las Pelotas contaron con su propia
carpa para brindar show los dos dias que dur¢ el festival. Por ultimo, el escenario Paraguay
fue el espacio para varios musicos solistas de rock, soul, jazz, trap, y el cierre incluy6 una
fiesta Bresh el primer dia y una fiesta Katana'’, el segundo dia.

En base a la heterogeneidad de géneros y bandas descriptos en el parrafo anterior,

entendemos que dentro del festival se genera una diversificacion del consumo de bienes

15 Es una fiesta de musica urbana que se celebra principalmente en Cordoba, Argentina, conocida por su repertorio de reggaeton,
neoperreo, trap, funk carioca y dancehall. Se originé durante la pandemia de COVID-19 y se hizo popular en su version online Katana Corta
Cuarentena, expandiéndose luego a eventos presenciales.
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culturales. Esta diversificacion permite a los asistentes, aun formando parte de un grupo de
pertenencia especifico, elegir un género musical que los identifica con otros individuos fuera
de su entorno inmediato. Esta identificacion se genera a través del consumo cultural de ese
género en particular, en un momento concreto dentro del evento. En linea con lo aportado por
Reguillo, sobre las construcciones identitarias en el marco de los consumos culturales. La
identidad posee una naturaleza simbdlica y relacional, y en el festival, la musica, o sea el bien
cultural consumido, actia como un fuerte referente simbolico que convalida una identidad
compartida, la de fanatico de ese género, o simplemente la de festivalero, que es més amplia
que la del grupo de pertenencia inicial. Ademas es central en el analisis de este festival la
heterogeneidad de géneros, ya que se incorporan el pop, el trap y fiestas Bresh, entre otros y
este aspecto se relaciona con el concepto de comunidad atomizada que nos aporta Garcia
Canclini (1995). Asi lo refiere uno de los entrevistados, “La edicién que vino la Mona la
gente decia oh como va a estar la Mona y la gente se mataba de la risa y lo pasé muy bien

estaban todos los rockeros, con los heavies, con los cuarteteros” César, 44 afnos.

En este festival, como venimos planteando, se dan las condiciones para que gustos
musicales muy diferentes puedan converger. Ya que detectamos, en ciertos testimonios
distincion de identificaciones rockeras, como es el caso de Carla, docente de 39 afios quien
nos expresa, “‘si soy mas rockera de la vieja época y no me siento muy identificada con la
gente que va. Menos este ultimo tiempo”. O el testimonio de Estefania, estudiante de 38 afios

quien se considera mas rockera que muchos de los asistentes al festival y concluye:

Porque hay bandas que sigo hace muchos afios y hay gente que dice: bueno
como el festival es popular, voy a verlas. Pero conocen solo dos temas. A eso
me refiero con caretas. Es como para decir que fui a Cosquin y sacar foto para

Instagram.
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Practicas de comunicacion y ritualidades

Produccion de sentido en torno del adentro/afuera

Tanto de lo observado como de lo recabado en los diversos testimonios, advertimos
que las ritualidades que se generan dentro y fuera del predio, forman parte fundamental de la

experiencia de vivir el festival para los asistentes. Como nos comentd Leonardo de 35 afios:

Hubo ediciones que eran 3 dias y yo entraba uno, pero los otros dias no lo
pasaba mal por no entrar. La estaba pasando igual afuera, o sea yo voy a
disfrutar el dia, la gente, el ambiente, conocer de otros lados. Me gusta
muchisimo el intercambio cultural, las tonadas de todos lados, de Misiones,

Mendoza, Jujuy. Voy mucho por la gente, por el ambito, por el lugar.

En testimonios como estos podemos percibir que la vivencia festivalera no comienza
desde el ingreso al Aerddromo, sino mucho antes. Desde las calles aledafias, donde tocan
otras bandas de rock o se escucha musica muy fuerte desde parlantes que se colocan en los
puestos de venta de comida o remeras. Se genera una ritualidad que traspasa los limites del
festival en si, se construye un sentido de pertenencia que subyace las diferencias con un otro
que se identifica en un contexto de comunidad y consumos culturales enmarcados por la
musica y la vida en comunidad. Asi lo expresa Leonardo, 35 afos:

Nos juntamos para ir al festival. Este afio ya alquilamos una casa en Santa
Maria. Somos de La Falda, gente de Salta, Bs. As., Pehuajo, Alta Gracia.
Porque el CR nos hizo conocer, primero armamos grupo de WhatsApp y
fuimos a festivales juntos y este afilo vamos como mas organizados. Al
conocernos dijimos bueno alquilamos una casa. Ahora son ellos, pero hace 4
afios fueron otros, hace dos afios mas otra gente y asi.

Encontramos congruencias en la mayoria de los testimonios recopilados en cuanto a la
relevancia de los rituales que se dan alrededor del Festival. Como lo describe el testimonio de

Estefania de 38 afios:
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Me encantan los rituales que pasan afuera del festival. Me hace acordar de que
estds en un lugar que es rock. Lo que me incentiva a volver cada afio es estar
con mis amigos, compartir todo, el ritual de ir, estar con ellos, el pogo, el
asado, las cervezas, todo.

Si partimos de la premisa que nos brinda Rosanna Reguillo (1991), donde la identidad
posee una naturaleza simbdlica y relacional que se inscribe siempre dentro de una dindmica
cultural, la triple referencia situacional, del clan o grupo y simbdlica de la identidad que la
autora propone, nos sirve para describirla e identificarla, dentro del contexto del Festival. Asi
desde la nocidn situacional se constituira una unidn “entre el espacio y la representacion que
se hace el sujeto para si mismo y para los demas sobre su identidad”(p.33). Se trata de esos
espacios donde el actor admite la idea de quién es. Eso lo incorpora en un clan o grupo,
mediante ritos o ceremonias que la misma sociedad crea para dotar de identidad a los actores.
En palabras de la autora:

Califica y los capacita socialmente para determinadas acciones, una identidad
que remite a un grupo como manera de autoindentifcarse, subordina la
identidad individual a una mayor: los ritos transfieren creencias de todo un
grupo o de una institucion a un individuo” (p.33).

A lo que Reguillo concluye, "es un referente simboélico entre el sujeto y el grupo que
convalida su identidad”. Finalmente, la objetivacion simbolica, serian aquellas
“formulaciones tangibles y materiales de la identidad, que se vehiculan en el propio cuerpo,
en el lenguaje, en los gustos, en el estilo, en el consumo cultural ” (1991, p.33).

Hemos encontrado varios testimonios que dan cuenta de esta identificacion con ese
otro festivalero a través de este consumo ritualizado del Festival Cosquin Rock.

Como nos relata Gaston de 36 afios:

Nuestro ritual era comer asado todos los dias. Y te puedo llegar a decir que en
el 2022 tengo el récord de comer asado. Fuimos como 10 dias antes y nos
quedamos a ver cuando se iban todos, claro estuvimos como 20 dias. Para ver
como es la ciudad sin el Cosquin y como se va a armando todo. Llegan los

colectivos, empezas a ver la carpita en un lado, empezas a ver gente
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desconocida caminando en los negocios. Este afio veniamos de la pandemia
asi que dijimos bueno, todo lo que ahorramos este Cosquin hay que pasarla.
Comimos 38 asados. Fue una cosa de locos.

En relatos como este, hemos encontrado varias coincidencias y entendemos que esta
edicion en particular tuvo una relevancia aparte por tratarse de la vuelta a la presencialidad
para este tipo de eventos masivos post pandemia. Estos nuevos modos de estar juntos,
retomando la idea de Martin Barbero (1993), al concebir un concepto de comunicacion
vinculado a la “experiencia de la sociabilidad, que contiene la praxis comunicativa y al
cambio cultural que conecta las nuevas condiciones del saber, con las nuevas formas de
sentir, de la sensibilidad y con los nuevos modos de juntarse, esto es, nuevas figuras de
sociabilidad”. (p. 59)

Si convocamos la idea de Ornella Boix (2018) al entender que “ el rock nacional no es
una entidad, un género, un campo, un movimiento, sino un proceso en el que intervienen
muchos mas elementos de los habitualmente reconocidos o dimensionados” (p.4). A partir de
esta idea, podemos comprender que todo lo que rodea a la musica dentro del Festival:
vestimentas, consumos culturales, ritos, forman parte de esta identidad construida en el
contexto del mismo. Como Ana Laura de 26 afios, ella es estudiante de medicina en La Rioja
Yy nos cuenta:

Fue como mas alla de la musica, la experiencia de ir un festival. De compartir,
de hacerte amigo de cualquiera. Conoci gente de otras provincias super
copadas. Y sobre todo el viaje, a mi me gusta viajar y conocer otros lugares y
si €s con amigos mejor.

En base a estos testimonios podemos comprender que las relaciones con estas
practicas sociales estan atravesadas transversalmente por la comunicacion.

Los participantes que concurren a este festival, repiten afio tras afio ritos que los
identifican con la comunidad festivalera y asi lo expresan en la mayoria de los testimonios.
Estas ritualidades son parte de los consumos materiales y culturales que alli se dan. Asi lo
expresa Leonardo de 35 afios:

El ritual de la carpa, el camping. Porque ahi es donde haces mas amistad. Vos

llegas al camping, conoces al duefio de casa, colgas tu trapo, al lado del trapo
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que dice Mendoza, al lado de otra gente. Te prestas la parrilla, el carbon. Me
gusta mucho ese ritual del camping.

Este testimonio, coincidente con otros, revela el concepto de sociabilidad visto desde
la perspectiva de Martin Barbero (1993), es decir, conecta las nuevas formas de sentir y la
sensibilidad, con los nuevos modos de juntarse, o sea, nuevas figuras de sociabilidad. Varios
entrevistados han expresado que el camping es parte integral de la experiencia vivencial
unica del festival. Esto lo interpretamos como una adscripcion a cierta identidad colectiva, un
folklore que se expresa como una estrategia identitaria. Si seguimos guiando nuestro analisis
desde una concepcion relacional de la comunicacion y la cultura, podemos detectar en estas
declaraciones, el modo en que la comunicacidon, como proceso sociocultural, sirve de
vehiculo entre ambos campos y proporciona el contexto ideal para la idea de comunidad. Una
idea que vemos reflejada en reiteradas declaraciones y experiencias relatadas por nuestros

entrevistados.

Interrelaciones entre consumos y consumos culturales en el Festival

En este apartado vamos a reconocer en una primera instancia, los consumos en
general, que coexisten en el espacio de los consumos culturales, para poder analizar las
interrelaciones entre ellos en este contexto. En base a la observacion realizada al ingreso y
egreso del festival, durante los dos dias, pudimos encontrar que existen puestos de comida,
bebidas y venta de remeras y artesanias desde tres cuadras previas al ingreso del predio.
Observamos personas sentadas en las calles y veredas comiendo y bebiendo. Otras,
comprando remeras, gorras o banderas de diferentes bandas en puestos callejeros. Detras de
estos puestos se observan gran cantidad de carpas que se ubican en campings al costado del
rio o en patios de familias que, durante esas fechas, los alquilan a visitantes y asi generan un
ingreso econdémico a propdsito de este evento masivo. Se interpreta que se diversifican los

destinatarios y se amplia el espacio de los consumos.

Sin embargo existe, en ese ser rockero una identificacion relacionada a ciertos
preconceptos que también se evidencian entre los entrevistados, como es el caso de Ana
Fernandez rosarina de 34 afios quien expresa, “Me considero menos rockera, no es comun
verme vestida de remeras negras, no consumo drogas. Alcohol consumo pero a la tardecita/
noche y si estamos en grupo o andamos en cole. Me gusta ser responsable y cuidarnos en

grupo”.
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Podemos reconocer por nuestra observacion y entrevistas, la distincion de identidad
de niveles socioecondmicos dentro del mismo entorno del Festival. Por ejemplo en los dichos

de Javier, rugbier de 36 afios, quien expresa:

Como no hay reggae esta mas limpio el lugar. No tengo nada en contra de
ellos, pero los veias tirados en la calle, durmiendo. Estos afios no estan
llevando reggae y no se ve esa gente. Iba mucha gente al VIP .Creo que te dan
para comer y tomar. Siempre dijimos vamos al VIP, de tantos afios que vamos

tenemos que ir.

Nuestra observacion también identificd en las practicas concretas en el terreno, una
distincion entre el consumo y el consumo cultural. Al comprar merchandising, el valor
simbdlico de un objeto que representa la identidad y la pertenencia al Festival es mas
importante que su valor de uso o de cambio. Para analizar el consumo cultural, diferenciamos
entre los valores utilitarios y mercantiles y los valores culturales, siguiendo las ideas de
Néstor Garcia Canclini (2004).

En relacion a la adquisicion de la entrada para el ingreso al Festival encontramos
diversos testimonios con una marcada diferenciacion entre quienes asisten para el disfrute de
la experiencia que implica concurrir a un festival y quienes tienen por objetivo solo el
consumo de las bandas que desean escuchar. Por ejemplo Maria Virginia de 35 afos, nos
comenta que asiste al Festival todos los afios con sus amigas de siempre y compran el abono
para participar todos los dias que dura el Festival sin saber quien va a tocar y expresa, “Me
gusta porque es un recreo que tenemos con las chicas, es un recreo del afio. La gente me
gusta, el lugar, las bandas, toda la gente estd contenta y divirtiéndose”. Sin embargo otro de
nuestros entrevistados, Claudio de 57 afios, al consultar sobre la compra de su entrada

explica:
Busco en la grilla que dia me interesa mas. Estd bueno el festival completo,
pero a veces hay bandas que te interesan, otras no. De los dos dias vemos que
bandas son las que mas nos gustan, hacemos como un ranking y bueno tal dia
hay 6 bandas que nos gustan, otro dia hay 3 y bueno elegimos el que hay mas.

Vamos a ese dia no vamos a todo el festival.
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En este punto podemos vislumbrar de qué modo esta practica sociocultural que
implica asistir a un festival, se encuentra claramente diferenciada por los usos y sentidos que

cada asistente le otorga a este bien cultural.

Adscripciones identitarias particulares y su visibilidad en lo simbdlico

De nuestra observacion participante pudimos visualizar varios rituales en torno a los
diversos grupos de espectadores. Ya que por ejemplo, en el caso de los fanaticos mas
acérrimos a una banda se organizaban de manera tal que algunos del grupo se quedaban
guardando el lugar adelante al lado de las vallas, mientras otros integrantes iban al bafio o a
comprar bebida o comida. De ese modo se aseguraban de no perder el lugar al lado del
escenario de la banda que querian ver.

Otra dimension de las ritualidades tiene que ver con lo que se daba alrededor de cada
bandera. La mayoria de ellas con nombres de bandas que participaban del Festival y otras que
no, pero que emulaban alguna época de bandas que si tocaban, como por ejemplo banderas de
Los Piojos. También se observaron la presencia de banderas de diversas provincias, que al
momento de comenzar los shows se levantaban y se acercaban al escenario. Ademas mientras
transcurria el espectaculo, cuando llegaba el momento de alguna cancidén popular de ciertas
bandas, se comenzaba a mover la masa de gente dejando paso a fanaticos que venian
corriendo desde atras con el objetivo de llegar lo més cercano posible al escenario.

En los escenarios donde se presentaron bandas como Las Pelotas, Ciro y los Persas,
Skay, Divididos, Eruca Sativa, etc., el publico abria sus grupalidades especificas para unirse
en lo que llamamos pogo. Este es un ritual muy propio de los shows de rock en nuestro pais,
donde se abre un gran circulo en medio del ptiblico en un momento de alguna cancion y
cuando comienza la melodia més popular, toda esa gente salta y se choca entre si.

Ciertos rituales o souvenirs del evento otorgan simbodlica y materialmente una forma
de adscripcion identitaria que los hace pertenecientes a ese momento que viven en el festival.
Como es el caso de Carlos de 57 afos quien nos comento que su ritual es sacarse una foto en
la entrada donde figura el afio de cada edicion y comparar las fotos afio tras afio, ademas de
coleccionar los vasos que compra en el predio, como un recuerdo. Detectamos en expresiones
como estas que ir al festival en si mismo tiene un sentido, un reconocimiento y una

1dentificacion con el evento.

Esto lo observamos en otros testimonios como el de Virginia de 35 afios:
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Me gusta ver todo el circo o el ritual que hay cuando tocan esas bandas que
llevan mucha gente y llevan muchas banderas. Don Osvaldo es una banda que
lleva mucha bandera, Ciro también, antes con Los Piojos era. Eso me gusta
ver, la gente que cada una estd en la suya nadie te dice nada, estan todos

contentos.

Dentro de la diversidad de identidades que conviven en el festival pudimos detectar
en nuestra observacion del campo y en las entrevistas, congruencias, como asi también,
diferenciaciones. Si bien estas disparidades construyen ciertas fronteras identitarias muy
identificables, en algunos puntos estas mismas diversidades se cruzan y/o entrelazan. Por
ejemplo, en el show de la banda de cumbia “La Delio Valdez”, pudimos observar una pareja
bailando cumbia con sus vestimentas caracteristicas de rock y punk. Ellos ejercen a través del
consumo cultural de la musica de cumbia, una adscripcion identitaria totalmente distinta a lo
que ambos representaban identitariamente de acuerdo a su vestimenta y estilo rockero. O sea
que, mediante esos usos y mediaciones en ese contexto particular, se propicia la adscripcion a
una identidad diferente, pero reconocible e incorporada en el contexto del disfrute de este
Festival diverso en géneros y experiencias. Observamos ademds una flexibilidad en las
adscripciones, que muestran el cardcter mas provisorio, labil, de esas identidades. Existen
nuevos modos de sociabilidad, diferentes modos de juntarse, que emergen de diversas
experiencias de sociabilidad. Experiencias como éstas, nos llevaron a observar multiples
adscripciones identitarias en un mismo contexto y movidas alli por un objetivo comun,
mediante el consumo de musica de diversos géneros.

Al retomar la idea de nuevas formas de sociabilidad, en donde el consumo
diversificado de bienes culturales, genera esta idea de comunidad dentro de la comunidad

festivalera, es que citamos el caso de Melina de 44 afios, quien nos relata:
Hubo una época que iba con un amigo, era metalero ¢l, que solo nos
juntadbamos una vez al afio para ir al Cosquin, porque yo no tenia con quien ir
y ¢l no encontraba a nadie de su agrado que fuera. Entonces ibamos juntos,
con sus amigos y €l se iba al escenario del metal y yo me iba a ver rock.

Después nos juntdbamos por ahi. Era mi amigo de Cosquin.
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En este testimonio vemos que si bien puede existir un sentido de pertenencia para
acudir al festival, dentro del mismo se produce otra distincidbn que propicia que esos
integrantes de un grupo interactien con otros en un contexto Unico dado por la eleccion de

ese escenario, y por tanto, de ese género musical en particular.

Géneros musicales: adscripciones en torno a la participacion y lo generacional:

congruencias/divergencias.

En lo que refiere a la participacion en torno a lo generacional dentro del Festival,
encontramos en la observacion y en los testimonios recabados, algunos puntos a considerar
para nuestra investigacion. De acuerdo a ciertos entrevistados, existe una diferenciacion en
cuanto a la apreciacion de la ritualidad en torno al pogo ligada mas a la cuestion etaria. Por
ejemplo Melina de 44 afnos nos comenta, “hoy ya voy desde otro lugar, con otra mirada,
como mama4, cuidando al mas chiquito, tengo otro de 8 afos. Es diferente, desde lejos, no tan
cerca del pogo y del escenario, porque estoy vieja”. En este sentido, Claudio de 57 afios, nos
comentaba:

Si vos me preguntas, si soy el pibe de pelo largo que esté saltando de hace 35
afios atras, no. Pero tengo 57, no tengo ni pelo largo, ni ganas de saltar, pero la
actitud si. Ese espiritu juvenil y esa onda uno la mantiene. O sea aparte me
gustan muchas bandas nuevas, asi que digamos que indemne el paso del
tiempo.

Otra dimension que nos ayuda en nuestro andlisis, es la experiencial. Los testimonios
recolectados revelan en muchos casos que la asistencia al festival Cosquin Rock se ha
transformado en una tradicién o ritual anual que excede la cartelera musical. Para los
entrevistados que sostienen esta idea, el verdadero valor de la experiencia radica en el ritual
extendido de tomarse vacaciones, alquilar una casa con amigos o familia y participar en el
folklore que se arma afuera del predio principal. La musica pasa a ser una excusa secundaria,
mientras que la esencia del evento reside en la convergencia social y cultural periférica, como

conocer gente de todo el pais y disfrutar de las bandas under que tocan en los alrededores.
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Por otro lado, cuando se les consulto a los entrevistados en relacion de la diversidad
de géneros musicales dentro del festival, en su mayoria respondieron no estar en contra de

esta pluralidad de estilos. En palabras de uno de los entrevistados, Marcelo de 61 afios:

Para mi Cosquin Rock es una marca, es como si fuera McDonalds, Burger
King o Mostaza. Dejo de ser el rock la base del festival, sino que la base del
Festival es la musica. El tema de evolucionar es que toquen distintas, que haya

mucha diversidad y que vos puedas ir al escenario que vos quieras.

Sin embargo también existieron algunos testimonios que pusieron el acento mas en
los géneros musicales, que en la experiencia. Como es el caso de Agostina, 20 afios, quien
expreso disgutarle que existan otros estilos musicales dentro del Festival. Ademas expresod
sentirse mas rockera que otros asistentes, debido a que observéd que otros iban por cualquier
otro motivo que no eran las bandas de rock, como la fiesta Bresh o a ver otras bandas no

rockeras.

Identificamos fronteras identitarias en ciertos testimonios que enfatizan la
diferenciacion y dentro del contexto de observacion del festival eran detectables, como el

testimonio de Octavio de 23 afios quien expresa:

Yo no me considero 100% rockero aunque si lo que mas me gusta es el rock.
Pero si noto que hay bastante diferencia entre personas que no van a escuchar
rock y personas que si. Mas que nada en como disfruta la musica cada
persona. Normalmente la gente que va a escuchar rock, suelen tener remeras
viejas de Cosquines anteriores, con ropa mas comoda, un jogging capaz y
zapatillas deportivas. Hay gente que cuando fui a ver a Trueno, Paco Amoroso
y Catriel, era ropa mas de trap, ropa oscura, como se visten los traperos
normalmente. Y para Babasonicos, habia unas chicas al lado mio que estaban
muy molestas, como que se vestian muy bien, son personas que capaz van
mucho mejor vestidas que por ejemplo, en el medio del pogo del Skay. No es

el mismo publico que van a ciertas bandas.
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Gracias a nuestra observacion en el campo y los relatos recabados, pudimos organizar
los ejes de este capitulo, en torno a los pilares fundamentales de nuestros interrogantes. La
metodologia de analisis elegida, mas el marco tedrico seleccionado para guiarla, nos llevaran
a las conclusiones y respuesta de los interrogantes planteados al inicio de esta investigacion.
Por lo que, a modo de cierre de este apartado, podemos adelantar ciertas consideraciones
segun las cuales: la diversidad en el consumo cultural es un rasgo distintivo del festival y la
asistencia al mismo, como practica sociocultural, varia segun el uso y significado que cada
persona le atribuye a su consumo. Finalmente el festival establece una organizacion espacial

y patrones de uso que propician la formacion de diversas identidades y la adhesion a ellas.
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Este trabajo de tesis se propuso comprender de qué modo el Festival Cosquin Rock
constituye un escenario de construccion de identidades, desde el marco de los consumos
culturales, y analizar la forma en que los sujetos participantes adscriben a las identidades que
conviven en este contexto. La investigacion abordo el modo en que el festival se configura
como un espacio pertinente para pensar las identidades, la comunicacion, los vinculos de
socializacion y pertenencia, en el marco del consumo de bienes culturales.

La delimitacion de la investigacion se centro en la edicion 2022 (12 y 13 de febrero)
del Festival Cosquin Rock en Santa Maria de Punilla, Cérdoba, Argentina. Siendo relevante
esta edicion porque constituyd el primer Festival, de la vuelta a la presencialidad, luego de las
restricciones por la pandemia de COVID-19.

El trabajo de campo, enmarcado en una metodologia cualitativa, se basé en dos
pilares principales: la participacion como observador en el lugar mediante registros
audiovisuales y notas de campo durante el desarrollo del Festival, y la realizacion de
entrevistas semiestructuradas a un conjunto de sujetos participantes de diversas caracteristicas
generacionales, de procedencia y de género. Guiada por estas decisiones metodoldgicas, me
aboqué a,por un lado, identificar de qué modo la disposicion espacial y las propuestas
culturales del Festival posibilitan diversas construcciones y adscripciones identitarias, y por
otro, distinguir los sentidos que adquieren las ritualidades y las mediaciones (vestuario,
musica, objetos) en la construccion de identidades y en la delimitacion de fronteras
identitarias.

En el Festival Cosquin Rock se hacen visibles diversas construcciones y adscripciones
identitarias en el marco de los consumos culturales. Estas relaciones y/o articulaciones se
comprenden a partir de ciertos ejes y categorias que se desprenden del andlisis realizado, y
que a continuacion presentamos como las mas significativas.

Como primer interrogante, nos planteamos de qué manera la disposicion y
configuracion del espacio y sus usos, propuestos en el Festival, propicia diversas
construcciones y adscripciones identitarias. Interpretamos que la evolucion historica y la
disposicion espacial del Cosquin Rock han sido elementos cruciales para moldear una
identidad propia del evento, aspecto que fue sintetizado con claridad en la expresion de un
entrevistado que menciona al Festival como una marca. En este espacio-tiempo del evento,

pero también antes y después, se producen procesos de identificacion vinculados con los
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consumos culturales, como parte de adscripciones que se articulan con esa identidad
festivalera.

El Festival puede considerarse como un ambito en el que confluyen y se manifiestan
multiples procesos y practicas de adscripcion cuyo componente mas visible es lo musical,
pero que no se reduce ni agota en esta dimension. El evento estd organizado con nueve
escenarios y con una multiplicidad de platds con géneros disimiles, lo cual plantea criterios
en la administracion del espacio en relacion con una diversidad de géneros, que exceden al
rock. La segmentacion del espacio en torno a estos escenarios permite que los asistentes
hagan visibles sus adscripciones identitarias en una dimension musical particular, dentro del
marco amplio del festival, y dialoguen entre si, mediante la proximidad o las diversas formas
de interaccion en los espacios comunes del predio.

Esto dialoga significativamente con la perspectiva sociocultural de Rossana Reguillo
desde la que hemos planteado nuestra investigacion y la concepcion de Jestis Martin Barbero
(1987), que propone la necesidad de ir del concepto de comunicacioén al de cultura, para
pensar los procesos comunicacionales desde las practicas (sociales, culturales) y no solo
desde los medios.

Por otra parte, en los testimonios recogidos, aparece el concepto de festival federal,
que responde a lo que Eric Hobsbawn (2013) ya nos referia al decir que, los festivales,
ademds de generar un importante movimiento econdmico a través del consumo cultural,
extienden la experiencia cultural a zonas geograficas que estan fuera de las grandes ciudades.
En coincidencia con este autor, podemos inferir que este génesis en pequefias urbes, es una de
las caracteristicas que le da al Cosquin Rock, ese espiritu de comunidad que tanto expresan
nuestros entrevistados.

Sumado a esto, la instalacion del Festival en el Aerédromo de Santa Maria de Punilla,
permite triplicar las propuestas gastronomicas y artisticas, como muestras de arte, pintura y
fotografia, stands de tatuajes y peluqueria, puntos de encuentro, venta de merchandising,
espacios de descanso y puestos de hidratacion. Se constituye en un espacio de multiples
consumos, que motivan la economia local basada principalmente en el turismo, de manera
articulada con los consumos culturales. La distribucion de estas areas en todo el perimetro del
predio, estd disefiada para facilitar y, en cierta medida, inducir al consumo dentro del evento,
dadas las largas horas y distancias entre escenarios. Sin embargo, dentro de la dindmica del
festival, a partir de nuestra observacion y conversaciones con los asistentes, hemos podido
arribar a la conclusion de que también se dan estrategias de consumo y resistencia, como

contrapartida a la l6gica mercantil descripta. Dado que el consumo interno, los precios altos y
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la configuracion espacial, motiva a una parte de los asistentes a gestionar sus gastos con
cautela y a decidir consumir alimentos y bebidas fuera del recinto del festival. Es decir, se da
una micro resistencia selectiva del publico que prioriza el ritual y la comunidad, sobre el
consumo comercial. Entonces podemos decir que, esta tension intrinseca entre la 16gica
comercial del evento y las estrategias de los sujetos participantes, se resuelve en el ambito de
las practicas culturales, siendo los asistentes un agente activo al adoptar tacticas que eluden el
consumo programado en el marco del evento. En este sentido, con estas acciones logran
desmarcarse de la l6gica mercantil hegemonica del consumo. En linea con lo aportado por
Michel De Certau (2000 [1990]), como un modo de hacer de los débiles frente a la estrategia,
ambito por excelencia del poderoso, en nuestro caso a la 16gica mercantil del organizador del
evento. Que representaria en términos del autor, a un otro oponente que es el poder
hegemonico capitalista que opera a través de sistemas y mecanismos dominantes
institucionalizados y del mercado.

Entendemos entonces que en estas practicas de consumo, se reconfiguran y
resignifican los bienes culturales ofrecidos en este contexto. Esto se traduce en la afirmacion
y el reforzamiento de las adscripciones identitarias y de la comunidad atomizada (Garcia
Canclini. 1995).

La forma en que los asistentes se relacionan con el espacio, las mediaciones
(vestuario, musica, objetos) y las ritualidades, demuestra que el festival es un poderoso
espacio de socializacion y pertenencia.

En conclusion, la configuracion del predio genera un doble efecto: valida la
diversidad de identidades al ofrecer escenarios especializados para distintas tribus musicales
y, simultdneamente, crea una tension entre la logica comercial del evento y las estrategias de
consumo de los asistentes, lo que da lugar a una activa construccion de identidad a través de
la resistencia y la apropiacion del espacio.

En otra instancia de nuestro estudio nos hemos preguntado sobre cudles son las
propuestas que ofrece el Festival, en tanto escena de consumos, y como éstas conviven entre
si (confluencias/divergencias) en relacion con el género del Rock.

El Festival Cosquin Rock ha evolucionado de ser un evento exclusivamente de rock
nacional, a una escena de consumos culturales diversa, lo que genera una compleja
convivencia de confluencias y divergencias con su género fundacional.

El principal punto de divergencia radica en la ampliacion de la oferta cultural. Ya que

el Festival dejo de centrarse solo en el rock argentino, para incorporar intérpretes y bandas de
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diversos géneros y subgéneros. Esta inclusion extendié la audiencia y sus preferencias,
diluyendo la hegemonia del rock como tnico referente identitario.

La mezcla de propuestas y géneros mas alld del rock, crea un espacio divergente,
aspecto que se alinea con la nocion de Reguillo (2000) sobre la poderosa industria cultural
que emerge en la posguerra para ofrecer bienes exclusivos para el consumo. Esta
diversificacion comercial y profesional marca una diferenciacion que contrasta con el espiritu
mas under ¢ insurrecto del rock nacional y lo convierte en un mercado expandido de bienes
culturales.

Podemos interpretar que el publico redefine el festival como un espacio de encuentro
y ritual que excede la cartelera musical, se apropia del evento y utiliza el espacio y los
consumos para construir lazos de comunidad y pertenencia, oponiéndose , negociando y/o
resignificando la légica de mercado. Esto sugiere que las identidades de los sujetos se
construyen a partir de estrategias de consumo individuales, en lugar de una tnica identidad
colectiva cohesionada por el género Rock.

En sintesis, las propuestas que ofrece el Festival Cosquin Rock se han diversificado
enormemente, generando una coexistencia donde la identidad fundacional del rock ( ligada a
la rebeldia social en sus origenes) se ve enriquecida, y a su vez desafiada, por la
incorporacion de nuevas estéticas y la profesionalizacion del evento como un gran polo de
consumos culturales variados, diversos y articulados con otro tipo de consumos de indole
mercantil.

En otro alcance de nuestra investigacion, y desde la mirada de los sujetos
participantes en el Festival Cosquin Rock, deducimos que las ritualidades poseen una
relevancia fundamental en la construccién de sus identidades y son una de las principales
dimensiones para expresar y consolidar un sentido de pertenencia compartido en la
comunidad festivalera. La experiencia del festival trasciende el evento musical en si y se
configura como un proceso ritual mas amplio que abarca el adentro y el afuera del predio.

Hemos logrado interpretar en base a nuestra investigacion, que la experiencia
comienza en las calles que rodean el recinto, incluso antes de ingresar a él, e incluye practicas
colectivas como reunirse con amigos, viajar juntos y compartir asados, entre otras. Estas
practicas son vistas como esenciales y tienen un espesor simbdlico que va més alla de la
simple logistica 'y refuerza los vinculos de socialidad. Dentro del festival, se destacan rituales
especificos como, la exhibicion de banderas de bandas y de provincias, el pogo, la
vestimenta, etc., que generan un valor-simbolo y un proceso de significacion, clave en la

construccion de la identidad festivalera o rockera. Es decir, se da una adscripcion identitaria
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por medio de los rituales que promueven la des-estigmatizacion y la adscripcion a un
nosotros. El consumo cultural, a través de estas practicas rituales, funciona como un espacio
de produccion de sentido y de creacion de comunidades (Sunkel, citando a Martin Barbero,
2002), conformadas por diversas grupalidades de género, edades, gustos musicales, entre
otras. En este contexto, la identidad se forja en la practica del consumo y el goce, mas que en
el reconocimiento de una identidad preexistente (Alabarces.2007; Lascano. 2014).

Si retomamos para esta parte de nuestro analisis lo investigado por Reguillo, podemos
argumentar que la participacion en el Festival, a través de estas ritualidades, se da en el marco
de una poderosa industria cultural. La adscripcion identitaria se presenta a través de la
participacion en estos rituales, donde el consumo de bienes culturales actia como una
mediacion clave en las estrategias de identificacion y diferenciacion.

Nuestro analisis desde el campo relacional de comunicacion y cultura (Martin
Barbero.1987), nos lleva a pensar los procesos comunicacionales no desde los medios, sino
desde las matrices de identidad y los conflictos que articulan la cultura. Las ritualidades son
la forma en que los sujetos articulan esa matriz de identidad y pertenencia en el contexto del
Festival.

Por otra parte, entendemos que si bien la identidad festivalera es un sentido
compartido, los testimonios revelan que las ritualidades también operan como un espacio de
diferenciacion simbolica entre grupos y clases (Garcia Canclini.1995). Las distinciones
surgen en torno al tipo de consumo (caro vs. econdmico), la vestimenta o el estilo de disfrute
(el pogo vs. disfrutar tranquilo), lo que evidencia una lucha por la autenticidad del gusto
musical (caretas vs. rockeros).

En sintesis, las ritualidades son el corazéon de la experiencia de Cosquin Rock,
proporcionando un marco colectivo y simbolico a partir del cual los asistentes se definen, se
comunican y se sienten parte de una comunidad, incluso mientras negocian y expresan sus
diferencias individuales.

Finalmente, validos por nuestra observacion y testimonios recabados, inferimos que la
musica y los diversos géneros que se dan en el Festival, configuran una de las principales
mediaciones y usos que manifiestan identificaciones y diferenciaciones, construyendo las
fronteras identitarias, dando respuesta a nuestro Ultimo interrogante. La organizacion
programa las bandas por popularidad, pero la creacién de espacios/horarios especificos para
diversos géneros y bandas por trayectoria, actia como una mediacion fundamental. Esta

segmentacion espacial y musical convoca y aisla diferentes adscripciones identitarias.
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El Festival crea una puesta en escena para el consumo en general y el consumo
cultural. Mediante esta investigacion logramos identificar que las mediaciones dentro de
Cosquin Rock (vestuario, objetos que portan sus asistentes) funcionan como vehiculos de la
visibilidad de las adscripciones identitarias particulares, teniendo en cuenta los usos en el
consumo. Sin embargo, pudimos detectar que a pesar de que la organizacion del espacio (ej.
la distribucion de escenarios y servicios) busca facilitar el consumo interno y la permanencia,
la apropiacion de sus asistentes, se da de forma diferenciada.

La vestimenta de los participantes de este evento también funciona como una
mediacion que identifica a ciertos grupos, y diferencia a otros. El vestuario y los objetos que
portan los asistentes son parte de las estrategias que permiten una visibilidad en lo simboélico
en torno a una adscripcion identitaria en particular. Estos elementos actiian como usos
estratégicos para manifestar de forma inmediata una identidad y un estilo. Actan como
lenguajes de identificacion que permiten a los participantes manifestar su pertenencia a un
subgrupo o a la cultura rock en general.

En sintesis, las mediaciones mencionadas son el lenguaje simbolico a través del cual
los sujetos navegan y negocian estas fronteras, afirmando su identidad en relacion con la
musica, las practicas ritualizadas y al amplio abanico de consumos culturales que ofrece el
Festival. No son solo vestuario o musica, sino también las practicas de consumo y
congregacion.

En cuanto al aspecto generacional, la adscripcion a ciertos géneros musicales,
funciona como un codigo de identificacién en algunos casos. Mientras que las fronteras
identitarias que se observan, se construyen a partir de las diferencias y tensiones generadas
por la propia evolucion y diversidad del festival. Puesto que a los géneros clasicos (rock,
metal, blues) del Cosquin Rock, se han incorporado otros como: Indie, Pop y Trap, lo que
ocasiona congruencias y también divergencias generacionales y de gusto, pero todas bajo el
velo de este gran evento. Podriamos hablar de esta frontera musical y estilistica, diciendo que
la inclusion de géneros musicales no-rock y la amplitud de propuestas artisticas y
comerciales, crean una frontera entre la identidad rockera tradicional (asociada a la rebeldia,
la voz insurrecta y la critica social de sus origenes) y las nuevas adscripciones mas amplias,
que se identifican con la atmosfera festivalera en general y con otros consumos.

Identificamos otra frontera que podriamos llamar socioeconémica. Reguillo nos
recuerda que la industria cultural oferta por primera vez bienes exclusivos para el consumo de
los jovenes, y que esto marca una diferenciacion entre quienes tienen el poder adquisitivo

para acceder a estos bienes culturales, y quienes no. En el contexto del Festival, esto se
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traduce en una frontera de acceso al consumo (entradas, merchandising, gastronomia, stands
de tatuajes/peluqueria), donde la diversidad de la oferta, si bien es inclusiva de estilos,
también puede ser segregadora en términos de capacidad de consumo.

En conclusion, la diversidad de consumos culturales permite que individuos con
adscripciones identitarias distintas: rockeros, traperos, cuarteteros, converjan en el mismo
espacio, generando lazos de pertenencia efimeros o momentaneos alrededor de un acto de
consumo cultural compartido: escuchar una banda especifica, aunque sean atomos diferentes
en su nucleo identitario.

Con la finalidad de aportar nuevas interpretaciones desde el campo de la
comunicacion y la cultura, es que se realizd el presente escrito. Si bien hemos intentado
responder diversos interrogantes que esta investigacion nos planted, podemos vislumbrar que,
desde el campo de los estudios de consumos culturales, el concepto de adscripcion identitaria
y la comunicaciéon comprendida desde la perspectiva sociocultural, ain se nos presentan
nuevos interrogantes. Ya que podriamos preguntarnos, por ejemplo, ;de qué manera la
resistencia selectiva y la apropiacion de los bienes culturales por parte de los sujetos
participantes logran, a largo plazo, afectar o reconfigurar la l6gica hegemonica del consumo y
la estrategia mercantil del propio festival? . Y si estas micro resistencias y practicas de
apropiacion terminan siendo reproducidas y/o absorbidas por estas ldgicas. En relacion al
género fundacional de Cosquin Rock, ;como se redefinen los limites del ser rockero en las
nuevas generaciones de asistentes? También podemos interrogarnos sobre la medida en que la
frontera socioeconomica identificada en el consumo interno del Festival, repercute en la
percepcion de los sujetos participantes que no tienen el mismo poder adquisitivo, y cdmo se
manifiesta esta tension en las ritualidades observadas?. Pues seran temas o propuestas para

nuevos espacios de indagacion e interpelacion en el futuro.
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ANEXO I - ENTREVISTAS

Transcripcion de entrevistas con asistentes al Cosquin Rock
1) Nombre: MELINA BROCHERO
Procedencia: CORDOBA CAPITAL
Edad: 44 ANOS
Ocupacion: TRABAJA EN VENTA EN UN BAZAR
Entrevistadora: ;desde cuando asistis al festival?

Melina: Desde toda la vida, el primero fui con mi hijo tenia 6 meses y ahora tiene 23.
Saco la cuenta por la edad de mi hijo Antu. Recuerdo antes no se hacia donde se hace ahora,
sino que al principio se hacia dos dias en Plaza Prospero Molina, habian butacas de cemento.
Las primeras eran dos o tres noches, hubo un afio en que fueron cuatro noches seguidas. Era
como tomarse vacaciones, éramos tan rockeros y nos gustaban tanto las bandas que no era tan
facil ir a verlas no venian tan seguido a Cérdoba. Hace 23 afos atras por darte un ejemplo,
Los Piojos tocaban una vez en Buenos Aires y otra vez a otro lado y vos viajabas o te
quedabas sin verlos. O esperabas al Cosquin Rock donde los veias a todos juntos. Entonces
yo qué hacia, me pedi vacaciones, mi pareja también y nos ibamos una semana, nos
alquilamos una casa con amigos o con familia. Buscabamos que fuera la fecha del Cosquin
Rock, no solo por las bandas sino por todo el folklore que se arma afuera, hay muchas bandas
under tocando y conoces gente de todo el pais. Fueron tan lindos los primeros afios que pasé,
después se me hizo como una tradicion, habia que ir si o si. Habia bandas que no me

gustaban, habia afios que eran horribles las bandas, pero habia que ir. Seguimos yendo.
Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?

Melina: Ya nos juntamos con un amigo que venia todos los afios del Sur, Cristian alias
buen tipo, sabia venir todos los afios al Cosquin Rock. Saber que te ibas a ver con afectos,
que te ibas a encontrar en punto comun. Lo que se armaba alrededor, guitarreadas. Hoy ya
voy, este afio fui con mi hermano, y hoy ya voy desde otro lugar, con otra mirada, como
mama, cuidando al mas chiquito, tengo otro de 8 afos. Es diferente, desde lejos, no tan cerca

del pogo y del escenario, porque estoy vieja. Pero los primeros afios era una locura y yo
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queria ir a CR. Y me decian pero tomate vacaciones ¢ andate a Mar del Plata, no las pedia
para el CR porque era todo lindo. No solamente las bandas, sino todo lo que pasaba

alrededor.

Entrevistadora: ;Como haces con la compra de la entrada: compras el abono antes de

saber la grilla o como hacés?

Melina: No, los ultimos afios como se puso, mas que no hay tantas bandas que a mi
me gustan y hay muchos chicos nuevos, por ejemplo WOS que el tinico que me gusta. Me
parece demasiado costoso, abonar los dias, pasar una semana o a lo mejor instalarse el fin de
semana con el gasto que eso conlleva, para las bandas en si. No se justifica el gasto en mi
caso, que me gusta mucho. Pero si engancho 3 o 4 bandas que si me gustas, o un par de
solistas, un dia si voy. Yo tengo que ir entendes. Hubo una afio que no entré, pero yo tenia
que ir. Me quedé afuera en las calles de los costados que hay tantas cosas para ver y para
hacer, tenes un monton de cosas mas. No solamente el Festival en si. Hay una gente de acé de
Cordoba que se llama Octubre Rockero, que todos los afios piden un predio que creo que es
como un centro vecinal y ellos llevan bandas de Cordoba y de otras provincias. Ahi se hace
una movida todos los afios, como si fueras a un pub, escuchar bandas y otro tipo de musica
hasta las 5 de la manana. En el caso de que no quieras entrar, tenés esta opcion inclusive es

mucho mas barato.
Entrevistadora: ;Tienes algun ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?

Melina: Si el asado, siempre hacemos un asadito. Adonde haya lugar, en un camping,
en una casa, si nos prestan, si alquilamos parrilla. O sea es pasar el dia no es ir a las 4 de la
tarde. Es pasar el dia comer y recién entrar. O quedarte hasta el otro dia. Porque es un lindo

viaje ir hasta alla. Todo el entorno, el rio y la montafia, todo se presta para quedarse.
Entrevistadora: Entonces no entras al Festival desde el inicio a las 14 hs?

Melina: No, eso lo hice dos veces creo en todos estos afios. Es muy agotador. Una vez
lo hice por mi hermano porque queria ver a una banda que tocaba a las 3 de la tarde, le hice la
pata y eran las 9 de la noche y no servia para nada, faltaba un montén para ver, estaba muy
cansada. Caminas ahi adentro y no te das cuenta que vas de un lado al otro y la cantidad de
km que hiciste, es enorme el lugar. La primera vez que lo hice fui con un chico cuando estaba

en la Comuna de San Roque, entramos a ver una banda a las 4 de la tarde, tenia suefio, me
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acosté en el pasto, me tiré al pasto, me dolia el cuerpo y eso que era joven. Son muchas horas,
me parece que son demasiadas, pero al que le gusta entra temprano. Se nota igual que no todo

el mundo entra temprano, la cantidad de publico temprano no es lo mismo que a la noche.
Entrevistadora: ; Vos te consideras mas rockera que otros que van al festival?

Melina: No soy de ese pensamiento. Cuando iba las primeras veces y me llamaban
mucho la atencion las motos que llegaban a ver Pappo. Veia viejos rockeros, las barbas. Yo
ahi tenia 21 afios, a mi no me hubiera gustado que me dijeran, esta piba que sabe de rock no
sabe nada. No soy muy empatica, veo que hay mucha gente joven que no vivid lo que yo vivi.
Pero lejos de enojarme gasta me gusta contar, conozco gente que les cuento que vi los
Redondos 10 veces en vivo viajando por todo el pais, y me dicen viste los redondos?

contame. Y yo les cuento con felicidad.
Entrevistadora: ; Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Melina: No, no me molesta para nada. Gente joven, de otros géneros. Sino te gusta no
vas o te cambias o te vas a otro escenario. Me encanta eso del Festival mas que nada porque

confluyen todas las tribus.
Entrevistador: ;Vas siempre acompanada?

Melina: Si. Porque una vez fui sola y me encontré con gente e igual me aburri. Llegd
un momento que no encontraba con quien hablar, iba, volvia, es como que me faltaba alguien.
Entonces siempre he ido con una amiga, un novio, con mis hijos, siempre acompafia. Es

mejor, es mas divertido.

Entrevistadora: ;Esos amigos con los que vas al festival, son los que frecuentas

siempre o es un grupo aparte?

Melina: Hubo una época que iba que iba con un amigo, era metalero él, que solo nos
juntdbamos una vez al afno para ir al Cosquin, porque yo no tenia con quien ir y ¢l no
encontraba a nadie de su agrado que fuera. Entonces ibamos juntos, con sus amigos y ¢l se
iba al escenario del metal y yo me iba a ver rock. Después nos juntdbamos por ahi. Era mi

amigo de Cosquin.
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Entrevistadora: ;Alguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Melina: No me olvido mas un afio que la pase tan mal que no llevé abrigo, no lleve
ropa para cambiarme. Porque era onda joven y te vas con unas zapatillitas. Habia llevado una
calcita. Porque iba una noche y volvia. Si me acuerdo del barro hasta las rodillas, la lluvia, de
no parar y no tener donde meterse. La mayoria de la gente dice que es una cosa mas, un
condimento mas del Cosquin, que llueva y a mi no, me agarro una gripe. Si tuviera que
volver a vivir esa experiencia iria con dos pares de zapatillas, piloto, rompeviento. Ese dia la

pasé mal. Eso me quedo como experiencia.
Entrevistadora: ;Tu banda preferida?

Melina: Durante muchos afios fui muy ricotera, cuando se separaron Los Redondos,
empecé a seguir La Renga, que estd vigente por suerte. Viejas Locas que se separaron, me
gustan mucho Los Piojos, Ciro su etapa solista no tanto. Ahora, me ha empezado a gustar, me
obsesiono con la musica, vengo en el colectivo con WOS. Me gusta WOS. El otro dia viene
mi hijo tiene 23 afios y me dice mama esa es musica para pendejos y le dije ;vos escuchaste
las letras? Ese pibe las rompe. Algunos temas no pero la mayoria me gustan mucho. Yo trato
de no quedarme en las “bandas de antes eran las mejores”, trato de adaptarme a los nuevos

tiempos. Dentro del festival SKAY toca siempre y los veo, Las Pelotas, Ciro.

Entrevistadora: ;La edicion 2022 significo algo en particular? Teniendo en cuenta que

volviamos de un confinamiento por la pandemia de Covid 19

Melina: En general calculo que estdbamos todos desesperados por ver bandas en vivo
porque fue una de las ediciones que mas vi gente (o fue mi percepcion) Para mi estaba
desbordado y mira que el lugar es gigante ! En lo personal lo vivi con mucha ansiedad,

alegria, me senti adolescente de nuevo.
Entrevistadora: Dentro del festival consumes comida, bebida o merchandising?

Melina: Dentro del festival estas obligado a consumir porque la realidad es que son
tantas horas, y queda tan lejos desde la entrada donde puedes comprar fuera, que los precios
son tan accesibles, hasta el lugar de los escenarios. Son un monton de cuadras. Caminas un

monton. Controles, otro control y entras al festival. Tienes que caminar un montén entre
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escenario y escenario. Son tantas las horas que pasas que te empieza a agarrar sed, hambre.
Nunca he comprado merchandising porque ya de por si comer y ver es carisimo. Todos los
afios que he ido es porque voy con un ahorro o sea un dinero extra. Igualmente me controlo
prefiero gastarme toda esa guita cuando salis afuera, las cervezas, las latas te la regalan, los
sanguches de milanesa, la comida en general es muy econdmica fuera comparada con los

precios de adentro.
Entrevistadora: ;Cual es tu vestimenta para asistir al festival?

Melina: Yo siempre me visto de negro, porque soy rockera de cuna. Mi experiencia
siempre hace que, como me han dado mucho CR de lluvia, de pasar frio y estar mojada, que
siempre ande con una mochilita y una muda de ropa completa. Los Gltimos dos o tres afios no
llovio y nos toco mucho caclor, encima no tenes un puto arbol entonces al ultimo que fui, me
fui con un shortcito y una remera del Indio. Pero llevaba en la mochila un buzo y una calza.

Porque hace ftio.

2) Nombre: CESAR

Procedencia: CORDOBA - VILLA GIARDINO

Edad: 44 ANOS

Ocupacion: ES LOCUTOR Y TRABAJA EN RADIO Y TELEVISION
Entrevistadora: ;desde cuando asistis al festival? ;Vas siempre acompanado?

Cesar: Los primeros afios fui como espectador y hace 9 aiios que voy como acreditado
porque trabajo en una radio y en un canal de television y me tocd cubrirlo y también
disfrutarlo. Estuve en conferencias de prensa y en cualquier espacio. Soy locutor y conduzco
un noticiero en La Falda. Desde el 2000 que voy. Desde que era en la Plaza Prospero Molina
estaba todo abierto antes. Se podia ver desde afuera. Era un tremendo lio. No tenia la
estructura que hoy tiene, tenia el escenario principal y eso era todo. No habia la estructura de
gastronomia que hay ahora eso fue mutando de una manera increible. En la Comuna de San
Roque y ahi hubo un cambio grande porque se empez6 a ver el espectaculo masivo porque

era la ladera de una montafia, se monté un escenario abajo de la ladera. para mi en donde
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mejor escuche musica era la comuna de SR. Ahora el Aer6dromo son como 10 cuadras y te
queda la sensacion de que perdiste cosas. Hay tantas cosas para hacer simultdneamente. Si
alguien te dice que se aburrié es porque es muy rebuscado porque te ofrecen un monton de

opciones después cada uno elige como lo va a disfrutar.
Entrevistadora:; Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?

Cesar: El ambiente. Me gusta la musica en general pero me gusta particularmente el
rock. He visto muchos recitales, pero en este lo que me seduce es el clima, el ambiente, lo
que pasa afuera. Cordoba tiene la particularidad por una cuestion geografica que trae gente de
todo el pais te encuentras con gente de Salta, Jujuy, del Sur de Bs As, de todos lados.Se
genera una cosa muy linda desde lo humano , del publico que asiste y como lo disfruta. Hay
mucha familia, es como una gran comunidad. Es mas, si no puedes entrar mucha gente va a
disfrutar del festival afuera, va a los camping a disfrutar del rio, hay bandas tocando, hay
puestos de comida. Es hermoso. Yo siempre les digo a los que vienen por primera vez que se
tomen el tiempo para disfrutar el afuera porque lo de adentro es lindo, pero lo de afuera es

imperdible.

Entrevistadora: ;Como haces con la compra de la entrada: compras el abono antes de

saber la grilla o como hacés?

Cesar: Durante todo este tiempo he ido rotando, he ido solo, con amigos, ahora voy
con mi sefiora, con mi nifo, festejo su cumpleafios ahi. Tiene 6 pero fue con 3 vino al
festival, pero también te da esa comodidad el hecho de ser el predio tan grande y vos podes
disfrutar de la musica sin tener que estar apretujado. Lo disfruto de todas maneras de
diferentes edades. No es lo mismo a los 20 que ahora. En aquel momento era ir al pogo a
saltar y estar lo mas cerca del artista, uno disfrutaba de esa adrenalina, ahora lo disfruto desde
otro lugar. Ver afio tras afio a mi me genera una cosa muy linda. porque uno crece viendo el

festival y como crecid el festival y en lo que se convirtiéo hoy que es un megaevento.
Entrevistadora: ;Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Cesar: Esa es la parte mas polémica. A mi me pasa que antes escuchaba solamente
rock, hoy por hoy un poco por mi trabajo y por eleccion, abri un poco el espectro de la
musica. Hay otras cosas que escucho, hay cosas que son incompatibles con mi gusto, pero

uno valora o reconoce cuando algo esta bien. El festival hoy trae artistas de muy buen nivel,
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cambio en el sentido del género exclusivo, pero eso para en el mundo de la musica, no hay
géneros puros hay mucha fusion y eso mismo se traslado al festival. Entiendo a los rockeros
de ley y veo otras cosas y le resulta raro que un festival que se llama Cosquin Rock hoy sea
un festival mas parecido al Lollapalooza. La edicion que vino la Mona la gente decia oh
como va a estar la Mona y la gente se mataba de la risa y los paso muy bien estaban todos los
rockeros, con los heavies, con los cuarteteros. Palazzo fue muy inteligente a la hora de pensar
lo que queria para el festival y de encontrar una respuesta a una complicacion que se le
generd a ¢l de no poder traer bandas de afuera. Porque habia nutrido el festival trayendo
bandas internacionales, hoy cuesta traer artistas y le encontr6 la vuelta a sumar otros géneros,
pensarlo desde la gastronomia que sea un lugar multifacético. Cuando vos pagas la entrada en
lo que va en proporcion con la cantidad de oferta que tiene el CRS termina siendo barato.
Miré la grilla y terminas viendo el 20% porque surgen otras cosas en el momento, se pasa

volando.

Entrevistadora: ;Qué percibis en el festival, las personas fuera de tu grupo de

pertenencia?

Cesar: Hay de todo, desde nifios adolescentes, grandes, todas las clases sociales,
diferentes culturas. Gente que lo ve como un show, me ha pasado ver personas grandes que
vos las ves por como visto como habla, que no condice con el recital y decis qué hace aca? Y
vos lo ves que estan disfrutando porque es como ir al teatro, van a ver el show en si. Después
ves enfermos de bandas, que lloran, hay gente que va a ver solo una banda y después se va
afuera. Es una pintura cada lugar que miras y es dificil de explicar hay que vivirlo es una

experiencia Unica.

Entrevistadora: ;Alguna Anécdota, Algo Que Te Paso En El Festival Que No Te
Olvides Mas?

Cesar: Muchas anécdotas lo que mas recuerdo es el ultimo recital Pappo por la
circunstancia, porque enseguida fallecid y a mi particularmente me marco y es un figurén del

rock. Ese recital que vale por todos.

Entrevistadora: ; Tu Banda Preferida?
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Cesar: La que veo siempre Las Pelotas. EI LP y el CR tienen una hermandad. Pero he
visto tantas cosas se te acumulan los recuerdos el ultimo recital de PAPPO, verlo al Flaco

Spinetta, el recital de Fito.

Entrevistadora: Significo algo en particular la edicion 2022 teniendo en cuenta que

veniamos de un confinamiento por la Pandemia de Covid 19?

César: Si sin lugar a dudas, teniendo la gente la oportunidad de disfrutar de un evento
masivos sin los cuidados que habia que tener anteriormente. Eso creo q tmb género que
genera mucha gente fuera. Habia una expectativa fuerte de la gente para ir, mas alla del tema
de la grilla que fue un poco la polémica que siempre se genera en que no hay tanto rock y por
ahi vienen por otro lado y hay otros géneros. En lineas generales creo que la gente fue mas
que nada a buscar ese lugar de esparcimiento mas alld de quien toca ese afio. lo que se viene
dando en el Cosquin hace unos afios. La tonica es disfrutar del festival mas alla de la cuestion
de quien esta en el escenario. Fue un cambio importante volver a disfrutar todo al aire libre.

Los artistas han hecho mencién a eso, a poder volver a tocar frente a mucha gente y
creo que ese fue el leitmotiv del evento. El slogan tenia que ver con la pluralidad, la
inclusion, se trabajo mucho en ese sentido.Me parece desde las imagenes que se compartieron
previamente hasta el propio festival en si, marco esta tendencia. El hecho de pensar en un
festival mas plural. Sumar gente de diferentes estratos sociales y de diferentes gustos
musicales. Poder convivir en el predio. El predio fue mas amplio, se agrand6 y eso dio mas

comodidad a los que fueron.
Entrevistadora: Dentro del festival consumis comida, bebida o merchandising?
Cesar:Consumo bebida y si hay plata merchandising
Entrevistadora: ;Cudl es tu vestimenta para asistir al festival?

Cesar: Lo mas comodo que se pueda: una remera, zapatillas, abrigo y (por si acaso,
esta vez no lo use) el piloto de lluvias. La remera trato de que sea clara por el sol pero trato de

que sea de rock.
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3) Nombre: ESTEFANIA CARBAJAL

Procedencia: BUENOS AIRES

Edad: 38 ANOS

Ocupacion: ESTUDIANTE DE BIOQUIMICA, EMPLEADA EN LABORATORIO
Entrevistadora: ;desde cuando asistis al festival? ;Vas siempre acompanado?

Estefania: Desde el 2013. Desde que estd en el Aerédromo de Sta Ma Punilla.
Siempre voy con amigos. Voy con amigos que solo me reuno para ir al festival, no son con

los que estoy siempre.
Entrevistadora:;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?

Estefania: Voy a compartir con amigos. El fin de semana para estar afuera de BS AS

despejar la mente, ver montafias, rios. Es un todo.

Entrevistadora: Te Gusta En Lo Que Se Convirti6? ;Te molesta que haya otros

géneros en el Festival?

Estefania: Me parece que hay maés caretas. Otro ambiente, no es lo mismo que antes.
Igual me parece bien este ambiente que el anterior porque ya estoy mas grande. Me parece
que esta bueno este cambio. No me molesta que hayan otros géneros, a mi me parece copado,
me gusta. Creo que asi esta bien, que siga el rock y que no se desvirtte el tema del rock. Que

no sea popd ni cumbia. Tipo Damas Gratis, no. Que sea rock.
Entrevistadora: ; Tienes algtn ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?

Estefania: Ver a mis amigos y comer asado. Eso es mas que nada. Me encantan los
rituales que pasan afuera del festival. Me hace acordar de que estis en un lugar que es rock.
Lo que me incentiva a volver cada afo es estar con mis amigos, compartir todo, el ritual de ir

estar con mis amigos, el pogo, el asado, las cervezas, todo.

Entrevistadora: ; Vos te consideras mas rockera que otros que van al festival?



83

Estefania: Si, supongo que si. Porque hay bandas que sigo hace muchos afios y hay
gente que dicen bueno como el festival es popular, voy a verlas, pero conocen solo dos temas.

Con eso me refiero a caretas. Es como para decir que fui a Cosquin y sacar foto en Instagram.

Entrevistadora: ;Esos amigos con los que vas al festival, son los que frecuentas

siempre o0 es un grupo aparte?

Estefania: Voy con amigos que solo me reuno para ir al festival, no son con los que

estoy siempre.

Entrevistadora: ;Alguna Anécdota, Algo Que Te Paso En El Festival Que No T
Eolvides Mas?

Estefania: Cuando nos intoxicamos con el agua. Tuve 3 dias de fiebre y estuve
descompuesta. No habia agua y fuimos a tomar el agua que nos regalaban. Hacia demasiado

calor y se quedaron sin cerveza.
Entrevistadora: ;Tu Banda Preferida?
Estefania: Divididos, La Renga, Ciro, Skay, Don Osvaldo, Iorio.

Entrevistadora: Significo algo en particular la ediciéon 2022 teniendo en cuenta que

veniamos de un confinamiento por la Pandemia de Covid 19?7
4) Nombre: JAVIER QUINTANA
Procedencia: CORRAL DE BUSTOS-CORDOBA
Edad: 36 ANOS
OCUPACION: COMERCIANTE . jugador de rugby
Entrevistadora: ;desde cuando asistis al festival? ; Vas siempre acompanado?

Javier: Voy desde el 2012. menos en 2017 que estaba en muletas porque me lesioné

jugando al rugby.

Entrevistadora:;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?
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Javier: Aparte de la musica, el ambiente. Ahora esta cambiando mucho, antes era todo
rock. Ultimamente estdn cambiando los géneros y ya es otra musica. Seguimos yendo a los

escenarios que nos gustan.

Entrevistadora: ;Qué percibis en el festival, las personas fuera de tu grupo de

pertenencia?

Javier: Yo siempre llevo una remera y un buzo que me identifique con mi club. Ahora
hay mas familia porque estd mas tranqui. Porque como no hay reggae estd mas limpio el
lugar. No tengo nada en contra de ellos, pero los ves tirados en la calle, durmiendo. Estos
afnos no estan llevando reggae y no se ve esa gente. Iba mucha gente al V.I.P.Creo que te dan

para comer y tomar. Siempre dijimos vamos al VIP, de tantos afios que vamos tenemos que ir.
Entrevistadora: ;Tienes algun ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?

Javier: Nosotros llevamos las bebidas de aca y si podemos llevar la carne, porque es
mas rica la carne de acd. Nos vamos el viernes al mediodia y nos acomodamos en el lugar,
vamos haciendo la picada y el asado para el viernes a la noche, mucho fernet y mucha

cerveza.
Entrevistadora: Entonces no entras al Festival desde el inicio a las 14 hs?

Javier: No, voy tarde cuando hay una banda que me interesa a mi o al grupo que esta
conmigo los acompaiio. Los que van conmigo van mucho a ver la Vela Puerca y yo me voy

para otro lado. Después nos juntamos o a veces nos quedamos haciendo la gamba.
Entrevistadora: ; Vos te consideras mas rockera que otros que van al festival?

Javier: No. Porque me quedo en algun lugar y veo que hay gente que va por primera
vez. Se nota que muchos no conocen. Este afio que compartieron casa con nosotros que son
de otro pueblo cercano, fueron por primera vez, nosotros les vamos diciendo como es, lo que
tienen que hacer por los pungas. Porque a mi me robaron una vez, otra vez a un amigo y
tratamos de que sean nuevos les vamos diciendo que tengan cuidado. Yo agarre a uno y lo
enganche y se los llevaron los de seguridad, le habia agarrado el teléfono a un hombre que

estaba con la familiar, te da bronca eso.
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Entrevistadora: ;Esos amigos con los que vas al festival, son los que frecuentas

siempre o es un grupo aparte?

Javier: La primera vez fui solo y después invité a un chico que los domingos ibamos a
la cancha y se corri6 la bola y empezamos a ir. Las primeras veces ibamos en carpa y después
en Punilla conocimos a un hombre que alquila cabafas y vamos todos los afios. Los que me
acompafian son del pueblo y de la cancha y nos juntamos para ir alla. Espero todo el afio para

ir a tomarme un fernet alla.

Entrevistadora: ;jAlguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Javier: Me ha pasado de conocer chicas, con algunas seguimos por redes y algunas
otras quedo ahi nomas. Una vez pase de largo, una vez que un amigo queria ir en carpa y a mi
no me gustaba. Pero una vez estaba lloviendo, fue el afio que se suspende por lluvia, como no
tenia suefio y sali a recorrer porque no tenia fernet y compre dos botellas de fernet y me fui al
camping otra vez, habia un grupo que estaban al lado nuestro, chicas y un chico de Belleville
y tengo contacto hasta hoy con algunos. Nos pusimos a tomar fernet de los que llevé yo hasta
el otro dia que se hizo el mediodia. Llovi6 toda la noche, yo ni me fui a dormir y renegamos
para prender el fuego como dos horas. Muchos se tuvieron que ir porque tenian que laburar.
Asi que muchos nos regalaron la carne para hacer asado, las entradas las tenian que vender.
Siempre la pasamos bien salvo las veces que nos robaron. Y otra vez le robaron a un amigo la
billetera y las llaves del auto. Esa vez que le robaron a mi amigo las llaves nos quedamos
hasta que se fueron todos. Y estaba amaneciendo no quedaba nadie, estabamos nosotros

buscando la llave, yo encontré la billetera de ¢l y la cantidad de cosas robadas que habia.
Entrevistadora: ;Tu banda preferida?

Javier: Siempre me meto al hangar, al heavy. Cuando iba a Ricardo, el heavy era.

Seguia con Las Pelotas, Los Auténticos Decadentes, los clasicos.
Entrevistadora: ;Qué te motiva a volver cada afio?

Javier: Me gusta porque espero todo el afio con los chicos que vamos de Corral de
Bustos, no son de mi grupo de amigos, son del pueblo de la cancha y nos juntamos para ir. Yo

espero todo el afio para ir a tomarme un fernet alld, vas a ahi te olvidas de todo.
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Entrevistadora: ;Compras los abonos sin saber quienes van a tocar?

Javier: La grilla la veo antes de comprar y la comprd al abono a los dos dias. A lo
mejor hay bandas que tocan dos dias y las voy a ver dos dias. La otra vez tocd Turf y en el

otro escenario no habia ninguna de las bandas que yo iba a ver y los acompaiié.

Entrevistadora: Una vez dentro del festival consumis bebida, comida o

merchandising?

Javier: Adentro del Festival consumo bastante. Merchandising también, aunque nunca

hay talle compro igual.
Entrevistadora: ;Qué vestimenta usas cuando asistis?

Javier: Bermudas de jean, musculosa o camisetas del club de mi pueblo y zapatillas

comodas trato de usar.

Entrevistadora: Significo algo en particular la edicion 2022, teniendo en cuenta que

veniamos de un confinamiento post covid 19?

Javier: En el 2022 fue lo mas esperado. Todos los afios ya casi no me tomo vacaciones

esperando el Cosquin Rock.
5) NOMBRE: AGOSTINA SOSA
Edad: 20 ANOS
Procedencia: SAN LUIS
Ocupacion: ESTUDIANTE
Entrevistadora: ;Cuéntas veces fuiste al festival?
Agostina: Una vez
Entrevistadora: ;En qué afio?
Agostina: 2022

Entrevistadora: ;Qué te motivé ir al festival?
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Agostina: Creo que fue por mi papa y la mujer de mi papa. Siempre todos los afios

que iban era una emocion y eso me daba muchas ganas de ir.
Entrevistadora: ;Cuales son tus bandas preferidas?
Agostina: Ciro y Los Persas, Skay, Las Pelotas.

Entrevistadora: ;Disfrutaste de algun ritual que se hizo alrededor del festival, ademas

de ingresar al mismo?
Agostina: Si la previa. Escuchabamos musica, tomabamos algo.

Entrevistadora: ;Te consideras mas rockera que otras personas que veias en el

Festival?

Agostina: Si. Porque habia gente que no iba por las bandas sino mas por otras cosas.

Como La Bresh o a ver otra clase de bandas.
Entrevistadora: ;En qué te dabas cuenta que eran diferentes?
Agostina: En la vestimenta. Se vestian con vestidos, con bucaneras.
Entrevistadora: ;Qué vestimenta usaste?

Agostina: Me puse unos pantalones con cuadrados, una remera de Cosquin y un buzo

de los Red Hot.
Entrevistadora: ;Consumos hiciste adentro?
Agostina: Me compre una remera del festival. Pero no compré comida.
Entrevistadora: ;Fuiste los dos dias?
Agostina: No fui un solo dia.
Entrevistadora: ;Desde las 14 que es la hora de apertura?
Agostina: No mas tarde.

Entrevistadora: ;Te molesta que haya otros géneros que no sean de rock en el

Festival?
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Agostina: Siun poco si. Deberia ser solo de rock.
Entrevistadora: ; Viste variedad de edades adentro?

Agostina: Eran muy variadas las edades. Vi muchas familias y muchos nifios

pequefios con sus familias.
Entrevistadora: ;Fuiste acompanada?
Agostina: Si fui con mi pap4, los amigos de mi pap4, la mujer de mi papa.
Entrevistadora: ;/Si volvieras a ir, irias con las mismas personas o con amigos?
Agostina: Lo haria igual, pero también me gustaria ir con amigos.
Entrevistadora: Alguna anécdota que quieras comentar
Agostina: Nada en particular.
Entrevistadora: ;Signlfico algo ir después de haber estado confinado por Pandemia?

Agostina: Si para mi fue algo muy emocionante la verdad. Porque también era algo

que yo esperaba hace muchos afios. Fue algo muy significativo y también ir con mi familia.

6) Nombre: ANA LAURA DIAZ

Procedencia: LA RIOJA

Afios: 26 ANOS

Ocupacion: ESTUDIANTE DE MEDICINA.

Entrevistadora: ;desde cuando asistir al festival?

Ana Laura: La edicion del 2022 fue mi primera vez. El 2023 no fui
Entrevistadora: ;Vas siempre acompanada?

Ana Laura: Fuimos una amiga, el novio y alla nos encontramos con una companera de

laburo del novio, asi que fuimos 4 en total.
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Entrevistadora: ;Esos amigos con los que vas al festival, son los que frecuentas

siempre o es un grupo aparte?

Ana Laura: La chica que fue con el novio es mi amiga, somos compaferas de la
facultad y como nos gusta todo ese palo del rock, de festivales, siempre habiamos dicho
coordinar de hacer algo y se dio en el 2022. Ella ya habia ido en otras ediciones con el novio
y yo no queria ir con alguien que fuera su primera vez porque yo queria tener un
conocimiento previo de toda la movida. Como ella ya habia asistido entonces organizamos

con ella. Estaba buscando a alguien que ya se habia ido.
Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?

Ana Laura: Era la experiencia, mas alla de la musica. El afio pasado fue como un
despertar a nivel personal, creo que no me daba la ocasion de disfrutar y conocer otra gente.
Y yo lo que es Cordoba capital siempre voy porque tengo familia ahi, pero todo lo que es
Punilla, Bialet Masse, nunca habia conocido, me pareci6 hermoso. A mi me gustan los
pueblitos chiquitos como para estar, es mas nosotros paramos en Bialet Masse. Fue como mas
alld de la musica, la experiencia de ir un festival. De compartir, de hacerte amigo de
cualquier, conoci gente de otras provincias super copadas. Y sobretodo el viaje, a mi me

gusta viajar y conocer otros lugares y si es con amigos mejor.

Entrevistadora: ;Como haces con la compra de la entrada: compras el abono antes de

saber la grilla o cdmo hacés?

Ana Laura: Fuimos dos dias y el abono lo compré después de saber la grilla. Igual era

un asunto de tener la plata, porque yo con grilla o sin grilla, iba a ir igual.
Entrevistadora: ;Entras festival desde las 14 hs?

Ana Laura: El sabado fuimos como a las 6 de la tarde porque habia mucha gente,
mucho trafico, hasta que llegamos al departamento, fue todo como un caos. Y el domingo
entramos a las 4 ya estabamos méas descansados, dentro de todo organizamos muy bien el
viaje. Habiamos comprado los pasajes de trenes de Bialet Masse a Punilla, asi el domingo fue

todo més organizado.

Entrevistadora: ;Tenes algtn ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?
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Ana Laura: Fue bastante tranquila. Salimos de aca el viernes, una noche que partio
lloviendo pero un aguacero. Llegamos a capital en la casa de un amigo, desayunamos, nos
despejamos un poco. Y de ahi rajamos a la terminal para Bialet Masse que se hizo eterno, por
el trafico y llegamos al dpto. descansamos un poco. En ese momento era la pareja y yo y la
otra chica llegaba después y la tuvimos que esperar. Estuvimos comiendo ahi super tranqui,
no fue una movida de alcohol, la mama de la chica nos llevd hasta un punto en Punilla y
tuvimos que caminar un monton. Volvimos a las 3 de la mafiana, nos fuimos a dormir y a las
8 ya estaba despierta. Dimos una vuelta y a las 3 nos fuimos a comer en la calle paralela al
festival, donde esta toda la feria los lugares para comprar, nos sentamos, comimos y ahi

entramos. Pero fue muy tranqui. Amigos son tranqui.

Entrevistadora: ;De la calle paralela al festival hubo algo que te llam¢ la atencién o

que te gustara?

Ana Laura: Me gusto el ambiente y yo veia como que era una buena onda general.
Entre los feriantes, sobre todo la solidaridad también en las personas que ponen la casa para
pasar al bafio, cargar el teléfono. Es como que eso senti en esa callecita. fbamos caminando,
sacandonos fotos. Vimos que hay una buena onda, una predisposicion a ayudar a coparse.
Entre los feriantes no vi ningln altercado, ninguna pelea. Eso me gustaba mucho, era un
ambiente alegre, de que hay un festival, hay que pasarla bien, todos contentos, todos felices.
Eso es lo que yo noté, me super encant6. Estuve toda la estadia del festival y nunca vi una

pelea, ni en el festival, ni afuera.

Entrevistadora:;Como fue para vos una vez que entraron al festival, consumieron

comida, bebida o merchandising adentro?

Ana Laura: Si, nosotros el sdbado entramos medio tarde, pero compramos afuera del
festival y también compramos adentro. Remeras, yo compré libretas, amigos compraron
remeras, gorras, todo. Y también consumimos cerveza y a la noche fuimos a un carrito y
pedimos papas con cheddar. Algo tranqui por la cantidad de gente que habia y los bafios eran

pocos y entonces decidimos comer y tomar poco. Pero si consumimos dentro del festival.
Entrevistadora: ;Cuales son tus bandas preferidas?

Ana Laura: Guasones, Las Pastillas, La Vela Puerca, Divididos, Ratones Paranoicos y

Las Pelotas. Babasonicos, también. Pude ver a la mayoria, vi a Julieta Benegas, fue un suefio
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cumplido. La vi un ratito porque después nos fuimos porque tocaba Babasonicos. Pude ver la

mayoria de las bandas que a mi me gustaban.

Entrevistadora: La edicion 2022, significé algo en particular? fueron diferentes a otras

ediciones, luego del confinamiento por la Pandemia de Covid 19?

Ana Laura: Si, para mi fue algo nuevo, una experiencia nueva para mi. Pero senti
como que nunca hubo pandemia antes de eso. Yo pensé que iban a estar gedes con el tema del
barbijo y demas. Pero parecié que no hubo pandemia, la gente se movia como queria. Fue
como que no. Yo al principio estaba como que me iban a hinchar. Pero nada que ver. En enero
fue la llegada de la variante Omicron y el epicentro de todo fue Cordoba y ahi se desmadro
todo y empezd enero con altisimos casos. Yo creo que me contagi¢ cuando fui. Porque
cuando volvi y me quedé en lo de una amiga haciendo una mini cuarentena por si me
aparecian algunos sintomas. Lo unico que tuve fue diarrea y la Omicron te producia sintomas
gastrointestinales. No lo vi diferente, como si no hubiera pasado nada. No me molesto la

multitud para nada.

Entrevistadora: ;Cuando entraste y observabas a las personas? ;Notabas distincion

entre los que son mas rockeros y los que no?

Ana Laura: No, la verdad que no me fijé. Al menos yo no me daba cuenta si habia uno
mas rockero que el otro. Obviamente, habia gente que por ahi en su forma de vestir te dabas
cuenta del nivel econdémico. Uno se da cuenta. Por la vestimenta. Como decia mi amiga, que

[{ P4

es de San Juan y ella es muy rollinga, pero rollinga, rollinga. Entonces ella me decia “éstas
son unas mili pili”. Porque se notaba tanto la diferencia entre ella y las chicas. Hay algunas,

que si ahi me daba cuenta porque yo no me fijaba en eso, pero ella me lo hacia notar.
Entrevistadora: ;Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Ana Laura: No, al contrario. Yo tengo una amiga que también es mas grande que yo,
yo tengo 26 y ella tiene 37 y por ejemplo a ella si molestaba y ella dejo de ir al festival.
Porque dice que no le parece que sea un festival con muchos géneros de musica porque
pierde la esencia del rock. Pero para mi no me molesta, es mas hasta me gustd, porque
descubri bandas. Yo escucho de todo, pero darle la oportunidad a artistas nacionales, locales,
de poder estar en un festival de la talla, porque si vos me decis Cosquin Rock, ES COSQUIN

ROCK, son festivales importantes. Darles el lugar para que sean reconocidos, a mi me parece
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genial, no me molesta. Yo no sabia lo que era una cancion de WOS y yo entré el sdbado justo
cuando entraba WOS a tocar y me qued¢é maravillada, del ptblico, de las canciones y desde
ese momento todos los dias escucho Wos. Inclusive habia una banda que yo la sigo desde el
2016, es una banda de Espana y toc6 en Cosquin el domingo. Nadie la conocia, yo era una de
las locas que gritaba todas las canciones. Es como que la gente miraba porque no entendian el
rock espafiol y yo estaba extasiada, porque es mi banda favorita lejos. Se llama Love Of
Lesbian. Haberlos visto en Cosquin fue un montén. Antes de que toque esta banda estuvo
Acru y la verdad que a mi me gusté un monton, a mi no me molesta que otros géneros estén

en el Festival.

Entrevistadora: ;jAlguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Ana Laura: (Se rie mucho) El sdbado hacia mucho calor, nos habiamos comprado
esos chalequitos para la lluvia y habia pronostico de lluvia y la verdad que no. El sabado fui
con un short y un buzo y claro a la siesta un caloron y a la tarde también y nunca me di
cuenta que la temperatura en Punilla es un hielo a la noche y me congelé mal. Y el domingo
decidi ir con short y llevé en la mochila un pantaléon. Nosotros pensamos que habia un
espacio tipo cambiador,para poder cambiarnos y no habia. Entonces terminamos de comer,
estadbamos sentados y le digo a mi amiga que hacemos porque me estoy cagando de frio. Asi
que nos cambiamos en pleno predio cerca de donde estan los carros de las cervezas. Asi que
pusimos unas bolsitas y nos empezamos a sacar la ropa y la gente pasaba. Asi nos cambiamos
en pleno festival en medio de todo. Nos bajamos el short y nos pusimos el pantalén, no sé
cémo hicimos. Fue muy gracioso porque éramos las 3 y el novio de mi amiga se tenia que dar

vuelta. Es como que nos desnudamos ahi.
Entrevistadora: Dentro del festival consumis comida, bebida o merchandising?

Ana Laura: Consumi cerveza, comida y también compré remeras (fuera del festival) y

adentro compré¢ libretas.
Entrevistadora: ;Cudl es tu vestimenta para asistir al festival?

Ana Laura: Los dos dias fui de remera y de short. Ya el segundo dia llevé una mochila

con un jean para la noche y ambos dias un buzo. Fui lo més comoda posible
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7) NOMBRE COMPLETO Carla Anahi Hermida (gringa)
EDAD 39

LUGAR DE PROCEDENCIA BS AS. LANUS
ACTIVIDAD LABORAL Docente secundaria Literatura
Entrevistadora: ;desde cuando asistis al festival?

Carla: La primera vez fue 2015

Entrevistadora: ;Vas siempre acompanado?

Carla: La ultima vez fui sola pero antes fui con mi pareja. La Gltima vez conoci gente

alli pero habia ido sola.
Entrevistadora: ;Cuéles son tus bandas preferidas?
Carla: Divididos, Catupecu Machu
Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?
Carla: Me gusta estar al aire libre, la naturaleza, conocer gente.
Entrevistadora: ;Entras festival desde las 14 hs?
Carla: Apenas abren, entro.

Entrevistadora: Una vez dentro del predio, ;jsos de consumir comida, bebida o

merchandising adentro?

Carla: En general suelo comer y tomar afuera antes de entrar,puede ser que tome algo

adentro. Merchandising no soy muy de comprar.
Entrevistadora: Cuando vas, te quedas todos los dias?

Carla: Si, voy cuando puedo voy 4 dias sabado, domingo, lunes y martes.
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Entrevistadora: ;Esperas la grilla para comprar la entrada o la compras antes?

Carla: Espero la grilla. Depende de la banda, este afio saque la entrada a ultimo

momento y saque para un solo dia porque estaban las bandas que me gustaban.
Entrevistadora: ; Tenes algun ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?
Carla:El asado, la cerveza, escuchar musica afuera antes de entrar.

Entrevistadora: La edicion 2022, significo algo en particular? fueron diferentes a otras

ediciones, luego del confinamiento por la Pandemia de Covid 19?

Carla: Si fue como re loco. Hubo mas vinculos, hubo mas comunicacion, yo hablé
mucho mas y me conecté con mucha mas gente que otros afios. Con gente que no conocia.

Cosa que otras veces no pasan, eso estuvo bueno.
Entrevistadora: ;Vos te consideras mas rockero que otros que van al festival?

Carla: si soy mas rockera de la vieja época y no me siento muy identificada con la
gente que va. Menos este ultimo tiempo. En realidad voy a ver muy pocas bandas, conozco
bandas nuevas. Osea el mismo afio que fui, escuchas otras cosas que quizas nunca escuchaste.
Nos pasa mucho pero bueno también estd buena para escuchar esas bandas. Pero siempre de
rock o reggae. Soy mas del metal, cuando hubo yo fui a ver a Almafuerte, Carajo, hubo mas y

la verdad que esos afos nada nada.

Entrevistadora: Cuando me decis que no te sentis muy identificada con esas otras

personas. en qué notas vos esa diferenciacion?

Carla: Més que nada me parece que es generacional, me parece que es la edad.
Incluso con la gente que conoci de casualidad porque estabamos acéa en un grupo de Cosquin
y justo estas chicas que hable estaban en La Falta también eran un poco mas grandes que yo.
Eran también docentes siempre en general. me vinculo con gente mas grande. Por intereses

también.
Entrevistadora: ; Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Carla: No me parece que sea buena la variedad. Es un festival, no es que vas a ver un

recital de rock o sea sabes que en un festival te vas a encontrar con un monton de cosas
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diversas y esta bueno también. El festival se va aggiornando a las épocas y ademas estd buena
la movida y conocer bandas nuevas que capaz no escucha en su casa. uno no esta cerrado

encasillado en un solo lugar.

Entrevistadora: ;jAlguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Carla: NO APORTA NADA

8) NOMBRE COMPLETO Nicolas Emiliano Furrer
EDAD 42 afios

LUGAR DE PROCEDENCIA Rosario
ACTIVIDAD LABORAL kinesiologo
Entrevistadora: ;desde cuando asistis al festival?

Nicolas: Fui en distintas oportunidades. Fui cuando apenas empezo que todavia se
hacia en la Plaza Prospero Molina era muy chico el festival. Después fui al primero que

hicieron en el Aerédromo y fui este tltimo. Lo vi en diferentes situaciones.
Entrevistadora: ;Vas siempre acompanado?

Nicolas: En todas las situaciones fui acompanado con distintas personas, por la lejania
de afios que hay entonados, siempre fui acompanado. En este ultimo caso fui con mi sobrina,
que estuvo muy buena que era muy chica en la primera. Asi que imaginate que ir con mi
sobrina estuvo buenisimo, fui con mi sefiora y mi cufiada. Y con una amiga de mi sobrina.

Por lo general familia o amigos.

Entrevistadora: ;Esos amigos con los que vas al festival, son los que frecuentas

siempre o es un grupo aparte?

Nicolés: el primero fue con amigos que frecuentaba mucho, en el segundo fue un
grupo mas heterogéneo,era la mitad que frecuentaba mucho y la mitad no. Y en este tltimo

familiar fue.
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Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alld de la musica?

Nicolas: El festival en si. Los primeros eran mas el camping, las juntadas. Nosotros
frecuentamos mucho cuando tocaban los Redondos, que nos tocd ver muy poco por la edad.

Era juntarse para los recitales era buenisimo.

Entrevistadora: ;Como haces con la compra de la entrada: compras el abono antes de

saber la grilla o como hacés?

Nicolés: Antes dependia mas de la situacion econdmica. En este ultimo no importaba

tanto la grilla, pero si, si podiamos o no aguantarnos los dos dias. Pero sacamos los dos dias.
Entrevistadora: ;Cuales son tus bandas preferidas?

Nicolas: Las Pelotas, Los Piojos, La Bersuit, Molotov. Charly. Soy del escenario para

viejo asi le digo yo.
Entrevistadora: Y cual es el escenario para viejos?
Nicolas: Es el escenario donde van todas esas bandas del rock mas de afios.
Entrevistadora: ;Entras festival desde las 14 hs?

Nicolas: Siempre voy mas tarde, hacemos una mini previa con algunos choris con
algo y me gusta mucho la movida como se mueve la gente antes. No me gusta entrar muy
temprano. Pero tampoco voy a ver las ultimas bandas, tipo 5 o 6 de la tarde. No iria a las 2 de

la tarde, salvo que hubiera alguien en particular que quisiera ir a ver.
Entrevistadora: ;Tenes algtn ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?
Nicolas: Juntarnos a comer y tomar antes.

Entrevistadora: Una vez dentro del festival consumis bebida, comida o

merchandising?

Nicolds: No suelo comprar merchandising porque nunca fui de comprar en los
recitales porque me parece que estan precios desorbitantes y en ninguna situacién econdmica.
Ni antes que iba si un mango ni ahora que podria hacerlo. Si compro alguna cerveza, pero son

precios muy caros, hasta me da bronca.
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Entrevistadora: La edicion 2022, significo algo en particular? fueron diferentes a otras

ediciones, luego del confinamiento por la Pandemia de Covid 19?

Nicolas: Me generd la sensacion de que no fue lo mismo que los anteriores en el
sentido de la gente, las bandas, la musica. Pero no me generd nada en particular con respecto

a la pandemia.
Entrevistadora: ;Vos te consideras mas rockero que otros que van al festival?

Nicolés: Si observo mucho y cambiaron mucho los Cosquines de afios a esta parte.

Por ahi me llama la atencidon mas que el conocer o el ver pero no es que me gusta 0 no me

gusta.

Entrevistadora: ;Qué es lo que te llama la atencion?

Nicolds: Como fue cambiando en el transcurso de los afios, los publicos que
concurren.

Entrevistadora: ;Coémo ves a ese otro publico?

Nicolas: Seguramente no nos encontraremos en otros recitales. Por ejemplo El Plan de
la Mariposa es probable que yo no vaya a ver pero no porque no me guste sino porque no

acostumbro. Pero esta buena la diversidad que se da.
Entrevistadora: ; Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Nicolds: Me resulta extrafio, mds que nada en comparacion a lo que eran los
anteriores. Porque yo me acuerdo que era una discusion ya que podia tocar Babasonicos el
mismo dia que tocaba Almafuerte y Las Pelotas. Era una estupidez, hoy por hoy, todo
evoluciona. Se necesita eso. Yo pase poco por los otros escenarios pero fui a ver a la Delio,
fui a ver a Fito. Esta bueno porque cada uno fue al escenario que quiso y después nos

encontrabamos. Tenias todo.

Entrevistadora: ;Alguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Nicolas: tengo mucha referencia de recitales de Los Redondos poco comparables con

otras cosas eso lo tengo mas de referencia, por la cantidad de gente, la movilizacion, por los
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grupos que son mas todos del mismo palo. No hubo nada en particular que me llamara la
atencion. Si te puedo decir que me gusto mucho la organizacion de este evento, del ultimo,
fue muy al detalle. No parecia un especticulo como a los que yo haya ido por todo el
merchandising, por la puesta en escena, por la calidad del sonido, por la organizacion. Con
cierta impronta nuestra. Lo que me da a entender, que con lo que compraba dos botellas de
fernet me daban una entrada, fue con eso y hoy por hoy si tienes cierto ingreso econémico no
podes. Eso hace que mucha gente qued6 afuera, pero es parte del sistema que fueron

generando.

9) NOMBRE COMPLETO Leonardo Rodriguez
EDAD 35 ANOS

LUGAR DE PROCEDENCIA, La Falda
ACTIVIDAD LABORAL

Entrevistadora: ;desde cudndo asistis al festival?

Leonardo: Esta va a ser mi 18 vez consecutiva que voy, voy desde el 2005. Menos en
la Plaza Prospero Molina por la edad. A mi me parece que me favorece la distancia pero creo
que viviria mas lejos, creo que también hubiera ido toda esta cantidad de veces. Porque una
vez que vas y ves como es, que no es solo musica. Ya lo tomas como un fin de semana de
diversion completa, como que te podes tomar las vacaciones este finde. En el laburo cuando
te dan las vacaciones a elegir, muchos eligen esa fecha porque ademas es fin de semana de

carnaval. Tenes rock, verano, se junta todo.
Entrevistadora: ;Vas siempre acompaniado?

Leonardo: Tuve de todo pero la mayor parte siempre acompaiiado. Lo que tiene el
festival es que conozco tanta gente y todos los anos nos juntamos con gente de otros lados, no
es que voy con gente de aca siempre. No, es mas creo que los ultimos afios mis amigos de

siempre han dejado de ir, algunos o la mayoria y yo segui yendo.

Entrevistadora: ;Las personas con las que vas al festival, son los que frecuentas

siempre o0 es un grupo aparte?
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Leonardo: Nos juntamos para ir al festival. Este afio alquilamos una casa en STA MA
somos de La Falda, gente de Salta, Bs as, Pehuajo, Alta Gracia. Porque el CR nos hizo
conocer, primero armamos grupo de WhatsApp y fuimos a festivales juntos y este afio vamos
como mas organizados. Al conocernos dijimos bueno alquilamos una casa. Ahora son ellos,

pero hace 4 afios fueron otros, hace dos afios mas otra gente y asi.
Entrevistadora: En face todos comentaban que tenia que entrevistarse.

Leonardo: Sucede que yo veia en Face que mucha gente hacia consultas sobre cosas
muy basicas del festival y nadie les contestaba. Entonces pensé en contestarle, las distancias,
etc. Asi les fui contestando a cada uno y como eran un montén de preguntas, ahi decidi y

empezar a hacer publicaciones con informacion.
Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?

Leonardo: La motivacion es conocer a gente de otros lados, yo vivo en las sierras pero
me gusta estar en el rio en la sierra. Hubo ediciones que eran 3 dias y yo entraba uno, pero los
otros dias no lo pasaba mal por no entrar. La estaba pasando igual afuera, o sea yo voy a
disfrutar el dia, la gente, el ambiente, conocer de otros lados. Me gusta muchisimo el
intercambio cultural, las tonadas de todos lados, de misiones, Mendoza, Jujuy. Voy mucho

por la gente, por el ambito, por el lugar.

Entrevistadora: ;Como haces con la compra de la entrada: compras el abono antes de

saber la grilla o cdmo hacés?

Leonardo: No siempre voy todos los dias del festival. Yo antes elegia depende de las
bandas que iban. Esperaba la grilla y compraba la entrada de un solo dia y el otro dia no iba
porque no me gustaban las bandas. Y de un tiempo a esta parte y mi mente se abrié un
monton y el festival cambié una banda, ya estd compro el abono con los ojos cerrados.
Porque va a estar bueno igual, no hay forma de que no me guste lo que va a haber. Por

supuesto que es imposible que te gusten todas las bandas.
Entrevistadora: ;Cudles son tus bandas preferidas?

Leonardo: Yo soy mas del rock clasico. Los Redondos, La Renga, Gardelitos,
Callejeros, Viejas Locas, Intoxicados. Soy mas rolinga, pero mi mente se abrié y escucho

todo lo que hay en la grilla del festival, me gusta el 90%.
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Entrevistadora: ;Entras festival desde las 14 hs?

Leonardo: Antes entraba desde el inicio, ahora ya no. Elijo en la grilla la primera

banda que me gusta, generalmente son a las 5 o 6 de la tarde, antes no.
Entrevistadora: ;Cuando entras que haces consumis bebida, comida o merchandising?

Leonardo: Generalmente con mis amigos intentamos comer y beber lo que mas
podemos afuera, porque adentro esta carisimo. Una vez adentro si compramos todos los

tickets que podamos de cerveza, solo eso, bebida. Merchandising no.
Entrevistadora: ;Coémo te vestias para ir ?

Leonardo: Cémodo. Short o short de bafo, zapatillas y una remera de rock con alguna

banda local, trato de llevar para hacer publicidad a mis amigos y un buzo.
Entrevistadora: ;Tenes algtn ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?

Leonardo: Ahora que estoy mas grande busco comodidad, pero lo que extrafio es el
ritual de la carpa, el camping. Porque ahi es donde haces mas amistad. Vos llegas al camping,
conoces al duefio de casa, colgar tu trapo, al lado del trapo que dice Mendoza, al lado de otra
gente. Te prestas la parrilla, el carbon, ese &mbito extrafie cada vez que me hospede en una
casa. Porque en la casa estamos solo los amigos. No puedes socializar con otros grupos. Me

gusta mucho ese ritual del camping.

Entrevistadora: La edicion 2022, significo algo en particular? fueron diferentes a otras

ediciones, luego del confinamiento por la Pandemia de Covid 19?

Leonardo: Si porque era ver como respondia la gente y la verdad que se asentdé mucho
el cambio de gente. Mucha gente iba de un estilo o sea rockers y después de la pandemia se
notd mas el cambio aun. Antes de la pandemia yo creo que Palazo que organiza el Festival,
todavia estaba timido en la que respecta al trap, a ingresar nuevos géneros, como que lo hacia
por puchos, unas dos o tres bandas. Después de la pandemia, con todo lo que paso y los
streaming y la nueva tecnologia que hicieron que la gente consumiera mas musica. Se noto
que la organizacion dijo, bueno es por acd. Y en la edicion del 2022 eso se re noto. Hizo una
increible incursion en el trap. Ya en 2020 hubo trap pero fue en un escenario auspiciado por

una marca, como diciendo bueno yo los pago, los llevo y vemos. Y bueno luego vino la
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pandemia y ahi fue la confirmacion de decir si se noto increiblemente y aparte la gente
respondid. Antes jamas en la historia el festival se habia agotado, hoy con la inclusion de

nuevos géneros, el festival se agoto este ano. Eso te dice algo.
Entrevistadora: ; Vos te consideras mas rockero que otros que van al festival?

Leonardo: No para nada, yo escucho mi musica. Te puedo decir que cuando tenia 20
afios en esa época si, era mucho de las tribus, en la forma de vestirse. Ahora ya no, creo que
tmb tiene que ver con la edad. Capaz que le preguntas a un pibe de esa edad 25 y capaz te
puede llegar a decir que si. Los caretas, las maripili, los pinchos, a mi no me genera nada. Yo

VOy con mis amigos, escuchamos musica, tomamos, no me genera la presencia de otra gente.
Entrevistadora: ; Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Leonardo: No para nada al contrario me encanta que se hayan sumado nuevos artistas,

la gente. El cambio me gusto.

Entrevistadora: ;jAlguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Leonardo: Una vez el festival termino y la gente salia y en la esquina afuera en la ruta,
habia un bar con un parlante afuera vendia fernet y cerveza al paso, chiquitito un kiosco.
Estaba lleno de gente a la que le gusta el rock, remeras de rock y sonaba rock y agarra el
duefio y pone la Mona. Bueno, apenas empez6 a sonar era la gente bailando cuarteto y no
cordobeses solamente. Ocupaban media calzada. Aca en Cordoba aman la Mona y al resto del
pais le transmite alegria. Se rompen muchas barreras que se generaron antes en los 90, es
como la pulverizacion del rock, ese river-boca, eso de que si vos escuchas esto sos mi
enemigo, eso se generd en un tiempo y por suerte cambid. Esas situaciones en donde hay un
chabon con una remera de Los Redondos, bailando cuarteto en la esquina del ingreso al CR.
Después de 2 o 3 afios, la inclusion de La Mona para cerrar el Festival. En 2010 no era el
contexto poner a La Mona no daba todavia. Este festival yo lo celebré porque tenes
electronica, posta internacional, cumbia con La Delio, tenes reggae, tenes Pop, tenes rock,

trap. Una cantidad de géneros que antes no se veia.
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Entrevistadora: Cémo conducen los comentarios negativos en cuanto a costo y
géneros en relacion al festival con la cantidad de gente que va, al punto de agotarse. vos qué

explicacion le das a ese fendémeno?

Leonardo: Mira yo creo y lo hablamos mucho en un grupo que tenemos del CR,
muchos grupos de Facebook del CR vienen de hace 7 u 8 afios atrds y esa gente estd desde
que el festival era solo rock. Y no se van los grupos y el festival fue cambiando y la gente se
quedd. Critican pero no van y no salen de los grupos y el unico aporte que hacen es criticar.

Lamentablemente los que van no comentan.

10) NOMBRE COMPLETO Maria Virginia del Rosario Ojeda

EDAD 35 afios

LUGAR DE PROCEDENCIA Rio Cuarto

ACTIVIDAD LABORAL Disefio de Interiores y administrativa en la provincia
Entrevistadora: ;desde cudndo asistis al festival?

Virginia: He ido 8 afios, la primera vez fue en el 2012.

Entrevistadora: ;Vas siempre acompanado?

Virginia: Voy con amigas

Entrevistadora: ;Las personas con las que vas al festival, son los que frecuentas

siempre o es un grupo aparte?
Virginia: Son mis amigas de siempre.
Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?

Virginia: Me gusta porque es un recreo que tenemos con las chicas, es un recreo del

afio. A la gente le gusta el lugar, las bandas, toda la gente esta contenta y divirtiéndose.

Entrevistadora: Van todos los dias o algunos?
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Virginia: Vamos los dos dias.

Entrevistadora: ;Como haces con la compra de la entrada: compras el abono antes de

saber la grilla o como hacés?
Virginia: Compramos el abono sin saber quién tocaba.
Entrevistadora: ;Entras festival desde las 14 hs?
Virginia: Sabemos ir desde las 4 o 5 de la tarde hasta que termina.
Entrevistadora: ;Cuando van en que se hospedan?

Virginia: Generalmente paramos en Cordoba, si algun conocido nos presta el dpto, un

solo afio alquilamos en Cosquin, pero sino vamos y venimos desde Cordoba.
Entrevistadora: ;Tenes algtn ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?

Virginia: Recorrer la calle paralela a la entrada, quedarnos un rato ahi, escuchar
musica y tomar algo ahi. Salvo que lleguemos muy jugadas con la hora. Siempre nos

quedamos un rato ahi. Sabe que hay bandas también.

Entrevistadora: La edicion 2022, significo algo en particular? fueron diferentes a otras

ediciones, luego del confinamiento por la Pandemia de Covid 19?
Virginia: No lo vivi igual que otros cambios.
Entrevistadora: ; Vos te consideras mas rockero que otros que van al festival?
Virginia: No veo eso. No soy tan fanatica.
Entrevistadora: ;Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Virginia: No me molesta, si vimos este afio y el afio pasado también muchos
adolescentes con otros géneros, otra onda. Todo el mundo de zapatillas, jeans, asi nomas y
este afilo vimos adolescentes més arregladas. A mi me gusta més el ambiente de todos los

dias, no tanta produccion. Mas tranqui. Lo note mas en mujeres que en hombres.

Entrevistadora: ;Cuales son tus bandas preferidas?
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Virginia: La Vela Puerca, Ciro, Divididos, Guasones, Las Pelotas
Entrevistadora: Cuando entras al festival consumis bebida, comida o merchandising?

Virginia: Si compramos buzos, remeras. La bebida y la comida también, tratamos de

comprar con tiempo asi después nos quedan los tickets.

Entrevistadora: ;Alguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Virginia: Me gusta ver todo el circo o el ritual que hay cuando tocan esas bandas que
llevan mucha gente y llevan muchas banderas. Don Osvaldo es una banda que lleva mucha
bandera, Ciro también, antes con Los Piojos era. Eso me gusta ver, la gente que cada una esta

en la suya nadie te dice nada, estan todos contentos.
11) NOMBRE COMPLETO Octavio Oveti
EDAD 23 ANOS

LUGAR DE PROCEDENCIA General Cabrera, cordoba.

ACTIVIDAD LABORAL Empleado de supermercado

Entrevistadora: ;desde cuando asistis al festival?

Octavio: 2021 fue la primera vez que fui.

Entrevistadora: ; Vas siempre acompafiado?

Octavio: Voy con mi pareja. La proxima edicion ella no ira asi que ire solo.
Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?

Octavio: Hay un par de bandas que me gustan bastante y aprovecho para verlas alla.
Maias que nada es el ambiente, es bastante divertido estar rodeado de gente, haces mas
amistades. Si bien voy con mi pareja, hay muchos amigos ahi. Lo mas lindo viene a ser la

gente.
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Entrevistadora: Te seguis contactando luego del festival con la gente que conoces ahi

o el contacto se limita a los dias del festival?

Octavio: Las dos cosas suceden. Me junto con gente solo ahi adentro y después

tenemos un grupo con los que nos juntamos por ejemplo este afo.

Entrevistadora: ;Como haces con la compra de la entrada: compras el abono antes de

saber la grilla o como hacés?

Octavio: Normalmente espero a que salga la grilla, pero este afio la compre antes por
miedo a que aumente y porque realmente tenia ganas de ir. Porque ya sabia que ciertas

bandas iban, entonces lo compré con esas ganas. Siempre los dos dias.

Entrevistadora: La edicion 2022, significé algo en particular? fue diferentes a otras

ediciones, luego del confinamiento por la Pandemia de Covid 19?

Octavio: Si la verdad que si fue bastante lindo, yo ya habia ido a festivales que eran
sentados no eran de pie fue en 2021 que habia estado Conociendo Rusia en Cordoba. Fue mas
libre, no estaba tanto lo del barbijo, la gente estaba mas libre. Estuvo bueno eso, fue como

volver a la normalidad.
Entrevistadora: ; Vos te consideras mas rockero que otros que van al festival?

Octavio: Las distingo, yo no me considero 100% rockero aunque si lo que mas me
gusta es rock. Pero si noto que hay bastante diferencia entre personas que no van a escuchar

rock y personas que si.
Entrevistadora: ;En qué notas esa diferencia?

Octavio: Mas que nada en como disfruta la musica cada persona. Normalmente la
gente que va a escuchar rock, por ejemplo los que van a ver al Indio, suelen tener remeras
viejas de Cosquines anteriores, con ropa mas comoda, un jogin capaz y zapatillas deportivas
y hay gente que cuando fui a ver a Trueno, Paco Amoroso y Catriel, era ropa mas de trap,
ropa oscura, como se visten los traperos normalmente. Y para Babasonicos, habia unas chicas
al lado mio que estaban muy molestas, como que se vestian muy bien, son personas que
capaz van mucho mejor vestidas que por ejemplo, en el medio del pogo del Skay. No es el

mismo publico que van a ciertas bandas.
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Entrevistadora: ;Cuales son tus bandas preferidas?
Octavio: Usted Senalemelo y El Mat6 a Un Policia Motorizado.

Entrevistadora: cuando vas, te quedas en un solo escenario o recorrer varios

escenarios? ;Como es la dindmica?

Octavio: Suelo ver los horarios que estan las bandas que me gustan a mi. Y recuerdo
que a mi no me gusta Catriel, pero a mi pareja si, asi que bueno lo fui a ver. Si tengo dos

bandas a la misma hora, trato de ir mitad y mitad un rato a cada banda.
Entrevistadora: ; Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Octavio: No, la verdad que no. Este afio estuve escuchando Tiesto y me quise quedar

hasta tarde para escuchar Tiesto. Pero no, la verdad que si me gusta que haya otros géneros.
Entrevistadora: Cuando entras al Festival consumis comida, bebida o merchandising?

Octavio: No suelo comprar ropa adentro. Lo nico que suelo consumir adentro es lo

basico y necesario porque suelo comer y tomar afuera. De ltima paso algo de fruta.

Entrevistadora: ;Alguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Octavio: Muchas cosas pero Ud. Sefialemelo fue una banda que se separd en 2019 y
nunca habia podido ver en vivo, en el Cosquin 2022 habian vuelto y los vi y fue el momento

mas lindo que yo vivi en el festival.

12) NOMBRE COMPLETO Claudio Carlos Volpintesa
EDAD 57

LUGAR DE PROCEDENCIA Guernica Provincia de Bs As
ACTIVIDAD LABORAL Abogado

Entrevistadora: ;desde cuando asistis al festival?
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Claudio: fui en el 2017 y en el 2022

Entrevistadora: ; Vas siempre acompafiado?

Claudio: Voy con mi mujer. que tiene 57 afios

Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alld de la musica?

Claudio: recorrer Cordoba que es hermoso a los dos nos gusta. Aprovechamos para
hacer unas mini vacaciones. Aprovechamos el CR como excusa como eje central para andar

unos dias por Cérdoba.
Entrevistadora: ;Te vas los dos dias del festival?

Claudio: Busco en la grilla que dia me interesa mas. Esta bueno el festival completo,
pero a veces hay bandas que te interesan, otras no. De los dos dias vemos que bandas son las
que mas nos gustan, hacemos como un ranking y bueno tal dia hay 6 bandas que nos gustan,

otro dia hay 3 y bueno elegimos el que hay mas. Vamos a ese dia no vamos a todo el festival.
Entrevistadora: ;Entras festival desde las 14 hs?

Claudio: No voy mas tarde porque abren muy temprano, son muchas horas y nosotros
ya somos gente grande. Esta bueno el ambiente festivalero, me gusta el rock desde chico,
desde los 12 o 13 afios que iba a los recitales. Todo ese ambiente me gusta. Por supuesto que
antes podia poguear, saltar. Cosas que después el paso del tiempo te va relegando cada vez
mas. Ahora lo vivis mas tranqui, mas relajado. Esta bueno igual, esta bueno el clima,

confraternizar mucho. Estd muy bueno, el ambiente festivalero esta piola.
Entrevistadora: ; Tenes algin ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?

Claudio: Sacarme una foto en la entrada donde estan los paneles donde figura la
edicion, siempre me saco una foto ahi y la voy comparando con la anterior. Otra de las cosas

que hago es guardar los vasos como de coleccion, como un recuerdo.

Entrevistadora-: La edicion 2022, significd algo en particular? fueron diferentes a

otras ediciones, luego del confinamiento por la Pandemia de Covid 19?

Claudio: Si volver a sentirte respirar ese ambiente de libertad, porque la pandemia fue

como un sometimiento, un confinamiento inesperado y desagradable para todo el mundo.



108

Ademés de todo lo que paso, perdida de vidas humanas, gente que no quedo bien, etc. la
actividad econdémica, que impactd por todos lados. Pero si obvio fue un poco el retorno a ese
ambiente de libertad, como todo viste empezamos a valorar cuando no lo tenemos. Como
ocurre con todas las cosas de la vida y cuando estuvimos confinados con el tema de la
pandemia, se perdieron todas esas cosas que eran tan elementales y después te diste cuenta lo
vitales que eran. Cuando volvimos se sinti6 ese volver como un aspecto muy positivo y hubo
un clima muy festivo y especial en el 22. Estuvo muy bueno. Estaba tranquilo porque yo no
vivi la pandemia, con la angustia propia, ese clima de panico que nos transmitieron, uno no es
ajeno a eso. Pero particularmente no tuve ningin miedo. Cuando se levantaron las medidas de

restriccion y uno ya tenia las vacunas la verdad que nunca tuve miedo.
Entrevistadora: ; Vos te consideras mas rockero que otros que van al festival?

Claudio: A esta altura ya no. ;Qué es lo que te brinda el pasaporte de mas rockero o
menos rockero? Yo creo que tienen que ver mas con la actitud, con lo que uno lleva adentro.
Si vos me preguntas, si yo soy el pibe de pelo largo que esta saltando de hace 35 afios atras.
Pero tengo 57 no tengo ni pelo largo, ni ganas de saltar. Pero la actitud si, ese espiritu juvenil
y esa onda uno la mantiene. O sea aparte me gustan muchas bandas nuevas, asi que digamos

que indemne el paso del tiempo.
Entrevistadora: ; Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Claudio: No me molesta ni me deja de molestar digamos que me es indiferente. Toda
la vida fue asi en realidad, yo he ido a muchos festivales de rock, desde Barock, la Rock and
Pop, el de la democracia, por lo general he sido de seguir bandas o solistas. Caso Charly, Fito,
Spinetta, Baglieto en su momento. Y después bandas Seru Giran, Soda, Enanitos Verdes. En
los festivales tenian que ver con que estén esas bandas y otras que se van sumando
obviamente. Pero siempre habia géneros nuevos, ondas nuevas. En su momento por ejemplo
los Cadillacs hacia ska y eran medio resistidos y les tiraban cosas en los festivales. Pero a mi
particularmente no. No tengo historia con si no me gusta no voy y listo. La sociedad va
experimentando cambios, es mas tendria que haber mas prejuicio del lado de la gente del trap
ponele. Capaz que tendrian que tener mas prejuicios ellos que nosotros. Dirdn no mira nos
vamos a meter con los rockeros y nadie tiene ese prejuicio. Es mas el ultimo del 2022 lo cerro
la Mona Gimenez, a ver yo no lo fui a ver, pero no me molesta en lo mas mismo. No me

gustan, pero no me molesta que estén. Siempre la queja cuando éramos chicos era que al rock
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lo hacen aun lado, que el rock era musica marginal y después el rock se hizo tan conservador
y empez6 a ser la misma cuestion que criticaba hace afios. Entonces no tenes que tener esa
cabeza, tenes que tener la cabeza mas abierta, porque sino el rock parece ser que era algo
sublime y todo el mundo lo sacraliza cuando era contracultural. Después cuando se
transformd en cultural porque influy6 tanto en la cultura de nuestro pais y en buena hora.
Porque sino no hubiéramos tenido nunca un Charly Garcia, nunca un Spinetta, nunca un
Cerati. El hecho de haberlos tenido implica que en algin momento implica que lo que era
contracultural, mirado de reojo, se transformé en una bandera de la cultura. Bueno ahora que
tenemos esa bandera, no seamos los que criticamos. Porque al rock le costd un monton entrar
en la sociedad y yo vivi esa época. Salias de un recital porque tenias el pelo largo y ya la cana
te llevaba. Te miraban de reojo y te pedian documentos.Aparte las consignas siempre eran de

paz, otra onda.
Entrevistadora: Cuales son tus bandas preferidas?

Claudio: Divididos, Las Pelotas, Turf, Ataque, Guasones, Estelares, La Cargosa. Fito.
Me gust6 una banda espanola que no recuerdo nombre que no la habia visto y me gustd. Lo
unico que no me gusta es que en un escenario esta sonando una banda que te gusta y en otro

otra banda que te gusta y te queres matar.
Entrevistadora: Cuando entras al festival, consumis, comida, bebida o merchandising?

Claudio: Trato de comprarme las remeras y los vasos. Tomar algo, sentarme por ahi,
caminar un poquito, es lindo para recorrer. Pispiando la banda que quieres ver y acercandote
al escenario donde toca. Se disfruta el ambiente, la entrada, la salida, la caminata desde la

ruta hasta el aer6dromo, esta bueno todo. se disfruta todo.

Entrevistadora: ;Alguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Claudio: Me gusto mucho en el 17 que fue el homenaje de los 50 afios de rock
nacional, me gusto mucho haber visto musicos de larga data, pioneros. Me gusté mucho,
disfruté mucho, esa podria ser una anécdota. Después la otra fue haber visto Fito, Rolo de La
Beriso y Juanse en el mismo escenario que tocaron Soy un Cowboy la de Los Ratones, un
ambiente muy rockanrolero, muy copado, la gente enganchada. Ya me estan dando ganas de

ver de ir el afio que viene.
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Entrevistadora: ;Como es el viaje cuando van al festival?

Claudio: Lo que hago es parar en Carlos Paz, voy al teatro con mi mujer, salimos a
comer, durante el dia nos vamos a La Falda o nos vamos de paseo a alglin otro lado. Esta
buenisimo para aprovechar todo Cordoba y después ese lugar que es hermoso donde se hace
el festival. Cuando cae la tarde cuando el sol se pone detras de esos cerros hermosos. Es una
locura, es hermoso, ese momento es magico y es unico. De los 10 momentos mas lindos que

nos pasan en la vida.

13) NOMBRE COMPLETO Marcelo Arizaga
EDAD 61

LUGAR DE PROCEDENCIA La Plata
ACTIVIDAD LABORAL Docente
Entrevistadora: ;desde cuando asistis al festival?

Marcelo: Hace 5 afios que voy al CR. Anteriormente fui al festival de La Falda
estamos hablando del 83, 84, 85. Muy distintos a los de hoy. Hoy seria terminar todos a las
trompadas, porque en esa €poca eran bien definidos los sectores. Habia uno sector hipoide y
estaban los metalicos. que gralmente estaban en las sierras y bajaban solamente cuando

tocaba Reef o Pappo o alguna banda heavy y arrasaban con todo.
Entrevistadora: como los identificabas?
Marcelo: camperas negras, todos vestidos de negro.
Entrevistadora: ;Vas siempre acompanado?

Marcelo: el 22 fui solo y el 23 fui solo y anteriormente fui acompafado. Pero
generalmente voy solo, me organizo solo y alli encuentro amigos que algunos son de La
Plata. Pero trato de no estar pendiente de lo que hace el otro y después nos encontramos

dentro.

Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alld de la musica?
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Marcelo: lo bueno es que vas conociendo un monton de gente. Tenemos un grupo de

whatsapp.
Entrevistadora: ;Entras festival desde las 14 hs?

Marcelo: Yo voy un solo dia no lo dos por una cuestion de aguante y entrd apenas
abren, a las 13,30 ya estoy. A mi me gusta ver las bandas que empiezan a tocar tempranito y
que les costo un esfuerzo grande en un CR y me gusta estar ahi para apoyarnos, aplaudirlos,
conocerlos. Por ejemplo este afio conoci a Farolito y yo no los conocia y fue una banda de
gente que los seguia. Ya a las 2 de la tarde habia mucha gente y a las 5 ya era una cosa de

locos.
Entrevistadora: ;Tenes algtn ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?

Marcelo: Llevo la misma remera con la cara del Indio que estd pintada a mano y me la

hicieron en Villa Gesell y tiene un local y las hace en la feria de los artesanos.

Entrevistadora: La edicion 2022, significo algo en particular? fueron diferentes a otras

ediciones, luego del confinamiento por la Pandemia de Covid 19?

Marcelo: yo siempre fui muy recitalero hasta que en el 93 nace mi hija, con la madre
de mi hija decidimos hacernos una casa, y se terminaron los recitales. Y con mi nueva
compaiera y en el 2006 ibamos a muchos recitales. Yo estuve trabajando durante la pandemia
porque soy docente, pero en ese entonces no pertenecia al ministerio de educacion, sino que
aca hay una secretaria de nifiez y adolescencia de la prov de as bosque tiene al tanto las
situaciones en contexto de encierro de adolescentes y menores, menores de 18 afios. Entonces
cuando en marzo se decide que se terminan las clases, muchos trabajadores de la secretaria de
nifiez, que son como policias sin armas que cuidan a los chicos que cometen delitos,
empezaron a pedir carpeta. Entonces se decide que el servicio que se prestaba en la secretaria
de nifiez y adolescencia, era esencial. Asi que yo trabajé toda la pandemia. Por suerte ninguno
se contagio. Ahi es donde nace el grupo de docentes en contexto de encierro. Sin duda lo que
mas se extrafiaban eran los recitales. Nadie pensaba que esto ya se terminaba, yo habia
entrado en una etapa de acostumbramiento, yo pensaba esto no termina mds, vamos a estar
asi hasta morirnos. Nosotros estdbamos un poco enojados porque teniamos que trabajar,

porque viajamos en micro y yo tenia a mi vieja y la iba a ver de lejos y ella no queria usar
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barbijo. Era todo un tema de contagiarnos, etc. La incertidumbre de no saber qué va a pasar o

codmo vas a estar. Yo vi un festival que se hizo en Uruguay por streaming.
Entrevistadora: Hicieron un cosquin en agosto por streaming.

Marcelo: ;Hicieron? no sabia nada. Pero como que bueno aprovechas a escuchar un
montén de musica. El primer concierto al que fui presencial fue en la Opera a ver a La
Chancha Muda. Los conoci justo cuando fui a buscar una entrada del Cosquin y habia un
disco que era un libro, lo compre y en octubre del 2021 fue el primer recital después de la
pandemia y en diciembre fui a 4 recitales. En enero del 2022 se produce un estallido del
covid en Cordoba. No queria ir a un camping, si hay mucha gente a ver si me contagio.
Entonces decidi ir a La Falda en una cabafa y tratar de estar lo mas aislado posible. Tenia el
temor no era por contagiarme porque ya tenia dos vacunas, el temor era porque si me
contagiada tenia que quedarme all4 un dia o dos. Yo pensé si me contagio qué hago, digo no
digo, me tomo un cole y me voy? ;Como me voy a sentir? Era una cuestion antes de ir esa
cuestion de contagiarse. Entré al predio bien y senti la adrenalina de lo que es la musicay la
gente y listo vamos para adelante. Hubo cierto temor, habia gente con barbijo, otros no. Habia
de todo y yo traté¢ de cuidarme y hacer las menos relaciones posibles. La vuelta fue terrible,
porque a Cordoba iban 10 micros y a La Falda iba uno. Después me senti bien pero me quedé
en La Falda tranquilo. Cuando fui en micro fui con barbijo todo el viaje y la vuelta también.
Y si alguno se lo sacaba, las personas que iban en el colectivo, les decian que se pongan el

barbijo.
Entrevistadora: ; Vos te consideras mas rockero que otros que van al festival?

Marcelo: No, yo me siento feliz porque veo a la gente feliz, entran corriendo y se
sacan la foto. Yo se que tengo mucho mas rock que muchos de los estan ahi, porque voy a los
recitales desde los 15 afios. Durante la dictadura aca en La Plata fue un lugar durisimo. Habia
alguno lugarcitos que tocaban bandas de rock. Me siento feliz y lo que note en el ultimo mas
que nadie, impresionante la cantidad de chicos chiquitos con sus papas, cantando las
canciones. Y eso es lo que vi el afio pasado que se agotaron las entradas porque Palazzo vio

el negocio del fin de semana largo.

Entrevistadora: ; Te molesta que haya otros géneros en el Festival?
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Marcelo: no me molesta para nada y creo que estd bueno porque los tiempos van
cambiando y si nosotros no vamos evolucionando, yo creo que CR ha ido evolucionando, a
diferencia del Lollapalooza que siempre se mantuvo en la misma linea. Siempre hubo una
diversidad de grupos, y en el Cosquin mucha gente dice que cuando estaba en el Prospero
Molina y tocaban todas bandas de rock, ahora el Prospero Molina es chiquitito, el afio pasado
agotaron las entradas. En un momento dado, cuando empezd6 a tocar Guasones era una masa
o una tropilla de gente, que venia corriendo desde la entrada y yo digo aca nos aplastan a
todos. Creo que la gente que no va son los que critican. Yo por ejemplo al escenario sur no

voy, mi escenario es el norte donde tocan las bandas de rock. Elijo un dia.
Entrevistadora: Consumis comida, bebida o merchandising?

Marcelo: consumo bebida y comida. Entro y lo primero que hago es sacar los tickets,

para poder luego retirar directamente.

Entrevistadora: ;jAlguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Marcelo: Lo unico que destaco es la peatonal que hay al costado, donde se vende
remeras, comida. El afio pasado la Municipalidad estuvo bastante floja porque a los vecinos
no los dejaban vender remeras ni nada y la verdad que encima que tiene que aguantar un
montén de gente, no los dejaban vender. Como anécdota que se haya terminado la cerveza, la
cantidad gente impresionante. Una anécdota es que en un momento dado aparece caminando
Tete de La Renga. Venia un solo en medio de un monton de gente, venia con un vasito de

cerveza y caminando solo tranquilo. Le doy el celular a otro flaco y me saque una foto.

Otra anécdota linda, cuando toco Wos a las 18 hs, la cantidad de chicos chiquititos
subidos a los hombros de los papas cantando sus canciones. Eso me parece que es el valor de
la diversidad musical dentro del festival. Por ahi no lo entiende uno, porque hay gente que
vos les decis Wos y como no tiene cd o discos, sino que tiene musica en tiendas digitales, yo
veo que el guitarrista es excelente, el baterista igual y el bajista es impresionante. El que toca
la guitarra es ingeniero de sonido. Hay pocos profesionales que son de alguna carrera
universitaria que toquen en el rock de la Argentina. (el entrevistado recomienda indagar en el

rock uruguayo).
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Otra cosa que quiero sefialar es el tema de la diversidad en el festival. Para mi
Cosquin Rock es una marca, es como si fuera Mcdonalds, Burger King, Mostaza, dejo de ser
el rock la base del festival, sino que la base del Festival es la musica. El tema de evolucionar
es que toquen distintas, que haya mucha diversidad y que vos puedas ir al escenario que vos

quieras.

14) NOMBRE COMPLETO Gaston Baima
EDAD 36 afios

LUGAR DE PROCEDENCIA Petacas, Santa Fe
ACTIVIDAD LABORAL Empleado Rural
Entrevistadora: ;desde cuando asistis al festival?

Gaston: Fui a todos los Cosquines, hasta el aniversario de los 20 afios, que se hizo en

noviembre.
Entrevistadora: ;Vas siempre acompanado?
Gaston: La mayoria de las veces voy solo.

Entrevistadora: ;Las personas con las que vas al festival, son los que frecuentas

siempre o es un grupo aparte?

Gaston: Voy con personas que me encuentro en el evento y son pocos los que veo

fuera del festival, pero hemos armado un grupo que nos juntamos durante el afio.
Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?

Gaston: Sacando las bandas, encontrarse con amigos de la vida y de conocer gente en
el Cosquin y también encontrarse con gente de hace 8 Cosquin atrds y volver a verse ahi.
Compartir camping, ir al rio. Porque gracias a eso conozco gente de todas las provincias.
Tenemos grupos de whatsapp de gente que conozco y gente que solamente te escribis en el
grupo para tirar datos o informacion y hay otros grupos que me sigo viendo. Durante el afio

nos vemos y siempre hay alguna juntada. Mi mejor amigo del Cosquin es un chico de Corral
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de Bustos. A Veces nos juntamos en Cordoba o un recital de la zona y siempre hay un excusa
para encontrarse. Tambien conoci otras personas de la provincia que estan alrededor de donde

Vvivo yo y tengo cerca San Francisco Cba. y ese es otro punto de encuentro.

Entrevistadora: ;Como haces con la compra de la entrada: compras el abono antes de

saber la grilla o como hacés?

Gaston: En el momento en que eran 3 dias, elegia o los 3 dias o elegia el dia en que
estaba Clro y Los Persas y el dia antes o después. Pero la mayoria de las veces siempre se

entra a los dos dias.
Entrevistadora: ;Entras festival desde las 14 hs?

Gaston: no tipo 5 de tarde se sabe entrar, ya tenemos el grupo del camping que

entramos todos a la misma hora para coincidir adentro y que la mayoria entra a esa hora.
Entrevistadora: ; Tenes algun ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?

Gaston: Comer asado todos los dias. Y te puedo llegar a decir que en el 2022 tengo el
récord de comer asado. Porque fuimos con un amigo mio de Corral de Bustos, llegamos alla
como 10 dias antes. Hace un par de afios que dijimos bueno vamos antes para ver como es la
ciudad sin el Cosquin y como se va a armando todo. Llegan los colectivos, empiezas a ver la
carpita en un lado, empezas a ver gente desconocida caminando en los negocios. Fuimos
como 10 dias antes y nos quedamos a ver cuando se iban todos, claro estuvimos como 20
dias. Comimos 38 asados. Tengo un grupo de WHATSAPP, claro comimos dos asados por
dias. Fue una cosa de locos. Dijimos de ir y no privarse de nada porque siempre ibamos con
la plata justa y entonces habia que decir bueno comemos unos panchos para que salga mas
barato y ese ano veniamos de la pandemia asi que dijimos bueno, todo lo que ahorramos este

Cosquin hay que pasarla.

Entrevistadora: La edicion 2022, significo algo en particular? fueron diferentes a otras

ediciones, luego del confinamiento por la Pandemia de Covid 19?

Gaston: Si fue un poco eso, se termin6 el Cosquin y al mes empez6 la pandemia en el
2020 y ese afio de la pandemia del 20 habia una chica de Espafia y con ella nos seguimos
mensajeando. Queria saber que era el Cosquin y entr6 al predio con nosotros y después yo me

tuve que quedar hasta el ultimo porque queria ver el final, asi que le hicimos la pata a la chica
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y se fue a Espafia chocha. Con mi amigo de Corral de Bustos habiamos ganado las entradas
para el streaming, fue algo raro. Porque uno que va al Cosquin, sentias que nos estabas ahi

con el grupo de amigos, pero que estaban ahi viendolo con ellos.
Entrevistadora: ; Vos te consideras mas rockero que otros que van al festival?

Gaston: No porque nosotros armamos un grupo lindo y vamos a hacer la nuestra. Nos
divertimos nosotros, no se mira eso. Yo solo le aconsejo a los que van a camping, el tema de
la seguridad. Que tengan cuidado de la rifionera abajo de la remera, pero después la otra gente

uno presta atencion.
Entrevistadora: ;Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Gaston: No me molesta para nada porque al haber muchos escenarios, uno va al
escenario en donde estd la banda que le gusta en ese momento. Entonces lo vas armando
cuando tenes la grilla. Voy viendo la banda que me gusta y no me molesta porque no los voy
a mirar a los otros que estan. No me parece mal porque total como uno va a ver lo que a uno
le gusta y no te cruzas con los otros que van a ver otras bandas que a lo mejor no es rock. No

me molesta para nada.
Entrevistadora: cuando entras al festival: ;consumis bebida, comida o merchandising?

Gaston: Si se entra y lo primero que hay que hacer en un Cosquin es comprar los
tickets de la bebida y la comida, Ya tenes que entrar decidido a que queres comer y tomar. Te
explico porque sino después te demoras media hora o mas para sacar un ticket y media hora o
mas para sacar la comida y en todo eso te perdiste una banda. Después si la remera, los
copones, si hay algun llaverito tratas de conseguirla. Copones tengo una cantidad y como no

hace falta consumir la bebida para tenerlos.

Entrevistadora: ;Alguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Gaston: de los ultimos CR del 2020 fuimos y el viernes habia llovido y el sabado
entramos al predio con los amigos y enfrente del escenario empezaron ahora a poner un piso
plastico porque sino antes se hacia mucha tierra con el pogo y todo y faltaba el aire. Entre el
piso plastico y el vip como habia llovido habia un barrial terrible. Teniamos un amigo que es

de Cordoba cap. y agarramos al petiso este el Cérdoba y lo tiramos al barro, empezamos a
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pelear en el barro. No te imaginas como quedamos, hay fotos en la pagina del Cosquin, en los
portales. No te imaginas como quedamos, la gente del VIP nos aplaudia y nos sacaban fotos,
venia otro y te regalaba algo para que tomes, fue terrible eso. Con esa foto, uno del VIP que
nunca pudimos ver quién era, la carga a un portal de musica. Era como una encuesta, algo asi
como la mejor foto de Cosquin o algo asi. Al tiempo nos llaman de una radio de La Plata que
habian sacado la direccién por Instagram y nos habiamos ganado consumiciones para el
proximo Cosquin. Gracias a una persona que no conocemos, habiamos ganado
consumiciones para el otro CR. Estdbamos chochos. Eso fue a la 7 de la tarde y después se
habia acabado toda el agua en el predio para tomar. Yo estaba con una chica de Espafia y me
dice quedate hasta el Gltimo. La gente la miraba a la chica toda cambiadita y me miraban a mi

todo embarrado, nada que ver.

Otra cosa que no me voy a olvidar nunca, en el recital de Ciro y Los Persas si lo
buscas en Youtube, dicen el nombre de todas las localidades, en el 2022 cuando nombres
todas las banderas yo estoy ahi bien enfrente del escenario y aparece la bandera mia que dice
Las Petacas Santa Fe y Ciro lo nombra. Justo estaba TN grabando en Vivo y lo vieron en
todos lados porque me llegaron mensajes de todos lados diciendo que habian nombrado a

todas las banderas.
15) NOMBRE COMPLETO: Ana Fernandez
LUGAR DE PROCEDENCIA: Rosario
ACTIVIDAD LABORAL EMPLEADA
EDAD 34 afios
Entrevistadora: ;desde cudndo asistis al festival?
Ana: Asisto al festival desde el ano 2018.
Entrevistadora: ;Vas siempre acompanado?

Ana:Voy sola pero alla (dentro del festival) me encuentro con amigos y 2 afios

seguidos fui acompanada (ruta, hotel, evento, compartimos todo)

Entrevistadora: ;Las personas con las que vas al festival, son los que frecuentas

siempre o0 es un grupo aparte?
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Ana: Son personas con las que nos conocemos de Rosario y sabemos compartir

eventos y viajes juntos (grupo de amigos)
Entrevistadora: ;Encontras otra motivacion para ir al festival mas alla de la musica?

Ana: Si mucha motivacion mas alla de la musica. Los factores son: verano, 2 dias, el
lugar fisico donde se realiza, el publico de nifios a abuelos presentes, clima, rio y montafias,

la paz de Punilla y su gente.

Entrevistadora: ;Coémo haces con la compra de la entrada: compras el abono antes de

saber la grilla o como hacés?

Ana: Entradas: una vez la compre a una chica que vendia afuera a $600 en la puerta
del evento (hace muchooo), otra vez la entrada oficial en la boleteria de punilla sobre la hora

y desde 2022 compramos el abono en 3 cuotas ni bien salen a la venta.
Entrevistadora: ;Entras festival desde las 14 hs?
Ana: Sabemos entrar pasadas las 15 y antes de las 19 hs.
Entrevistadora: ;Tenes algtn ritual o algo que hagas todos los afios que vayas?

Ana: Ritual no... pero si nos gusta ir al rio, pasear, caminar mucho, compartir algo

fresco en la calle tradicional del ingreso.

Entrevistadora: La edicion 2022, significo algo en particular? fueron diferentes a otras

ediciones, luego del confinamiento por la Pandemia de Covid 19?

Ana: En mi caso trabajo en salud y si senti mucha alegria de volver al cosquin rock,
de compartir con amigos, disfrutamos mucho ... fue como un reencuentro fuerte y emotivo
también nos veiamos contentos xq teniamos entradas para volver a ese mismo predio a ver la

renga a dias proximos de ese cosquin.
Entrevistadora: ; Vos te consideras mas rockero que otros que van al festival?

Ana: Me considero menos rockera... no es comuin verme vestida de remeras negras,
no consumo drogas y alcohol, pero a la tardecita/ noche y si estamos en grupo o andamos en

cole. Me gusta ser responsable y cuidarnos en grupo.
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Entrevistadora: ;Te molesta que haya otros géneros en el Festival?

Ana: Me encanta la presencia de otros géneros... ej: Tiesto este afio. Prefiero las
pelotas, divididos, la vela, don Osvaldo que lamentablemente pato desde el 2019 no esta en el

evento pero no me molesta en absoluto otros géneros .

Entrevistadora: ;Alguna anécdota, algo que te paso en el festival que no te olvides

mas?

Ana: Senti mucha alegria cuando conoci a Eli Suarez (los gardelitos) entre la gente,
disfrut¢ mucho a don Osvaldo en 2019, encontré a un conocido ganando el peso de

malabarista en la peatonal. No tengo recuerdos negativos, todos lindos de cada edicion.
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ANEXO II - Imagenes

Vista Panoramica del Predio desde la Ruta 38

N, i .
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Arco de ingreso al predio sobre Ruta 38
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Antes del ingreso en los puntos de venta de
bebidas alcohdlicas, podiamos encontrar estos carteles para atraer el consumo

En las calles aledanias, se encontraban puestos de bebidas y comida
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En los alrededores del Predio, los asistentes realizaban asados en las veredas y también

muchos dormian en las calles.

Vista de una de las calles laterales al ingreso al predio, donde se observa campings y

estacionamientos apostados en casas de familias.
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[HT .
Calle de ingreso al Predio



124

Escenario Sur
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Escenario Acustico Las Pelotas
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Escenario Norte
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Casita del Blues

Asistentes con remeras de diversas bandas de Rock bailando cumbia en el show de La

Delio Valdez.
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