Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Ciencias Humanas
Departamento de Educacion y Formacion Docente

Licenciatura en Ciencias de la Educacion

Las Promociones del Nivel Secundario de la Ciudad de San Luis y sus Productos

Culturales

Trabajo Final para acceder al titulo de Licenciada en Ciencias de la Educacién

Alumna: Sol Antonella Maldonado Berlo
Registro: 4003415

Directora: Mgter. Lorena Natalia Di Lorenzo
Co-Director: Lic. Emiliano Diaz

San Luis, 2022



Las promociones del nivel secundario de la Ciudad de San Luis y sus productos culturales

1. Resumen

Titulo: Las Promociones del Nivel Secundario de la Ciudad de San Luis y sus Productos
Culturales

Nombre de la autora: Sol Antonella Maldonado Berlo

Directora: Lorena Di Lorenzo. Codirector: Emiliano Diaz

Facultad de Ciencias Humanas. Universidad Nacional de San L.uis.

La presente investigacion se enmarca en el Trabajo Final de Licenciatura en Ciencias de la
Educacion (Plan Ord. 20/99) de la Universidad Nacional de San Luis. Esta tiene por objeto
comprender qué productos de las promociones del nivel secundario de la Ciudad de San Luis
han sido absorbidos por la Industria Cultural para convertirse en simbolo de circulacién y/o
CONsSuMo masivo.

Se describen, examinan y analizan las actividades y los productos culturales creados por las
promociones del nivel secundario que se convierten en recurso de cultura, en relacion al
principio de conformidad e intereses compartidos de tres instituciones de distintos formatos
escolares de la Ciudad.

Para arribar a estos objetivos, se realizo un abordaje cualitativo desde un enfoque interpretativo.
El estudio de la realidad elegida ha sido a traves de entrevistas grupales, entrevistas en
profundidad y fuentes documentales, y desde un analisis a partir de categorias emergentes.

El anélisis se estructura en torno a una macro categoria denominada Efecto Promo, integrada a
su vez por dos ejes: Efecto Promo Afuera de la Escuela y Efecto Promo Adentro de la Escuela,
con sus respectivas subcategorias. La construccién de las mismas ha preservado la naturaleza
textual de los sujetos que han sido parte de la investigacion.

Llegamos a la comprensién del Efecto Promo como una industria a pequefia escala que
homogeneiza, serializa y estandariza tanto la produccion como el consumo de productos y
actividades de cientos de estudiantes de la Ciudad de San Luis. En los relatos de algunas
promociones del nivel secundario podemos visualizar actividades y productos que han sido
absorbidos por la Industria Cultural, para convertirse en simbolo de circulacién y/o consumo

masivo.

Palabras claves: Educacion - Promociones - Industria Cultural - Jovenes - Productos Culturales
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2. Abstract

Title: High School Graduating Classes from San Luis City and their Cultural Products
Author: Sol Antonella Maldonado Berlo
Supervisor: Lorena Di Lorenzo. Co-supervisor: Emiliano Diaz

Faculty of Humanities. National University of San Luis

High School Graduating Classes from San Luis City and their Cultural Products The present
investigation is framed in the major in Education Sciences’ Final Work (Plan Ord. 20/99) at
the National University of San Luis. Its purpose is to understand which products of high school
graduating classes in San Luis city have been absorbed by the Cultural Industry, and eventually
became symbols of massive circulation and/or consumption. The activities and cultural
products created by high school graduating classes that turn into cultural resources are
described, examined and analyzed in relation to the principle of conformity and shared interests
of three institutions of different school formats in the City. In order to meet these objectives, a
qualitative approach was applied in our study, conducted from an interpretive perspective. The
investigation of the chosen context was carried out through group and in-depth interviews,
documentary sources and an analysis of emerging categories. The analysis is structured around
a macro-category called Graduation Effect, which comprises two axes: Outside-the- School
Graduation Effect and Inside-the-School Graduation Effect, along with their respective
subcategories. The construction of these categories preserved the textual nature of the subjects
who were part of the investigation. We finally understood the Graduation Effect as a small-
scale industry that homogenizes, serializes, and standardizes both the production and
consumption of products, and the activities of hundreds of students in the city of San Luis. In
the narratives of some high school graduating classes, we can visualize activities and products
that were absorbed by the Cultural Industry to become symbols of massive circulation and/or

consumption.

Key words: Education — Graduating Classes — Cultural Industry — Youth — Cultural Products
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3. Introduccidn

En la Ciudad de San Luis transitar sexto afio y vivir la promocion es una de las etapas
mas esperadas por la mayoria de los jovenes escolarizados. Mas alla de ser la culminacién de
la formacion obligatoria y el Gltimo afio del nivel medio, se dan en paralelo multiples practicas
escolares y extraescolares que buscan hacer de esta experiencia algo Unico.

El altimo afio del nivel medio es un periodo temporal breve; un ciclo lectivo que genera
encuentros entre lo escolar y lo extraescolar, involucra lenguajes y significados propios. La
promocidn se constituye como un fendmeno que afio a afio interpela a cientos de juventudes.

Este trabajo tiene por objeto comprender qué productos de las promociones del nivel
secundario de la Ciudad de San Luis han sido absorbidos por la Industria Cultural para
convertirse en simbolo de circulacion y/o consumo masivo. En esta investigacion cualitativa
de enfoque interpretativo, se describen, examinan y analizan las actividades y los productos
culturales creados por las promociones del nivel secundario que se convierten en recurso de
cultura, en relacion al principio de conformidad e intereses compartidos de tres instituciones
de distintos formatos escolares de la Ciudad.

En este marco, el Trabajo Final se estructura en cuatro capitulos, que recorren los temas
considerados centrales para comprender el objeto de estudio.

El primer capitulo se constituye con el marco tedrico y antecedentes de investigacion,
integrado por los conceptos de Juventudes, Industria Cultural, Productos Culturales y Recurso
de Cultura. Desde la eleccion de los antecedentes hasta las reflexiones a las que hemos arribado
son el resultado de un trabajo hermenéutico de vigilancia epistemoldgica constante. Asimismo,
asumiendo el desafio, hemos buscado recuperar el trabajo colectivo de equipos de investigacion
geopoliticamente cercanos. En este sentido, esta investigacién pretende ser un aporte
interdisciplinario entre educacién y comunicacion.

El segundo capitulo refiere a las cuestiones metodoldgicas que han sido sostén de la
investigacion y nos han permitido conocer la porcion de la realidad que nos incumbe desde un
disefio cualitativo, interpretativo y flexible, para abordar el objeto de estudio planteado desde
su situacionalidad historica.

El tercer capitulo presenta el analisis de la informacion, compartiendo las categorias
emergentes a partir de la informacién recolectada, las figuras de sintesis y las reflexiones

finales.
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El cuarto capitulo estd conformado por los anexos, integrado por los guiones y las
transcripciones de las entrevistas grupales y de las entrevistas en profundidad. Ademas, se

comparten los primeros caminos transitados en el analisis.
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4. Antecedentes

Indagar acerca de autores que han desarrollado temas de investigacion afines, enriquece
la mirada acerca de la situacién particular de la realidad que nos incumbe. Abordar la nocién
de Industria Cultural tiene una vasta amplitud de antecedentes. Sin embargo, desde el &mbito
educativo representa un desafio interdisciplinario, ya que esta tension conceptual se encuentra
en procesos de construccion. Asimismo, después de algunas busquedas, se han seleccionado
antecedentes desde el campo de la comunicacion; son producciones y saberes locales que se
consideran importantes revalorizar por su aporte tedrico, poniendo de manifiesto su incipiente

abordaje desde el campo educativo.

El primer antecedente elegido es el proyecto de investigacion PROICO N° 04-0218 de
la Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad Nacional de San Luis (UNSL), llamado
“Estudios de Comunicacion en Argentina. Abordajes y trayectos en torno a la produccion
cultural”. El proyecto centra su estudio en torno a la nocién de produccién cultural. En un
trabajo publicado en el Anuario de Investigacion de la misma casa de estudios, en el afio 2019,
titulado: “Estudios de Comunicacion en Argentina. Abordajes y trayectos en torno a la
Producciéon Cultural (PROICO N°04-0218)”, se evidencia el trabajo de investigacion
desarrollado a partir de indagaciones tedricas y conceptuales vinculadas a la nocion de
producciones culturales. Por un lado, se llevo a cabo un trabajo de lectura, escritura y revision
individual, y, por el otro, encuentros de discusion donde emergieron distintas lineas de

abordaje.

A partir del trabajo realizado, se pudieron elaborar distintas lineas de abordaje: la
produccion cultural como intervencion politica, cultural y/o comunicacional; la produccion
cultural desde un abordaje culturalista; la produccién cultural como proceso configurador en
los ambitos académicos, investigativos y culturales. Finalmente, el proyecto busca instalar la
pregunta por la produccion cultural en el orden de la investigacion en comunicacion.
Asimismo, también pretende pensar una articulacion entre trayectos de pensamiento,
perspectivas tedricas y dinamicas del campo. Esto ultimo es un sustento sumamente interesante
para esta investigacion ya que nos permite entablar algunas articulaciones que enriquecen el
trabajo con nociones propias de la comunicacion para investigar en educacion, por tanto,

emerge la interdisciplinaridad entre comunicacion y educacion.
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En segundo lugar, es pertinente mencionar la investigacion de Roberta Penna,
desarrollada en el afio 2018 para obtener el titulo de Licenciatura en Comunicacién Social de
la Facultad de Ciencias Humanas, UNSL. El Trabajo Final se titula: “Arte e Industria Cultural.
Un abordaje de las obras ‘Las dos Fridas’ y ‘Viva la vida, sandias’ de Frida Kahlo”. Resulta
un antecedente de investigacion de tipo documental. Penna se propuso realizar una
interpretacion de las obras de Kahlo en dialogo con la Industria Cultural. El trabajo planteo de
qué manera, en qué contextos y con qué consecuencias las obras mencionadas fueron
absorbidas por la Industria Cultural para convertirse en imagenes/representaciones de
circulacion masiva. Finalmente, el Trabajo Final buscoé aproximarse a la comprension de la

relacion entre arte e Industria Cultural.

La investigacion giro en torno al anélisis de tres obras filmicas sobre la vida y la obra
de la artista mexicana: Frida, Frida Kahlo-Between passion and pain e Historias de vida: Frida
Kahlo. En la primera pudo advertirse la emergencia de las siguientes categorias: lo
cosmopolita/producto cosmopolizado, publico, trastocamiento, musicalizacion, exhibicion,
collage. En la segunda, lo cosmopolita/producto cosmopolizado, las voces, lo dual en Frida,
archivo, musicalizacion y el pablico como instancia de reconocimiento. En la tercera, la voz
de lo mexicano, la voz de los no especialistas, el publico como instancia de reconocimiento,
contraste y musicalizacion. A partir de las categorias enunciadas, la investigacion advirtio
sobre similitudes y diferencias entre los productos analizados. Sin embargo, coincidio en la
existencia de estrategias de produccion en la industria que transformé el producto en algo
cosmopolizado. Proceso bajo el cual la Industria Cultural jerarquizo la ampliacion en el nimero
de destinatarios posibles y la despojé de su verdadero significado cultural mediante la

homogeneizacion y la universalizacion del mismo.

Este antecedente es sumamente valioso para nuestra investigacion ya que, ademas de
ser local, su objeto buscd tensionar los modos a partir de los cuales la Industria Cultural absorbe
distintas obras. Esto se asemeja a la indagacion que realizamos en torno a transitar el ultimo

afo del nivel secundario.

Por ultimo, se considerd de especial interés la investigacion llevada a cabo por Rosana
Grun, en la Universidad de Buenos Aires, en el afio 2012, titulada “Adolescentes y practicas
culturales entre lo escolar y lo extraescolar. Una experiencia en una escuela de nivel medio de
Buenos Aires”. La misma se tratd de una investigacion de caracter exploratorio descriptivo

cualitativo. Para el relevamiento de la informacién se recurrid a encuestas con cuestionarios
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semiestructurados y entrevistas. Se utiliz6 un muestreo intencional y se hizo la seleccion, segun
los criterios identificados como los mas pertinentes para posibilitar dicho estudio. Se considerd
que las significaciones imaginarias producen enunciados, y que esos enunciados pueden ser
reconocidos como discursos. Para el estudio de los mismos, se utilizd una perspectiva

hermenéutica.

El tema a estudiar, si bien se sito en el &ambito extraescolar atraveso el escolar, ya que
las practicas culturales ejercidas por los jovenes acontecen en la ciudad, en multiples y diversos
espacios, tiempos y subculturas que también traen a las instituciones educativas. Desde esta
propuesta, la investigacidn busco precisar como perciben los adolescentes esas culturas que
ellos mismos producen. Explorar esta tematica permitio reconocer la diversidad de practicas, y

pensar a futuro nociones que interpelen las formas existentes de ensefianza y de aprendizaje.

En dicha investigacion se arribo a las siguientes conclusiones: la escuela es criticada
por su gramatica tradicional; se valoran otras practicas realizadas fuera del espacio escolar y
las diferentes comunidades de aprendizaje; se marca la necesidad de apertura de la escuela a
esas experiencias culturales, asi como su condicion de garante de nuevas ensefianzas para todos
y todas; algunos de los sujetos de aprendizaje se convierten en sujetos autbnomos y activos que
ponen en marcha diferentes recursos psicolégicos; se superé la dicotomia escolar/no escolar
creando nuevos puntos de articulacion y/o unidad; se sefialaron como importantes otros
dispositivos pedagogicos que ampliaran y/o superaran la oferta curricular; se marcé la
importancia de los diferentes espacios que posibiliten una salida de la endogamia, sin

desconocer la importancia de lo familiar.

Este antecedente aportd a la investigacion la posibilidad de concebir los espacios
escolares y extraescolares como un continuum donde lo extraescolar y el encuentro entre
jévenes enriquecen o no, las practicas escolares. Invita a repensar la importancia de conocer y
entender las significaciones de las culturas juveniles que se dan por fuera y dentro del sistema

educativo.

Consideramos que cada uno de los antecedentes elegidos aportan desde su perspectiva
singular componentes sumamente valiosos que en la construccion conjunta enriquecen el

objeto de estudio abordado.
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5. Justificacion del Problema de Investigacion

La escuela es una de las instituciones mas masivas y tradicionales de la sociedad, en
algun momento de la vida todos hemos tenido alguna experiencia escolar. Sin embargo, la
sociedad se transforma constantemente. Por tanto, estudiar sus tensiones actuales nos permitio
conocer, reflexionar y construir conocimientos acerca de aristas de reciente emergencia en
educacion.

Por ello, fue fundamental indagar acerca de qué productos de las promociones del nivel
secundario de la Ciudad de San Luis fueron absorbidos por la Industria Cultural para
convertirse en simbolo de circulacion y/o consumo masivo. Este interrogante nos posibilit6
conocer los entramados que se circunscriben a la realidad educativa del presente.

Pensar la Industria Cultural en relacién a las promociones escolares ha sido un desafio
y una necesidad. En primer lugar, nos referimos al desafio de construir conocimientos a partir
del entrecruzamiento de conceptos de distintos campos disciplinares. Pero también a la
necesidad de tomar en cuenta las herramientas y nociones del campo de la comunicacion y de
la educacidn para poder hacer un ejercicio hermenéutico complejo de los fendmenos que hoy
atraviesan a la escuela. La intencion que perseguimos con el desarrollo de esta investigacion
fue, principalmente, poder generar un aporte al campo de la educacion, pero también reforzar
las précticas de investigacion interdisciplinarias con el fin de enriquecer ambos campos de

estudio a través de la produccion de nuevos conocimientos.

6. Objetivo de Investigacion

6.1 Objetivo General

Comprender qué productos de las promociones del nivel secundario de la Ciudad de
San Luis han sido absorbidos por la Industria Cultural para convertirse en simbolo de

circulacion y/o consumo masivo.

6.2 Objetivos Especificos

- Describir los diferentes productos culturales creados por las promociones del nivel

secundario de la Ciudad de San L.uis.
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- Examinar los productos culturales creados por las promociones del nivel secundario de
la Ciudad de San Luis, en relacién al principio de conformidad e intereses compartidos.
- Analizar qué actividades de las promociones del nivel secundario de las escuelas de la

Ciudad de San Luis se convierten en recurso de cultura.

7. Marco Teo6rico

El presente marco tedrico ha sido elaborado a través de un proceso reflexivo y
hermenéutico en base a los emergentes y necesidades de la investigacién, hasta lograr la
constitucion de nodos de saberes que han sido sustento para el anlisis e interpretacion de los
datos recolectados. De esta forma, se compone de los siguientes apartados:

- Juventudes
- Industria Cultural
- Productos Culturales

- Recurso de Cultura

7.1 Juventudes

Hablar de juventudes y adolescencias no remite a lo mismo. Desde la perspectiva de
Débora Kantor (2008) entendemos que, aunque ambos términos hacen referencia a un periodo
de la vida, las adolescencias se vinculan a sujetos de otros tiempos, de instituciones escolares
solidas. Las juventudes, en cambio, se ubican en un aqui y ahora, que describe las logicas
sociales de la incertidumbre en las cuales tienen lugar los sujetos de la sociedad actual. De esta
forma, ambas nociones aparecen como producto del entramado social complejo que configura

sujetos y practicas constantemente.

El término adolescente puede ser visto como un modelo de sujeto escolarizado, a partir
del acceso a determinados bienes y practicas que lo distinguian de otras generaciones. Al ser
una etapa generacional delimitada por factores econdmicos es posible afirmar que, hoy en dia,
cada vez menos sujetos pueden acceder a ella o disfrutarla. Por lo cual, la nocién de jovenes
surge en un sentido amplio para acaparar todas las formas de transitar las juventudes,

entendiendo que no existe un tnico modelo.

Desligandose de responsabilidades, las politicas publicas se orientan hacia los jévenes
desde la diversidad y la eleccién de un propio camino, como un modo de legitimar la
desigualdad. Distinguiendo y prolongando algunas juventudes con oportunidades de acceso y

consumo'y, por el otro, desplazando y limitando las posibilidades de miles de jévenes. Lo joven
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se presenta como una cultura tentadora y sumamente comercial por dentro y fuera de la escuela

que acapara la mirada de todos los sectores sociales y se ofrece acorde a las posibilidades.

Pensar en la juventud y en la diversidad/desigualdad de la oferta que existe en la
sociedad nos remite a pensar si es posible hablar de juventud o juventudes. Siguiendo el
pensamiento de Villa Sepulveda (2011), la juventud puede ser entendida como un hecho de
origen bioldgico que tiene lugar en los seres humanos y puede corresponderse a ciclos etarios
determinados. Por lo tanto, si bien es una condicion transitoria, resulta ser muy significativa y
tiene su impacto en el resto de las generaciones que integran la sociedad. Por lo que este periodo
que sienta sus bases en lo natural se encuentra complejizado y entrelazado a partir de las
condiciones y significaciones sociales que son parte de la condicion juvenil. Es decir, mientras
que la juventud tiene que ver con los fendmenos bioldgicos que acontecen en el ser humano,
lo juvenil son los distintos sistemas de relaciones sociales y significaciones que permiten forjar

una identidad social.

En esta compleja trama de vinculaciones entre lo social y lo biolégico han coexistido a
lo largo de la historia y en la actualidad distintas juventudes, como condiciones construidas y

determinadas histéricamente por diversas variables.

Lo juvenil es producto de luchas intergeneracionales y sociales, de ellas, se derivan
multiples construcciones de significados y formas de vivir el ser joven. Esta nocion, se
encuentra en permanente movimiento como resultado de luchas constantes entre las distintas
generaciones para revalidar y transformar constantemente el imaginario (Villa Sepulveda,
2011).

La diversidad de juventudes existentes nos remite a comprender que no es posible
hablar de un grupo homogéneamente constituido, y que, por lo tanto, los intereses que los
motivan son distintos. Asimismo, tal como plantea Bourdieu (2002), las relaciones entre la
edad bioldgica y la edad social son sumamente complejas, al plantear que, si bien las distintas
etapas de la vida se sustentan en lo bioldgico, en realidad se construyen en el campo de lo social

y esto es especifico de la cultura y la época donde se produce el desarrollo.

Para finalizar, recuperamos la siguiente cita de Kantor que caracteriza las juventudes:
“Las adolescencias y las juventudes siempre fueron «nuevasy; ellos/as son «los nuevos» entre
nosotros, como nosotros fuimos los nuevos para los de antes. Son —fuimos— el relevo, el
recambio. Por lo mismo, son —como fuimos, como otros fueron antes, como otros seran luego

para ellos— dificiles de entender, provocadores, fragiles y prepotentes, ddciles y resistentes,
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curiosos y soberbios, desafiantes, inquietos e inquietantes, obstinados, tiernos, demandantes e

indiferentes, frontales y huidizos, desinteresados...” (2008 p. 16)

7.2 Industria Cultural

En el estudio de las teorias criticas, la Escuela de Frankfurt, fundada en 1923, puede ser
entendida como su casa matriz. Sin embargo, la llegada del nazismo paraliz6 los avances del
centro de estudios y es recién a partir de 1950 que pueden reanudarse. Con Max Horkheimer
como director, la Escuela de Frankfurt hace grandes avances en teoria critica, buscando abordar
las nuevas tematicas que recogen las dindmicas propias de la sociedad de la época, tales como
la Industria Cultural, entre otros (Wolf, 1987) .

Entendiendo la sociedad como un todo, la teoria critica mira el conjunto de relaciones
desde su complejidad y, a partir de distintas perspectivas, buscé resaltar el caracter histérico

del objeto percibido y del 6rgano perceptivo.

Industria Cultural es un término empleado por primera vez en la Dialéctica de la
[lustracion publicado en 1947. La nocion sustituye el término “cultura de masas” ya que se
abandona la concepcion de que la cultura surge espontadneamente de las propias masas,
entendiendo que, a partir de la Industria Cultural, es el sistema el que condiciona las
necesidades, los productos, los modos de consumo y sus procesos de fruicién, asi como la
autonomia del consumidor (Wolf, 1987). Adorno y Horkheimer advierten que la Industria se
ha hecho parte de cada una de las aristas de la vida y que cada actividad social es atravesada
por actos de consumo como caracteristica fundamental de la cultura contemporanea (Rivera,
2008).

De este modo, la nocion de Industria Cultural se entiende como un proceso que
industrializa y convierte en mercancia diferentes hechos y manifestaciones culturales a través
de la repeticion y produccion en serie de la cultura, atentando contra el potencial emancipador
de la sociedad (Entel, 2004).

“La maquina de la Industria Cultural rueda sobre si misma: ella es quien determina el

consumo y excluye todo lo que es nuevo, lo que se configura como un riesgo inutil...” (Wolf

1987, p. 95).
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En este momento, prima como rasgo caracteristico del individuo la falta de autonomia.
El consumidor no es soberano como cree, sino que pasa a ser objeto del consumo y los
mecanismos productivos. Los productos que consume son reproducciones del propio proceso
de trabajo, necesidades disciplinadas y dirigidas por una industria que adecua los procesos

productivos a su ritmo.

Formas de pensar el mundo y vincularse se vuelven acorde a las producciones culturales
que se realizan de forma masiva e industrializada. Ver la verdad representada, dirdn Adorno y
Horkheimer, convierte a la sociedad en reafirmante de practicas existentes sin dejar espacio
para generar acciones auténticas y diversas. Esta cultura atravesada por lo mercantil reduce las

heterogeneidades para establecer igualdades abstractas (Entel, 2004).

La cultura mercantilizada es cosificada y despojada de sus elementos que la hacen
Unica. En este contexto, la diversidad cultural es repensada desde lo mercantil, ofreciendo una
produccion industrial especifica de bienes para cada sector, de modo que prevalece una
estandarizacion y tendencia a la homogeneidad como premisas basicas del modo de
produccion: “La Industria Cultural —por medio de la produccién estandarizada de la

diferenciacion— otorga al publico la posibilidad aparente de "elegir"” (Entel, 2004, p. 119).

Como parte de esta sociedad, tenemos la sensacion de la libertad de eleccion, sin
embargo, estas han sido previamente delimitadas por el mercado. La Industria Cultural conoce
a su publico y sus necesidades, generando alternativas aparentemente democraticas, ofreciendo

una multiplicidad de opciones.

7.3 Productos Culturales

En el estudio de la Industria Cultural es necesario hablar de productos culturales, ya
que éstos son los que permiten el accionar de la industria. Los productos culturales son objetos
universales, estdndares y carentes de espiritu propio; sirven de sostén a la ideologia de la
Industria Cultural (Adorno y Morin, 1967).

Los productos culturales son fabricados en la inmediatez de los tiempos y buscan un
consumo distraido que exige la aprehension adecuada, pero a la vez prohiben la actividad
mental del espectador, paralizan la creatividad y la autonomia. Son creados en un lenguaje
estandar y universal que debe tener la capacidad de recepcionar y satisfacer las necesidades

institucionalizadas de los sujetos (Wolf, 1987). En este sentido, la Industria Cultural a través
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de la manipulacién de sus publicos y la estereotipacion anticipa y organiza experiencias de la

realidad social que llevan adelante los sujetos.

En un primer momento, los productos culturales tenian como premisa poder transmitir
la satisfaccion a través del beneficio inmediato. Sin embargo, el verdadero beneficio del
producto cultural radica en la ideologia transmitida, es decir, el consumidor se convierte en
objeto, mientras que el comerciante se mueve con el principio de la comercializacion y no tanto
en su propio contenido y construccidn exacta. El producto aparece autonomo de espiritu, en el

deseo de alcanzar la inmediatez del efecto (Adorno y Morin, 1967).

Asimismo, los productos culturales son universales, ya que buscan reunir a los
consumidores mas alla de sus clases sociales, géneros, etnias, entre otros. De esta forma, en su
interior acontecen dos fendmenos: heterogeneidad y homogeneidad. El primero, sucede en la
reconstitucion de las estratificaciones y nuevas diferenciaciones dadas por la “libertad” de
gustos y elecciones. El segundo ocurre en la homogeneizacidn de las costumbres que se vincula

a la identidad de los valores de consumo y al orden establecido por el statu-quo.

Esto quiere decir que la Industria Cultural reordena a sus sujetos a través de normas
implicitas, aceptadas sin objecion y sin analisis a priori, conduciendo a un statu-quo que exhorta
a través de sus productos a la conformidad, el consentimiento general y los intereses
compartidos con sensaciones de alivio y compensacién, teniendo como consecuencia la
debilidad del yo. “En todos sus campos se confeccionan, mas o menos de acuerdo a un plan,
los productos que se estudian para el consumo de las masas y que determinan en gran medida

ese consumo” (Adorno y Morin, 1967, p.9).

Los productos culturales se crean a partir de una técnica interna vinculada a sus propias
I6gicas de produccion industrial pero también, de una técnica externa orientada a la distribucién
y reproduccion mecanica, en ella radica el espiritu ideolédgico de la Industria Cultural. Es por
ello que es un factor dominante del espiritu de los productos culturales que radica su ideologia
en cada objeto y producto cultural, fijando ideas sobre lo que debe ser y como debe ser,
disfrazando el verdadero fendbmeno social a través de lo estético. Es asi como el producto
cultural se produce en generalidades que buscan la armonia, siendo objeto incompatible con
las particularidades y en mas de una ocasion con los intereses genuinos de los sujetos (Adorno
y Morin, 1967).
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7.4 Recurso de Cultura

A partir del siglo XVIII, en la cultura se manifiestan todas las acciones vinculadas a la
esfera publica de la vida en sociedad. Sin embargo, es recién durante el siglo XI1X y XX que
la cultura pasa a ser entendida como el medio que permite la internalizacion del control social

a traves de la disciplina (Yudice, 2002).

En la actualidad, afirma Yudice (2002), se da un doble proceso. Por un lado, la cultura
se ha expandido al &mbito econémico y politico, mientras que, por el otro lado, las nociones
convencionales de cultura han sido vaciadas. En este contexto globalizado, entendemos a la

cultura como un recurso.

En este sentido, la cultura en el entramado de la sociedad capitalista remite a pensar en
un capitalismo cultural, entendiéndolo como el uso creciente de la cultura en las cuestiones
referidas al mercado y a la distribucion de bienes simbolicos en el comercio mundial. “La
cultura se ha convertido simplemente en un pretexto para el progreso sociopolitico y el

crecimiento economico” (Yudice, 2002, p. 23)

Cabe destacar la arista material de la cultura, la cual se refiere a la inscripcion que la
misma tiene en las formas de conductas sociales. Afirma Bennett (1995 como se citd en Yudice,
2002) se ha demostrado que la cultura proporciona un valor humano propio de la inscripcion
material en las formas de conducta, ejemplificando lo sucedido a partir del cambio de
comportamiento de las personas que frecuentan escuelas y museos y en las que se percibia una
modificacion en sus formas de caminar, hablar, vestirse, entre otros. La cultura puede ser la via

para la internalizacidn de practicas y consumos concretos en determinados momentos.

Yudice afirma que: “los usos politicos de la cultura para promover una ideologia
especifica, sea con fines clientelistas o para obtener favores en las relaciones...” (2002, p.24)
tienen un papel central en la cultura en cuanto via que posibilita la difusion y acumulacion de

capitales que favorecen los procesos de globalizacion.

La cultura como recurso es un rasgo propio de la vida contemporanea que refiere a las
pautas simbdlicas e interpretaciones previas que acompafian y dan coherencia a las actividades
de los grupos sociales. Asi es como desde esta l0gica, la cultura busca multiplicar las ganancias

y a la vez dotar de nuevos derechos y necesidades a los sujetos, promocionando o
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descalificando distintas practicas y estilos de vida acorde a la conveniencia politica econémica

del contexto.

Yudice aporta la nocion de performatividad para abordar la coyuntura entre la cultura
y el modo en que esta es practicada en el contexto actual, es decir, “la nocion de
performatividad entendida mas alla de la instrumentalidad, como el modo en que se préactica
cada vez mas lo social” (2002, p.43). La cultura como un recurso nos lleva a plantear su
performatividad, es decir, el modo en el que esta se vincula con las aristas econdmicas y

politicas y se convierte en recurso para ser practicada en lo social.
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CAPITULO I1

Decisiones Metodolégicas
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8. Decisiones Metodologicas

8. 1 Tipo de Estudio

El desarrollo de esta investigacion fue abordado desde una perspectiva interpretativa,
que nos permitié comprender como los productos de las promociones del nivel secundario de
la Ciudad de San Luis han sido absorbidas por la Industria Cultural para convertirse en simbolo
de circulacion y/o consumo masivo. Trabajamos desde la Idgica cualitativa que propone
Cifuentes Gil (2011), con la intencion de ver los procesos interactivos circunscritos en la
compleja realidad social, a través de realizar una comprension situada, particular y
significativa; se pudo explorar el entramado de relaciones existentes entre los sujetos y el

contexto de interés.

A partir de lo escrito por Mendizabal (2006) esta investigacion ha sido flexible, si bien,
ha sido un proceso orientado hacia un objetivo, estuvo abierto a lo inesperado, como fue la
pandemia producto del virus SARS COVID-19, donde todas las actividades escolares
recurrieron a planes de contingencia y emergencia ante la incertidumbre y la repentina

necesidad de aislamiento social y obligatorio.

En este marco el disefio flexible nos permitio realizar pequefios movimientos a partir
de las situaciones inesperadas que resultaron enriquecedoras para la experiencia. En un primer
momento, la incertidumbre generada por la continuidad de clases de forma remota debido a la
pandemia fue una amenaza para la continuidad de la investigacion, debido a la dificultad para
contactarnos con las instituciones y pautar encuentros con las promociones. En un segundo
momento, con la vuelta de la presencialidad cuidada muchas escuelas resultaron reticentes a la
visita de una entrevistadora externa. Las promociones asistian de forma reducida y mediante
estrictos protocolos a clases, sin embargo, pasada la mitad del afio 2021, la vuelta a la
presencialidad plena permitié un reencuentro entre todos y se facilito el acceso a algunas
instituciones. La alegria del reencuentro se vio reflejado en la informacion recolectada y en la

predisposicion de los jévenes por participar del instrumento.

Asimismo, la flexibilidad nos posibilitd sumar conceptos tedricos, a lo ya aportado en
el marco teorico, profundizando el trabajo con las categorias emergentes que en un primer
momento fueron Efecto Promo: Las promos en la Ciudad de San Luisy La Promo y la escuela:

la génesis. La primera contenia las subcategorias mostrarles a otros: “ser la mejor”, abran los
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ojos todo es plata, te identificas con otras cosas qué antes no te identificabas. Los objetos de

las promos, trapiche nos unio (las acciones de las promos).

Mientras que, en el segundo momento de analisis, se evidencio la emergencia de las
subcategorias: La promo Yy la escuela: la génesis. Con las subcategorias: Entre las fiestas y los
contenidos escolares: un sexto mas liviano, Dejar tu huella (institucional) (ver en Anexo 1V

cuadros iniciales de anélisis).

El trabajo hermenéutico realizado con esas primeras categorias en conjunto con el
marco tedrico construido nos guio hasta una segunda instancia de analisis donde las categorias
fueron profundizadas, emergieron dos ejes de analisis y confluyeron en las figuras de sintesis

de la segunda etapa de analisis (ver Anexo IV cuadros iniciales de analisis )

Finalmente, después de un proceso comprometido y reflexivo arribamos a la version

final del analisis presente en los siguientes apartados de esta investigacion.

Cabe destacar que las figuras de sintesis construidas en el analisis han sido una
elaboracion propia para esta investigacion. Su creacion fue a través de la plataforma canva con

iméagenes de libre acceso obtenidas en dicha pagina.

En cuanto a las fotografias contenidas en esta investigacion, es preciso mencionar que
no se corresponden a los sujetos y promociones que han sido parte de este estudio. Estas han
sido compartidas por parte de sus propietarios con el fin de quedar plasmadas en esta

investigacion.

8. 2 Contexto de estudio, acceso al campo y seleccion de participantes

El campo de estudio de esta investigacion abarcd distintas instituciones de la Ciudad de
San Luis. La seleccion de las mismas respondié a un criterio tedrico en el que se busco tensionar
instituciones diversas en cuanto a sus formatos, finalmente se pudo acceder a una escuela
publica de gestion privada, otra publica de gestion nacional y una pablica de gestién privada
confesional, para analizar los procesos de homogeneizacidn/heterogeneidad propios de la

Industria Cultural.

La eleccion de estas, no fue al azar como mencionamos antes, debido a la situacion de
emergencia sanitaria producto de la pandemia la posibilidad de acceso a distintas instituciones
fue restringida, por lo que se priorizaron las escuelas en las que hubo contactos informales

como colegas que permitieron acceder y mantener un contacto. A los fines de esta

Sol Antonella Maldonado Berlo 22



Las promociones del nivel secundario de la Ciudad de San Luis y sus productos culturales

investigacion, han sido denominadas: Escuela A (EA), Escuela B (EB) y Escuela C (EC). En

esta Ultima se entrevistaron dos cursos, siendo sus codigos de agrupamiento (EC1y EC2).

La Escuela A, es una institucion publica de gestion privada, laica y mixta. Ubicada
dentro de las cuatro avenidas principales (Av. Espafia, Av. Lafinur, Av. Sucre, Av. Julio A.
Roca) de la Ciudad de San Luis. Cuenta con nivel inicial, primario y secundario en un mismo
edificio y estad conformada por una division por afio. Posee una matricula aproximada de 317

estudiantes.

En cuanto a su aspecto fisico y edilicio, la caracterizamos por la amplitud de sus
espacios. Cuenta con salones de uso mdltiple, patio interno y externo y pasillos que funcionan
como galerias de obras hechas por los mismos alumnos. Cada aula tiene aire acondicionado,
televisor led, parlante y micr6fono, mesas grupales (divididas a partir del protocolo COVID-
19). El edificio general se encuentra en proceso de ampliacion.

En cuanto a su organizacion pedagogica-curricular, la institucién aborda la formacion
de sus alumnos desde la perspectiva latinoamericana, a partir de la filosofia de la liberacion, la
otredad y la diversidad. Favoreciendo el estudio de las distintas disciplinas como historia,
lengua, geografia, epistemologia, arte, entre otros, a través de autores latinoamericanos.
Ademas, esta institucion describe como una de sus actividades centrales y caracteristica las
jornadas de pensamiento critico, donde los grupos de estudiantes de todos los niveles, se retnen
y a través de distintas obras artisticas y académicas reflexionan, expresan y discuten cuestiones
sociales, ambientales e institucionales. El nivel secundario se compone por: ciclo basico y ciclo
orientado en ciencias sociales.

Acerca de sexto afio 2021, es un curso integrado por 29 alumnos en su mayoria mujeres.
Segun algunos profesores, es un curso que ha ido conformandose en los ultimos afios, algunos
estudiantes se han incorporado este afio y el anterior cuando transitamos el plan de contingencia
a partir del virus COVID-19, en este sentido, se remarcan algunas debilidades entorno a la

integracidn de sus actores como un todo.

La Escuela B, es una institucion publica de gestion privada confesional de gran
tradicion en la Ciudad de San Luis, con mas de cincuenta afios de trayectoria, ha estado
histéricamente dedicada a la formacion de mujeres. En los ultimos afios y adaptandose a las
demandas sociales, ha convertido su matricula en mixta a partir del afio 2021, de forma
escalonada por lo que aun existen cursos integrados exclusivamente por mujeres. Con dos

divisiones por afio, estd conformada por nivel inicial, nivel primario y nivel secundario
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orientado en ciencias sociales y en ciencias naturales®. En cuanto a la organizacion pedagdgica-
curricular, el proyecto educativo de esta institucion se adhiere a los lineamientos y disefios
curriculares provinciales, con un enriquecimiento curricular de formacion religiosa y espacios
de definicidn institucional orientados a la preparacién para la universidad a través de espacios
curriculares de definicidn institucional orientados a la formacion en filosofia, epistemologia y

cultura.

Espacialmente se ubica en el microcentro puntano a pocas cuadras de la peatonal. En
cuanto a sus caracteristicas fisicas y edilicias, el aspecto exterior de la institucion difiere de su
aspecto interior. Por fuera, si bien se encuentra mantenido pasa desapercibido con el paisaje de
la Ciudad. Sin embargo, en su interior, se trata dos edificios de gran porte con patios internos

y un estilo muy clasico colonial.

En los acercamientos a esta escuela, se pudo apreciar la presencia de televisores con
acceso a internet en las aulas. Por lo percibido, el ambiente en general es muy ordenado,
tradicional y sencillo. En cuanto a las caracteristicas de la division de sexto afio 2021
orientacidn en ciencias sociales, era un grupo integrado exclusivamente por aproximadamente

28 mujeres, algunas comparieras desde nivel inicial y hasta incluso hermanas.

Por ultimo, la Escuela C es una institucion de gestion pablica que depende de la
Universidad Nacional de San Luis, es mixta y de gran tradicion en la Ciudad de San Luis. Con
mas de cien afios de trayectoria, se encuentra ubicada al interior de las cuatro avenidas
principales de la Ciudad y esta conformada por una matricula que supera los mil alumnos entre
nivel inicial, primario y secundario. Especificamente en el nivel secundario cuenta con tres
orientaciones en: ciencias sociales, ciencias naturales y ciencias de la administracion, siendo
dos divisiones por afio. Un dato que caracteriza a la institucion educativa es que la division del

ciclo orientado se produce a partir de quinto afio.

En cuanto a la organizacion pedagogica-curricular esta institucion sigue los
lineamientos nacionales y provinciales, pero también de la Universidad Nacional de San Luis
al considerarse una escuela preuniversitaria. Trabaja con multiples proyectos en simultaneo,
tales como: el programa TED, que apoya a escuelas y organizaciones educativas para

acompafiar a sus estudiantes en el descubrimiento, la exploracion y la presentacion de ideas en

! Debido a condicionantes de acceso en esta investigacion solo se pudo trabajar con el curso orientado en Ciencias
Sociales.

Sol Antonella Maldonado Berlo 24



Las promociones del nivel secundario de la Ciudad de San Luis y sus productos culturales

forma de charlas cortas y multiples proyectos con el objetivo de recuperar la historia puntana,

entre otros.

Su edificio es amplio con pasillos que lo atraviesan. Cuenta con galerias y distintas
salas que funcionan como: laboratorios, bibliotecas, administracion, entre otros. Las aulas
denotan cierta antigiedad edilicia por la amplitud de los espacios y las distancias entre alumnos
y docente (separadas por un pequefio desnivel que posiciona al docente como superior al

estudiante).

En esta institucion se pudieron pautar encuentros con dos cursos, de orientacion en

ciencias sociales, nombrados a los fines de esta investigacion como C1 Y C2.

Sobre C1, es un curso conformado por un grupo de aproximadamente 25 jovenes, que
en el lapso de los ultimos dos afios se han incorporado a la institucion. Son provenientes de una
diversidad de lugares y otras instituciones educativas, en C1 confluyen multiples trayectorias

educativas.

C2, por su lado es un curso que, si bien es de la misma orientaciéon que C1, posee una
matricula de aproximadamente 29 estudiantes, en el que confluyen jévenes qué tienen mayor

trayectoria en la institucion.

La seleccion de informantes, fue a partir de un muestreo intencional desde la

perspectiva de Vieytes (2004), el mismo presenta las siguientes caracteristicas:

(...) no obedece a reglas fijas, ni especifica de antemano el nimero de
unidades a seleccionar. Por el contrario, este numero puede -y debe- ser
convenido a lo largo de la investigacion, ya que muchas veces surge la necesidad
de tomar unidades de muestreo no previstas inicialmente para mejorar la calidad
y riqueza de la informacion. Este proceso de seleccidn se extiende en paralelo

al transcurso de la investigacion... (Vieytes, 2004, p. 643)

En concordancia con lo planteado por la autora y considerando los objetivos propuestos

en este trabajo de investigacion, los criterios que se tuvieron en cuenta fueron:

En el caso de la Escuela A, participo la totalidad de la promocion ya que es una sola
division por afio. Los jovenes demostraron apertura y disponibilidad para participar de las
actividades de la investigacion. En un primer encuentro, se pudo llevar a cabo la entrevista

grupal y luego, se pudo mantener el contacto con una estudiante que se ofrecio a participar de
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otras instancias. Este contacto fue usado para llevar a cabo la entrevista en profundidad

denominada Al.

En cuanto a la Escuela B teniendo como premisa que los participantes estuvieran
cursando el altimo afo del ciclo orientado del nivel secundario y considerando la voluntad y
disponibilidad, se trabaj6 con el curso orientado en ciencias sociales de la promocién debido a
condicionantes de acceso.

Por su lado, la Escuela C estad conformada por seis divisiones y tres orientaciones:
ciencias sociales, ciencias naturales y ciencias de la administracion. Cada orientacion tiene dos
divisiones, por lo que se priorizo trabajar con los cursos de la misma orientacion que las
escuelas anteriores. Un factor que contribuyd a la seleccion de participantes fue la posibilidad
de acceso y la disponibilidad inmediata para poder llevar a cabo las actividades de la
investigacion. De los dos cursos seleccionados se trabajé con la totalidad de participantes ya
que demostraron compromiso e intenciones de participar. De los encuentros se pudo mantener
contacto con una estudiante que demostrd apertura y disponibilidad para participar de la

entrevista en profundidad denominada C3.

8.3 Instrumentos de recoleccién

Con el objetivo de indagar acerca de los productos de las promociones del nivel
secundario de la Ciudad de San Luis que han sido absorbidas por la Industria Cultural para
convertirse en simbolo de circulacion y/o consumo masivo, se utilizaron las siguientes técnicas
de recoleccion de informacion: a) fuentes documentales, b) entrevista grupal y c) entrevista en

profundidad

8.3.1 Fuentes documentales: Sitios Web de Promociones

Se visitaron los sitios web de las promociones elegidas y de algunas empresas dirigidas
a este publico. Esta fuente documental orienté y enriquecié las categorias de analisis
emergentes. Fueron entendidas desde la perspectiva de Yuni (2014) como una estrategia
metodoldgica que:

(...) supone por parte del investigador el instruirse acerca de la realidad
objeto de estudio a través de documentos de diferente materialidad...con el fin

de acreditar las justificaciones e interpretaciones que realiza en el analisis y
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reconstruccion de un fendbmeno que tiene caracteristicas de historicidad (p. 101-
102).

De este modo, las fuentes ampliaron el abanico de posibilidades e interpretaciones al
poder contextualizar los datos recolectados. En la actualidad, las redes sociales y todas las
précticas virtuales que al interior de ellas se realizan, constituyen espacios de vinculacion y
comunicacion publicas que condicionan y dan forma a los encuentros personales. Siguiendo a
Yuni (2014) podria decirse que, en su mayoria, fueron documentos visuales o audiovisuales de

hechos reales y publicos que cada promocion di6 a conocer en sus sitios web.

A través de la recoleccion de datos de acceso publico que las promociones y empresas
orientadas a este sector comparten en sus redes sociales se pudo tener una primera
aproximacion al fenémeno del Efecto Promo y a las acciones masivas que toman mayor

importancia a la hora de mostrarse a través de las redes.

Observar el contenido publico que se comparte en redes sociales, como Instagram nos
permitié comprender el fendmeno, al poder visibilizar estrategias de socializacion y marketing,

algunas de ellas, han contribuido a la interpretacion y analisis de la informacion.

8.3.2 Entrevista grupal

Para llevar a cabo la investigacion fue elegida la entrevista grupal, considerando que
los informantes eran jovenes y la presencia de una entrevistadora ajena a ellos podia inhibirlos.
Este instrumento de recoleccion de informacion planteada por Pando es una modalidad “util
para conocer la opinion de los integrantes de un grupo, la problematica de una organizacién o
barrio, o las divergencias de opinioén sobre un tema” (1996, p.226). En la grupalidad surgio
informacion qué permitié didlogos y retroalimentaciones constantes entre los sujetos

entrevistados.

Las expresiones de los sujetos fueron retomadas desde distintos puntos de vistay desde
las vivencias individuales como grupales por sus pares, dando a conocer los intereses

compartidos. Los comentarios surgieron de elaboraciones y reelaboraciones grupales.

Este instrumento fue elemental para la emergencia de nuevas aristas en la investigacion.
Ya qué tal como plantea Pando (1996), es una técnica, que busca que la participacion, los

aportes y las sugerencias surjan de modo voluntario por parte de los sujetos involucrados.
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Los encuentros fueron pautados con las autoridades de las instituciones educativas, qué
cedieron parte del horario de una clase para poder llevar a cabo el instrumento. En todas las
entrevistas la duracion fue de mas de cuarenta minutos. Las mismas, fueron grabadas con el
consentimiento de los participantes y luego desgrabadas desde el anonimato a los fines de esta
investigacion. Todos los participantes involucrados demostraron interés en colaborar con la
investigacion e incluso en algunos casos voluntariamente nos compartieron algin dato de

contacto.

Los ejes a indagar fueron los productos culturales y actividades creadas por las
promociones del nivel secundario de tres escuelas con distintos formatos de la Ciudad de San
Luis (ver Anexo | guidn de entrevista grupal). Cada encuentro tuvo su particularidad, ya que
los grupos de jovenes a los que se dirigian eran distintos. En todos se comenzo con preguntas
disparadoras qué abordaron los ejes de interés del objeto de estudio y el instrumento fue

adaptandose a los emergentes.

En las escuelas Ay B, la entrevista fue solo con los participantes interesados. En el caso

de la Escuela C, también estuvo presente la docente de la hora cedida.

8.3.3 Entrevista en profundidad

Con el fin de profundizar en las tematicas de los primeros analisis de la entrevista
grupal, se realizaron entrevistas en profundidad entendida desde Rodriguez Gomez (1999)
como un instrumento a partir del cual se pueden profundizar algunos tépicos tematicos de modo
flexible donde el entrevistado pueda aportar sobre las nociones que considere, desde su propia

experiencia y conocimiento de modo significativo.

Las entrevistas en profundidad (ver Anexo Il guion entrevista en profundidad) tuvieron
lugar una vez finalizado el ciclo lectivo con una representante de la Escuela A y una
representante de la Escuela C que habian demostrado interés en participar en futuras instancias

y habian facilitado su contacto durante el encuentro de la entrevista grupal.

Los encuentros fueron individuales, a través de la plataforma de videollamadas meet,
teniendo una duracion aproximada de entre 30 y 40 minutos con cada una. Se llevé a cabo una

vez terminado el ciclo lectivo, para reflexionar en torno a la experiencia vivida, profundizando
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lo dialogado en la entrevista grupal, pero también, con la apertura hacia nuevos emergentes e

interrogantes.

8.4 Estrategia de analisis

El analisis de la informacion recolectada fue un proceso espiralado y hermenéutico
donde intentamos conocer una porcién de la realidad en linea con los objetivos que
perseguimos en la investigacion y los emergentes propios. La recoleccion de la informacién
tuvo como premisa preservar la naturaleza textual, poniendo en préctica distintas técnicas de

construccion de categorias.

En el analisis tuvimos en cuenta la estrategia general de analisis que propone Miles y
Huberman (1994, cémo se citd en Gomez, 1999) a partir de la cual realizamos las siguientes

actividades:

En un primer momento, seleccionamos una porcion de la realidad y obtuvimos
informacion que fue reducida preservando su naturaleza textual. Las entrevistas fueron
desgrabadas y volcadas en cuadros (ver Anexo Il transcripcion de entrevistas grupales), lo
cual nos permitié la codificacion y seleccion de unidades de sentido que posibilitd comprender
qué productos de las promociones del nivel secundario de la Ciudad de San Luis han sido
absorbidos por la Industria Cultural para convertirse en simbolo de circulacion y/o consumo
masivo. Al separar la informacion en segmentos significativos pudimos identificar, agrupar y
clasificar los datos en categorias emergentes de los discursos de los participantes de la

investigacion.

En un segundo momento, diferenciamos dos grandes categorias: Efecto Promo: Las
promos en la Ciudad de San Luis y La Promo y la Escuela: la génesis, que contenian otras
subcategorias. En un tercer momento, identificamos dos ejes de andlisis que integraban al
Efecto Promo y de alli la derivacion de las subcategorias; algunas de ellas fueron integradas
Cabe aclarar que las categorias han sido construidas de forma emergente preservando la

naturaleza textual y discursiva de los participantes de la investigacion.

Asimismo, los movimientos anteriormente descritos tuvieron lugar debido a que el
proceso de analisis comenz6 en paralelo a la recoleccion de informacion y atentos a la
emergencia de nuevos interrogantes, la construccion de las categorias pasé por distintas etapas
(ver anexo IV Cuadros Iniciales de Analisis) hasta lograr constituirse en el resultado final que
se detalla en el proximo capitulo.
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CAPITULO
111

Anadlisis de la Informacién
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9. Analisis de la Informacion
9.1 Efecto Promo: Las promos en la Ciudad de San Luis

Esta categoria emergio de comentarios y expresiones de las promociones participantes
en la investigacion. Dio cuenta de los fines e intereses de llevar a cabo determinadas actividades
durante el altimo afio del nivel secundario y las formas de organizacion internas de los jovenes
en torno a ser promocién. Asimismo, incluyo la relacion con otras promociones en el territorio
de la Ciudad de San Luis.

Efecto proviene del latin effectus que significa “aquello que sigue por virtud de una
causa”. El efecto es el resultado o la consecuencia de transitar el Gltimo afio y genera a su vez
en las promociones movimientos que derivan en la emergencia de productos, sentidos de

pertenencia y actividades. Definido por los jovenes de la siguiente manera:

“Efecto Promo es, nosotras siempre tenemos una broma interna entre nosotras
que es como que somos un sindicato que es que a donde va una, vamos todas,
todo el grupo y es cdmo que a mi me pasa que ahora que nos quedan pocos dias
digo, como esto no se dio dos afios atras para tener todo este tiempo que hoy
vivimos mucho mas extenso y con muchos mas lapsos de tiempo. Creo que es

eso, el Efecto Promo es ser un sindicato y que vaya unay vayan todas”(EB, S5).

El Efecto Promo, tal como se expresa anteriormente, es comparado con el
funcionamiento sindical, donde las decisiones se toman por mayoria y todo el grupo tiene que
acatar las mismas. Este, genera un cambio actitudinal que no parece ser una cuestion genuina,
sino que, en ocasiones, todas las promos entrevistadas lo perciben como una imposicion,

cuando afirman;

“La promocion es como que necesitas para entrar dentro del grupo de todas las
escuelas. Necesitas estar en una promocién unida, mostrarle a los otros eso y
por eso esta todo lo de la promo(...) ”.(EA, S3) o “tenemos que ser la mejor
promo, hacer la mejor fiesta, tener la mayor popularidad (...).”(EA, S2)

“(...) Se crea un efecto por ahi. En cuarto afio cuando nos juntamos era como
la mitad del A, la mitad del B y no nos relaciondbamos mucho y este afio fue

como ‘bueno, es nuestro ultimo anio tenemos que llevarnos bien’ (...)”. (EB, S7)
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Tenemos que llevarnos bien refuerza la imposicion de la promo, generando

condicionamientos que irrumpen con las relaciones y vinculos naturales de los grupos.

A pesar de que las decisiones llevadas a cabo por el Efecto Promo son entendidas como
un sindicato que implica la toma de decisiones democraticas y asamblearias, los sujetos
entrevistados expresan la pérdida de la particularidad y los intereses individuales genuinos. El
Efecto Promo funciona como una industria a pequefia escala, esto es, genera una

homogeneizacion de los intereses del grupo.

Cada promo, cada afio, busca diferenciarse; sin embargo, existe un andamiaje
estipulado donde se estandarizan y serializan las decisiones respecto a productos como:
banderas, buzos, remeras, colores, entre otros. En dichos objetos, se juega el reconocimiento y
la diferenciacion. Para la industria, el producto siempre tiene que ser nuevo, pero
intrinsecamente siempre es el mismo. Las promos buscan verse a si mismas como unicas, pero
al observarlas en conjunto se muestran homogéneas y similares. Esto podria interpretarse
entendiendo que la Industria Cultural reordena a sus sujetos a traves de normas implicitas,
aceptadas sin objecion y sin anélisis a priori, conduciendo a un statu-quo que exhorta a través
de sus productos a la conformidad, el consentimiento general y los intereses compartidos con

sensaciones de alivio y compensacién (Adorno y Morin, 1967).

En relacion a la busqueda de lo nuevo, los grupos requieren de una organizacién previa
y minuciosa durante meses, € incluso anos, y son parte de un “secreto” que se mantiene con el

objetivo de resguardar la supuesta “originalidad” de los objetos, en palabras de las promos:

“El proceso que te lleva a ser promo y cuando empezas a serlo, empieza mucho
antes de sexto afio. Uno dice todo lo que conlleva llegar a ser promo empieza
ponele en enero 2021, donde empezamos a organizar UPD [Ultimo primer dia]
y esas cosas. Pero los chicos estan desde cuarto afio con los colores, con el
nombre, con la bandera”. (EA,S5).

Otra compafiera complementa:

“Si, estamos desde cuarto afio con el viaje de egresados cosas que tienen que
ver con lo que dice N... también que es como que te tratan de vender todo lo
posible para ese ario y tantas cosas que es como que ‘bueno, mira pagalo tres
afios antes cosa de que se te haga mas livianito y llegues a tener todo lo que
necesitas”. (EA, S2)
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El Efecto Promo se concreta en sexto afio del nivel secundario, aunque comienza a
gestarse mucho antes. Su materializacidn requiere de importantes sumas de dinero, y para ello
el mercado habilita diferentes estrategias de acceso, como dice una estudiante, a través de
cuotas y pagos.

Los productos fabricados para ser promo prometen garantizar bienestar a través de
experiencias compartidas y status. Los sujetos perciben su consumo como una necesidad y se
presentan como el resultado de multiples acuerdos e intereses compartidos. Sin embargo, en
las construcciones grupales prevalecen modelos que, por un lado, buscan el consenso mediante
la homogeneizacion de sus objetos -llegar a tener todo lo que se necesita implica el consumo
de determinados productos como ropa, bandera, vasos- y, por el otro lado, pretenden

diferenciarse y ser Unicos.

Asimismo, segun la promocion de otra de las escuelas entrevistadas, la experiencia del
Efecto Promo varia de acuerdo a sus escenarios: “depende como lo veas, adentro o afuera de
la escuela es diferente. Afuera es como que lo vivis mds, como con un entusiasmo exacerbado”.
(EB, S5)

En el discurso de los sujetos el mundo escolar y extraescolar aparecen como
antagonicos. Asi, hacemos referencia a dos categorias: Efecto Promo Adentro de la Escuela 'y
Efecto Promo Afuera de la Escuela. Si bien parecieran ser opuestas, ambas guardan estrecha

relacion y sentido.
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Efecto Promo
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Figura N°1 Presentacion Efecto Promo

En la presente figura representamos la constitucion del Efecto Promo como
construccion conceptual y macro categoria. A los fines analiticos y en pos de comprender el
objeto de estudio al que se ha dedicado esta investigacion, describimos una macro categoria
compuesta por dos categorias que son: Efecto Promo Adentro de la Escuela y Efecto Promo
Afuera de la Escuela. Asimismo, consideramos que este fendmeno se constituye en el
entramado de multiples tensiones entre el mundo escolar y el mundo extraescolar. En este
sentido, el anélisis de la industria esta estrechamente vinculada a lo que acontece en el Gltimo
afio del secundario interpelando a cada una de las juventudes escolarizadas que han sido

entrevistadas.

9.1.1 Efecto Promo Afuera de la Escuela
Efecto Promo Afuera de la Escuela es una categoria del Efecto Promo. Es una
construccion conceptual que emerge de los comentarios de los sujetos entrevistados. Involucra

todas las actividades, producciones culturales y consumos que, en este caso, se dan por fuera

del mundo escolar.
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Afuera de la escuela coexisten multiples escenarios donde los jovenes se encuentran en
tension. A partir del encuentro y la diferenciacion con otros, se construyen como grupo y
configuran un modo de ser y estar que impacta tanto en el mundo escolar como en el
extraescolar. Por ello, para favorecer el analisis del fendbmeno denominado Efecto Promo
Afuera de la Escuela, haremos mencion a diferentes subcategorias, las cuales son: Mostrarles
a otros: “ser la mejor”; Te identificas con otras cosas que antes no te identificabas: los objetos

de las promos; y Las acciones de las promos.

0.1.1.1 Mostrarles a otros: “ser la mejor”

Mostrarles a otros: “ser la mejor” se refiere al momento de encuentro de los jovenes
con otros ajenos al grupo al que pertenecen. Se constituye como una subcategoria en el interior
del Efecto Promo Afuera de la Escuela, haciendo referencia a distintos momentos y
comportamientos grupales que tienen como fin la validacion externa, en palabras de los propios
protagonistas:

“La validacion y la aceptacion de las otras personas entonces es como que el
vinculo es ese, te quiero me caes genial pero mi promo es un poquito mejor que

la tuya, tiene que ser la mejor...”" (EB, S4)

Mientras buscan la validacion y la aceptacion para mostrarle a otros, quienes transitan
el ultimo afo del nivel secundario de las escuelas entrevistadas pretenden “ser los mejores” a
través de sus acciones y objetos, para dejar una huella en la historia de las promociones de San
Luis.

Como expresamos en el marco tedrico, la cultura se convierte en un recurso propio de
la vida contemporédnea. Esta refiere a las pautas simbolicas e interpretaciones previas que
acompafian y dan coherencia a las actividades de los grupos sociales. El Efecto es parte del
recurso de cultura, al romper las barreras institucionales, religiosas, étnicas o de clases sociales,
y evidenciarse en la busqueda de los jovenes por situarse como referentes de las juventudes de
San Luis a través del consumo.

Experimentar la promo es vivir en la busqueda de satisfacer necesidades. En palabras
de una de las promociones entrevistadas: “necesitas estar en una promocién unida, mostrarle
a los otros eso y por eso esta todo lo de la promo (...)”(EA,S3). La promo es para mostrarle a
otros y, en esta demanda, surgen multiples necesidades ligadas a la obligacién de reforzar
algunos comportamientos con la intencion de sostener un ideal entre las distintas generaciones.

Los sujetos lo describen como “una forma de mostrar lo que es ser eso para [que] otros afios
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digan ok, lo mismo que haciamos nosotros” (EA,S2). En este sentido, las acciones persiguen
la intencion de demostrar que hacen lo que deben hacer, y con ello la reproduccion de
estandares que permitan la validacion. De este modo es notable como poco a poco la capacidad
creadora de los jovenes encuentra un marco regulatorio implicito.

Asimismo, a partir de los comentarios, las promos de las escuelas entrevistadas

persiguen una intencion compartida, posible de ver reflejada en la siguiente cita:

“[Entrevistadora] ;Con qué intencion lo hacen?

S1: Para distinguirnos.

S5: Si para ser particulares, distinguir y tratar de que quede lo més bonito
posible a nuestro gusto también y que la podamos disfrutar y usar y nos guste.
[Entrevistadora] ¢ Distinguir entre quiénes?

[En comUn] Entre otras promos.

S2: Ahora que pienso la promo son mds cosas para otros, como fiestas (...)".

(EC, C2)

En el discurso de estos jovenes, la frase La promo son mas cosas para otros denota la
importancia de la mirada externa, aunque solo hemos hecho mencion a uno, este aspecto se
repite en el discurso de todas las promociones entrevistadas, mas alla de su formato escolar.
Distinguir entre los demaés resulta ser un movilizante clave a la hora de pensar en la promocion.
En este sentido, pareciera que los jovenes idean su transito por el ultimo afio del nivel
secundario desde la relevancia de los aspectos externos. De esta forma, el Efecto Promo se
traduce en los comportamientos, las acciones y los consumos de distintos productos culturales
por parte de jovenes del ultimo afio del nivel secundario, lo cual cobra sentido a partir de la
interaccion social.

En el encuentro con los otros, los jovenes buscan distinguirse y ser particulares;
construyen una vision propia a partir de lo que muestran y venden a los demas. Se convierten
en un marketing viviente y, aunque pretenden ser originales, contradictoriamente sus acciones
persiguen la validacion a través de la reproduccion e imitacion de formas de ser, estar y hacer.

En palabras de Adorno y Morin, “en todos sus campos se confeccionan, mas o menos
de acuerdo a un plan, los productos que se estudian para el consumo de las masas y que
determinan en gran medida ese consumo” (1967, p.9). De este modo, las actividades y
productos culturales son homogeneizados a través de la performatividad de la cultura. En el

campo de la educacidn, y precisamente durante el Gltimo afio del nivel secundario, la industria
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interpela las aulas escolares a través del atractivo de vender una experiencia unica e irrepetible.
Ser promo requiere de la validacion social, de los objetos, las acciones y los eventos, y se
fundamenta en la capacidad de materializar cada comportamiento para sobresalir entre las
juventudes de San Luis.

En el caso de la escuela C un curso describe la vivencia de la promo de forma particular.

En este sentido, presentamos un dialogo extenso pero que consideramos necesario recuperar:

“S4: A mi me da exactamente igual ser promo, o sea no me importa mucho.
Pero si estoy un poco estresada por el tema de la universidad.
[Entrevistadora] ¢Y por qué se hicieron la ropa si no les importa?

S7: Porque todo el mundo se la hizo.

S1: Si, casi todos se la tienen que hacer porque cuando vos vas afuera tenés
que representar a la escuela (...)

[Entrevistadora] Pero ¢si o si? Tenia entendido que si quieren no se la hacen.
S1: Claro, seguro queda en la eleccién de cada uno.

S4: Si, pero la necesitamos para representarnos ante la gente, y que nos vean y
digan ‘ah, esta es tal promo’ o que digan ‘esto es una promo porque estan todos
juntos y tienen la ropa, entonces si no la tenemos va a ser dificil distinguirnos
ante la gente’. Al igual que en la escuela saben que somos promo porque
tenemos ropa de promo, es como una distincion ante los otros.
[Entrevistadora] ¢Solo porque tienen ropa saben que son promo?

S4: Si, porgue las edades son dificiles de ver por las caras.

[Entrevistadora] ¢Y por qué lo hacen? O sea, ustedes no sienten nada mds...
S2: Quizé por el contexto de hoy en dia, el tema de la pandemia.

S5: Para mi es un afio més, o sea me da exactamente igual (...)

(...) S9: El tema es que nosotros no somos la promo ideal para responder estas
preguntas.

[Entrevistadora] ¢ Entonces qué tiene que tener la promo ideal?

S9: Tendria que ser unida, hacer cosas juntos y que nadie se baje o0 no pelearse
entre si, 0 ser gente unida basicamente.

S10: Yo creo que a todos nos importa, capaz que algunos, como dice mi
compafiera, no somos el ideal. Las promos salen siempre, nos les importa nada.
Pero creo que para todos es importante llegar al dltimo afio porque es como la

despedida de todo lo que hicimos estos afios y empezar otra etapa de la vida.
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[Entrevistadora] Pero ¢por qué es necesario seguir las tradiciones de hacer la
fiesta el 7 si no lo sienten? ¢ Qué les pasa con ese ideal que me mencionaron?
S3: Porque tenemos que ser los mejores, [menciona el nombre de la escuela]
siempre lo ha sido.

S11: Si, es como una conducta social, que tenemos que ser como la promo ideal.
S8: Es presion social.

S6: Bueno, no, indiferente no. Me referia a que no nos va ni nos viene.
Compramos la ropa para ser uno mas del resto y porque si un curso completo
no tiene la ropa vamos a ser excluidos y van a decir ‘ay, este curso no tiene la

ropa de promo estd la presion social de atras (...)". (EC, C1)

Este didlogo da cuenta de los ideales que se circunscriben tras ser promocion. El Efecto
Promo es un fendmeno que sucede y arrasa con las particularidades y decisiones individuales.
Surgen nuevos intereses compartidos que, tal como expresa lo anteriormente citado, se
imponen como una conducta social donde se compra la ropa para ser uno mas del resto. Este
fragmento evidencia la pérdida de autonomia. En palabras de Wolf, “la Industria Cultural a
través de la manipulacién de sus pablicos y la estereotipacion anticipa y organiza experiencias
de la realidad social que llevan adelante los sujetos.” (1987, p.10).

El didlogo recuperado describe con claridad como el “consumo distraido” (Wolf, 1987)
se convierte en un requisito obligatorio del transito por el Gltimo afio. Los jévenes se convierten
en engranajes de la Industria Cultural, ya no deciden por si mismos, sino que siguen conductas
sociales de consumo para pertenecer y poder posicionarse socialmente.

Los jovenes reconocen que deben ser parte de este Efecto Promo para representar la
escuela a la que pertenecen. Otras de las promos, que participaron de este estudio, también
coinciden en la necesidad del consumo de objetos para la validacion social, por ejemplo, la
promocion de la Escuela A acuerda en esta nocion cuando en sus relatos se autodescriben: “No
somos el mejor grupo en esta idea de querer hacer todo rapido porque si no es como me voy a
quedar sin nada y vamos a ser lo peor, ni existir”. (EA, S2)

En sus discursos, la materializacion de las experiencias a través de productos o
actividades son lo principal. Estas coincidencias entre dos de las escuelas que participaron,
ubicadas en distintos lugares de la Ciudad de San Luis y con matriculas muy diferentes entre
si, nos da el indicio de un significado mucho mas profundo y arraigado de lo que pensabamos.

Los jovenes perciben que Mostrarle a otros es poder visibilizar qué tan cerca o tan lejos se
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encuentran del ideal que ha sido instaurado por la industria a través de sus productos. Existir
es acercarse al ideal, pero ello depende de la posibilidad de consumo.

Analizar el lugar de los productos culturales en este entramado resulta fundamental.
Los mismos son creados en un lenguaje estandar, universal y deben tener la capacidad de
recepcionar y satisfacer las necesidades institucionalizadas de los sujetos; buscan un consumo
distraido que exige la aprehension adecuada, pero a la vez prohiben la actividad mental del
espectador, paralizan la creatividad y la autonomia. Comprar ropa para ser uno mas del resto y
no sentirse excluido, evidencia como el consumo de determinados productos culturales es un
factor determinante de la posibilidad de pertenecer o no.

Otro aspecto emergente en el didlogo recuperado de un curso de la Escuela C se vincula
a las tradiciones institucionales. Los jovenes comentan respecto a la presion social e
institucional de respetar fechas y eventos. Por su lado, la participante de la entrevista Al
refuerza este aspecto cuando afirma: “ES cOmo tratar de mantenernos en un nivel o eso sentian
mis comparieros como un ‘somos del [menciona el nombre del colegio] tenemos que lalala’
porque las otras promos han sido conocidas entonces tenemos qué ser mas conocidos aun”.
En ambos discursos aparece la representacion social de la institucion a la que pertenecen y, con
ello, consideramos la vinculacion entre recurso de cultura y productos culturales. Es decir,
pareciera ser que los jovenes no solo deben comprarse determinados objetos para pertenecer y
distinguir entre promos, sino que algunas actividades son conducidas por la necesidad de seguir
una tradicion como alumnos de determinada institucion, lo que nos hace pensar en algo adin
mas amplio: ¢ Los jovenes son los protagonistas o son las escuelas como instituciones que deben
posicionarse frente a otras? Ser de tal o cual escuela parece ser, en estos relatos, el primer factor
a la hora de pensarse como promocion.

Estrechamente ligado a Mostrarle a otros emerge la vinculacion existente entre las
actividades y objetos desarrollados en el dltimo afio del nivel secundario y el mercado. En
palabras de los jovenes: “Te tratan de vender todo lo posible para ese afo, y tantas cosas que
es como que ‘bueno, mira pagalo tres afios antes cosa de que se te haga mds livianito y llegues
a tener todo lo que necesitas’" (EA, S2). Aunque solo hemos hecho mencidn a uno, la mayoria
de los relatos de jovenes de distintas escuelas coinciden en que la posibilidad de vivir una
experiencia se encuentra atravesada por el poder adquisitivo de la promocién. En este sentido,

describen la promocién como:

“Para mi es un estereotipo que inaugura el mercado, un estereotipo del

mercado ser promo (...) ustedes si se dan cuenta y abren los 0jos es todo plata,
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nosotros en este momento del Trapiche, aunque ustedes digan ‘ay se desviven
por la mansion’ nosotros también nos estamos desviviendo por el Trapiche
ahora y si nos cobran cinco mil pesos y es la Gnica cabafia que queda en

Trapiche lo vamos a pagar porque queremos ir al Trapiche”. (EA, S5)

El Efecto Promo como estereotipo que inaugura el mercado, abre un sinfin de
interrogantes y vinculaciones posibles. Esto nos conduce a pensar en la interrelacion entre ser
promo y la necesidad de mostrarles a otros el consumo de objetos, bienes y actividades para

validarse y, de esa forma, posicionarse entre las juventudes de la Ciudad de San L.uis.

Los jovenes de la Escuela A describen cdmo las empresas destinadas al mercado de las
promociones trabajan arduamente para ofrecer -lo antes posible- ideas que innoven en las
practicas y objetos de los sujetos. De este modo, las estrategias comerciales tienen como
objetivo generar necesidades para un consumo inmediato, tal como se ve en la siguiente

publicidad extraida de un sitio web de una empresa dirigida al puablico de las promociones:

YA PENSASTE
EN LO MAS

IMPORTANTE?!

ESCRIGINOS Y HACEMOS TU PRESUPUESTO
INANAA

QY ‘ N
23 Me gusta

JUEVO ANO Y NUEVA INDUMENTARIA PARA
TODO EL CURSO!

Piensan el diseno, se ponen de acuerdo con tus
companer@s, nos llaman y listo! Su recuerdo de este
momento se hace realidad, y para siempre! & ¢ TU ANO,
TUDISENO @ * iNo dudes en consultarnos! *

Imagen N° 1 Publicidad de empresa dirigida a promociones.
Disponible: https://www.instagram.com/skolearg/
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En consonancia con los relatos de los jovenes entrevistados, esta publicidad muestra la
estrecha relacion entre la promocion y el recurso de cultura. Nos encontramos ante una
industria especializada en vender productos y actividades que posibilitan vivir la experiencia
de ser promocién. En este sentido, lo mas importante es un aspecto comercial que se traduce
en objetos creados de forma estandar. La cultura juvenil de la promocion evidencia la
performatividad de la cultura, es decir, el modo en que esta se vincula con las aristas
econdmicas y politicas y se convierte en recurso de cultura para ser practicada en lo social
(Yudice, 2002).

9.1.1.2 Te identificas con otras cosas que antes no te identificabas: los objetos de las

promos

Asi como las actividades y las acciones forman parte de la estructura del Efecto Promo,
la creacion de determinados objetos son otro elemento que muestra la materializacién de tal
fendmeno y permite a los jovenes identificarse y vivenciar la promocién. En palabras de la

promo de la Escuela B:

“Si, somos como una union que lo representamos en colores, en la chomba, en
la bandera en todo eso para que no quede solamente en los recuerdos sino en

algo més representativo ”. (EB, S2)

Para ellos, los objetos traen consigo la expectativa de representar la union. Pretenden
ser una construccién colectiva Unica que agrupe los gustos e intereses de todos los sujetos que
conforman la promocién. Sin embargo, es la industria la que ofrece multiples variedades.
Adaptandose a la oferta propuesta por ésta, los jovenes admiten la carencia de originalidad en
sus disefios; aceptan la homogeneizacion de sus productos y ya no son ellos quienes buscan
crear algo genuino, sino que depositan sus significados en determinados objetos producidos de
forma estandar. Esto mismo se expresa en el discurso de la promo de la Escuela A, cuando

afirman:

“Cada grupo particular forma su identidad como grupo en general y sos promo
porque estas en sexto afio y todo lo que conlleva, decir no sé, la ropa y que te
identificas con cosas con las que antes no te identificabas. Teneés tus colores, tu

bandera, te identificas con esas cosas”. (EA, S2)

De esta forma, la posibilidad de identificarse para los jovenes que transitan el ultimo

afo del nivel secundario de las escuelas de la Ciudad de San Luis analizadas, comienza a rondar
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entre un abanico de posibilidades previamente establecidas por la industria. La promo se
traduce en la adquisicion de ciertos productos culturales que dan lugar a la vivencia. El nombre,
los colores, el escudo, la bandera y la ropa, son los protagonistas a la hora de pensar en ser
promocion. En ellos se depositan multiples ilusiones, expectativas y la construccion de la

percepcion propia.

Asi es como esta subcategoria denominada Te identificas con otras cosas que antes no
te identificabas: los objetos de las promos se encuentra vinculada a Mostrarle a otros, ya que,
a partir de lo explicitado por un estudiante ”El qué no se hace la ropa no es promo y, sin
embargo, tenés que pagar la ropa. EI que no se saca la foto, el que no contrata fotégrafo no
es promo y tenes que pagar y todo es asi” (EA, S7), la produccién de objetos es elemento
fundante para ser promocion. Por ello, analizar el consumo de bienes como productores de
significados visibiliza la relacién de la industria con la forma en la que se vivencia el ultimo

afio del nivel secundario.

Imagen N°2 En el tamafio de los objetos también se representan

La bandera mas grande, la remera y la campera con el mejor disefio, la carpeta, la taza
y hasta las medias de la promo: todos los significados y emociones se vinculan con objetos
producidos en masa. No obstante, construir los objetos que identifican y distinguen a cada una
de las promociones en la Ciudad de San Luis es un desafio. Los objetos deben representarlos,
ser una construccion unica, un conjunto de letras, colores y disefios que solo puedan ser
atribuidos a un curso particular de una institucion educativa determinada. Sin embargo, la

contradiccidn se evidencia cuando los mismos sujetos afirman en sus relatos:
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“Yo creo que inevitablemente San Luis es chico y eso hace que tengamos mds
cercania para relacionarnos. También hay colores -no sé si va con eso la
pregunta- pero inevitablemente hay colores y chombas y disefios que son muy
parecidas, pero creo que eso no nos afecto (...) bueno, nuestra campera es muy
parecida o diria que casi igual a la de otra escuela [e] inevitablemente eso no

causo rivalidad ni nada, se entiende”. (EB, S6)

Las promos entrevistadas asumen la estandarizacién de los objetos como algo propio
del contexto en el que se desenvuelven. Solo una promo de una escuela no confesional pudo
cuestionar que las opciones consideradas son sélo las dictaminadas por la industria, dando
cuenta que de esa forma pierden la posibilidad de generar vias genuinas de construccion de
objetos. Aunque aceptaron el hecho de que “es asi” y no avanzaron en pensar alternativas. En
la entrevista en profundidad buscamos indagar sobre esta arista, obteniendo la siguiente

reflexion;

“No se puede tener una originalidad al cien por ciento, porque somos muchos
y ya tenemos como la base de lo que vimos en afios anteriores. Es como decir
si, seria re original que en realidad de tener una campera tengamos otra cosa
que nada que ver, pero no lo vamos a hacer porque no tenemos ese nivel de
querer combatir contra algo, contra un patron que ya esta hecho o sea capaz
que algunas pensamos asi, pero se nos van a reir si decimos ‘no, quiero otra

cosa’”. (EAL)

De esta forma queda claro cémo los sujetos se conforman con depositar sus significados
particulares en objetos fabricados masivamente. El patron ya esta establecido. La industria
rueda sobre si misma y en este movimiento no permite la construccion de objetos genuinos.
Respecto a esto, en el discurso de una de las promos perteneciente a la Escuela B encontramos

aspectos coincidentes cuando afirman:

“S7: 8i porque las semejanzas no quieren decir que sean lo mismo, cambian los
significados, son distintos, pero para mi igual si hay una repeticién de las
tradiciones de decir ‘bueno, esto se hizo y se continud y lo seguimos haciendo’

¥y no sé qué va a pasar en el futuro, pero es lo que hay (...).

S3: Si, es algo cultural por ser justamente el Gltimo afio, es un evento importante
como dijo mi compariera, es una transicién completamente distinta, es como

muchas emociones juntas entonces lo plasmamos en algo.
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S2: Para mi es como un corte temporal que lo representamos en simbolos ”.(E
B)

En los distintos relatos de los jovenes entrevistados, mas alla del formato escolar, se
acepta como algo cultural la repeticién de patrones y el consumo de productos similares. La
homogeneizacién y la produccién en masa es asumida y llega a ser problematizada pero no se
analiza la posibilidad de pensar alternativas no industrializadas. Se normaliza la idea de plasmar

determinadas emociones en productos que han sido disefiados para eso, con excepcién de la

Escuela B.

Imagen N°3 Industrializacién y produccion en masa de los objetos Disponible en:

https://www.instagram.com/skolearg/

9.1.1.3 Las acciones de las promos: abran los ojos todo es plata

Viajes estandarizados, fiestas con fechas y lugares inamovibles, encuentros para fechas

especiales que resultan histéricos, son algunas de las acciones que deben vivirse para ser
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promo. Batucada®, Bariloche®, Fiesta del Ultimo Primer Dia*, Fiesta de Egresados®, Semana en
Trapiche® son algunas de las actividades mas tradicionales para las promociones de San Luis.
Estas hacen a la estructura del Efecto Promo, aquello que se encuentra instaurado socialmente
donde la posibilidad de distinguir y ser particular se desdibuja.

Esta subcategoria denominada Las acciones de las promos, se constituye a partir de
comentarios de los sujetos y se refiere a las actividades grupales llevadas a cabo para ser
promocion. Los sujetos, en sus relatos, comentan que: “En un primer momento tuvimos

bastantes problemas de grupo, pero ahora es como que Trapiche nos unié”.(EA, S2)

Las acciones llevadas a cabo en el mundo extraescolar parecen ser motivo de nuevos
encuentros y desencuentros en el grupo. Planificar, organizarse y finalmente desarrollar una
actividad implica un arduo trabajo en equipo donde los intereses compartidos prevalecen sobre
las particularidades. El Efecto Promo genera movimientos en el interior de los grupos,
posibilita nuevas interacciones entre los sujetos que favorece el surgimiento de sentimientos
de pertenencia, union, entre otros. Las tensiones también tienen su lugar, ya que lograr
consensos en torno al consumo de productos y actividades es un desafio donde se disputan

principios de conformidad e intereses compartidos.

En las actividades las promociones buscan mostrarse para venderse, ser reconocidas y
posicionarse para ser las mejores. En este sentido, la participante de la entrevista C3 se refiere
a la relacion entre promociones como “una competencia de promociones”. Quiénes tienen
acceso a la mejor cabafia en Trapiche, quiénes realizan los eventos y cudnta concurrencia
tienen, y hasta cuantas visualizaciones tienen las historias y transmisiones en vivo de las redes

sociales, son aspectos considerables para medir el alcance y qué tan lejos o cerca se encuentran

2 Batucada. Es la presentacion externa oficial de la promocion. Ocurre al finalizar la jornada escolar
preferentemente los dias viernes. Requiere una organizacion previa que incluye el pedido de corte de calles,
contratacion de orquestas, entre otros.

8 Bariloche. Es un paquete de viaje de egresados a la ciudad turistica de San Carlos de Bariloche dependiente de
la Provincia de Rio Negro en la Patagonia, vendido por empresas especializadas.

4 La Fiesta del Ultimo Primer Dia es una de las fiestas méas esperadas por los jovenes de las escuelas entrevistadas
que tiene lugar la noche del dltimo dia de vacaciones. El sentido de este evento es encontrarse entre jovenes de
sexto afio de las distintas escuelas de San Luis para darle comienzo oficialmente a la promocion. Esto se da en
conjunto al inicio del ciclo lectivo. Si bien esta actividad comenz6 siendo organizada por los jovenes, en los
altimos afios el municipio de la Ciudad colabora en la organizacion del evento por la masividad del mismo.

° La Fiesta de Egresados simboliza el cierre del afio de promocion y se vincula a un aspecto mas formal y de gala
donde se festeja la finalizacién del afio y participan las familias. La organizacion de este evento comienza en
cuarto afio con la contratacion del salon, disefio de indumentaria, entre otros.

6 Semana en Trapiche. Se constituye cémo una de las acciones méas significativas de ser promocion. Durante la
semana del estudiante los jovenes de la Ciudad de San Luis viajan y se encuentran en Trapiche, una pequefa
localidad turistica de la Provincia de San Luis, donde conviven en cabafias, hostels, casas, entre otros. Realizan
fiestas y encuentros masivos diariamente. Esta actividad es organizada exclusivamente por jévenes, sin embargo,
el Gobierno Provincial despliega operativos de control por la convocatoria del evento.
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del statu-quo. Existir, como mencionaban anteriormente algunas promociones, depende de la
repercusion de sus actos. Mediante las acciones, los jovenes comprueban qué tan cerca o lejos

se encuentran del ideal pretendido.

Imagen N°4 Batucada de una promocion en el centro de la Ciudad de San Luis.

Cuando en las entrevistas se indaga sobre las acciones, eventos y préacticas llevadas a
cabo en el ultimo afio del nivel secundario, los jovenes mas alld del formato escolar u
orientacion coinciden en describirlo como “un gastadero de plata muy nostalgico. Es toda una
cuestion de ultimo primer dia, ultima fiesta, ultimo egreso” (EA, S2). Un gastadero de plata
nostalgico. En este discurso el dinero, un conjunto de billetes y monedas que funcionan como
medio de pago, es dotado de un sentimiento: la nostalgia. Empezamos a hablar asi de una triada
entre acciones, sentimientos y dinero. De repente, pareciera que la posibilidad de tener un
sentimiento se encuentra condicionado por los medios econdmicos. En cuanto a esto, la

participante de la entrevista C3 afirmé

“Se lucra mucho con el tema de la promocion, es una cosa de pagar cuotas de
no se cuantos pesos, el tema de la bandera, la espuma y lo tenes qué comprar
con tus compafieros. Es como que no podes tener una buena promocién sin la

plata para comprar las cosas, la batucada, las cosas. La mejor promocion es
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esta, la que tiene la mayor cantidad de cosas, la mayor cantidad de chicos y

asi. Esas dos cosas van de la mano”.

Vivenciar la experiencia de ser promocion requiere de importantes sumas de dinero.
Las acciones juveniles durante el dltimo afio del nivel secundario se encuentran en la
interseccién entre industria y escuela, donde a través de practicas industrializadas y
comercializadas de forma masiva, los jovenes buscan dar el cierre a una etapa que impacta en
su identidad. En este sentido, el apoyo de aquellos que ofician como adultos es fundamental,
ya que son ellos quienes poseen los medios para dar lugar a las necesidades del Efecto Promo.
En palabras de Entel (2004), este fendmeno refleja como la Industria Cultural “convierte en
mercancia diferentes hechos y manifestaciones culturales a través de la repeticion y produccion

en serie de la cultura, atentando contra el potencial emancipador de la sociedad”.

Efecto Promo Afuera de la Escuela

"Abran los ojos
todo es plata"

F
- " H
Y. ()| @@0 Las SGFnzas no
. u aecCir ue
S ( Industria de \‘::"*q et
l O MmIsSmo, es
) escuelas = : algo inevitable"

Figura N°2 Sintesis Efecto Promo Afuera de la Escuela

Esta figura sintetiza las distintas aristas y subcategorias que han emergido en esta
categoria denominada Efecto Promo Afuera de la Escuela. Mostrarle a otros para ser la mejor,
identificarse con objetos con los cuales antes no se vinculaban y llevar a cabo determinadas

actividades y acciones parecen ser los engranajes perfectos de una industria que serializa y
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estandariza el dltimo afio de la secundaria para cientos de jovenes de la Ciudad de San Luis
que siguen un ideal producido por la industria. Esta maquina pareciera ser perfecta 'y aleja a los
jovenes de un pensamiento critico sobre sus consumos y actividades. Asimismo, se han podido
visualizar en las entrevistas algunas reflexiones criticas sobre su comportamiento en el dltimo
afio, que segun sus discursos no se han traducido en construcciones genuinas.

La escuela es un telén de fondo necesario para que las promos desarrollen su ritual en
el Gltimo afio del nivel secundario, pero, a través de los acercamientos, notamos cierta
correspondencia ya que, en esto de mostrarse, la promo también visibiliza la institucién a la
que pertenece.

En este marco nos preguntamos ¢cual es el lugar de la escuela en este Efecto Promo?
¢Las escuelas también son captadas por la l6gica de las industrias? ¢Podemos hablar de una
industria de escuelas? ;Donde quedan las practicas pedagogicas reflexivas acompafiando el ser

promocion? ;Cudl es el rol de las familias en este fendmeno?

9.1.2 Efecto Promo Adentro de la Escuela

Esta construccion conceptual surge de expresiones y comentarios de las promociones
entrevistadas. Se constituye como una categoria al interior de la macro categoria Efecto Promo.
Asimismo, en su interior contiene las subcategorias de: La promoy la escuela: la génesis; Entre

las fiestas y los contenidos escolares: transitar sexto afio; Dejar tu huella.

9.1.2.1 Lapromoy la escuela: la génesis

La promo y la escuela: la génesis, emerge de expresiones de los entrevistados
vinculados a la relacion entre el recorrido escolar, el transito del ultimo afio y el ser promocién.
La génesis es el origen, el comienzo y la creacion de un suceso de acontecimientos que tienen

su raiz mucho més profunda de lo que se ve.

Hablamos de génesis para situarnos en los origenes del Efecto Promo, con la intencion
de comprender los movimientos y sucesos que vivenciaron las promos participantes hasta el
transito por sexto afio. En este sentido, recuperamos el siguiente fragmento: “Para nosotros
siempre estuvo conectada la promo con la escuela, yo siempre lo vi con mi hermana mas

grande cuando yo iba a primaria como algo normal” (EA, S6).
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La estudiante visibiliza la conexidn entre la promo y la escuela, asimismo, su relato
también nos permite ver el arraigo del Efecto a las cuestiones escolares desde hace mas de una
década. Con total normalidad comenta como desde su paso por la primaria comenzé a esbozar
un ideario sobre el Gltimo afio del nivel secundario. Afio a afio, la escuela es testigo de la
gestacion del Efecto: en sus aulas y pasillos los nifios y jovenes comienzan a construir
referentes sobre qué es ser promo. En linea con esto, recuperamos algunos fragmentos de la
escuela B que aluden al vinculo entre los estudiantes de sexto afio y otras cohortes de

estudiantes.

“S2: Si a veces es hacer cosas para que los mas chicos que siguen después
digan, recuerden como nos pasa a nosotras y digan ‘ah esas chicas eran de tal

promo de nuestro colegio o de tal colegio’

S3: O que digan che la promo tal del afio pasado hizo tal cosa y nosotros

tenemos que ser mejor”. (EB)

Tanto quienes transitan sexto afio como quienes son espectadores quedan a disposicién
del Efecto Promo. Las promociones sienten la necesidad de hacer cosas para quedar en el
recuerdo de los estudiantes mas chicos, pero también pareciera que ese recuerdo funciona como
un reto para quienes hacen de espectadores. De esta forma, la génesis del Efecto Promo busca
arraigarse a las futuras generaciones impulsando la necesidad de alcanzar y superar los ideales.

La necesidad de superarse afio a afio deriva en que los jovenes busquen organizarse
cada vez de forma mas temprana. A traves de los siguientes fragmentos, las promos
entrevistadas coincidieron en que la promocion, si bien, sucede en el Gltimo afio del nivel

secundario, comienza a gestarse mucho antes.

“El proceso que te lleva a ser promo y cuando empezas a serlo, empieza mucho

antes de sexto afio. Uno dice todo lo que conlleva llegar a ser promo: empieza
ponele en enero 2021, donde empezamos a organizar UPD [Ultimo Primer Dia]
y esas cosas. Pero los chicos estan desde cuarto afio con los colores, con el
nombre, con la bandera”. (EA,S5)

“S5: Nos costo muchisimo porque fue todo virtual. Desde cuarto estamos.
Bueno, ponernos de acuerdo con el nombre, eso no nos costo tanto”. (EB)

“[Todos juntos expresan]: jEn cuarto!
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S5: En cuarto elegimos los colores y todo lo del salon.

S8: Si, lo planificamos en cuarto y ya a principio de quinto votamos y definimos
todo”. (EC)

El Efecto Promo se encuentra instaurado en la vida escolar de todos los jovenes
entrevistados. Quienes buscan superar los ideales arraigados a sus subjetividades y pasan la
mitad de su escolarizacion en el nivel secundario, ideando y construyendo una forma de verse

ante los otros.

La génesis del Efecto Promo decanta en la cotidianidad escolar. Su sentido y su
organizacion previa tiene lugar en el dia a dia de la escuela, entre recreos y horas libres los
estudiantes comienzan a moldear los gustos y decisiones grupales que luego se evidencian en
el consumo de productos culturales y acciones llevadas a cabo en sexto afio. A medida que pasa
el tiempo y se acerca el ultimo afio, las practicas de organizacion se vuelven constantes, la
necesidad de construir los intereses compartidos es urgente, en palabras de la promo: “pedimos
la hora todo el tiempo para elegir los colores, para elegir el nombre” (EA, S1). El lugar de la
escuela para los jovenes es crucial a la hora de constituirse como grupo y comenzar a situarse
en sociedad frente a otros. La promocion no existe sin la escuela, es creada a partir de las
vivencias del mundo escolar, pero en su desarrollo busca trascender en el mundo extraescolar.
El Efecto Promo rompe las barreras entre mundo escolar y extraescolar. Si bien, comienza a

proyectarse en el interior del aula, los jovenes acatan mandatos que van mas alla de lo escolar.

Elaulaes el primer testigo del surgimiento del Efecto. Algunos estudiantes de la escuela
A expresan: “no cualquier profe te deja la hora, tiene paciencia, hace de mediador para que
nadie se pelee con nadie. Creo que el colegio fue un gran apoyo” (EA, S7). “En otras escuelas
les ponen reglamento, les dicen qué colores si o no” (EA, S3). Para la escuela y sus docentes
es imposible ignorar el Efecto Promo. Este fendmeno obliga dia a dia a tomar
posicionamientos, los jovenes buscan dejar su huella. En este sentido, segun lo dicho por los
jovenes de las escuelas entrevistadas, algunas instituciones apoyan las actividades y decisiones
brindando espacios de sus clases, aunque no intervienen en las mismas. Por el contrario, otras

instituciones actdan regulando y marcando limites a las acciones.

Hasta lo aqui expuesto notamos la implicacion de la escuela en la constitucién y
reproduccién del Efecto Promo. En este sentido, como profesionales del campo educativo,

surge la demanda y necesidad de superar el lugar pasivo o regulador de las instituciones
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educativas. Con la intencién de comenzar a implicarnos en las necesidades y emergentes de los
jévenes para acompafiar a deconstruir los ideales reproductivistas que orientan los consumos y

acciones de las juventudes instaurados hasta el momento.

9.1.2.2 Entre las fiestas y los contenidos escolares: transitar sexto afio

Esta subcategoria emerge de las expresiones de los sujetos vinculadas a procesos de

organizacion institucional derivados del Efecto Promo. En este sentido expresan:

“Por lo que yo entendi, los profes es como que te dan en el tema de la
distribucion de materias, quinto era como mas fuerte 0 més estructurado
porque en sexto llegabamos y teniamos muchas fiestas y faltAbamos mucho al
colegio. Hace unos afos estaba point y todas esas cosas que hacian que las
materias de los profesores no se pudieran dar completas a veces, entonces era
mdas liviano”. (EA, ST)

Para esta promo sexto afio se asocia a grandes cambios: consumos de productos y
desarrollos de actividades que impactan en el desarrollo de los espacios curriculares. Tanto
para los estudiantes como para los docentes, el transito de sexto afio se produce entre las fiestas
y los contenidos escolares. Desde el punto de vista pedagdgico-didactico el fragmento visibiliza
algunos de los desafios de las practicas educativas del ultimo afio del nivel secundario.
Adaptaciones de contenidos, cambios de horarios, entre otros, son estrategias de las escuelas a

la hora de pensar en como llevar a cabo el ciclo lectivo del dltimo afio del nivel secundario.

Llevar a cabo préacticas educativas en sexto afio representa multiples desafios para los
docentes. Por un lado, el compromiso de colaborar en el desarrollo de las capacidades y
apropiacién de los contenidos para los estudiantes que culminan su formacién del nivel
secundario, acorde a lo explicitado en los disefios curriculares y en los lineamientos de
aprendizaje prioritarios. Pero, por el otro lado, las propuestas pedagdgico-didacticas deben ser
atractivas y sumamente flexibles para competir por la atencion de los jovenes, en un afio lleno
de novedades y ofertas de la industria. De este modo, las propuestas educativas se encuentran
en una constante tensién: adaptarse a los emergentes y a las incertidumbres de un ciclo escolar
entre acciones y fiestas extraescolares que se traduce en adaptar los contenidos y estrategias

pedagogicas a la necesidad de horas destinadas a la organizacion de la promo.
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Otra de las promos entrevistadas también aludio a los aspectos pedagdgico-didacticos,

diferenciandolo de sus otras experiencias en el nivel, para lo cual recuperamos la siguiente cita:

“S11: Para mi, esta bueno eso, cuando tenemos clases que salen de lo normal
que estamos viendo todos los dias, cuando hacemos algo distinto a todos los

dias eso es lo que méas queda y se siente.

S7: Para mi, este afio fue mucho mejor, porque cuarto fue un afo re potente, se
nota un cambio ahora, al menos yo lo noté. Desde cuarto te asustan y te dan la
introduccién para quinto y sexto, te presentan las orientaciones y ahi ya
empezas a pensar de una manera distinta. (...) Para mi, en comparacion a eso
es como que creo que los profesores ya saben que estamos mas grandes y

entendemos mds y ya nos hacen pensar.” (EC)

Las promos de la escuela Ay de la escuela C, caracterizan su transito por la secundaria
haciendo referencia a la diferencia en términos pedagdgicos-didacticos de los afios que

preceden a sexto y como este ciclo lectivo es una experiencia distinta.

Los jovenes de la escuela A describen los contenidos y las clases mas livianas, debido
a la imposibilidad de desarrollar la totalidad de los programas y planificaciones disefiadas para
estos cursos. Por otra parte, el discurso de los jovenes de la escuela C alude a aspectos de un
curriculum mas flexible, haciendo énfasis en el atractivo y la importancia para su formacion de
practicas que salen de lo normal. Mientras que la primera promo asocia la flexibilidad con la
liviandad, la segunda vincula la flexibilidad con préacticas educativas mas significativas que los

hacen pensar.

En este sentido, nos preguntamos por qué los jovenes de una escuela vinculan la
flexibilidad con la liviandad, mientras que los jovenes de la otra escuela consideran un punto a
favor en su formacién la flexibilidad y la posibilidad de generar practicas educativas distintas.
Siguiendo el discurso de ambas promociones, notamos una relacion en que los jovenes de la
escuela en la que los docentes sélo cedian la hora sin involucrarse en las cuestiones referidas a
la promocion asociaban la flexibilidad con algo mas liviano. Mientras que, en la escuela donde
los jovenes asocian el curriculum flexible con la posibilidad de enriquecer su trayectoria
educativa y aprender de otro modo se visibilizaba cierta preocupacion de los docentes por vivir
la promocién y adaptar sus contenidos para posibilitar experiencias de aprendizaje

enriquecedoras en los jovenes. En palabras de la entrevistada:
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“Creo que como estuvimos en pandemia y el aiio anterior no pudo vivir la
promo a veces lo recalcaban mucho decian ‘pobres chicos qué no tuvieron la
promo’y eso, se notaba qué los profes tenian ganas de ver una promocion hasta

ellos tenian ganas de que hiciésemos cosas”. (EC3)

Asimismo, indagamos este emergente en las entrevistas en profundidad y recuperamos

el siguiente fragmento de la entrevista C3:

“Nos daban actividades y cosas en las que trataban de asociar con la promo.
Sobre todo, sociologia, nos hablaba mucho la profe de como eran las
promociones antes y como son ahora. también, por ejemplo, en literatura
tuvimos un trabajo préctico final de elaborar el discurso qué se da al final del
acto y contaba como nota y de paso podia ser uno de los preseleccionados para
ser el discurso. entonces, la escuela trataba de entrelazar mucho y las otras
materias de alguna manera tambien trataban, aunque no daban una tarea si lo

usaban como método de ensefianza usando ejemplos o cosas asi . (EC3)

Reconocer la implicancia del Efecto Promo adentro de la escuela nos permite
reflexionar sobre las practicas educativas y de producciéon de conocimientos. Tal como lo
expresa la estudiante, la promocion como eje y método de ensefianza podria ser una posibilidad
para repensar las practicas educativas en el ltimo afio del nivel secundario. En este sentido,
hablamos de la necesidad de favorecer la curiosidad epistemolégica de los estudiantes a través

de la produccidn de condiciones para aprender criticamente (Freire, 2004).

Basandonos en la pedagogia de la autonomia (Freire, 2004) entendemos que un
curriculum flexible no tiene nada que ver con la liviandad de contenidos, sino por el contrario,
la flexibilidad es un requisito para generar practicas educativas criticas acordes con el contexto

en el que se desenvuelven los sujetos.

9.1.2.3 Dejar tu huella

Esta subcategoria agrupa las expresiones de los sujetos vinculadas a transitar la escuela
y su relacién con docentes, directivos y comunidad educativa en general, desde un punto de
vista institucional. También refiere a los posicionamientos de las instituciones educativas y el
comportamiento de los jovenes. Dejar tu huella es caracterizada por los jovenes de la siguiente

manera:
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“Una forma de quedar, es como terminar marcando de alguna forma la vida de
las personas que te ayudaron a llegar a eso. Ponele los profesores en unos afios,
no se acuerdan como sexto afio del [nombre del colegio] 2021, sino que te
recuerdan como [nombre de la promocion] ”. (EA, S2)

“Ser promo es ponerle un poco de onda al proceso horrible que es terminar el
secundario, y también es como si fuera un premio de ‘bueno, hice todo esto,
este proceso que sé yo y ahora tengo el beneficio de ser promo entonces no es
que haya beneficio, pero es como que te sentis superior porque son todos mas
chicos y dejas tu huella”. (EA, S5)

“Puede ser como quedarnos. En el ultimo ario poder recopilar todo lo que
hemos vivido juntas y poder quedarnos con ese recuerdo. Eh, por ahi este afio
es como que decimos ‘es lo ultimo que hacemos todas juntas’, como que es algo

que nos representa con lo que después nos quedamos”. (EB, S2)

En los fragmentos anteriores dos de las promos entrevistadas describen la promocion
vinculandola con la posibilidad de dejar una huella en el interior de la institucion que los vio
crecer y constituirse como grupo. El Efecto Promo adentro de la escuela se vincula con los
aspectos mas particulares e intimos de cada promocion, donde los jovenes no solo recuperan
lo vivenciado al interior de la institucion educativa en el ultimo afio del nivel secundario, sino
que también entra en juego toda su historia escolar. Sin embargo, aunque hablamos de escuelas
distintas, notamos homogeneidad en los discursos cuando los jovenes expresan: es una forma
de quedar, es como terminar marcando de alguna forma la vida de las personas que te
ayudaron a llegar a eso, haciendo alusién a la comunidad educativa que ha sido parte de su
trayectoria educativa y se complementan expresado por la otra promo cuando afirmar que

intentan recopilar todo lo que hemos vivido juntas y para poder quedarnos con ese recuerdo.

Dejar una huella es para los jovenes del Gltimo afio del nivel secundario entrevistados,
una de las premisas que guian el ser promocion. En este sentido, cabe preguntarse sobre la
naturaleza de la huella ya que, en el entramado de la Industria Cultural, implicara a las futuras

promociones superar la produccion y el consumo de bienes materiales y simbolicos.

Asimismo, recuperamos algunos fragmentos que nos ayudan a entender la relacién
entre la vivencia del recorrido escolar y el sentido de la huella. En la entrevista en profundidad

de la Escuela C emergid lo siguiente:
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“En particular, teniamos comparieros que se portaban mal y eran terribles. El
altimo dia de la  escuela abrieron el matafuego (...)
[Entrevistadora] Claro, eso es lo que més te quedd. Y cuando me contabas esto
del matafuego, ¢qué intencidn te parece que persiguen con esas acciones?
¢ Cual es el sentido?
Lo del matafuego fue para tener atencion, también se subieron a los basureros
como romper cosas, como demostrar que somos picaros (...)
[Entrevistadora] ¢Llamar la atencion de quién? Eso del matafuego, ¢ddnde lo
hicieron?

De todos, de los comparieros (...)". (EC3)

La escuela C, es caracterizada como una de las instituciones educativas mas masivas
de San Luis por la cantidad de alumnos que la integran, siguiendo sus discursos, en fragmentos
anteriores esta promo reconocia la presion social de sostener las tradiciones institucionales.
Notamos que puede existir una relacién entre la cantidad de estudiantes, el acompafiamiento a
los jovenes y el sentimiento de pertenencia institucional. Ya que, cuando indagamos acerca del
sentido de la promocion en relacion con lo institucional y la escuela, la promocion de la escuela

B reflexiono lo siguiente:

“S6: Estas en la escuela y es como, me pasa particularmente a mi con la escuela
a la que vamos, que para mi es como una familia entonces como que no es lo
mismo que yo esté jugando al véley en el patio aca a que esté jugando en una
plaza. Aca vos te cruzas con tus profes que a algunos los amas, otros que capaz

no, pero sabes que son parte de una familia te lleves bien o no.

S1: Yo creo que todo lo que somos y lo que hemos ido formando ha sido gracias
al colegio porque siempre nos han inculcado esto del compafierismo, el trabajo

en equipo.

S3: Si, la escuela hasta el dia de hoy esta presente en lo que pueden.
S5: También nos han dicho ‘bueno, no se puede hacer esto, pero ustedes piensen
alternativas o como quieren dejar su marca por el colegio y bueno, nos

acomparian”. (EB)

A través de las citas anteriores, pudimos conocer dos sentidos antagdnicos atribuidos al

Dejar tu huella. Notamos que, en las instituciones educativas, como es el caso de la escuela B,
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que generan espacios de contencion y apoyo en la construccién del Efecto Promo, tales como:
talleres, charlas con profesores, directivos, entre otros. La promocion busca desde lo afectivo,
demostrar que la escuela es como una familia y brindar un reconocimiento por los afios de
comprensién y escucha. Mientras que, en las instituciones escolares en las que se presenta
algun tipo de resistencia a la promocidn o se impone seguimiento de ciertas tradiciones en pos
del estatus social de la escuela, la actitud de los jovenes busca transgredir las normas
institucionales y Dejar tu huella se convierte en una necesidad de llamar la atencion.
Asimismo, los grupos pertenecientes a esta ultima se describen como alejados del “ideal” de
ser promo, lo cual denota como la autopercepcién grupal también se vincula a la aceptacion o

no institucional.

De lo recuperado en esta subcategoria, surgen algunas interrogantes: ¢ElI escaso
acompafamiento a los joévenes obstaculiza la generacidn de sentimientos de pertenencia? Sin
sentimiento de pertenencia, ¢qué es la promo? ;Como buscan dejar su huella los jovenes?
Como educadores ¢,como podemos contribuir a la formacidn de sentimientos de pertenencia en

los jovenes?
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Efecto Promo Adentro de la Escuela
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Figura N°3 Sintesis Efecto Promo Adentro de la Escuela

En esta figura buscamos representar la articulacion de las distintas subcategorias de
analisis de la categoria Efecto Promo Adentro de la Escuela. La ventana nos invita a mirar en
el interior de la escuela para observar lo que alli acontece. Pero también, la ventana representa
una conexion con el afuera, ya que el Efecto Promo es un fenémeno que tiene lugar adentro y
afuera de la escuela.

La figura permite reconstruir los mecanismos de reproduccion desde la génesis de este
fendmeno hasta su puesta en accion, donde los intereses compartidos y los principios de
estandarizacion y homogeneizacion comienzan a interactuar suprimiendo los intereses

particulares.
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Buscamos representar estos primeros movimientos que se inician en el aula mucho
antes del ultimo afio y que tienen como intencién ir hacia y ser parte del Efecto Promo, que se
mostrara en todo su esplendor con la llegada de sexto afio, enmarcado en la categoria La promo
y la escuela: la génesis. Asimismo, el andlisis del fendbmeno nos permite conocer los sentidos
que cada promocién participante encuentra en su escuela, las practicas pedagdgicas y los
posicionamientos referidos a ser promocion, como asi también conocer el ansiado transito por

el ultimo afio, entre las fiestas y los contenidos escolares.

10. Reflexiones Finales

Como instancia final de este trabajo, recuperamos el objetivo principal que guio nuestra
investigacion, el cual consistié en comprender qué productos de las promociones del nivel
secundario de la Ciudad de San Luis han sido absorbidos por la Industria Cultural para
convertirse en simbolo de circulacién y/o consumo masivo. Para ello, nos centramos
especificamente en conocer y describir desde el modo de generacion conceptual las diferentes
actividades y los diversos productos culturales creados por algunas promociones. Todo ello
con la intencién de examinarlos en relacion al principio de conformidad e intereses
compartidos, como asi también analizar qué de esto se ha convertido en recurso de cultura.

En este marco, la siguiente figura de sintesis aglutina las categorias y subcategorias construidas

a los fines de dar respuesta a nuestros objetivos de investigacion:
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Figura N° 4: Sintesis general Efecto Promo

A través de la presente investigacion, nos propusimos conocer los diferentes productos
culturales creados por las promociones del nivel secundario, lo que nos permitio dar cuenta de
la estrecha relacion entre el principio de conformidad e intereses compartidos. A partir del
transito de los estudiantes por cuarto afio, es decir, con el comienzo del ciclo orientado, las
promociones entrevistadas comenzaron a vivenciar la génesis del Efecto Promo en el interior
de la escuela. Con el paso del tiempo entre cuarto y quinto afio, los intereses particulares se
fueron reconfigurando, las opiniones comenzaron a ser masificadas, y finalmente y finalmente
los intereses particulares se absorbieron a los estandares de la industria. Asimismo, la llegada
a sexto afio significo el momento ctlmine de tal fendmeno.

Los relatos de las promociones entrevistadas manifiestan una performatividad existente

en la cultura escolar de los jovenes del Gltimo afo del nivel secundario. En éste, el consumo,
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la creacion de productos y las actividades desarrolladas son condicion para vivir la experiencia
de ser promocion, lo cual conecta la Industria Cultural y la escuela.

En la basqueda de cumplimentar los objetivos propuestos afrontamos mudltiples
variantes, emergentes y obstaculos. Se produjeron movimientos propios del contexto en el que
nos hemos desenvuelto estos ultimos dos afios -pandemia, planes de contingencia de la
ensefianza, crisis econdmica, entre otros- y surgieron categorizaciones que demandaron la
necesidad de volver tedricamente para interpretar algunas aristas y situaciones diversas. Esta
espiral de retroalimentacion y reflexion con el objeto de estudio nos condujo a diversas
construcciones tedricas. Nos enfrentamos como investigadores al desafio de estudiar
desarrollos tedricos distintos a los vistos en mi formacion de grado. Si bien advertimos que este
proceso podria ser enriquecido mediante futuras investigaciones en pos de responder a los
interrogantes sin respuestas aun, consideramos que el Efecto Promo es un fenémeno que tiene
lugar en el dia a dia de las escuelas secundarias estudiadas

En este sentido, arribamos a una construccién conceptual del Efecto Promo mediante
el analisis de escuelas con distintos formatos, matriculas y localizaciones, superando asi las
barreras institucionales, econdmicas, étnicas, de género y de creencias. Todo ello como parte
de la realidad de cientos de jovenes que pasan la mitad de su formacién escolar ideando y
organizandose en torno al Gltimo afio del nivel medio.

A los fines analiticos y de comprension de nuestro problema de investigacion, hemos
diferenciado macro categorias, categorias y subcategorias emergentes, pero la comprension del
fendmeno demanda una articulacion espiralada entre cada una de sus partes. De esta forma,
describimos el Efecto Promo como una construccién conceptual amplia y compleja, integrada
por estructuras de significados que componen dos grandes categorias de analisis denominados
Efecto Promo Afuera de la Escuela y Efecto Promo Adentro de la Escuela.

Tomando en cuenta el significado propio de los sujetos tomando en cuenta el
significado propio de los sujetos seleccionados, entendemos el Efecto Promo como una
industria a pequefia escala que homogeneiza, serializa y estandariza, tanto la produccién como
el consumo de productos y actividades de cientos de estudiantes que han sido absorbidos por
la Industria Cultural para convertirse en simbolo de circulacion y/o consumo masivo.

En cuanto al principio de conformidad e intereses compartidos, las promociones relatan
que, a partir del transito por el ciclo orientado, los discursos comienzan a homogeneizarse. Si
bien mencionan frases que recuperan algunas reflexiones criticas y cuestionadoras de su propio

quehacer, que contribuirian a su vez a pensar en productos y acciones alternativos
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transformando el sentido actual, éstas no encuentran el suficiente apoyo para su concrecion
debido a la dinamica sincrética, caracteristica de la Industria Cultural.

En esta investigacion, comprendimos la implicacion de los jovenes con la Industria
Cultural y la relacion industria-escuela como un nodo donde se constituye el devenir de las
juventudes en el ultimo afio del secundario. Dadas las particularidades de este tipo de estudio
de generacion conceptual, los acercamientos a los escenarios y a los participantes permitieron
la emergencia de aristas que trascendieron y enriquecieron nuestras planificaciones e
interrogante inicial. Ademas de los productos y objetos culturales, profundizamos en aspectos
referidos a las tomas de decisiones que posibilitaron analizar intereses compartidos, modos de
comportamiento grupal, vinculos entre estudiantes y docentes, estrategias pedagdgicas,
afectividades y vivencias del “ser promo”, que se consideraron pertinentes incorporar
atendiendo la flexibilidad de esta opcién metodoldgica.

Ser promocion tensiona a la escuela, lugar donde constituye su sentido. Sin embargo,
nos preguntamos respecto a la génesis del Efecto Promo: ¢se sitla en las escuelas o en los
mercados? Sea en uno u otro ambito, interpela todas las dimensiones institucionales,
desafiando a la comunidad educativa a deconstruir las tradiciones que se orientan a logicas del
mercado desde la intervencion pedagdgica.

Transitamos una época que requiere repensar la formacion de los jovenes desde
alternativas no industrializadas e innovadoras que impulsen el desarrollo del pensamiento
critico y reflexivo en pos de la defensa de los intereses genuinos y colectivos; y con ello la
construccion de nuevos sentidos respecto a ser promocion.

Invitamos asi a la revision de los posicionamientos institucionales naturalizados ante
un fendmeno que muchas veces es trasladado solo a las afueras de la escuela, pero que en
realidad tiene gran implicancia en la formacién de los jovenes. Hablar de la promocion en el
campo educativo nos invita a una vigilancia atenta y reflexiva sobre lo que acontece dia a dia
en nuestras instituciones para construir propuestas educativas superadoras, comprometidas y
de calidad a partir de los intereses, atravesamientos y necesidades de los sujetos de la educacion
en esta época.

Después de lo expuesto, esta investigacién podria ser enriquecida de multiples maneras.
Entre ellas, una arista a profundizar se vincularia al entrecruzamiento de la perspectiva de los
jévenes con los relatos de docentes, directivos y de la comunidad educativa en general sobre
este objeto de estudio. Asi también, seria posible pensar en un eje de trabajo colectivo con la

comunidad educativa de la mano de proyectos institucionales que aborden nuevos sentidos
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respecto al Efecto Promo, visibilizando el lugar de la Industria Cultural y al tiempo que

permitan construir nuevos escenarios posibles.
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11. Anexo | Guion de Entrevista Grupal

Preguntas disparadoras:

=

¢Qué significa el ultimo afio de la escuela?

¢Qué piensan ustedes que es ser promocion?;Cémo se vive ser promocion?

¢ Qué tiene que tener una promo para ser la mejor? (aquello indispensable, qué buscan
para que los distinga y diferencie)

¢ Si tuvieran que describir la promo en algunas palabras con que objetos 0 momentos lo
relacionarian? ¢ Por qué eligen esos y no otros?

¢cOmo toman las decisiones? sobre el significado del escudo, colores, disefios, bandera,
nombre, ropa, eventos (fiestas, viajes, dia del estudiante)

¢ Como interacttan las decisiones de la promo con la escuela? ;Cémo intervienen la
escuela y sus padres en los objetos y actividades de la promo?

En la actualidad, para ustedes... ;Qué papel tienen las redes sociales en vivir el ser
promocion?

¢ Tienen contacto con otros colegios? ¢Qué piensan de las otras promociones? ¢Han
hecho cosas en conjunto? ;Qué los moviliz6?

¢Conocen qué pasa en otras provincias?
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12. Anexo Il Guion de Entrevista en Profundidad

1- Ahora que ya terminaste ¢qué es lo que mas recuerdas de lo vivido siendo promocion?
2- ¢ Como fue ser promocién en San Luis? ;Como fue la relacion con otras promos?

3- ¢Como fue ser promocidn en tu escuela?

4- De los objetos centrales como la bandera, la ropa... ;Como fue el proceso de toma de
decisiones? ¢ Como fue la construccion de esos objetos? ¢Queé otros objetos fueron
importantes? ;por que?

6- Respecto a las acciones qué hicieron ¢cuales fueron las qué mas recordas? ¢por qué?
7- Respecto a la promo en la escuela, ¢codmo fue transitar todas las actividades de la promo en
simultaneo con los contenidos y actividades escolares?

8- (Se vinculd la escuela con las actividades de la promo? contame mas... ;Como se
vinculaba la escuela con las acciones de la promo?

9- ;Como crees qué deberia ser el vinculo de la escuela con las promos?
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13. Anexo Il Transcripciones de Entrevistas Grupales

14.1 Escuela A

Es una institucion pablica de gestion privada, laica y mixta ubicada dentro de las cuatro
avenidas principales (Av. Espafia, Av. Lafinur, Av. Sucre, Av. Julio A. Roca) de la Ciudad de
San Luis. Cuenta con nivel inicial, primario y secundario en un mismo edificio y esta
conformada por una divisién por afio. Posee una matricula de 317 estudiantes.

En cuanto a sus caracteristicas fisicas y edilicias, a partir de las aproximaciones, es
posible afirmar qué se caracteriza por la amplitud de sus espacios, cuenta con salones de uso
maultiple, patio interno y externo y pasillos qué funcionan cémo galerias de obras hechas por
los mismos alumnos. Cada aula tiene aire acondicionado, televisor led, parlante y micréfono,
mesas grupales (divididas a partir del protocolo COVID-19). El edificio general se encuentra
en proceso de ampliacion.

En cuanto a su organizacion pedagogica-curricular, la institucion aborda la formacion
de sus alumnos desde la perspectiva latinoamericana, a partir de la filosofia de la liberacion, la
otredad y la diversidad. Favoreciendo el estudio de las distintas disciplinas -historia, lengua,
geografia, epistemologia, arte, entre otros- a través de autores latinoamericanos. Ademas, esta
institucion describe como una de sus actividades centrales y caracteristica propia de la
institucion a las jornadas de pensamiento critico, donde los grupos de estudiantes de todos los
niveles, se relinen y a través de distintas obras artisticas y académicas reflexionan, expresan y
discuten cuestiones sociales, ambientales e institucionales.

El Nivel Secundario se compone por: ciclo basico y ciclo orientado en Ciencias
Sociales. Acerca de sexto afio 2021, es un curso integrado por 29 alumnos en su mayoria
mujeres. Segun algunos profesores, es un curso que ha ido conformandose en los ultimos afios
-algunos estudiantes se han incorporado este afio y el anterior cuando transitamos el plan de
contingencia a partir del virus COVID-19-, en este sentido, se remarcan algunas debilidades

entorno a la integracion de sus actores como un todo.
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Transcripcion A

[Entrevistadora]: ¢Qué es el Gltimo afio de la escuela?

S1: Empezamos a llorar todos

S2: Un gastadero de plata... eh, muy nostélgico. Es toda una cuestion de ultimo primer dia,
altima fiesta, Gltimo egreso y la pandemia fue un gran choque porque teniamos muchas
expectativas de que iba a ser el Gltimo afio y término, y esta terminando siendo, entonces

también va por ahi

S3: Claro, por ahi no te das cuenta y es el fin de una etapa y a la que te acostumbraste por
muchisimo tiempo porque ni siquiera sexto grado es asi. Y también es el inicio de algo para lo
que por ahi también no te sentis preparado y sentis mucha mas presion. Vos en sexto grado
ponele tenes el secundario, pero ahora es como decir, qué vas a hacer con tu vida, qué vas a
estudiar, a donde vas a ir, e independizarte en cierto modo. Todo con un grupo de gente que
podés haber conocido hace un monton de tiempo o podes no conocer, pero al fin y al cabo es

cerrar una etapa en la que por ahi inclusive no los vas a ver mas.

[Entrevistadora]: ¢Y sobre el grupo que pasa?

S4: Sabemos que no somos el mejor grupo, pero igualmente afecta porque cada uno se va a ir
para su lado, hasta los grupos amigos, cada uno se va a otra provincia, vamos a separarnos

todos y es como ah (llanto)

S2: En un primer momento tuvimos bastantes problemas de grupo, pero ahora es como que

trapiche nos unio.

(complementa una compafiera) En cuarto y quinto tuvimos muchos problemas de grupo, ahora

estamos todos muy bien

[Entrevistadora]: (repregunta) Y en esto que acaban de decir... trapiche nos uni6 ;qué es
trapiche?

S5: Joda

S6: La semana del estudiante
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[Entrevistadora]: ¢ Ustedes cuando hablan, dicen que en cuarto y quinto estaban separados y en
sexto qué paso?

S5: Es como que decis, ya estd. Ya no importa nada porque ya te vas

S3: No tiene sentido pelear. Los problemas que se generaban eran porgue eran importantes
cosas que ya no son importantes, entendes, como “ay que piensa tal de mi” o algo asi y ahora

eso, bueno a mi en lo personal ya no me interesa.

[Entrevistadora]: ¢Y ahora que los une?

(Risas, bullicio)

S2: El nombre

S7: La identidad

S8: Cuando uno pasa a ser el Gltimo afio, la promocion es como que necesitas para entrar dentro
del grupo de todas las escuelas. Necesitas estar en una promocion unida, mostrarle a los otros
es0 Yy por eso esta todo lo de la ropa y todo eso.

S4: No sé (en respuesta al compariero) para mi es lo que terminamos viviendo, por ejemplo,
con el tema de la pandemia este afio creo que se le dio que las cosas de promo, bueno las
vivimos solo con nuestra promo, no con otras capaz. Entonces terminamos viviéndola como ya
estd, es lo que hay

S6: Aparte es un grupo que tenemos que convivir todos los dias y que eso, de la nostalgia que
sea el Ultimo afio y pasar por muchisimas cosas juntos y ya no vernos mas te une. Decis bueno
S5: Claro como que decis ya, bueno los problemas de cuarto afio como que es al pedo seguir
teniendo problemas todo y ya no nos vamos a ver mas y como que el Gltimo tramo preferis

pasarlo bien a pasarlo mal como antes

S2: Es como que pierde sentido, pierde sentido seguir preocupéndose y peleandose por cosas
cuando vos decis, bueno llegue hasta aca porque me voy a seguir peleando porque voy a seguir
haciendo problema con esto cuando en realidad puedo agarrar, llegar a un acuerdo que el
acuerdo puede ser tranquilamente “ok, somos compafieros hasta ahi” creo que es algo que todos
estamos de acuerdo que si bien tenemos nuestros grupos de amigos no somos todos mejores
amigos y eso es algo que pasa siempre porque nunca vas a ser amigo de todos los que trabajas
0 sos compafiero. Pero es tolerarse, creo que este afio al menos nos hemos respetado bastante

entre nosotros y hemos aprendido a tolerarnos y convivir entre nosotros y eso es lo importante
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S1: Si, ademas de eso que decia N... como que ya no es tan “ay el problema de ay me llevo

mal con tal” ahora ya tenemos otras preocupaciones del afio que viene

[Entrevistadora]: ;Recupero un poquito esto que decia el companero recién, cuando dijo “es
mostrarles a otros?”

S2: Yo no lo veo asi

S9: Ay yo si, porque yo veo a las otras promos y es como que “ay mira lo que hacen esas
promos” eso también fue, a mi me hizo un poco mal porque digamos, te da muchas expectativas
porque es como que “ay la promo pudo pintar esto, pudo hacer tal fiesta, tal cosa” y vino la
pandemia y fue como channn

S2: Pero creo que esas cosas no tenemos que hacerlas con el fin de demostrar a otros lo que es

Ser promo

[Entrevistadora]: Entonces, ¢qué es ser promo?

S9: Eso, creo que cada grupo en particular forma su identidad como grupo en general y sos
promo porque estas en sexto afio y es como bueno, todo lo que conlleva decir no sé, la ropa 'y
que te empezas a identificar con otras cosas con las que antes no te identificabas. Antes eras
cuarto afno, ahora sos “Navidios” en este caso, tenes tus colores, te identificas con estas cosas.
Te identificas con tu bandera y no solo con tu bandera, y con tus pares sino con la gente de

otras promos, la gente de otros colegios...

[Entrevistadora]: ¢Y qué identifica a una promo?

S11: Para mi, nosotros lo que intentamos es demostrar a los chicos méas chicos creo, mas que
todo. Pero en realidad para las otras promos creo que yo me veo igual que las otras promos.
Capaz que nosotros la verdad que no sabemos si en otro colegio, el curso es como nosotros, es
mas separado mas unido porque lo vemos como promo en el sentido de juntadas y esas cosas.
No lo vemos como curso, asique Yo creo que bueno, el tema de mostrarle a los demas va mas
para los chicos chicos, no para las otras promos y nada, no es lo mismo, nadie sabe, cada promo
es diferente porque cada curso es diferente y tenes diferentes relaciones entre si. Capaz haya
chicos de otras promos que son tus amigos Y te relacionas mas con ellos. Pero al mismo tiempo,
vos no ves la diferencia de que hay una promo de un colegio y otra de otro colegio y que son
totalmente diferentes y no se ve lo de adentro, siempre ves lo de afuera o sea

[Entrevistadora]: ¢Y qué es lo de afuera?
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S5: Em, lo de afuera es bueno las juntadas, se juntan en algin lado, hacen joda. Como se ve el
curso méas unido, mas separado, pero ya entrando en el motivo de adentro no sabemos.

S3: Es el tema de las redes, cualquiera muestra lo que quiere en redes. Subis fotos todos los
dias mostrando y “miren que linda es mi promo” que se yo, los amo y después

-se agarran a las pifias (complementa otra compariera)-

S9: Puede ser una foto con cinco personas y eso es lo que por ahi se me hace interesante del
tema de la promo, que vos ves cinco personas con la misma ropa y decis, “ah la promo
navidios” “la promo bonevios” “la promo tal” por ejemplo, digo otros colegios y es como que,
te ven con esa ropa en la calle y identifican, vos ya sabes con la ropa a la promo. Por ejemplo,
todos sabemos aca que la ropa de los bonevios y leurinos tienen los mismos colores, pero al
revés, o sea los ves al lado y decis, son lo mismo. Pero al mismo tiempo, che para son promos
distintas, son colegios distintos y va més alla, son grupos totalmente diferentes.

Pero si, yo he dejado de escuchar “sexto afio de la mixta” y empezas a escuchar cauanos,
entonces es como que se sustituyen esas cosas. Y los mismos chicos, “ok, soy cauano” “soy
navidio” es como que formas parte de un grupo mas grande de lo que es estar sexto afio y estar
en el curso, que puede ser que con tu grupo no te sientas comodo puede ser que no estés bien
con tus compafieros 0 que no sean tus amigos, pero si pasas a formar parte de algo que es mas
grande que tu grupo. Sos promo.

S10: Para mi eso también tiene que ver con todos los rituales y eso, de identificacion para mi
tiene que ver con ponerle alegria, onda, identificacion al cierre del ciclo y ahi también entra el

tema del mercado, porque nos lo venden.

[Entrevistadora]: (repregunta) ¢cdémo ven eso?

S10: Porque la ropa y todo eso, podria ser tranquilamente algo que hacemos nosotros en
nuestras casas, pero las compramos, ponemos plata. Empresas que se benefician de eso y no sé
como habra empezado el tema de las promos, pero yo supongo que eso, es como ponerle
identidad, alegria, porque si no seria sexto y estariamos igual que en quinto y después te vas

S1:Y seria todo depresivo, muy triste.

[Entrevistadora]: ¢Y en eso qué momentos, objetos, cosas identifican a una promo?

S7: La organizacion previa
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S9: Claro, el UPD, el tema de elegir los colores, la ropa, donde vamos a hacer el egreso, las
juntadas, el nombre, seria toda la organizacion previa a ser promo

S4: Claro es como que uno empieza antes

S6: Si, y el ahora. Porque ahora estamos organizando también trapiche.

S3: Igual, creo que el proceso que te lleva a ser promo y cuando llegas a serlo, empieza mucho
antes del sexto afio. Uno dice, todo lo que conlleva llegar a ser promo empieza en ponele enero
2021, donde empezamos a organizar upd y esas cosas. Pero los chicos estan desde cuarto afio
con los colores, con el nombre, con la bandera

S10: Si, ya sos promo desde cuarto o tercer afio

S7: Si, estamos desde cuarto afio con el viaje de egresados cosas que tienen que ver con lo que
dice N.... también que es como que te tratan de vender todo lo posible en para ese afio, y tantas
cosas que es como que “bueno, mira pagalo tres afos antes cosa de que se te haga mas livianito
y llegues a tener todo lo que necesitas”

S3: Claro y termina la pandemia

S7: Claro, las empresas también te cagan y en esta idea de querer hacer todo rapido porque si

99 ¢C

no es como “me voy a quedar sin nada y vamos a ser lo peor, ni existir” “me voy a quedar sin
upd, sin egreso” y vos decis “che pero estas en tercer afo ya pensando en eso” te podes morir
mafiana pero estas pensando en todo lo que puede pasar de acé a tres afios, de aca a dos afos
porque ahi ya esté la ilusion de decir “ok, voy a llegar a ser promo” y después llegas a este
punto que te das cuenta que en un mes empezamos el preuniversitario y estas asi... (cara de
asombro)

S12: Para mi nos unen los conflictos

(bullicio general)

S1: Si porque en cada conflicto que se presenta lo intentamos solucionar de distintas formas y
cada uno es como se lo toma entonces si, siempre para organizar algo tenemos un conflicto,
pero al final llegamos a algo y después de ese conflicto estamos unidos

Si (general)

[Entrevistadora]: En todo esto que nombraron, ¢qué creen ustedes que tiene que tener una
promo para ser la mejor?
S5: Pasa que, por ahi, existia mucha competencia entre promos

S7: Muchisima, antes de la pandemia
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S9: Si, era como que deciamos tenemos que ser la mejor promo, hacer la mejor fiesta, tener la
mayor popularidad.

Era como cuanta gente iba a tu egreso, cuanta a tus juntadas, si tenias entradas... si llenabas
salén o no y ahora con la pandemia eso cambio, porque ahora lo Gnico que te interesa es mas o
menos poder pasarla bien en alguna juntada entre nosotros

S2: Si, hace dos afios en 2019 yo me acuerdo todo el tema del egreso por ejemplo por otros
colegios que era como “uy, tal colegio ya no tiene entradas para este egreso” y era como que
todo el mundo queria ir a ese egreso porque si no habia entradas era porque iba a estar
buenisimo y te vendian la entrada tres veces mas cara cosas asi y después en enero o febrero
tenias la fiesta del seméaforo, blanco y glitter que son todas tematicas que hacian esas promos
para darse a conocer entonces si vos tenias la fiesta del semaforo con tres promos mas era una
de las mas conocidas y es como que decias “la promo del san marcos estuvo en la fiesta del
semaforo” organiz6 esa fiesta y con eso te ibas armando una reputacion no solo con las otras

promos sino también con otra gente. Porgque nosotros fuimos y estabamos en cuarto afio

[Entrevistadora]: (repregunta) ¢Y ahora como es?

S6: Con el tema de la pandemia ya no va tanto el tema del caretaje. Yo me di cuenta con el
trapiche que nosotros decimos bueno ya no importa tanto si tenemos que ir en cabafia, en carpa,
en sulky no importa el tema es que estemos todos juntos y la pasemos bien juntos. La idea
ahora es unir un poco mas el grupo pasar el Gltimo ciclo bien y ya no tanto hacerse ver con las
demas promos

S3: lgual yo creo que eso es por el afio, porque si no estuvieramos en este afio si quisiéramos
hacernos ver

Si (general)

S9: Totalmente, es mas esto que habia dicho N.... del consumo y lo del trapiche. Em, hay
cabafias en las que todas mas o menos rondan el mismo precio, pero hay una casa en trapiche
que se llama la mansion que es la Unica que tiene habilitacion municipal para hacer fiestas y
hace dos afios era la Unica casa en la que vos podias hacer una fiesta y no iba a caer la policia
entonces vos averiguas el precio de la mansion y te sale como cinco veces mas que un precio
normal y la gente se mataba por esa cabafia.

Que es una casa para cinco personas y metian una promo entera y ahora pensamos y decimos
estaban re locos, pero si nosotros pudiéramos seguro estariamos ahi peleando por tenerla

Si (general y risas)
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S1: Si como que afios anteriores se desvivian por la promo y eso me gusta que no sea tan asi.
Bueno en cierto punto me gusta ser promo en pandemia porque es todo mucho mas tranquilo
sino es todo muy desesperado, hacer fiestas, organizar esto, el bingo, lo otro, era como mucho
S7: Si y realmente lo empezas a disfrutar porque creo que prefiero estar asi que tener que estar
organizando fiestas para todas las semanas y tener que estar organizando todo un montén de
cosas Yy que salga todo bien

S3: Si es mucha presion social

S10: Ay si un monton creo que lo disfrutamos asi con un ritmo mas tranquilo, aunque sea por
la pandemia

S1: Si quiza también haber organizado mas eventos nos hubiera hecho méas unidos

S6: No se capaz que nos matariamos, porque seria yo quiero este lugar, yo quiero hacer esto

S9: Si y como fue cuando tuvimos que organizar cosas

[Entrevistadora]: ; Como fue la organizacion? (repregunta)

S7: No fue muy bonita que digamos

S4: Las pocas cosas que hemos tenido que hacer nos ha costado bastante organizarnos bien
pero ahora como que es més tranquilo y todos decimos bueno vamos por esto y todos dicen

bueno ya fue

[Entrevistadora]: ¢ Intervino alguien en la organizacion?
S11: Si, los profesores

Si los profes (general)

[Entrevistadora]: ¢Y cémo fue?

S5: En cuarto afio, pediamos la hora todo el tiempo para elegir los colores, para elegir el nombre
S2: A fin de afio ya era un desastre

S9: Si estdbamos a punto de irnos a las pifias

S12: Y peor fue en pandemia que tipo, pleno quinto afio todo era por la cuenta de Instagram de
la promo y teniamos que organizarnos por ahi

S6: Teniamos que elegir las cosas, llevar la ropa cuando tuvimos que hacer lo de la ropa que
yo tuve que traer todas las cosas y las medidas y tomarle a cada uno del curso y anotar
mandarselo a la promo para que nos hiciera la ropa

S2: Claro, que son cosas que en la virtualidad y en pandemia son un poco méas complicadas por

ahi las redes sociales ayudaron un monton en ese aspecto. Cosas que afios anteriores
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hubiésemos votado acé en el curso, en ese parte bueno primero redes sociales nos sirvié como
algo a que acudir cuando necesitas un consenso y que nos organicemos todos y al mismo
tiempo, creo que este afo las redes sociales cumplen el papel de tratar que te acepten, por
ejemplo, los otros colegios y otros chicos y cosas asi

S7: Es como que estar subiendo y tener una cuenta activa para que la gente se dé cuenta y que
estas pendientes de ellos, estas pendientes de dar contenido y un monton de cosas

Y es méas hay un montdn de cosas, por ejemplo, la empresa de fotos que contratamos nosotros
nos dicen te hacemos un seguimiento para subirlo a redes como que hoy con la pandemia las
redes nos permiten mostrarnos

S10: Es como una forma de mostrar lo que es ser eso para otros afios y que otros afios digan

ok, lo mismo que haciamos nosotros

[Entrevistadora]: (repregunta) ¢mostrar que?

S4: Si como sequir la tradicion ahora por las redes de mostrar

S12: Creo que es tradicional del ser humano mostrar lo que tiene

S3: Claro, y aparte es algo de san Luis porque ni siquiera hay tanta movida en otras provincias
S7: Para mi es un estereotipo que inaugura el mercado, un estereotipo del mercado se promo.
Coincido con N... que se hace mas para divertirnos, pero ustedes si se dan cuenta y abren los
ojos es todo plata, nosotros en este momento del trapiche, aunque ustedes digan “ay se desviven
por la mansion” nosotros también nos estamos desviviendo por el trapiche ahora y si nos cobran
cinco mil pesos y es la Unica cabafia que queda en trapiche lo vamos a pagar porque queremos
ir al trapiche

S11: Yo voy debajo del puente, me hago una carpa

S12: Pero claro, vas porque vas porque tenes que ir. Igual pasa con la ropa o sea el que no se
hace la ropa no es promo y, sin embargo, tenes que pagar la ropa. El que no se saca la foto, el
que no contrata fotografo no es promo y tenes que pagar y todo es asi

S4: Igual creo que la ropa es lo que mas pega es como que decis “che al menos pagate la remera
0 una chomba, campera, buzo” por eso, pero creo que hay varios que no van a trapiche o que
no van de viaje de egresados y no dejas de ser promo por no ir a trapiche, son experiencias que
te podés perder porque esta buenisimo estar con tus compafieros, porque estas una semana solos

alla a la deriva tipo, haces lo que queres, pero no dejas de ser promo por no ir a trapiche

[Entrevistadora]: Volviendo un poquito a lo de la organizacién... ;Qué lugar les parece que

tuvo la escuela?
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S11: Me parece que la escuela es piola, porque no cualquier profe te deja la hora, tiene
paciencia, hace de mediador para que nadie se pelee con nadie

S7: Creo que el colegio fue un gran apoyo

S5: Me acuerdo de cuarto afio que nos daban la hora y hasta los profes tiraban nombres tipo,
nos contaban anécdotas que otras promos tuvieron y otros nombres

S6: La profe S.... nos decia “esa promo fue del 2002 (risas)

S9: Para nosotros siempre estuvo conectada la promo con la escuela, yo siempre lo vi con mi
hermana mas grande cuando yo iba a primaria es como algo normal no se

S2: Creo que también es una forma de quedar es como gque marcar, s como que siento que
terminas marcando de alguna forma la vida de las personas que te ayudaron a llegar a eso.
Ponele los profesores en unos afios, no se acuerdan como sexto afio del san marcos de 2021
sino que te recuerdan como navidios

S1: Te recuerdan con tu nombre porque todo, porque formaron parte del proceso que te llevo a
ser eso, formaron parte de elegir los colores, elegir la ropa, los disefios

S10: Yo me acuerdo del profesor de inglés que le mostrabamos el disefio y nos decia “horrible”
0 sea

S11: Igual ese profe odia a los adolescentes

S7: Para mi, son dos cosas como ser promo es ponerle un poco de onda al proceso horrible que
es terminar el secundario y también, es como si fuera un premio de bueno hice todo esto, este
proceso que se yo Yy ahora tengo el beneficio de ser promo entonces no es que haya beneficio,
pero es como que te sentis superior porque son todos mas chicos y dejas tu huella no se

S5: Si es como que decis bueno llegaste al Gltimo afio y no va a ser igual que cuarto o quinto,
entonces sos promo para despedirte bien del colegio, de los compafieros y todos unidos

S3: Pero eso lo podriamos hacer igual sin ser promo o sea, juntarnos

S11: Si pero no tendria el mismo significado porque eso pasaba cuando ibamos a cuarto,
quinto.

S10: No sé porque la promo no te estd modificando la escuela, el estudio. VVos sos promo porque
tenes puesto un buzo de la promo, pero estas estudiando igual que lo hiciste en quinto o cuarto.
O sea tenes las mismas responsabilidades de venir al colegio, estudiar y ser promo

S11: Pero haber, vos no sos promo porque vas a estudiar mas o menos, vos S0S promo porque
tenes una tradicion

S6: Claro justamente, la promo es algo en la parte educativa es un beneficio de llegar de decir,

pase por todo esto. Y el ultimo afio vas a estudiar igual y con mas presion del futuro
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S12: Enrealidad, este afio normalmente, bah por lo que yo creo que entendi cuando iba a cuarto
afio que los profes es como que te dan en el tema de lo que es la distribucidn de materias y eso,
en quinto era como mas fuerte 0 mas estructurado porque en sexto llegabamos y teniamos
muchas fiestas y faltdbamos mucho al colegio. Hace unos afios estaba point y todas esas cosas
que hacian que las materias de los profes no se pudieran dar completas a veces entonces era
mas liviano. Este afio como no se puede hacer todo eso, es como que bueno estan mas... aparte
que el afio pasado no pudieron dar bien

S4: Mas 0 menos, yo creo que es acostumbrarse al ritmo porque cuando vayamos a la
universidad el afio que viene creo que ninguno de aca ponele que la pandemia hoy se levanta,
ninguno va a decir “ay no ya fui promo, ya tuve demasiada joda por un afio ahora me voy a
dedicar plenamente al estudio”

[Entrevistadora]: Una tltima cosita, que creo que deberia haber dicho antes... ;qué significa el
nombre de la promo?

S1: En realidad, no se lo pusimos por eso, pero se supone que viene de David como navidad,
que es la buena noticia

S7: Somos la buena noticia

S9: A mi me son6 a navegante de la vida

[Entrevistadora]: ¢Y por qué lo pusieron?

S5: Porque gand en la votacion

[Entrevistadora]: (repregunta) ¢ Hay otras escuelas que eligen dos significados, uno adentro del
colegio y otro afuera... aca pasa lo mismo?

S4: No no, acéa pudimos decir lo mismo

S6: Eso pasa en otras escuelas que les ponen reglamento, les dicen que colores si 0 no

S10: Si pasa mucho en los catolicos que la escuela les tiene que aprobar la promo y te preguntan

porque eligieron cada color, de donde viene el nombre

14.2 Escuela B

Es una institucion pablica de gestion privada confesional de gran tradicién en la Ciudad de San
Luis, con mas de cincuenta afios de trayectoria ha estado histéricamente dedicada a la
formacion de mujeres. En los ultimos afos y adaptandose a las demandas sociales, ha
convertido su matricula en mixta a partir del afio 2021 de forma escalonada por lo que ain

existen cursos integrados exclusivamente por mujeres. Con dos divisiones por afio, esta
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conformada por Nivel Inicial, Nivel Primario y Nivel Secundario orientado en Ciencias

Sociales y en Ciencias Naturales’.

Espacialmente se ubica en el microcentro puntano a pocas cuadras de la peatonal. En
cuanto a sus caracteristicas fisicas y edilicias, el aspecto exterior de la institucion difiere de su
aspecto interior. Por fuera, si bien se encuentra mantenido pasa desapercibido con el paisaje de
la Ciudad. Sin embargo, en su interior, se trata dos edificios de gran porte con patios internos

y un estilo muy clasico colonial

En los acercamientos a esta escuela, no se pudo apreciar la presencia de recursos
tecnologicos en las aulas. Por lo percibido, el ambiente en general es muy ordenado, tradicional
y sencillo. En cuanto a las caracteristicas de la division de sexto afio 2021 orientacion en
Ciencias Sociales, era un grupo integrado exclusivamente por aproximadamente 28 mujeres,

algunas comparieras desde Nivel Inicial y hasta incluso hermanas.

Transcripcion B

[Entrevistadora]: ¢ Qué significa el dltimo afio de la escuela?

S1: El cierre de una etapa

S2: también el comienzo de otra etapa que es totalmente distinta a lo que es el secundario y
también, a empezar de nuevo basicamente y también conocer otras personas, desprenderse un
poco de lo que es ya conocido por asi decirlo

S3: claro, es como una transicion

[Entrevistadora]: ¢ Qué piensan ustedes que es ser promocion?;Cdémo se vive ser promocion?
S2: Puede ser como quedarnos. En el Gltimo afio poder recopilar todo lo que hemos vivido
juntas y poder quedarnos con ese recuerdo. Eh, por ahi este afio es como que decimos, es lo
ultimo que hacemos todas juntas como que es algo que nos representa con lo que después nos
guedamos

S4: Si, celebrar también todo el esfuerzo que conllevo el secundario, el primario

S2: si, somos como una union que lo representamos en colores, en la chomba, en la bandera en

todo eso para que no quede solamente en los recuerdos sino en algo mas representativo

" Debido a condicionantes de acceso en esta investigacion solo se pudo trabajar con el curso
orientado en Ciencias Sociales.
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S5: si es como un evento cultural

S6: es como un sentimiento de pertenencia. Bueno, a mi me pasa que es como que Yo siento
‘bueno yo soy z...” y es como que yo tengo que defenderlo a muerte.

Ir con la camiseta de z... a todos lados y representarla obviamente bien y querer dar lo mejor
en los diferentes aspectos o actos que sabemos hacer o eventos. Entonces creo que es como
que, asi como uno defiende ‘soy argentino’, bueno es defender también ‘soy z..."” y asi como
defiendo el ‘soy z...” mio defiendo el de las chicas también, creo que es eso.

[Entrevistadora]: Recién la compafiera resaltaba algo de la representacion ¢como seria €so?
S2: Si la unién que tenemos la representamos en la bandera, en la chomba, en cosas para que
los recuerdos no queden solamente en la mente sino también materialmente

[Entrevistadora]: ¢Si tuvieran que describir la promo en algunas palabras con que objetos o
momentos lo relacionarian? ¢Por qué eligen esos y no otros?

Los colores

El nombre

El escudo

La bandera

La ropa

[Entrevistadora]: Y en esto, ¢qué momentos o acciones? (aquello indispensable, qué buscan
para que los distinga y diferencie)

Todos

[Entrevistadora]: ¢ Cuéles son todos?

S4: Todas las clases, el egreso, cuando fuimos a trapiche

S3: el dia del estudiante

S6: si, también nosotras tenemos las tradiciones del colegio que bueno este afio se vieron
frustradas por la pandemia, pero igual es algo que nos representa como promocion como
colegio, el fogdn, las mesas pascuales

S3: el via crucis

[Entrevistadora]: ¢Y qué es lo que destacan de esos momentos? ¢por qué esos momentos y no
otros?

S2: porque son compartidos, son compartidos con la promocion y con las chicas

S7: sabes que va a ser el Gltimo también de todas juntas

S2: y resaltan la unién y el trabajo en equipo como se puede disfrutar todas de lo que hemos

ido trabajando, con distintos proyectos 0 actos o cualquier cosa que nos toque representar, que
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capaz que nos alteramos, nos estresamos y después nos alegramos porgue nos salié todo bien
y estamos disfrutando que sea ese momento o que sea el ultimo

S6: para mi lo que lo hace diferente y que por ahi destacar un momento acd, creo que es el
entorno mas que todo. El entorno de que estas con tus amigas, compafieras y ademas de eso,
que estas en la escuela y es como, me pasa particularmente a mi con la escuela a la que vamos,
que para mi es como una familia entonces como que no es lo mismo que yo esté jugando al
voley en el patio aca a que esté jugando en una plaza. Aca vos te cruzas con tus profes que a
algunos los ama, otros que capaz no, pero sabes que son parte de una familia te lleves bien o
no, entonces

S4: hay confianza

S6: claro, entonces es como que ese vinculo y esa relacion no se logra siempre entonces creo
que eso es lo que lo hace especial al momento

S4: el sentirse reconocido, decir, bueno me conocen hace muchisimo tiempo y se acuerdan de
mi porque yo soy parte de algo

S3: el pasar por el patio y que te digan ‘hola...” ‘que grande que estas’ es como que te sentis
importante para alguien y eso no pasa siempre y creo que eso es lo que hace y destaca los
momentos de promo y del colegio

S1: Ademas es como que también con lo que decian las chicas de los momentos, es como que
yo me di cuenta que valoras y compartis mucho afuera de la escuela que por ahi en otros afios
No se Ve porque vos es como que sabes que te faltan todavia afios con tus comparieras entonces
como que no te importa juntarte afuera o hacer actividades recreativas, pero cuando sos promo
si es como que haces un montdn de cosas que no te imaginabas que ibas a hacer con tus
compafieras y es como que hasta entablas otra relacion gracias a eso

[Entrevistadora]: ¢como qué?

S2: Efecto Promo

[Entrevistadora]: ¢Haber esto del Efecto Promo es? ;Que seria?

s7: Si, se crea un efecto por ahi. Igual el afio pasado nosotras no vinimos al colegio, pero
nosotras antes estabamos divididas en A'y B y en cuarto afio cuando nos juntamos era como la
mitad del A, la mitad del B y no nos relacionabamos mucho y este afio fue como ‘bueno, es
nuestro ultimo afio tenemos que llevarnos bien’ o sea no fue algo forzado, pero fue como que
todas dijimos hay que disfrutarlo y hemos hecho varios proyectos dentro del curso y se siente
re bien esa comunidad como decian las chicas

S5: Efecto Promo es, nosotras siempre tenemos una broma interna entre nosotras que es como

que somos un sindicato que es que a donde va una, vamos todas, todo el grupo y es como que
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a mi me pasa que ahora que nos gquedan pocos dias digo, como esto no se dio dos afos atras
para tener todo este tiempo que hoy vivimos mucho mas extenso y con muchos mas lapsos de
tiempo. Creo que es eso, el Efecto Promo es ser un sindicato y que vaya una y vayan todas
S2: Si, también lo que veo es esto de valorar los momentos. Si tenemos la oportunidad de tener
un acto o una salida recreativa y todas decimos ‘si, si, a todo si’ y es por esta nostalgia de que
va a ser lo altimo

S4: ademas yo creo que se fortalecié mucho mas por el tema de la pandemia, no nos vimos no
compartimos, o sea, fue como no vernos directamente entonces nos ayudo a reencontrarnos y
que sea mas fuerte la union

[Entrevistadora]: ; Como se vive el Efecto Promo?

S5: depende como lo veas, adentro o afuera de la escuela es diferente. Afuera es como que lo
vivis mas, como con un entusiasmo exacerbado

S2: potenciado

S6: muy euforico

S3: es que adentro de la escuela vos sabes que estds porque tenes que estar si 0 Si con tus
comparieras en cambio, ya el hecho de hacerlo afuera es como que lo haces vos por propia
voluntad porque queres y te llevas bien con las chicas y entonces bueno es més especial para
mi

[Entrevistadora]: ¢y en eso ven relacion entre la escuela y la promo?

S1: yo creo que todo lo que somos y lo que hemos ido formando ha sido gracias al colegio
porque siempre nos han inculcado esto del compafierismo, el trabajo en equipo. Pero después,
como decia mi compafiera también nos hizo valorar muchisimo méas porque bueno todo el afio
pasado estuvimos viendonos por zoom, por meet y bueno el volver es como que tenemos que

valorarlo

[Entrevistadora]: ¢(Como interactuan las decisiones de la promo con la escuela? ;Como
intervienen la escuela y sus padres en los objetos y actividades de la promo?

S5: Nos costdé muchisimo porque fue todo virtual. Desde cuarto estamos. Bueno ponernos de
acuerdo con el nombre, eso no nos costo tanto

S7: Si, lo del nombre fue como que sali6 naturalmente

S8: Pero lo de los colores nosotras lo habiamos pensado en cuarto empezamos a organizar
S1:Y era por grupo de WhatsApp o por videollamada

S5: O por encuestas de Instagram
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S3: Fue como el doble de esfuerzo, porque era como no te veo entonces tenes que esperar que
todas te contesten

S6: Y la incertidumbre de que no sabiamos que iba a pasar este afio tampoco, que es como
bueno poner todo el esfuerzo y el entusiasmo y no sabiamos si iba a seguir como el afio pasado
S3: Creo que eso nos hizo valorar mas todavia el tema de que poniamos todo, bueno hacemos
todos los colores, el nombre, pero bueno no sabiamos si ibamos a poder vivir una promo. Por
ahi no ha sido como otras promos, pero al saber que tuvimos la oportunidad que nos dieron de
volver al colegio y poder hacer cosas que el afio pasado no se logro es todavia méas alegria
porque lo podemos lograr y pudimos crear como una unidad que antes no la lograbamos
S2:Si, aunque no sea lo mismo que prepandemia igual se valora

S3: Creo que es mejor porque, aunque decis bueno, no tuve las mesas que antes tenia, pero...
si tengo algo que es esto de mirarse a la cara y comprender que son tus compafieras y que,
aunque vos decis bueno no todas son mis amigas, creas otro vinculo porque comprendes que
estan ahi por algo y son importantes cada una a su modo, creo que la pandemia nos otorgo eso
S8: Si, también saber que por ahi de un dia para el otro nos podian aislar y bueno, entonces
disfrutar. Ese primer dia que vinimos a la escuela disfrutamos como si fuera el ultimo y asi
todos los dias hasta que bueno, nos aislaron una vez, volvimos y de nuevo lo mismo tratar de
gue no se pierda eso por ahi

[Entrevistadora]: ¢Cémo fue el proceso de convertirse en promo? ¢;La escuela intervino en
alguna decision?

S2: Si, haciamos talleres por ahi para orientarnos un poco o ayudarnos a poner orden porque
nosotras haciamos mucho lio, no nos poniamos de acuerdo.

S1: Haciamos videollamadas por WhatsApp

[Entrevistadora]: ¢ Quiénes integraban esos talleres?

La psicologa

La tutora

La psicologa y la tutora

Haciamos también talleres de convivencia

S3: Si, la escuela hasta el dia de hoy esta presente en lo que pueden. Bueno, una festividad que
tenemos siempre es el fogon que este afio presentamos un protocolo, pero lamentablemente la
escuela tampoco puede hacer magia, pero si, creemos que la escuela siempre esta bastante

presente en ese sentido
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S5: Claro, también nos han dicho ‘bueno, no se puede hacer esto, pero ustedes piensen

alternativas o como quieren dejar su marca por el colegio y bueno, nos acompafan

[Entrevistadora]: ¢ Y afuera como se vive el ser promo con otras promos?

S6: Yo veo que este afio te unis mucho mas a la gente de tu edad porque otros afios era bueno,
los de sexto afio vemos a los de sexto afio, pero este afio es como que te unis mucho mas a los
de tu edad

S2: Otros afios en realidad, bah como que nosotras vemos hasta mucha mas rivalidad entre las
promos o las que se llevaban mal se llevaban muy mal y no se podian ni ver ahora es como que
si, nos juntamos todos en todos lados y estamos todos juntos y no hay problema digamos

S4: Si, creo que es porque estamos todos en la misma situacion de terminar una etapa, de tener
que ver qué hacer con el futuro y bueno, entonces estamos todos en la misma disfrutemos juntos

Estamos todos subidos al mismo bote

[Entrevistadora]: En esto que mencionan, habria relacion entre el Efecto Promo, ¢los objetos
que usan y la relacion entre promos?

si

S6: si, yo creo que inevitablemente San Luis es chico y eso hace que tengamos mas cercania
para relacionarnos. También, hay colores no se si va con eso la pregunta, pero inevitablemente
hay colores y chombas y disefios que son muy parecidas, pero creo que eso no nos afectd bueno,
nuestra campera es muy parecida o diria que casi igual a la de otra escuela e inevitablemente
eso no causo rivalidad ni nada, se entiende, mas que todo fue en la virtualidad y todo entonces
no represento rivalidad

S7: si porgue las semejanzas no quieren decir que sean lo mismo, cambian los significados son
distintos

pero para mi, igual si hay una repeticion de las tradiciones de decir ‘bueno, esto se hizo y se

continud y lo seguimos haciendo’ y no sé qué va a pasar en el futuro, pero es lo hay

S3: si es algo cultural por ser justamente el Gltimo afio, es un evento importante como dijo mi
compafiera, es una transicion completamente distinta es como muchas emociones juntas
entonces lo plasmamos en algo

S2: para mi es como un corte temporal que lo representamos en simbolos

S9: es como ¢Por que no hacerlo especial? Seria la pregunta, ¢por qué no hacer especial el

altimo ano?
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S10: Es como festejar afio nuevo, afio nuevo esta como para hacer ese corte temporal de un afio
y el otro

S11: Es como decir bueno ya giré el sol completamente

S12: Para hacer algo especial

S3: Es una necesidad

S6: Si, pero en otros lugares no la tienen tampoco

S7: Si, aparte es dificil explicarlo para que otros lo entiendan. Por ejemplo, explicar el trapiche,
yo me acuerdo que una vez lo tuve que explicar a una amiga y era como ‘ay no sé como
explicartelo’ por ahi uno dice el nombre de la promo ponele Z... y te dicen, pero vos no ibas
al colegio.

S2: Si 0 hasta nuestros papas que por ahi nos preguntan ¢por qué se hacen la ropa? ;Y porque
se van una semana de fiesta?

S6: Si es un monton

S8: Si tenemos que ver que San Luis es un pueblo chico y yo también lo veia que en algunos
pueblos chicos no en esto, pero los eventos especiales el pueblo o la provincia chica necesita
festejarlo todo a lo grande. Es como bueno, tenemos una cosa, pero hagamoslo a lo grande
S3: Es como cosas que uno quiere que contintien o sea uno dice, bueno yo quiero que contintien
que sigan haciendo una bandera, que cuando yo sea grande quiero ver a los chicos saltando uno
quiere porque son tradiciones que lo marcan a uno y lo que dijo mi compafiera, tiene que ser
especial y es como no una obligacion porque suena muy feo, pero es un sentimiento que debe
marcarse si 0 si

S6: También creo que es la necesidad de pertenecer, a veces uno dice en la adolescencia uno
se siente perdido o no se siente identificado con nada ni con ningn grupo entonces el ser parte
de una promo es como que ‘ah bueno yo también soy parte de esto’

S4: O también el sentimiento de sentirse importante, porque yo veia a las de sexto afio y eran
como wau quiero ser asi, igual que verlas con la chomba por la calle era lo més o aca que en el
colegio que éramos mas chicas y era lo mas ser de la promo

S2: O la confianza con los profes por ahi, no es la misma la confianza que te tienen a vos que
vas a sexto que la confianza que la que le tienen a una nena de primero o de segundo

S5: O se prenden a mas cosas

S2: Si uno piensa cuando era mas chica y veia como les hablaban a los profes y pensaba como
le pueden hablar asi y ahora uno quiere y le encanta reirse con los profes

S3: O ir a hablar con la directora ponele, o sea vos ibas a primero y ni loca ibas a hablar con la

directora, pero ahora es como que cualquier cosa vamos y le hablamos todas juntas
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S5: Como sindicato jaja

S2: Hay otra relacion, otro vinculo. Se construye otro vinculo obvio que no se da con todos,
pero cuando se da es algo como super lindo porque en el caso de una profe ponele es como si
fuera una mama para vos porque te preguntan, ponele cuando nos fuimos al dia del estudiante
nos escribian ¢como estan?, ¢se sienten bien? Entonces es como que eso te hace quererlas y
decir sos como parte de mi familia también y gracias por estar en este recorrido

S5: Claro, lo que dice mi compafiera que eso de pertenecer a un lugar que el adolescente dice
bueno a cual pertenezco y estamos en el Ultimo afio que nos tenemos que despedir y despegar
de un montdn de cosas para empezar la universidad y nos vamos a algo como muy distinto y
decimos bueno, pero pertenecimos a algo y formamos algo muy bonito para recordar y seguir
adelante

S7:Y que nunca nos vamos a olvidar

S2: Claro, yo sé que en el futuro me voy a acordar siempre

[Entrevistadora]: ¢ Tienen contacto con otros colegios? que piensan de las otras promociones?
han hechos cosas en conjunto? que los movilizo?

S2: Si organizamos el dia del estudiante, organizamos para ir a un mismo complejo para ir con
dos promos mas

S7: Y organizar fiestas

S5:Es que también es que uno quiere destacarse mas que los otros, mas alla que no hay rivalidad
de decir ‘ay te odio’ o algo asi es como que uno siempre busca decir que tu promo sea la mejor
de San Luis y que con las cosas que vos hagas la gente te acepte. Creo que también es la
aceptacion, lamentablemente, que uno busca

La validacion

S4: Lavalidacion y la aceptacion de las otras personas entonces es como que el vinculo es ese,
te quiero me caes genial pero mi promo es un poquito mejor que la tuya, tiene que ser la mejor
S3: También es como figurar, organizar cosas como decian las chicas para que digan ‘ah mira
esta promo’

[Entrevistadora]: ¢Mira esta promo qué?

S1: Que importante

S7: Que bien, como hace cosas como la mueve

[Entrevistadora]:; Vuelvo a algo que mencionaron en el principio... cuando dijeron que con el
Efecto Promo buscaban destacarse, a quienes se refieren?

S7: Con la sociedad en general no, con las otras promos
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S4: Con la juventud, con los de nuestra edad y con los mas chicos también

S2: Si a veces es hacer cosas para que los mas chicos que siguen después digan, recuerden
como nos pasa a nosotras y digan ‘ah esas chicas eran de tal promo de nuestro colegio o de tal
colegio’

S3: O que digan che la promo tal del afio pasado hizo tal cosa y nosotros tenemos que ser mejor

S8: O que todos quieran hacer fiestas con vos 0 hacer cosas con vos porque sos la mejor

14.3 Escuela C

La escuela C, es una institucion pablica de gestion pablica mixta de gran tradicion en
la Ciudad de San Luis. Se encuentra ubicada al interior de las cuatro avenidas principales de la
Ciudad y esta conformada por una matricula que supera los mil alumnos entre Nivel Inicial,
Primario y Secundario. Especificamente en el Nivel Secundario cuenta con tres orientaciones
en: ciencias sociales, ciencias naturales y ciencias de la administracion, siendo dos divisiones
por afio. Un dato que caracteriza a la institucién educativa es que la division del ciclo orientado
se produce a partir de quinto afo. Su edificio es amplio con pasillos que atraviesan el edificio,
galerias y distintas salas que funcionan como: laboratorios, bibliotecas, administracion, entre
otros. Las aulas denotan cierta antigiiedad edilicia por la amplitud de los espacios y las
distancias entre alumnos y docente (separadas por un pequefio desnivel que posiciona al

docente como superior al estudiante).

Transcripcion C1
[Entrevistadora]: ¢ Qué significa para ustedes el tltimo afio de la escuela?
S1: joda

S2: madurar para independizarnos

[Entrevistadora]: ¢ CoOmo viven este afio?

S3: tenemos miedo al futuro

[Entrevistadora]: ¢Y con la promo? ;como lo viven?
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S4: a mi me da exactamente igual ser promo, 0 sea ho me importa mucho, pero si estoy un poco

estresada por el tema de la universidad

[Entrevistadora]: ¢ A todos les da igual ser promo?
S1:no

S4: hay algunos gue los viven mas y a otros que no les importa

[Entrevistadora]: ¢Y a ustedes les importa?
S5: es mas por una tradicion

S7: si es una tradicion

[Entrevistadora]: ¢y por qué se hicieron la ropa si no les importa?
S7: porgue todo el mundo se la hizo
S1: si casi todos se la tienen que hacer porque cuando vos vas afuera tenes que representar a la

escuela

[Entrevistadora]: ¢ A ver cOmo es eso?

S2:y no es que todos, queda a eleccidn de uno obviamente pero no queda como que, si salis a
representar, o sea cuando salis a la presentacion no queda que estes sin ropa. Tenes que ir con
la ropa

S5: es parte del uniforme de este afio

[Entrevistadora]: ¢Pero, si 0 si? Tenia entendido que si quieren no se la hacen

S1: claro, seguro queda en la eleccion de cada uno

S4: si, pero la necesitamos para representarnos ante la gente, y que nos vean y digan ‘ah esta
es tal promo’ o que digan esto es una promo porque estan todos juntos y tienen la ropa entonces
si no la tenemos va a ser dificil distinguirnos ante la gente. Al igual que en la escuela saben

que SOmos promo porque tenemos ropa de promo, es como una distincion ante los otros

[Entrevistadora]: ¢Solo porque tienen ropa saben que son promo?

S4: si, porgue las edades son dificiles de ver por las caras

[Entrevistadora]: ¢ Y porque lo hacen? O sea, ustedes no sienten nada mas
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S2: quiza por el contexto de hoy en dia, el tema de la pandemia
S5: para mi es un afilo mas, o sea me da exactamente igual
¢Bueno, pero asi y todo que han hecho este afio?

S3: es el mejor afio de la escuela

[Entrevistadora]: ¢Y qué cosas 0 momentos tuvieron distintos a otros afios? Aungue no sientan
nada

S7: el trapiche

S6: la procesion, todavia no se hace, pero se va a hacer

S9: el tema es que nosotros no somos la promo ideal para responder estas preguntas

[Entrevistadora]: ¢Entonces qué tiene que tener la promo ideal?

S9: tendria que ser unida, hacer cosas juntos y que nadie se baje o no pelearse entre si, 0 ser
gente unida basicamente

[Entrevistadora]: ¢Y ustedes como son?

S2: echo

(interrupcion profesora)

Profesora: son de perfil bajo a comparacion de otros chicos. Lo que pasa que la pandemia pego
fuerte, entonces es diferente el accionar de los chicos. Ellos entraron en quinto afio con toda la
virtualidad entonces no tuvieron ese entusiasmo de todos cuando empiezan quinto afio como
ya pre promo, y que estan buscando el tema de la ropa y todo eso, ni se vieron las caras.
Realmente se han visto la cara ahora este afio cuando todos volvieron

En esta escuela, suele haber muchos ingresantes, chicos de otras escuelas y en quinto se hace
la divisidn de las orientaciones, entonces muchos se han mezclado y no han sido comparieros
desde el principio de primer afio o desde la primaria

S8: si entonces pasa que ni NOS conocemos

Profesora: claro, inclusive con los barbijos menos que menos, ves los 0jos pero sabes quién es.
Mas si se ponen las gorritas como se ponen, como identificas a los chicos entre ellos. Y mas si
estan en forma virtual y no prenden las cdmaras o por burbujas divididos. Es una caracteristica
muy particular este afio de promocion, no es la promocion de afios anteriores que vos lo notabas
que desde noviembre del afio anterior vos ya notabas que habia bullicio de promo. Mientras

que este afio es mas tranqui, hay algunos que sobresalen, pero es mas tranqui
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[Entrevistadora]: Cuando recién hablaban del ideal, y la profe hablaba de que el grupo se
constituyo hace poco, ¢yo quiero saber un poco sobre cdmo se organizaron con la promo?
¢desde cuando comenzaron?

S5: desde cuarto

S6: si desde 2019

S8: desde cuarto estamos viendo

S10: yo creo que a todos nos importa, capaz que algunos como dice mi comparfiera, N0 SOmos
el ideal. Las promos salen siempre, nos les importa nada. Pero creo que para todos es
importante llegar al Gltimo afio porque es como la despedida de todo lo que hicimos estos afios
y empezar otra etapa de la vida

S7: nos organizamos para buscar los salones para el egreso, estdbamos todos juntos casi,
muchos cursos iban asistiamos y ahora no. Colabordbamos para las reuniones y todo eso junto
con nuestros padres para asistir a las reuniones, ahora tuvimos un problema con el salon y
todavia no lo definimos y como que estan las decisiones de los padres y de los hijos
[Entrevistadora]: ¢Eso fue este afio con la fiesta?

S7: es ahora

S11: el problema es ahora no tenemos salon definido para la fiesta

S7: pero se supone que tiene que ser el siete como tradicion de la .......

[Entrevistadora]: ¢siempre es la misma fecha? ;Se exige desde la escuela?

S7:nono

S9: no somos nosotros que lo organizamos asi

[Entrevistadora]:¢ Y con la escuela que relacion hay?

Profesora: no se si ustedes lo hicieron, pero afios anteriores tienen que elevar un informe al
rector con el nombre y toda la historia, que significa, porque lo elijen

S2: ah si eso si lo hicimos

Profesora: si teéricamente lo tienen que hacer si o si, porque hay algunos nombres que no son
los adecuados y ahi les dicen si pueden o no

[Entrevistadora]: ; Como fue ese proceso?

S2:y no, no sabemos. De ahi a que sepamos como se hizo

[Entrevistadora]: Vuelvo a algo del comienzo, ¢cémo seria la promo ideal?

S2: todos unidos y no nos costaria organizar las cosas

Profesora: también es dificil al ser tan numerosos, son muchos es dificil organizarse y ponerse
de acuerdo. Yo he sido mama de promos de acé de la escuela y siempre ha sido un caos, es

dificil ponerse de acuerdo entre 140 chicos y familias
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Claro, por ultimo, hablemos un poquito de otras escuelas ¢ Qué relacion tienen?

S2: para mi es todo lo mismo

S1: es depende cada uno es como busca representar a la escuela y a la promocion
[Entrevistadora]: Pero ¢por qué es necesario seguir las tradiciones de hacer la fiesta el 7 si no
lo sienten? o que les pasa con ese ideal que me mencionaron?

S3: porque tenemos que ser los mejores, la ....... Siempre lo ha sido

S11: si es como una conducta social, que tenemos que ser como la promo ideal

S8: es presion social

S12: tenemos relacion con la B..., bueno yo fui antes a ahi y también es una promo con muchas
y no son unidas

[Entrevistadora]: ¢ Y en otras provincias conocen lo que pasa en el Gltimo afio?

S2: no le ponen nombre a las promos, solo ponen el afio

S3: es solo directamente la promo del afio 0 no por promos por escuelas o con nombres. Aca
es costumbre

S9: yo creo que lo viviriamos diferente si no hubiera pasado esto de la pandemia

S6: para mi este curso es el que esta mas apagado, porque es como dijo la profe las otras promos
por ahi, a los otros cursos les importa ser mas ser promo nosotros es como ‘bueno, si no hay
problema’ es como indiferencia no nos quejamos, ni decimos ‘ay que feo ser promo’ pero es
como ‘lo hacemos porque si’

Profesora: bueno, tan indiferentes no son sino no se pondrian la ropa partamos de eso

S6: bueno, no, indiferente no, me referia a que no nos va ni nos viene. Compramos la ropa para
ser uno mas del resto y porque si un curso completo no tiene la ropa vamos a ser excluidos y
van a decir ‘ay este curso no tiene la ropa de promo’ esta la presion social de atras

S4: si especialmente este afio pesa mucho eso, porque hay muchos que son de forma
egocéntrica y no son las mejores personas y también hay otros que son falsos y les gusta
aparentar algo que no son

S10: para mi esta bueno tener la ropa de la promo, te encontras a alguien con la ropa esta de
C... y sabes que va a la mixta y sentis que es amigo

[Entrevistadora]: Y si ves a otro chico de sexto afio que sentis?

S2: que es promo, pero si es alguien de ..., capaz que ni lo conoces, pero es tu compariero
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Transcripcién C2

[Entrevistadora]: ¢ Que piensan que es el ultimo afio de la escuela? ¢ Qué significa el ultimo afio

de la escuela?

S1: El cierre de una etapa por el que transitamos, estd lleno de emociones sensaciones y
también, de mucho pensar en lo que esté por venir y de muchos deseos y metas por cumplir y

de querer terminar lo mejor posible, de la manera mas optima disfrutandolo siempre

S2: Creo que también, en este contexto de pandemia uno ya quiere terminar, quiere empezar
algo nuevo. Dice, bueno termine la escuela en una pandemia ya quiero terminarlo de la mejor

manera, me quiero liberar de algo para empezar algo nuevo de la mejor manera.
[Entrevistadora]: ¢ Qué es ser promocion? ;cémo lo estan viviendo?

S3: acé en San Luis te lo pintan como que es un afio de mucha fiesta, joda, y ahora como que
eso ya desaparecid y no fue tan asi... entonces ahora no sabria como describirlo porque no se

si fue tan un afio de promocion

S4: si, fue como un afio bastante normal, un afio muy parecido a los anteriores, sino que por

ahi més con la presion de que este es el Gltimo y ahora tenes qué hacer otras cosas
S5: si porque somos los mas grandes

[Entrevistadora]: ;Cuando dicen “este afio no ha sido tan de promocion” a que se refieren?

¢ Qué tiene que tener una promocion?

S1: capaz que compartir mads momentos, capaz que uno en sexto se esperaba que no se, por
ejemplo, aca en la escuela vivir mas momentos como la procesion civica en su momento o la
caminata a las chacras en su momento, esas cosas institucionalmente. Sino fuera de la escuela,

tener mas libertad para hacer mas cosas que podiamos pasar o hacer todos juntos

S5: si, el desfile del 25 de mayo y todos esos recuerdos que antes en el pasado se tenian y ahora
escasearon en esta época, pero los pocos que se tienen se valoran y eso es lo que nos queda

COMO promo
S2: si a comparacion de afio pasado, bueno, venimos a clases y eso se agradece

S6: si, yo creo que una promo tiene que ser unida
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S4: el problema en esta escuela de ser unidos es que somos ciento cincuenta, entonces
organizarse y movilizarse y tener actividades en comun es bastante dificil y cada promo hace
lo que puede no hay mejor ni peor, capaz que acéa en San Luis se habla mucho de qué bueno,

quien hace mas cosas, pero es como que ya casi nadie tiene ganas
[Entrevistadora]: ¢ Como se tomaron las decisiones? ;como llegaron a esto?

S7: yo creo que mucho se tomd a través de los delegados porque al ser tantos, hacemos
votaciones en cuanto a la ropa, los colores y eso, pero por ahi las decisiones mas grandes se
trataba de que todos pudiéramos opinar, pero al ser tantos era un quilombo entonces por ahi

quedo en los delegados

[Entrevistadora]: ¢y la escuela intervino en eso? ;y los padres?
S4:no

S1: uh, tenemos un monton

S3: hay de todo

S8: no, los padres estan mas que nada en cuanto al egreso

S3: es dificil porque al ser ciento cincuenta hay padres que opinan de todo, algunos padres no
estan de acuerdo con nada y otros que estan con todo entonces es re dificil

S5: si, pasa que también es como que lo que pasa entre nosotros pasa también con los padres,
son muchos y a veces hay familias y familias. Hay casos de chicos que no tienen casi
comunicacion con sus padres entonces se van enterando cosas después y hay sorpresas y
discusiones y reclaman cosas a los delegados, por ejemplo, cuando deberian reclamarles a sus

hijos por problemas que no le dijeron o asi

[Entrevistadora]: ¢Recién cuando hablabamos de aquello que distinguia este afio, ustedes

decian “ser unidos” hay algo mas que si o si tenga que estar para decir soy promo?
S8: yo creo gque no, yo creo que cada afo es diferente

S9: para mi es sentirse parte de la promocion, o sea si dicen algo saltar y defenderla
S6: claro, hay chicos que no estan en la escuela y aun asi son parte de la promo

[Entrevistadora]: ; CoOmo es eso?

Sol Antonella Maldonado Berlo 93



Las promociones del nivel secundario de la Ciudad de San Luis y sus productos culturales
S8: son chicos que ya no estan en el colegio, porque se cambiaron, pero ya venian siendo promo
con nosotros

S5: claro, ya venian siendo amigos de todos y ahora salen y hacen todo con nosotros igual,

tienen la ropa, la credencial

[Entrevistadora]: ¢Si tuvieran que mencionar la promo en algunas palabras? ;Qué objetos o

momentos mencionarian?

La ropa

Las credenciales

La bandera

S10: yo diria la presentacion, el trapiche, el upd, uvi

S9: bueno, en el caso de nuestro colegio, la procesién civica, el desfile
[Entrevistadora]: ¢Con qué intencion lo hacen?

S1: para distinguirnos

S5: si para ser particulares, distinguir y tratar de que quede lo mas bonito posible a nuestro

gusto también y que la podamos disfrutar y usar y nos guste
[Entrevistadora]: ¢distinguir entre quienes?

En comun: entre otras promos

[Entrevistadora]: ¢y como es esa relacién con los otras promos?
S3: depende la escuela

S8: el problema es que hay muchas, como tenemos todos la misma edad y San Luis es muy
chiquito nos conocemos entre todos, nos reconocemos, decimos ‘tal escuela o ah si tal nombre
va a tal escuela’ y como no s¢€, por ejemplo, hay un grupo que esta peleado con alguien de la

promo y ya nos odia a todos, como un odio general

S11: para mi es relativo, porque creo que la mayoria y esta bueno que lo digan como promo.
Hay muchos chicos que se conocen desde chiquitos entonces compartir todos esos momentos

con personas que conoces hace mucho esta bueno, pero hay otros chicos que no o que quiza no
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lo sienten asi entonces tienen mucha pertenencia. No sé si a la promo, pero no lo ven como
algo fundamental o no les interesa tanto

[Entrevistadora]: ¢En esto que marca la compafiera, ustedes sienten un cambio en lo que ha

sido el transito por quinto o cuarto a comparacion de este afio?

S3: si, porque en los que veniamos ya en esta escuela cambiamos de estar con un curso que
veniamos toda la vida desde jardin a pasar a dividirnos en humanistico, cientifico y
administrativo entonces bueno, ahi cambia todo y es otra cosa distinta completamente.
También entraron un monton de ingresantes, grupos nuevos que esta buenisimo entonces en

cuanto a eso si

S7: se siente mucho el cambio porque quinto afio no lo vivimos practicamente nosotros por lo

menos Yo no me acuerdo de quinto afio

S9: no tuvimos muchas experiencias que tuvieron los de quinto afio, por ejemplo, organizan la

caminata a las chacras o esas cosas

[Entrevistadora]: ¢y cuando empezaron a organizar la promo?

General: en cuarto

S5: en cuarto elegimos los colores y todo lo del salén

S8: si lo planificamos en cuarto y ya a principio de quinto votamos y definimos todo

S10: si igual en quinto terminamos porque en ese afio entran muchos nuevos, casi un curso de

ingresantes entonces ahi terminamos de definir algunas cosas

S2: tuvimos la idea del viaje también

[Entrevistadora]: Por ultimo, ¢conocen lo que pasa en otras provincias con esto de la promo?
S7: si, es re distinto

S5: si a nosotros nos dejan usar un nombre particular, y a los otros solamente le ponen el afio

S7: si ademas los dividen por la orientacion y como que acd hay mucha maés fiesta a diferencia

de otras provincias

S1: no se si muchas mas, pero son distintas, por ejemplo, en el dia del estudiante solamente
nosotros nos vamos una semana completa a otro lugar. Pero yo he visto que en otros lugares

no es asi, se toman solo ese dia para ir a otro lugar y es diferente
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S6: si como que en otras provincias se lo toman con mucha mas sutileza a este afio

S10: para mi sutileza no, en Buenos Aires la re viven. A fin de afio tienen una murga, algo asi
se dicen, no se una vez un portefio me lo explico y no me acuerdo ahora, pero bueno tienen
como otras tradiciones chiquitas, pero solo ahi. En otras provincias mas chiquitas como

nosotros ya como que no se ve
[Entrevistadora]: Ahora si la Ultima, ¢encuentran alguna relacién entre la promo y la escuela?
S7:y en relacién con la escuela, la promo tiene razén porque estamos dentro de la escuela

S2: ahora que pienso la promo son mas cosas para otros, como fiestas y eso. Uno organiza

fiestas con la promo, pero lo organiza para todos y aca en el colegio son cosas mas para nosotros

S5: creo que la mayor parte del tiempo que se piensa en ser promo se lo vive aca entonces es
lo que le da més potencial, el estar aca en el colegio. El llegar al Gltimo afio nos hace ser promo

entonces yo creo que eso es un factor clave

S10: También, para mi incide en el tiempo y el sentido de permanencia de cada persona. Capaz
uno se siente mas parte de la promo viniendo todos los dias o afuera también, pero yo creo que
al estar todos los dias con las mismas personas te sentis muchisimo mas parte que estando

siempre virtual

S11: también podriamos distinguir en el ultimo afio con otros afios, porque no sé como que los
profes toman otra actitud ante nosotros y nos preparan directamente para la vida universitaria.
Cada profesor con su area ya sea debatiendo o0 no sé, presentando textos formales, haciendo un
curriculum y eso estd muy bueno. En mi caso, yo soy ingresante de quinto afio, entonces no
conozco a todos los profesores, pero hay chicos que conocen a todos los profes y han pasado
por toda la escuela y estd muy bueno decir el dia que esté en la universidad recordar a quienes
te ensefiaron las cosas que sabes y lo recordar con carifio supongo, y bueno en el tiempo que
hace que estoy acd puedo decir que hay varios profesores que me ayudaron a crecer

personalmente entonces eso lo agradezco

S3: también, sexto y ser promo dentro de la escuela es como una presion generalizada para el
afio que viene, 0 sea no se si presion, pero hay algo que he notado mucho este afio que es como
que ponen a todos en la misma bolsa de que vamos a estudiar una carrera, seguir en la
universidad el afio que viene te dicen ‘porque el afio que viene vas a hacer esto’ ‘porque el afio

que viene’ y hay gente que no va a estudiar o seguir estudiando y que lo digan tan general es
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como que... pero como dice mi compaifiera la gran mayoria te dejan una nostalgia o los profes

que tenes ahora y los tenes hace cuatro afios les tenes carifio

S4: creo que al ser un colegio preuniversitario toda la vida te van diciendo, tenes que prepararte

bien, te secan la mente con la universidad en el colegio los profes

S6: claro se habla mucho de la universidad o del después, pero creo que en general nunca nos

ponemos a, por ejemplo, ver lo que quieres ser cada uno en particular o hacer un test vocacional

S1: para mi si hay relacion y cambia mucho el sexto afio, a mi me pasa que tengo parciales a

la tarde entonces los profes saben y me dan otras fechas o me dejan faltar mas o cosas asi

S2: yo creo que ha profes y profes, hay algunos que si hacen mas hincapié en cosas que saben
que pueden servirnos y tratan de prepararnos y hay profes que a veces solo se especifican mas

en su materia y se quedan ahi, pero eso varia

S8: para mi es mejor cuando el profe nos ayuda y nos dice ‘esto les puede servir’ siento que a

la larga es un recurso que nos puede servir

S11: para mi, esta bueno eso, cuando tenemos clases que salen de lo normal que estamos viendo

todos los dias, cuando hacemos algo distinto a todos los dias eso es lo que mas queda y se siente

S7: para mi este afio fue mucho mejor, porque cuarto fue un afio re potente, se nota un cambio
ahora, al menos yo lo note. Desde cuarto te asustan y te dan la introduccion para quinto y sexto,

se presentan las orientaciones y ahi ya empiezas a pensar de una manera distinta

S5: Para mi, en comparacion a eso es como que creo que los profesores ya saben que estamos
mas grandes y entendemos mas y ya nos hacen pensar. Nos plantean cosas lo he notado, de que
vos decis ‘guau es verdad’ no se en epistemologia o en todas las materias ahora en este tltimo
afio, siempre hay algo que te deja pensando y te abre la cabeza para seguir pensando y decir
bueno esto me interesa, esto me gusta y quiza pensabas estudiar algo y gracias a los profesores
pensas y ves que se te abren los caminos y eso esta buenisimo porque nosotros al adquirir esta
informacion podemos tener diferentes interpretaciones y esta bueno que salgan esas opiniones

y nos hagan pensar, eso me gusta.
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14. Anexo IV Transcripciones de Entrevistas en Profundidad

15.1 Transcripcién entrevista en profundidad C3

La entrevista se realizo a través de la plataforma meet, con una estudiante de uno de los cursos
de la Escuela C qué habian participado de la entrevista grupal qué demostro predisposicion
para ser entrevistada.

La misma transcurri6 al finalizar el afio lectivo.

[Entrevistadora]

La ropa, las peleas. creo que habia muchas discusiones de promocidn, asi como chicos por la
bandera, de la remera, qué siempre ponias plata para el DJ y qué no iba. Encima mis
compafieros se enojaron con las delegadas, qué las delegadas eligen lo qué quieren, eran esas
cosas de promocion. pero también de Gltimo afio, son distintas las cosas porque para ser el
Gltimo afio en la escuela es como ser abanderado, pasar la bandera

también estaba lo que querian los padres, es como qué los chicos trataban de hacer cosas muy
independientes y los padres también quieren controlar y al ultimo no se hacia nada o
tarddbamos mucho en decidir porque eran muchas voces, nos querian imponer todo

de repente estdbamos en la fiesta de egresados y unos chicos querian, de repente quedaba un
mes para la fiesta, estdbamos en noviembre la fiesta era el 7 de diciembre y querian ir con otra
empresa para hacer la fiesta, con O... me parece.

me acuerdo qué yo fui en el colectivo re enojada, pensando porque me hacen ir a reuniones y
no quiero y estaba re enojada re triste, estaba muy estresada también, no queria ni participar
entonces era como ‘hagan lo que quieran’, no quiero gastar plata, porque te hacen gastar mucha

plata que, yo encima ni lo disfrutas o ni vas y entonces me dolia mas

[Entrevistadora] ¢ cuando te hacen gastar mucha plata?

en las cosas innecesarias, para la batucada, por ejemplo, para la presentacion externa. era tipo,
pongan plata para la batucada qué no pudimos porque cémo era pandemia los sefiores de la
batucada fueron, pero no dejaron qué tocaran y se tuvieron que ir porque si no les tenian qué
quitar los instrumentos qué eran su trabajo, o sea, ellos trabajaban de eso, o sea era su
herramienta de trabajo, pero esta plata qué les pagamos qué eran cincuenta mil pesos fue y
después fuimos y salimos nosotros nada mas. tambien, después muchos chicos ponian plata

para el DJ
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volviendo con lo del egreso ahora lo veo cdmo gracioso como estaban todos metidos y hasta

los padres decian como van a separar a los chicos de la ..., es una promocion muy unida

[Entrevistadora] En esa situacion, ¢los padres con qué rol aparecian?

muchas veces, ellos tenian la plata, ellos pagaban entonces era la decision de los chicos y
también la de los padres. ademas, bueno ellos conocen el tema por ahi por una estafa y también,
porque habia padres qué por ahi no tenian los suficientes medios cdmo para conseguir en un

mes veinte mil pesos creo que eran, para qué fueran cuatro personas a la cena

[Entrevistadora] retomando un poco lo qué dijiste ;porque decis “ellos tienen la plata, ellos
tienen la decision?

Mas que nada por las fiestas fue. porque después lo demas era cdbmo poner cuatrocientos pesos
para el UPD o cosas asi eso podian pagarlo los chicos, pero también estaba lo que , por el tema
de las estafas o la policia, como en el UPD a principio de afio qué estabamos en pandemia fue
la policia con el COAR y habia como cien chicos y los padres tuvieron qué hacer una, a algunos
los multaron y tuvieron que pagar eso

esto de la decision y la plata también me parece qué es cdmo cierto limite qué lo qué no tenian
tus papas como qué uno conoce hasta donde vas digamos, no vas a decir una fiesta en Ibiza
porque es re complicado. Nosotros es como qué teniamos la posibilidad de tomar decisiones
dentro de una posibilidad entonces es con que la decisién llega hasta aca y nosotros podemos
hacer lo que queramos dentro de ese rango, se lucra mucho con el tema de la promocion es una
cosa de pagar cuotas de no sé cuantos pesos, el tema de la bandera, la espuma y lo tenes qué
comprar con tus comparfieros. ES como que no podés tener una buena promocién sin la plata
para comprar las cosas, la batucada, las cosas. La mejor promocion es esta, la qué tiene la
mayor cantidad de cosas, la mayor cantidad de chicos y asi. Esas dos cosas van de la mano

[Entrevistadora] ¢ Como fue ser promocién en San Luis?

Depende la persona digamos, te lo podés tomar de dos maneras como lo tome yo, que es como
qué no me importo tanto ser promocion y después hay compafieros qué les importaba mucho
la promocion qué se ponian a ver otras promociones, cuantos son, que tienen, que le paso en el
UPD, queé les pasé en el egreso. como qué si te interesa la promocion es como si todos tus
compafieros fueran los jugadores de fatbol que estan todo el tiempo tirando informacion y

hablando cémo si fuesen relatando. Ademas, San Luis es muy pequefio y todos se conoce, todos
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conocen la promocidn, dicen estas tres son las promociones mas grandes de San Luis y ni
siquiera son tan grandes, pero es como que San Luis es chiquito y conocen entonces es cOmo
ah esta promocion es de tal escuela y justo casualmente, al serde la ....... que es una escuela
que tiene una promocion grande muy grande que suele ser muy conocida entre los que son de
otras escuelas, promociones y asi. pero si fuera de una promocién de Buenos Aires creo que no
sé, los veo que son mas unidos, siento que San Luis es muy pequefio y todos conocen esta

promocidn, viste como dicen que es un pafiuelo y todo eso.

[Entrevistadora] ¢ Como fue la relacion con otras escuelas?
a una le quemamos la bandera en trapiche, era muy competitivo. Era una competencia de

promociones.

[Entrevistadora] Es una competencia para qué?

para ver la mejor promocion, la qué hace mas quilombo, pasa qué si tenes la mejor promocion
VOs quedas como qué vos haces algo en esa promocion porque Vos sos esa promocion, es como
un equipo de futbol, tenes un sentimiento de pertenencia qué si sabes qué la promocion es
buena vos también sos bueno, por ahi elevas la autoestima de los chicos qué después se hablaba

bien de ellos, era mejor para ellos

[Entrevistadora] De los objetos qué hace rato me nombraste, ¢hay otros? ;Cémo fue el proceso
de toma de decisiones? ;Como fue la construccion de esos objetos?

me parece qué lo mas importante es la ropa y la bandera. La bandera méas porque, al fin y al
cabo, uno decide si se hace la ropa bueno igual quedas medio excluida si no te haces la ropa,

pero en cuestion de la bandera ahi si todos ponian plata, en los colores y el nombre de la promo.

[Entrevistadora] alguien no se hizo la ropa?
creo qué no, pero si habia gente qué solo se hacia la campera o la remera, asi como para pasar
[Entrevistadora] Respecto a las acciones ;cual es la que mas recordas? digo salidas,

actividades, cosas qué te hayan quedado del afio

En particular, teniamos compafieros qué se portaban mal y eran terribles. el ultimo dia de la
escuela abrieron el matafuegos, después para el UPD se juntaron en el tomate queé era un lugar

donde se realizé los UPD porque era asi como un descampado y esa vez fue la policia agarro

Sol Antonella Maldonado Berlo 100



Las promociones del nivel secundario de la Ciudad de San Luis y sus productos culturales

algunos chicos y tengo comparfieras qué se habian lastimado por los troncos y se habian
arrastrado y roto la ropa y habia otra chica qué habia perdido el iPhone y estaba llorando fue
muy particular ese UPD por la policia, por la pandemia, porque el UPD es algo qué la policia
puede caer en otras ocasiones qué no es pandemia, pero en esta ocasion no fue porque se
portaron mal, sino cayeron porque era pandemia y se juntaban chicos estaban aglomerados y

creo que eso fue el primer UPD.

[Entrevistadora] claro eso es lo que més te quedo, y cuando me contabas esto del matafuego
¢qué intencion te parece qué persiguen con esas acciones? ¢ Cual es el sentido?

lo del matafuego fue para tener atencidn, también se subieron a los basureros como romper
cosas, como demostrar qué somos picaros qué la ley no nos puede hacer nada, somos menores
todavia, pero estamos rozando la legalidad

[Entrevistadora] ¢ llamar la atencion de quién? ¢eso del matafuego donde lo hicieron?

de todos, de los compafieros, fue cdémo qué estaban muy exaltados también fue como qué se
pusieron muy locos por asi decirlo fue como ‘uy no tenemos espuma vamos a usar el
matafuego’ y después como qué es en polvo y queda todo sucio y despueés se dieron cuenta de
lo que habian hecho y limpiar eso era muy feo. Después Zulema qué es una ordenanza, despues
de qué paso esto juntamos plata y la invitamos a la fiesta de egresados para qué pudiera ir
porque fue cOmo ‘bueno chicos se la re mandaron’ y habia computadoras, y habia chicos del
aula esa qué se re enojaron porgue si entra ese polvo al parecer se puede romper porque €s un

quimico qué te puede hacer mal porque fue muy peligroso lo qué hicieron, ademas

[Entrevistadora] ¢como fue transitar sexto afio o sea las actividades escolares en paralelo a las
actividades de la promo qué me mencionaban?

En realidad, vivimos un poco distinto a lo que suele pasar en la M...porque hicimos la
procesion civica media a destiempo cuando ya iba terminando el afio y ya ahi era mucho
problema porque por un lado tenias que estar con esas cosas y ya con otras cOmo pruebas o
viendo lo de la universidad

también teniamos una fiesta después de la procesion, y la carroza qué se me ensucio la ropa
porque yo fui a ayudar a armar la carroza. Pero para mi, fue mejor a fin de afio porque te podés
despedir con todos tus compafieros, en la fiesta también.

[Entrevistadora] ¢ Como se vincul6 la escuela con las cosas de la promo?

Si nos daban actividades y cosas en las que trataban de asociar con la promo. Sobre todo,

sociologia, nos hablaba mucho la profe de como eran las promociones antes y como son ahora.
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también, por ejemplo, en literatura tuvimos un trabajo practico final de elaborar el discurso qué
se da al final del acto y contaba como nota y de paso podia ser uno de los preseleccionados
para ser el discurso. entonces, la escuela trataba de entrelazar mucho y las otras materias de
alguna manera también trataban, aunque no daban una tarea si lo usaban como metodo de

ensefianza usando ejemplos o cosas asi.

[entrevistadora] ejemplos como?

y, por ejemplo, no solo en el Gltimo afio sino en quinto afio cuando tuvimos estadistica y
calculamos cosas qué estaban relacionados a las cosas qué compramos para la promo, en
computacion cuando usabamos Excel nos hacian hace presupuestos y cosas asi y ensefiaban
los trucos del Excel, pero con cosas de cuanto sale la promocion si queremos comprar esto, Si
queremos comprar para tantos alumnos y todo eso.

también en historia cuando vimos la dictadura militar, el gobierno de facto haciamos algunas
tareas por ejemplo a mi grupo le tocé la noche de los lapices asi que como qué haciamos algunas

comparaciones de eso y de ahora como se metian con la sociedad

{Entrevistadora] como creen qué deberia ser el vinculo de la promo con la escuela?

Yo particularmente pienso qué la escuela estuvo bastante presente por lo menos en nuestro
afio, no sé si afos anteriores habra sido igual. creo que como estuvimos en pandemia y el afio
anterior no pudo vivir la promo a veces lo recalcaban mucho decian ‘pobres chicos qué no
tuvieron la promo’ y eso, se notaba qué los profes tenian ganas de ver una promocion hasta
ellos tenian ganas de que hiciésemos cosas

Creo que ya el concepto de la promocion sale un poco de la escuela, porque ya involucra
festejos en otros lugares, pero si creo que estd bien acompafiado porque ya con darte
herramientas para entenderte con los otros, como fue en nuestro caso, tratar de unirnos como
que los profes tenian eso de unirnos méas creo que nos acompafiaron bien. porque para mi, no
tiene queé ser algo tan relacionado con la institucion es cdémo algo mas aparte esta la relacion
de qué en realidad sos promo porque terminas la escuela si estan relacionados pero yo lo veo
mas desde lo qué se ha convertido una promocion, en realidad una promocion es salir de la
secundaria, graduarse, pero ya con lo que comprarse la ropa o hacerse una bandera,
identificarse desde las cuentas de Instagram con el nombre de la promo y ahi se hacian
preguntas y respuestas es como qué de la nada entras a un equipo no relacionado con la escuela
sino hecho y administrado por los estudiantes de esa escuela y me parece que eso ya es como

actta la promocion no lo controla la escuela. yo pienso también qué por ejemplo para la
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batucada la exposicion externa teniamos qué pedir el permiso de la vicedirectora y no lo
podiamos hacer hasta qué pidiéramos el permiso entonces es como qué tampoco es cosa qué
quede manchado el nombre de la escuela porque somos de esa institucion entonces es como

qué nos rigen un poco tampoco para hacer cualquier cosa

15.2 Transcripcion entrevista en profundidad Al

La presente entrevista en profundidad se realiz6 con una estudiante perteneciente a la

promocion 2021 de la Escuela A. La misma se llevd a cabo una vez finalizado el ciclo lectivo.

[Entrevistadora]: Ahora qué ya terminaste ¢qué es lo que mas recuerdas de lo vivido siendo

promocion?

em creo que fue el compafierismo qué tuvimos en los ultimos afios del colegio. Desde quinto
se notdé cdmo una unién mas grande con mis comparieros, desde el hecho de organizar eventos
hasta ver las cosas de Trapiche, juntar la plata. La organizacion para ir a esos eventos o hasta
estar en el curso y empezar a reirnos de chistes internos y cosas qué solo nosotros entendiamos
y no se poner carteles en el curso de personajes qué nos daban risa, por ejemplo, Messi y poner
una bandera de la promo, esas cosas qué nos hacian reir

[Entrevistadora]: ; Como fue ser promocién en San Luis?

tiene cosas muy lindas, por ejemplo, estaba lo que ya habia dicho de Trapiche qué es un lugar
donde todos nos juntamos y estamos todas las promociones, desde hay afos anteriores, pero en
sexto es como qué explota entonces eso es cdmo qué es muy lindo qué se nos haya dado asi o
sea Yo no sé si en otras provincias pasa eso

[Entrevistadora]: ¢ Como fue la relacion con otras promos?

creo que siempre estd lo de las rivalidades qué son inventadas en realidad. Eh yo nunca me
meti mucho en eso, pero sé qué habia como ‘uy quien tiene la bandera mas grande’ ‘uy quien
tiene como mas movimiento’ es mds, desde quinto hubo cémo un montén de sorteos sobre
quien tenia como mas alcance, 0 sea quien votaba mas las promos y se ganaba una sesion de
fotos, esas cosas, pero igual todo bien nunca hubo cémo un conflicto de verdad
[Entrevistadora] y en esto cuando me nombraste la bandera més grande ¢ qué representaria tener

la bandera mas grande?
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es coOmo uy quién es la promo mas divertida o la méas picante, ese tipo de cosas. Por ejemplo,
nosotros no subimos muchas cosas a las redes sociales, es decir, las cosas de los eventos si,
pero habia otros colegios que subian videos en fiestas como con chicas y todas esas cosas qué
bueno por ahi eran cémo para mostrar mas el descontrol y no se bien cuél era la finalidad de
eso

[Entrevistadora]: ; Como fue la relacion de tu promo con otras promos?

de mi promo fue bastante tranquila, o sea siempre hubo como bueno, al ser un colegio del
centro hubo como contacto con otros colegios para hacer, por ejemplo, partidos de futbol u
otras fiestas en conjunto, siempre estaba eso al ser colegios de ese lugar para ver quien tenia
cémo mas movimiento en la plaza Pringles o en distintos lugares

[Entrevistadora]: ; Como fue ser promocién en tu escuela?

En mi escuela tuvo bastante movimiento o sea era como siempre igual, una competencia entre
colegios porque los colegios que son menos conocidos coOmo que tratan de ser mas conocidos
y es cOmo tratar de mantenernos en un nivel o eso sentian mis compafieros coOmo un ‘somos
del ......... tenemos qué larala porque las otras promos han sido conocidas entonces tenemos
qué ser mas conocidos aun

[Entrevistadora] en esto qué me mencionas recién de la bandera y demas, digamos de los
objetos centrales de la promo, vos me hablaste de la bandera yo te podria mencionar la ropa
¢cémo fue el proceso de toma de decisiones para la construccion de esos objetos?

Em... elegimos a una delegada y un delegado, bueno yo mucho no participe, pero mis
compafieras si eran como qué estaban diciendo disefios o los colores y ahi eran cémo votaciones
y las que eran las mas votadas eran las qué se usaban y bueno asi decidimos la ropay la empresa
y todo eso. También nos basamos en experiencias de otros colegios para ver las empresas de
ropa

[Entrevistadora] ¢como seria eso?

y por ejemplo si a afios pasados les fue mal con cierta empresa ibamos a evitarlas
[Entrevistadora] ¢como fue la construccion de esos objetos? vos recién me hablabas de la
delegada y el disefio, pero ¢como fue la base de la construccidn de esos objetos?

¢Como la base?

[Entrevistadora] ¢ Cémo se construyeron esos objetos en base a qué?

bueno teniamos un grupo y de ahi era una lluvia de ideas y de ahi era cbmo qué se tomaban los
diferentes disefios qué ibamos diciendo los mismos de la promo, siempre fue algo de nosotros.
O sea, todo fue como opinion nuestro entonces eso estuvo bueno, no hubo como alguien

diciéndonos qué hacer o sea hasta el nombre y bueno todo
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[Entrevistadora] O sea que fue una construccion propia de ustedes?

si, 0 sea en realidad siempre esta como basado en las otras promos porque siempre se tenia qué
ver qué no repitamos colores, el nombre bla bla bla, siempre tratando de destacar obviamente
0 sea no ibamos a hacer lo que hicieron afios pasados, aunque lo terminamos haciendo por ahi
[Entrevistadora] Y esos objetos de donde surgen? ¢en qué se inspiran? ¢por qué esos objetos
y Nno otros?

y si, a veces se inspiraban. por ejemplo, se usé mucho en afios anteriores tener todas las rayas
todas horizontales y como qué nosotros dijimos, no nosotros no vamos a tener eso porque ya
esta re quemado y las hicimos diagonales coémo con triangulos y a mi no me gusto, pero como
era original, o sea no se habia visto entonces como qué dijeron ‘bueno, vamos a hacer esto qué
esta destacando’

[Entrevistadora] ¢qué buscan ustedes en eso qué disefian?

hacernos ver

[Entrevistadora] a través de qué?

de lo mas llamativo, de lo més original

[Entrevistadora] ¢por qué esos objetos y no otros? si lo que buscan es la originalidad de los
objetos

porque no se puede tener una originalidad al cien por ciento, porque somos muchos y ya
tenemos cémo la base de lo que vimos en afios anteriores. Es como decir si, seria re original
qué en realidad de tener una campera tengamos otra cosa qué nada qué ver, pero no lo vamos
a hacer porgue no tenemos ese nivel de querer combatir contra algo, contra un patrén qué ya
estd hecho o sea capaz qué algunas pensamos asi, pero se nos van a reir si decimos ‘no, quiero

otra cosa’

[Entrevistadora] ;qué otros objetos consideras qué fueron importantes para considerarse
promocion?

la plata, puede ser la plata? Se gasta un montén emy otras cosas qué son cOmo para esos lugares
son importantes como para ‘wau, disfrutar un montdn supuestamente’ esté el hecho del alcohol,
de todas las cosas qué te quieren vender en el sentido de vinchas, la credencial, los vasos, todo

hecho con los colores de tu promo y después las cosas para decorar puede ser

[Entrevistadora] moviéndonos un poco a esto qué recién hablabas de los eventos nos vamos un
poco a las acciones, a las actividades qué llevaron a cabo ¢cuales fueron las qué mas recordas

del afio de promocion?
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yo creo que eran las movilizaciones en la plaza Pringles, por ejemplo, la batucada, presentacion,
eso de salir y empezar a gritar el nombre de la promo y eso es para crear también cierta rivalidad
es cOmo qué si vos no sos de esta promo no sé qué y bueno después lo mas grande tipo Trapiche
no se. Era también como salir a cierto boliche donde habia concentracion de promos fue point

en su momento porque era el lugar donde entraban los de la edad

[Entrevistadora] Ya moviéndonos un poquito mas hacia la escuela para vos ¢como fue transitar
todas las actividades de la promo en simultaneo con los contenidos y las actividades propias de
la escuela?

A mi no se me interpuso, pero hay mucha gente qué si porque estan codmo pensando en hacer
otras cosas, disfrutar su ultimo afio qué tampoco me parece qué este mal. y bueno no se ponian
a hacer de verdad las cosas del colegio propiamente pero no se para mi fue bastante normal

cémo un afio normal en ese sentido

[Entrevistadora] En el caso de estos compafieros ¢,qué pensas qué pasa ahi en estos comparieros
qué transitan todas las actividades de la promo y tambien tienen en paralelo todas las
actividades escolares? ;Qué te parece qué pasa en ese caso?

es cOmo, no se no creo que tengan una patologia o algo o tengan un patrén digamos, yo creo
gue es cOmo gente qué no se, se pueden llevar muy bien con sus compafieros entonces tiene
ganas de hacerlo o quiza como delegada se esperaba otra cosa. Los delegados terminaron con
la cabeza super quemada porque son muchas responsabilidades y quizé antes pensaron qué iba
a ser mas tranqui. Qué iba a ser como para tener mas contactos 0 mas amistades o lo hicieron

solo porque tenian una personalidad como mas em... como se llama, lider

[Entrevistadora] Volviendo a pensar en la relacién promo y escuela, ;como se vincul6 la
escuela con las actividades de la promo?

Hubo momentos en los qué la promo estuvo enojada con las autoridades del colegio porque
no permitian cosas qué otros colegios si permitieron o qué afios pasados permitian y lo dejaron
de permitir. Mi colegio pudo usar el uniforme desde marzo, porque antes no se podia habia qué
respetar el uniforme para dar el ejemplo a los de primer afio, pero bueno eso lo permitieron,
pero hubo cosas qué no, por ejemplo, la presentacion interna qué es cémo salir y hacer ruido,
eso no lo permitieron. tuvimos qué entrar en silencio y no pudimos entrar al colegio solo en el

patio
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[Entrevistadora]: ¢Cudndo empezaron a organizar la promo cémo se dio eso? ¢Qué
participacion tuvo la escuela? ¢Dio algin espacio?

yo no me acuerdo de nada igual pero algunos profes nos daban a veces, pero creo qué no mas
queé eso fue como algo también de los padres y entre nosotros

[Entrevistadora]: ; Como crees qué deberia ser ese vinculo entre la escuela y la promo?

em yo creo que el colegio es una institucion para aprender, 0 sea yo no creo que tampoco nos
tengan qué motivar a cémo cumplir ciertas cosas, no me parece qué sea asi. Creo que nos
deberian dejar disfrutar el tltimo afio, pero también ponerse en el lugar del colegio no cémo
decir les permitimos que vengan del UPD borrachos porque no es el espacio y yo creo que en
eso la participacion qué tuvo el colegio estuvo bien o sea no se metieron y tampoco fueron tan
exigentes, pero siempre respetando que es la institucion para mi eso esté bien para otros no
pasa qué mucha gente dice qué la promo es algo méas externo qué justamente del colegio o sea
cdmo una cosa qué nos vinculamos con las otras promos, vamos a point, hacemos otras cosas,
pero no es algo que tenga que ver con el colegio

[Entrevistadora] ¢y vos qué crees?

si eso qué acabo de decir puede ser

[Entrevistadora] O sea qué no ves ninguna relacion entre la promo y la escuela?

si 0 sea en parte si, es lo queé te da la primera identidad decir somos ....... pero en un sentido
de qué los directivos estan avalando ciertas actitudes no. Puede ser qué en cierta parte vos sos
de sexto y quieres impresionar a los mas chicos y eso es como algo queé tiene qué ver con los
otros niveles, pero no sé si con el colegio en el sentido de con las autoridades del colegio capaz
qué tiene qué ver con los otros cursos o con las otras cosas, pero con los profesores y eso no.
[Entrevistadora] Ya llegando a lo altimo y como reflexion ¢por qué buscar impresionar al

colegio desde ese lugar? ;cdmo se podria pensar otra manera de destacar?

creo que es la més facil y creo qué es lo que siempre se hizo desde mucho tiempo y no estoy
hablando de promociones. Estoy hablando desde cémo surgié el rock, cémo surgieron
diferentes movimientos hasta el reggaetén qué surgieron cémo tratando de decirle algo a las
autoridades o a la gente mas grande como diciendo ‘nosotros somos la juventud y hacemos eso
porque somos jovenes’ y no es algo que conlleve solamente las promociones, son un montén
de movimientos qué los jovenes estan como adentro de eso entonces no creo que sea solo por
eso. Creo que nosotros consumimos un montén de cosas qué nos hacen ser asi 0 nos hacen

pensar qué transgredir es la manera mas facil de destacar
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15. Anexo V Primeros Analisis

16.1 Cuadro de sintesis primera etapa de analisis

16.2 Cuadro de sintesis segunda etapa de analisis
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16. Anexo VI Plan de Trabajo Final

INTRODUCCION

En la Ciudad de San Luis, transitar sexto afio y vivir la promocién, es una de las cosas mas
esperadas por la mayoria de los jovenes escolarizados, porque mas alla de ser el culmine de la
formacion obligatoria y el ultimo afio del nivel medio, segun ellos mismos, se dan en paralelo
maultiples préacticas escolares y extraescolares que hacen de esta experiencia algo unico.
En este sentido, la palabra Unico aparece estrechamente ligada a la necesidad de
originalidad que los mismos jovenes expresan y a la busqueda por dejar una huella que
trascienda la barrera del tiempo: “Que otros afios puedan tomarnos como referentes para mi

29 ¢¢

seria lo mas importante...” “Que nuestro nombre suene y después quieran seguirnos por lo
que hacemos...” afirman algunos jovenes con los que hemos podido hablar.

Avanzando en la problematizacion y hasta lo aqui planteado, podriamos decir que el
altimo afio del nivel medio es un periodo temporal breve; un ciclo lectivo, que genera
encuentros entre lo escolar y lo extraescolar, involucra lenguajes y significados. Diferencia,
originalidad, grupalidad aparecen como impulsores de cada una de las acciones que estos
jévenes desarrollan, pero ¢qué hay tras eso? ;Realmente los jovenes que transitan el Gltimo
afio del secundario en la Ciudad de San Luis son diferentes y originales en sus practicas?
¢Cuales son las practicas y productos de los jovenes del dltimo afio de la Ciudad de San
Luis? ¢Cual es la vinculacién entre las practicas de los jovenes y la Industria Cultural? ¢ Cual
es la vinculacion entre el mundo escolar y el extraescolar? ;Y la Industria Cultural?

Consideramos que como educadores es preciso conocer a nuestros sujetos de la
educacion, lo que les pasa y lo que necesitan, para poder acompafiarlos y sostenerlos. A lo
largo de los afios, la promocién es un fendmeno que ha ido tomando mas impulso, logrando
que los encuentros entre mundo escolar y extraescolar busquen ‘“hacerse sentir”
transgrediendo los limites y aumentando la distancia entre mundo adulto y juvenil.

Como veremos en los antecedentes, es un tema que se trabaja poco en educacion.
Mucho se habla, pero poco se construye como teoria practica que permita pensar en otras
alternativas pedagdgicas, que adopte lo que vivencian los jovenes y lo transforme en recurso

para generar un verdadero acompafiamiento, comprensién y sostén de las juventudes.
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2- ANTECEDENTES

Indagar acerca de autores que han desarrollado temas de investigacion afines,
enriquece la mirada acerca de la situacion particular de la realidad que nos incumbe. Abordar
la nocion de industrias culturales tiene una vasta amplitud de antecedentes. Sin embargo,
desde el ambito educativo representa un desafio interdisciplinario, ya que esta tension
conceptual se encuentra en plena construccion por lo que no es posible hacer mencion de una
vasta historia del arte. Asimismo, después de algunas busquedas, se han seleccionado
antecedentes desde el campo de la comunicacidn; son producciones y saberes locales que se
consideran importantes revalorizar por su aporte teorico, poniendo de manifiesto su

incipiente abordaje desde el campo educativo.

El primer antecedente elegido es el proyecto de investigacion PROICO N.° 04-0218
de la Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad Nacional de San Luis (UNSL),
llamado “Estudios de Comunicacion en Argentina. Abordajes y trayectos en torno a la
produccion cultural ”. El proyecto centra su estudio en torno a la nocién de produccion
cultural. En un trabajo publicado en el Anuario de Investigacion de la misma casa de
estudios, en el afio 2019, titulado: “Estudios de Comunicacién en Argentina. Abordajes y
trayectos en torno a la Produccion Cultural [PROICO N°04-0218]”, se evidencia el trabajo
de investigacion desarrollado a partir de indagaciones tedricas y conceptuales vinculadas a
la nocion de producciones culturales. Por un lado, se llevo a cabo un trabajo de lectura,
escritura y revision individual, y, por el otro, encuentros de discusion donde emergieron

distintas lineas de abordaje.

A partir del minucioso trabajo realizado, se pudieron elaborar distintas lineas de
abordaje: la produccidn cultural como intervencion politica, cultural y/o comunicacional; la
produccion cultural desde un abordaje culturalista; la produccion cultural como proceso
configurador en los ambitos académicos, investigativos y culturales. Finalmente, el proyecto
busca instalar la pregunta por la produccion cultural en el orden de la investigaciéon en
comunicacion. Asimismo, también pretende pensar una articulacion entre trayectos de
pensamiento, perspectivas tedricas y dinamicas del campo. Esto Gltimo, es un sustento

sumamente interesante para esta investigacion ya que nos permite entablar algunas
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vinculaciones y articulaciones que enriquecen el trabajo con nociones propias de la
comunicacion para investigar en educacion, por tanto, emerge la interdisciplinaridad entre

comunicacion y educacion.

En segundo lugar, es pertinente mencionar la investigacion de Roberta Penna,
desarrollada en el afio 2018 para obtener el titulo de Licenciatura en Comunicacion Social
de la Facultad de Ciencias Humanas, UNSL. El Trabajo Final se titula: “Arte e Industria
Cultural. Un abordaje de las obras ‘Las dos Fridas’ y ‘Viva la vida, sandias’ de Frida Kahlo”.
Resulta un antecedente de investigacion de tipo documental. Penna se propuso realizar una
interpretacion de las obras de Kahlo en dialogo con la Industria Cultural. El trabajo plantea
de qué manera, en qué contextos y con qué consecuencias las obras mencionadas fueron
absorbidas por la Industria Cultural para convertirse en imagenes/representaciones de
circulacién masiva. Finalmente, el trabajo buscé aproximarse a la comprension de la relacion
entre arte e Industria Cultural.

La investigacion gir6 en torno al analisis de tres obras filmicas sobre la vida y la obra
de la artista mexicana: Frida, Frida Kahlo-Between passion and pain e Historias de vida:
Frida Kahlo. En la primera pudo advertirse la emergencia de las siguientes categorias: lo
cosmopolita/producto cosmopolizado, publico, trastocamiento, musicalizacion, exhibicion,
collage. En la segunda, lo cosmopolita/producto cosmopolizado, las voces, lo dual en Frida,
archivo, musicalizacion y el pablico como instancia de reconocimiento. En la tercera, la voz
de lo mexicano, la voz de los no especialistas, el publico como instancia de reconocimiento,
contraste, musicalizacién. A partir de las categorias enunciadas, la investigacion advirtio
sobre similitudes y diferencias entre los productos analizados. Sin embargo, coincidio en la
existencia de estrategias de produccion en la industria que transformoé el producto en algo
cosmopolizado. Proceso bajo el cual la Industria Cultural jerarquizé la ampliacion en el
numero de destinatarios posibles y la despojo de su verdadero significado cultural mediante

la homogeneizacion y la universalizacion del mismo.

Este antecedente es sumamente valioso para nuestra investigacion, ya que ademas de
ser local, su objeto busca tensionar los modos a partir de los cuales la Industria Cultural
absorbe distintas obras. Esto se asemeja a la indagacion que realizamos en torno a las
juventudes.

Por ultimo, se considerd de especial interés la investigacion llevada a cabo por

Rosana Grun, en la Universidad de Buenos Aires, en el afio 2012, titulada “Adolescentes y
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practicas culturales entre lo escolar y lo extraescolar. Una experiencia en una escuela de nivel
medio de Buenos Aires”. La misma se tratd de una investigacion de caracter exploratorio
descriptivo cualitativo. Para el relevamiento de la informacion se recurrié a encuestas con
cuestionarios semiestructurados y entrevistas. Se utilizé un muestreo intencional y se hizo la
seleccion, segun los criterios identificados como los mas pertinentes para posibilitar dicho
estudio. Se considerd que las significaciones imaginarias producen enunciados, y que esos
enunciados pueden ser reconocidos como discursos. Para el estudio de los distintos discursos
se utilizé una perspectiva hermenéutica.

El tema a estudiar, si bien se sitda en el ambito extraescolar atraviesa el escolar, ya
que las précticas culturales ejercidas por los jovenes acontecen en la ciudad, en multiples y
diversos espacios, tiempos y subculturas que también traen a las instituciones educativas.
Desde esta propuesta, la investigacion busca precisar cémo perciben los adolescentes esas
culturas que ellos mismos producen. Explorar esta tematica, permitié reconocer la diversidad
de practicas, y pensar a futuro, nociones que interpelen las formas existentes de ensefianza y
de aprendizaje.

En dicha investigacion se arribo a las siguientes conclusiones: -la escuela es criticada
por su gramética tradicional; -se valoran otras précticas realizadas fuera del espacio escolar
y las diferentes comunidades de aprendizaje; - se marca la necesidad de apertura de la escuela
a esas experiencias culturales, asi como su condicion de garante de nuevas ensefianzas para
todos y todas;- algunos de los sujetos de aprendizaje se convierten en sujetos autbnomos y
activos que ponen en marcha diferentes recursos psicoldgicos; se superd la dicotomia
escolar/no escolar creando nuevos puntos de articulacion y/o unidad; se sefialaron como
importantes otros dispositivos pedagdgicos que ampliaran y/o superaran la oferta curricular;
se marco la importancia de los diferentes espacios que posibiliten una salida de la endogamia,

sin desconocer la importancia de lo familiar.

Este antecedente aporta a la investigacion la posibilidad de concebir los espacios
escolares y extraescolares como un continuum donde lo extraescolar y el encuentro entre
jévenes enriquecen o no, las practicas escolares. Invita a repensar la importancia de conocer
y entender las significaciones de las culturas juveniles que se dan por fuera y dentro del
sistema educativo.

Consideramos que cada uno de los antecedentes elegidos aportan desde su
perspectiva singular componentes sumamente valiosos que en la construccion conjunta

enriquecen el objeto de estudio abordado.
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3- FORMULACION DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢Qué productos de las promociones del Nivel Secundario de la Ciudad de San Luis fueron
absorbidos por la Industria Cultural para convertirse en simbolo de circulacién y/o consumo

masivo?
4- OBJETIVO DE INVESTIGACION

4.1. Objetivo general

Comprender qué productos de las promociones del nivel secundario de la Ciudad de
San Luis han sido absorbidos por la Industria Cultural para convertirse en simbolo de
circulacién y/o consumo masivo.

4.2. Obijetivos especificos:

-Describir los diferentes productos culturales creados por las promociones del nivel

secundario de la Ciudad de San L.uis.

-Examinar los productos culturales creados por las promociones del nivel secundario de la

Ciudad de San Luis, en relacion al principio de conformidad e intereses compartidos.

-Analizar qué actividades de las promociones del nivel secundario de las escuelas de la

Ciudad de San Luis se convierten en recurso de cultura.

5- MARCO TEORICO

5.1 Juventudes
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Las adolescencias y las juventudes siempre fueron «nuevas»; ellos/as
son «los nuevos» entre nosotros, como nosotros fuimos los nuevos para los
de antes. Son —fuimos— el relevo, el recambio. Por lo mismo, son —como
fuimos, como otros fueron antes, como otros seran luego para ellos— dificiles
de entender, provocadores, fragiles y prepotentes, déciles y resistentes,
curiosos y soberbios, desafiantes, inquietos e inquietantes, obstinados,

tiernos, demandantes e indiferentes, frontales y huidizos, desinteresados...
(Kantor, 2008 p. 16)

Hablar de juventudes y adolescencias no remite a lo mismo. Desde la perspectiva de
Débora Kantor (2008) se entiende que, aunque ambos términos hacen referencia a un periodo
de lavida, las adolescencias se vinculan a sujetos de otros tiempos, de instituciones escolares
solidas. Las juventudes en cambio, se ubican en un aqui y ahora, que describe las I6gicas
sociales de la incertidumbre en las cual tienen lugar los sujetos de la sociedad actual. De esta
forma, ambas nociones aparecen como producto del entramado social complejo que

configura sujetos y practicas constantemente.

El término adolescente puede ser visto como un modelo de sujeto escolarizado, a
partir del acceso a determinados bienes y practicas que lo distinguian de otras generaciones.
Al ser una etapa generacional delimitada por los factores econdmicos es posible afirmar que,
hoy en dia, cada vez menos sujetos pueden acceder a ella o disfrutarla. Por lo cual, la nocién
de jovenes surge en un sentido amplio para acaparar todas las formas de transitar las

juventudes, entendiendo que no existe un unico modelo.

Desligandose de responsabilidades, las politicas publicas se orientan hacia los
jovenes desde la diversidad y la eleccion de un propio camino, como un modo de legitimar
la desigualdad. Distinguiendo y prolongando algunas juventudes con oportunidades de

accesoy

consumo Y, por el otro, desplazando y limitando las posibilidades de miles de jovenes. Lo

joven se presenta como una cultura tentadora y sumamente comercial por dentro y fuera de
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la escuela que acaparara la mirada de todos los sectores sociales y se ofrece acorde a las

posibilidades.

Pensar en la juventud y en la diversidad/desigualdad de la oferta que existe en la
sociedad nos remite a pensar si es posible hablar de ¢Juventud o Juventudes? Para ello se

vuelve fundante el aporte tedrico de Maria Eugenia Villa Sepulveda (2011).

La juventud puede ser entendida como un hecho de origen bioldgico que tiene lugar
en los seres humanos y puede corresponderse a ciclos etarios determinados. Por lo tanto, si
bien es una condicion transitoria, resulta ser muy significativa y tiene su impacto en el resto
de las generaciones que integran la sociedad. Por lo que este periodo que sienta sus bases en
lo natural se encuentra complejizado y entrelazado a partir de las condiciones y
significaciones sociales que son parte de la condicion juvenil (Villa Sepulveda, 2011). Es
decir, mientras que la juventud tiene que ver con los fendmenos bioldgicos que acontecen en
el ser humano, lo juvenil son los distintos sistemas de relaciones sociales y significaciones

que permiten forjar una identidad social.

En esta compleja trama de vinculaciones entre lo social y lo biolégico han coexistido
a lo largo de la historia y en la actualidad, distintas juventudes, como condiciones construidas

y determinadas histéricamente por diversas variables.

La autora nos permite entender que lo juvenil es producto de las luchas
intergeneracionales y sociales. En este complejo entramado, podemos dar cuenta de la
diversidad de juventudes existentes y al interior de estas, de las configuraciones que operan
en las construcciones de significados. Por tanto, el concepto acerca de qué es ser joven es
plural y se encuentra en permanente movimiento como resultado de luchas constantes entre

las distintas generaciones para revalidar y transformar constantemente el imaginario.

Pensar en la diversidad de juventudes existentes nos remite a entender que no es
posible hablar de un grupo homogéneamente constituido, y que, por lo tanto, los intereses
que los motivan son distintos. Asimismo, tal como plantea Bourdieu (2002), las relaciones
entre la edad bioldgicay la edad social son sumamente complejas, al plantear que, si bien las
distintas etapas de la vida se sustentan en lo bioldgico, en realidad se construyen en el campo

de lo social y esto es especifico de la cultura y la época donde se produce el desarrollo.

5.2. Industria Cultural
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En el estudio de las teorias criticas, la Escuela de Frankfurt, fundada en 1923, puede
ser entendida como su casa matriz. Sin embargo, la llegada del nazismo paraliza los avances
del centro de estudios y es recién a partir de 1950 que pueden reanudarse. Con Max
Horkheimer como director, la Escuela de Frankfurt hace grandes avances en teoria critica,
buscando abordar las nuevas tematicas que recogen las dinamicas propias de la sociedad de
la época, tales como las industrias culturales, entre otros (Wolf, 1987) .

Entendiendo la sociedad como un todo, la teoria critica mira el conjunto de relaciones
desde su complejidad y, a partir de distintas perspectivas, busca resaltar el caracter histérico
del objeto percibido y el caracter histérico del 6rgano perceptivo.

Industria Cultural es un término empleado por primera vez en la Dialéctica de la
lustracion publicado en 1947. La nocion sustituye el término “cultura de masas” ya que se
abandona la concepcién de que la cultura surge espontdneamente de las propias masas,
entendiendo que, a partir de la Industria Cultural, es el sistema el que condiciona las
necesidades, los productos, los modos de consumo y sus procesos de fruicion, asi como la
autonomia del consumidor (Wolf, 1987). Theodor Adorno y Max Horkheimer advierten que
la industria se ha hecho parte de cada una de las aristas de la vida y que cada actividad social
es atravesada por actos de consumo como caracteristica fundamental de la cultura
contemporanea (Rivera, 2008).

De este modo, la nocion de Industria Cultural se entiende como un proceso que
industrializa y convierte en mercancia diferentes hechos y manifestaciones culturales a traves
de la repeticién y produccion en serie de la cultura, atentando contra el potencial
emancipador de la sociedad (Entel, 2004).

“La maquina de la Industria Cultural rueda sobre si misma: ella es quien determina
el consumo y excluye todo lo que es nuevo, lo que se configura como un riesgo inutil...”
(Wolf 1987, p. 95). En este momento, prima como rasgo caracteristico del individuo la falta
de autonomia. El consumidor no es soberano como cree, sino que pasa a ser objeto del
consumo y los mecanismos productivos. Los productos que consume son reproducciones del
propio proceso de trabajo, necesidades disciplinadas y dirigidas por una industria que trabaja

adecuando los procesos productivos y de trabajo a su ritmo.

Formas de pensar el mundo y vincularse se vuelven acorde a las producciones
culturales que se realizan de forma masiva e industrializada. Ver la verdad representada,

diran Adorno y Horkheimer, convierte a la sociedad en reafirmante de practicas existentes
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sin dejar espacio para generar acciones auténticas y diversas. Esta cultura atravesada por lo
mercantil reduce las heterogeneidades para establecer igualdades abstractas (Entel, 2004).
La cultura mercantilizada es cosificada y despojada de sus elementos que la hacen
Unica. En este contexto, la diversidad cultural es repensada desde lo mercantil, ofreciendo una
produccion industrial especifica de bienes para cada sector, de modo que prevalece una
estandarizacion y tendencia a la homogeneidad como premisas basicas del modo de produccion
de la nocion de las industrias culturales. “La Industria Cultural —por medio de la produccion
estandarizada de la diferenciacion— otorga al publico la posibilidad aparente de "elegir"
(Entel, 2004, p. 119).

Como parte de esta sociedad, tenemos la sensacién de la libertad de eleccion, sin
embargo, nuestras elecciones han sido previamente delimitadas por el mercado. La Industria
Cultural conoce a su publico y sus necesidades, generando de acuerdo a ellos todas las

alternativas posibles aparentemente democréticas, ofreciendo una multiplicidad de opciones.

5.3. Productos Culturales

En el estudio de la Industria Cultural es necesario hablar de productos culturales, ya
que éstos son los que permiten el accionar de la industria. Los productos culturales son
objetos universales, estandares y carentes de espiritu propio; sirven de sostén a la ideologia
de la Industria Cultural (Adorno y Morin, 1967).

Los productos culturales, fabricados en la inmediatez de los tiempos, buscan un
consumo distraido que exige la aprehension adecuada, pero a la vez prohiben la actividad
mental del espectador, paralizan la creatividad y la autonomia. Son creados en un lenguaje
estandar y universal que debe tener la capacidad de recepcionar y satisfacer las necesidades
institucionalizadas de los sujetos (Wolf, 1987). En este sentido, la Industria Cultural a través
de la manipulacién de sus publicos y la estereotipacion anticipa y organiza experiencias de

la realidad social que llevan adelante los sujetos.

En un primer momento, los productos culturales tenian como premisa poder
transmitir la satisfaccion a través del beneficio inmediato. Sin embargo, el verdadero
beneficio del producto cultural radica en la ideologia transmitida, es decir, el consumidor se
convierte en objeto, mientras que el comerciante se mueve con el principio de la

comercializacién y no tanto en su propio contenido y construccion exacta. El producto
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aparece autonomo de espiritu, en el deseo de alcanzar la inmediatez del efecto (Adorno y
Morin, 1967).

Asimismo, afirmamos que los productos culturales son universales, ya que buscan
reunir a los consumidores mas alla de sus clases sociales, géneros, étnicas, entre otros. De
esta forma, en su interior acontecen dos fendmenos: heterogeneidad y homogeneidad. El
primero, sucede en la reconstitucion de las estratificaciones y nuevas diferenciaciones dadas
por la “libertad” de gustos y elecciones. El segundo ocurre en la homogeneizacion de las
costumbres que se vincula a la identidad de los valores de consumo y al orden establecido
por el statu-quo.

Esto quiere decir que la Industria Cultural reordena a sus sujetos a traves de normas
implicitas, aceptadas sin objecion y sin analisis a priori, conduciendo a un statu-quo que
exhorta a través de sus productos a la conformidad, el consentimiento general y los intereses
compartidos con sensaciones de alivio y compensacion, teniendo como consecuencia la
debilidad del yo. “En todos sus campos se confeccionan, mas o menos de acuerdo a un plan,
los productos que se estudian para el consumo de las masas y que determinan en gran medida
ese consumo” (Adorno y Morin, 1967, p.9).

Los productos culturales se crean a partir de una técnica interna vinculada a sus
propias légicas de produccién industrial pero también, de una técnica externa orientada a la
distribucion y reproduccién mecanica, en ella radica el espiritu ideolégico de la Industria
Cultural. Es por ello que la Industria Cultural es un factor dominante del espiritu de los
productos culturales que radica su ideologia en cada objeto y producto cultural, fijando ideas
sobre lo que debe ser y como debe ser, disfrazando el verdadero fenémeno social a través de
lo estético. Es asi como el producto cultural se produce en generalidades que buscan la
armonia, siendo objeto incompatible con las particularidades y en mas de una ocasion con

los intereses genuinos de los sujetos (Adorno y Morin, 1967).

5.4 Recurso de Cultura

A partir del siglo XVIII, en la cultura se manifiestan todas las acciones vinculadas a
la esfera publica de la vida en sociedad. Sin embargo, es recién durante el siglo XIX y XX
que la cultura pasa a ser entendida como el medio que permite la internalizacién del control

social a través de la disciplina (Yudice, 2002).
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En la actualidad, afirma George Yudice (2002), se da un doble proceso. Por un lado,
la cultura se ha expandido al &mbito econdémico y politico, mientras que, por el otro lado, las
nociones convencionales de cultura han sido vaciadas. En este contexto globalizado, se
entiende a la cultura como un recurso.

Asi es como pensar la cultura como recurso en el entramado de la sociedad capitalista
remite a pensar en un capitalismo cultural, entendiéndolo como el uso creciente de la cultura
en las cuestiones referidas al mercado y a la distribucion de bienes simbélicos en el comercio
mundial. “La cultura se ha convertido simplemente en un pretexto para el progreso
sociopolitico y el crecimiento economico” (Yudice, 2002, p. 23)

En este sentido, cabe destacar la arista material de la cultura, la cual se refiere a la
inscripcion que la misma tiene en las formas de conductas sociales. Afirma Tony Bennet (en
Ydudice, 2002): se ha demostrado que la cultura proporciona un valor humano propio de la
inscripcion material en las formas de conducta, ejemplificando lo sucedido a partir del
cambio de comportamiento de las personas que frecuentaban escuelas y museos y en las que
se percibia una modificacion en sus formas de caminar, hablar, vestirse, entre otros). De este
modo, la cultura puede ser la via para la internalizacion de practicas y consumos concretos
en determinados momentos.

Evidenciando tal como afirma Yudice (2002) “los usos politicos de la cultura para
promover una ideologia especifica, sea con fines clientelistas o para obtener favores en las
relaciones...” (p. 24) siendo central el papel de la cultura en cuanto via que posibilita la
difusion y acumulacién de capitales que favorecen los procesos de globalizacion.

La cultura como recurso es un rasgo propio de la vida contemporéanea que refiere a
las pautas simbolicas e interpretaciones previas que acompafian y dan coherencia a las
actividades de los grupos sociales. Asi es como desde esta l0gica, la cultura busca multiplicar
las ganancias y a la vez dotar de nuevos derechos y necesidades a los sujetos. Promocionando
o descalificando distintas practicas y estilos de vida acorde a la conveniencia politica
economica del contexto.

Yudice (2002) aporta la nocion de performatividad para abordar la coyuntura entre
la cultura y el modo en que esta es practicada en el contexto actual, es decir, “la nocidén de
performatividad entendida mas alla de la instrumentalidad, como el modo en que se practica
cada vez mas lo social” (p. 43). En el complejo entramado de lo social, pensar en la cultura
como un recurso nos lleva a plantear su performatividad, es decir, el modo en el que esta se
vincula con las aristas econdmicas y politicas y se convierte en recurso para ser practicada

en lo social.
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6- DECISIONES METODOLOGICAS
6.1. Tipo de Estudio

El desarrollo de este Plan de Trabajo Final estad pensado desde la I6gica cualitativa
que propone Cifuentes Gil (2011), a modo que posibilite ver los procesos interactivos
circunscritos en la compleja realidad social, al poder realizar una comprension situada,
particular y significativa; pudiendo explorar el entramado de relaciones existentes en los
sujetos y en el contexto de interés. Por esto mismo, el disefio de este proyecto a partir de lo
escrito por Mendizabal Nora (2006) puede entenderse como flexible, teniendo como base
entender a la investigaciébn como un proceso orientado hacia un objetivo, abierto a lo
inesperado, pudiendo realizar cambios a partir de las situaciones inesperadas que resultan

enriquecedoras para la experiencia.

Pensando en que el objeto de estudio son las juventudes y esta etapa tiene como
caracteristica principal el constante cambio, es que se ha considerado que el disefio elegido
es el mas conveniente y provechoso, al permitirnos tener cierta flexibilidad y apertura hacia

las situaciones inesperadas que pudieran enriquecer la investigacion.

Asimismo, el desarrollo de este trabajo intentard ser desde una perspectiva de
investigacion interpretativa, que permita comprender los productos de las promociones del
nivel secundario de la Ciudad de San Luis que han sido absorbidas por la Industria Cultural

para convertirse en simbolo de circulacién y/o consumo masivo.

6.2. Contexto de estudio, acceso al campo y seleccion de participantes

El campo de estudio de esta investigacion abarca distintas instituciones de la Ciudad de San
Luis, la seleccion de las mismas responde a un criterio tedrico en el que se busca tensionar
instituciones diversas en cuanto a su modalidades publicas-privadas, para analizar los

procesos de homogeneizacion/heterogeneidad propios de la Industria Cultural.

Para dar respuesta a los objetivos, se seleccionaran al menos dos escuelas de la Ciudad de
San Luis por las cuales ha transitado la tesista y en consecuencia existe facilidad de acceso

que permita contactar a estudiantes de las promociones 2021: una publica y otra privada.
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La seleccién de informantes, se realizara a partir de un muestreo intencional desde la
perspectiva de Vieytes Rut (2004), entendiendo que el mismo presenta las siguientes

caracteristicas

(...) no obedece a reglas fijas, ni especifica de antemano el numero de
unidades a seleccionar. Por el contrario, este nimero puede -y debe- ser
convenido a lo largo de la investigacion, ya que muchas veces surge la
necesidad de tomar unidades de muestreo no previstas inicialmente para
mejorar la calidad y riqueza de la informacion. Este proceso de seleccion se

extiende en paralelo al transcurso de la investigacion... (Vieytes, 2004, p.

643)

A partir de ello no es posible establecer con anterioridad el nimero de sujetos que
formaran parte de la investigacion. Sin embargo, es importante resaltar los siguientes

criterios que se tendran en cuenta para la seleccion:

- Cursar el tltimo afio del ciclo orientado del nivel secundario de las escuelas

seleccionadas y en consecuencia ser promocion.

- Demostrar apertura, compromiso y disponibilidad a la hora de convocar a las

actividades vinculadas a la investigacion.

- Cabe destacar que se buscaran informantes claves de cada promocion, a partir
de identificar estudiantes que demuestran mayor compromiso con cuestiones
referidas a rituales propios de su promocion y Gltimo afio. Para identificarlos se

tendra en cuenta los primeros contactos con la investigadora.

6.3. Instrumentos de Recoleccidn

Con el objeto de indagar acerca de los productos de las promociones del nivel
secundario de la Ciudad de San Luis que han sido absorbidas por la Industria Cultural para
convertirse en simbolo de circulacion y/o consumo masivo, se utilizaran las siguientes
técnicas de recoleccion de informacion: a) fuentes documentales, b) entrevista grupal y c)

entrevista en profundidad
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a) Fuentes documentales: Sitios Web de Promociones

Se visitard periédicamente los sitios web de las promociones elegidas, como una fuente
documental que oriente y enriquezca los demas instrumentos de recoleccion de informacion.
Entendida desde la perspectiva de Yuni José Alberto (2014) como una estrategia metodoldgica

que
(...) supone por parte del investigador el instruirse acerca de la
realidad objeto de estudio a través de documentos de diferente
materialidad...con el fin de acreditar las justificaciones e interpretaciones que
realiza en el analisis y reconstruccidn de un fenémeno gue tiene caracteristicas

de historicidad (p. 101- 102).

De este modo, las fuentes ampliaran el abanico de posibilidades e interpretaciones al
poder contextualizar los datos recolectados. En la actualidad, las redes sociales y todas las
practicas virtuales que al interior de ellas se realizan, constituyen espacios de vinculacion y
comunicacion que condicionan y dan forma a los encuentros personales. Por lo que siguiendo

a Yuni (2014) podria decirse que, en su mayoria, serdn documentos visuales o audiovisuales

de hechos reales y publicos que cada promocion da a conocer en sus sitios web.

b) Entrevista Grupal

Para llevar a cabo la investigacion ha sido elegida la entrevista grupal participativa,
pensando en que los informantes seran jovenes y la presencia de una entrevistadora ajena a
ellos puede cohibirse. Este instrumento de recoleccion de informacion seré entendido desde
Pando Manuel (1996) como una modalidad ““util para conocer la opinion de los integrantes
de un grupo, la problematica de una organizacion o barrio, o las divergencias de opinion
sobre un tema” (p.226). Entendemos que en la grupalidad podra surgir informacion que
pueda ser profundizada desde distintos puntos de vista y vivencias individuales como
grupales con la finalidad de indagar interés compartidos. En este sentido, poco a poco
buscaremos que la informacion surja de elaboraciones y reelaboraciones grupales. Es
fundamental pensarla desde la l6gica del autor (1996) cuando plantea que es una técnica
participativa, ya que siempre buscaremos que la participacion, los aportes y las sugerencias

surjan de modo voluntario por parte de los sujetos involucrados.
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Los ejes a indagar seran los productos culturales y actividades creadas por las

promociones del nivel secundario de dos escuelas de la Ciudad de San Luis.

C) Entrevista en Profundidad

A modo de poder profundizar en las tematicas surgidas de los primeros analisis de la
entrevista grupal, se realizaran en los casos que se considere pertinente, entrevistas en
profundidad entendida desde Rodriguez Gémez Gregorio (1999) como un instrumento a
partir del cual se pueden profundizar algunos topicos tematicos de modo flexible donde el
entrevistado pueda aportar sobre las nociones que considere, desde su propia experiencia y

conocimiento de modo significativo.

6.4 Estrategia de analisis

Comprendiendo al analisis como un tratamiento de datos obtenidos de un aspecto de
la realidad, es que se espera preservar su naturaleza textual, poniendo en practica tareas de
categorizacion. Para el andlisis se tendré en cuenta la estrategia general de analisis que propone

Miles y Huberman (citado por Gomez, 1999) que consiste en las siguientes actividades:

Reduccion de datos: es decir, la seleccion de informacidn de la realidad que sea de

interes para la investigadora.

Separacién en unidades: intentando no perder la riqueza de la realidad y los estudios
cualitativos, se separara la informacion en segmentos que resulten significativos, del

conjunto global de datos que han sido recogidos de la realidad.

Identificacion y Clasificacion en Unidades: se busca identificar la informacion y a
partir de ello, agrupar los datos en categorias. Este es un momento clave para la asociacion

de cada unidad (datos identificados) a una determinada categoria.

Sintesis y Agrupamiento: podria decirse que esta actividad se realiza a lo largo de
todo el analisis, ya que desde el primer momento se pretende reducir la informacion hasta

lograr su agrupamiento segun puedan o no establecerse asociaciones.

Analisis en conjunto: Interaccion y entrecruzamiento, cuestionamiento, didlogo entre
categorias y temas emergentes en cada estrategia de recoleccion de informacion. Permitiendo

de esta manera la articulacion de las categorias construidas.
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