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INTRODUCCION

La radio en Argentina surge el 27 de agosto de 1920, gracias al aporte de un grupo de
entusiastas experimentadores de las comunicaciones que fueron conocidos como “los 10c0s
de la azotea”, quienes impulsaron la creacion de la radio desde una mirada cultural. Esa
emision pionera, se constituydé en una de las primeras transmisiones de radiodifusion en el
mundo. De hecho, la radio fue el primer instrumento tecnoldgico que incorpord una nueva
manera de percepcion: se trata de percibir los sonidos generados por una fuente o sefial

electromagnética.

Asi, el nacimiento de la radio y principalmente sus primeras décadas de vida coadyuvé a la
configuracion del presente social, interpretado como un lugar dinamico en donde se

entrelazan procesos, politicos, econémicos, culturales y sociales.

Ademéas de las conveniencias comerciales, la radio en Argentina al poco tiempo de
nacimiento fue tenida en cuenta también como un poderoso medio para la divulgacion de
ideologias, sumandose en ese sentido el concepto de propaganda politica. Por otro lado, la
radio fue “reina” absoluta dentro del esquema de la comunicaciéon masiva, porque la
television en nuestro pais recién se inaugura en 1951, popularizandose hacia mediados de la

década del sesenta.

Con el impulso de las transmisiones deportivas, informativos, entretenimiento
principalmente con los esperados programas humoristicos y sobre todo con la amplia
audiencia que generaron los radioteatros, hacia 1940 la radio en Argentina habia adquirido
un importante poder comunicacional y econdmico, ubicandose después de la radiofonia de
Estados Unidos (Ford, Rivera, Romano, 1985).

En ese contexto se considera relevante este trabajo porque al establecer relaciones con el
contexto nacional, la inauguraciéon de LV13 Radio San Luis en 1942 se da en el marco de
la expansion de las tres redes comerciales con centro o cabeceras en la Ciudad de Buenos
Aires: L.R. 3 Radio Belgrano (La Primera Cadena Argentina de Broadcastings), L.R. 1
Radio EI Mundo (Red Azul y Blanca de Emisora Argentinas) y LR4 Radio Splendid

(R.A.D.E.S, Red Argentina de Emisoras Splendid). LV 13 desde su fundacion hasta la
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década del 50 form¢ parte de la Cadena de Radio Belgrano que dirigia Jaime Yankelevich
(1896-1952), impulsé el desarrollo de la radiodifusion en las décadas del 30-40 vy
protagonista de la creacion de la tv en 1951). Asi, el contexto de nacimiento y primeros
desarrollos de LV 13, se da en un momento politico impregnado por los coletazos de la
década infame; el golpe militar de 1943 (con el Grupo de Oficiales Unidos a la cabeza) y
posteriormente las presidencias de Juan Domingo Peron (1895-1974); militar y politico
argentino que a traves del sufragio ocupd la presidencia en tres periodos: 1946-1952/1952-
1955/1973-1974). En ese sentido abordar el enfoque organizacional de LV 13, implica
presentar el tema en la trama compleja del contexto institucional y politico-comunicacional;
que a su vez generd particulares condiciones en sus practicas comunicacionales. Por lo
expuesto, se desarrollara en este trabajo la perspectiva histérica de la comunicacion, con
énfasis en la radio como una organizacion e institucion de comunicacion que como en el
caso de LV 13 Radio San Luis fue una organizacion atravesada por una multiplicidad de
instituciones, que incidieron directa e indirectamente en su fisonomia, estructura,
organizacion y contenidos programaticos. En la etapa de referencia (1942-1952) la primera
radiodifusora “puntana” fue filial de LR 3 “Radio Belgrano” de notable incidencia en la
audiencia y poderes politicos. En ese sentido no fue casual la inauguracién de la emisora
durante la transicion entre los gobiernos conservadores de Toribio Mendoza y Reynaldo
Pastor.

Ademas, se considera relevante esta linea que impulsa “historiar” a las instituciones que
generan y se valen de practicas comunicacionales a efectos de intentar interpretar su
desarrollo, declives y proyecciones desde una perspectiva histérico-comunicacional
(explicitado en el apartado tedrico). Sin descuidar los permanentes aportes de otros campos
del conocimiento, se abordard este tema de investigacion desde la historia de la
comunicacion. En términos de Herrera (2001) este enfoque posibilita reflexionar que la
comunicacion ademas del lenguaje, abarca a los medios que vehiculizan ese lenguaje, y a
las organizaciones y sistemas que lo convencionalizan y lo regulan. En esa linea se seguira
a Schudson (1993), autor que reflexiona sobre la necesidad de integrar a los medios de

comunicacion con el cambio social, econdmico, politico y cultural.



En ese sentido, desde este trabajo se opta a nivel metodoldgico el abordaje a través de un
estudio de caso (explicitado en el apartado metodoldgico); en donde se centra el estudio en
la organizacion comunicacional LV 13 Radio San Luis durante el periodo 1942-1952, con
el fin de abordar la complejidad que implica este caso en particular, visualizados en

interaccion con los contextos de desarrollo institucional.

Por otro lado, el recorte establecido para esta aproximacion, obedece a que el afio de
inauguracion de Radio San Luis fue 1942, y la finalizacion del mandato en 1952, del primer
gobernador peronista Ricardo Zavala Ortiz (1900-1961, gobernador de San Luis durante la
primera presidencia de Peron), coincide también con la culminacion de la primera

presidencia de Juan Domingo Peron (1946-1952).

En resumen, este trabajo surge por un interés personal del tesista por la historia de la
comunicacion y de la radiodifusion en particular. Esta situacién se potencia por la
experiencia profesional en el campo de la radio, que viene desarrollando el autor a lo largo
de treinta y tres afios ininterrumpidos (inicia en agosto de 1985); unido a la préactica como
radioaficionado que comienza en 1981 desde el Radio Club de Villa Mercedes (San Luis).
Como se vera en el desarrollo de este trabajo, la radioaficion incidié notoriamente en el
alumbramiento de la radiodifusion en el mundo; en donde Argentina tuvo su correlato con
los “Locos de la Azotea”, grupo de radio-experimentadores coordinados por el

radioaficionado y médico Enrique Telémaco Susini.

En la actividad docente y de investigacion, el tesista se interesa desde 1996 en indagar
sobre la Historia de la Radio en Argentina, detectando en ese momento, que la mayoria de
las publicaciones y cronicas tienen como objeto de estudio las emisoras de la ciudad de
Buenos Aires. Asi; hacia fines de los noventa no se contaba con bibliografia que hiciera
referencia a una historia de la radio en las provincias argentinas; no registrandose
publicaciones académicas que aludieran a la historia de la radio en San Luis. Sélo se pudo
rastrear dos libros autobiograficos, que a modo de cronica personal, narran la actividad de
dos profesionales de la provincia de San Luis ( Otazi- 1995- V. Mercedes y Pifieda-2001-
San Luis).



En ese sentido, este trabajo pretendio contribuir al desarrollo de una historia de la radio en
las provincias argentinas; campo de la investigacion en comunicacion que puede ser
considerado como de vacancia, atendiendo a los exiguos abordajes en el &mbito nacional.
Por ese motivo, los estudios histéricos posicionados desde fundamentos epistemologicos,
tedricos y metodoldgicos, permitirian presentar miradas que complementen e integren las
cronicas personales y los registros periodisticos de la época; aunque el peso principal radica
en revalorizar la emergencia comunicacional de la radiodifusion en las geografias locales y

regionales, con la intencién de ponerlas en dialogo en sus diferentes contextos de génesis.

Miradas e investigaciones que resultan relevantes al acercar un enfoque histérico de la
radiodifusion, que permitiria conocer el nacimiento y desarrollo de la radiofonia en la
provincia de San Luis. Lecturas analiticas que ademés de indagar la emergencia
comunicacional, posibilitaran -para otros trabajos-integrar en lecturas comparativas las
etapas fundacionales de la radio en otras provincias argentinas. Por otro lado, se intenta
poner en valor la historia de la comunicacion y sus instituciones, para que la propia
comunicacion institucional se repiense desde su recorrido como organizacion dindmica y
sujeta a las transformaciones sociales, politicas, culturales e historicas. Asi, la planificacion
de la comunicacion institucional adquiriria nuevas herramientas que posibiliten un disefio
actualizado sin dejar de mirar de donde viene la institucion, cdmo emergio en qué contexto

y con qué objetivos.

Establecer una historia de las instituciones —contempla en este caso- el desarrollo de los
medios de comunicacion, en el sentido de instituciones; proceso que intenta indagar la
etapa fundante y sus primeros desarrollos. Modalidad que se puede acoplar a todas las
instituciones que deseen desplegar acciones de comunicacion institucional, que en términos
de Chaves (2012) abarca todas las acciones y medios para canalizar los diferentes mensajes
de identificacion con el fin de construir una imagen valida de la institucion con el medio
social tanto como de los actores participantes. Desde ese anclaje, resultaria incompleto el
disefio de estrategias de identificacidn, si no se conociera de donde viene la institucion; es

decir su devenir historico. De ahi la relevancia de este mirada retrospectiva.



Por lo expuesto, este trabajo es en primer lugar ampliamente motivador para el tesista,
atendiendo al interés por la historia de la comunicacion y sus instituciones; y en particular
el desarrollo de esta indagacion se constituye en un ejercicio concreto de investigacion de
caso en el campo de la radiodifusion, que permite arrimar soportes y herramientas tedricas
y metodoldgicas asimiladas a lo largo de trayectos de formacion académica proveniente de
carreras tales como: Locutor Nacional, Licenciatura en Comunicacion Social y Maestria en
Comunicacion Social de la Universidad Nacional de San Luis, sin desatender el ejercicio
profesional en la comunicacion radiofénica ejercido por el tesista a lo largo de treinta y tres

afios ininterrumpidos.

Para el inicio de este trabajo, se comenzo por definir las preguntas de investigacion:

¢ Cual fue la estructura organizacional de la emisora en esa primera etapa?

¢En qué contexto historico y politico (provincial y nacional) se funda LV 13?

¢Quiénes impulsan la fundacion de la emisora?

¢Por qué se elige la fecha de inauguracion en noviembre de 1942?

¢ Qué tipologia de programas constituyeron las primeras grillas programaticas de LV 13?
¢Quiénes originaban esos contenidos?

¢Cdémo eran las rutinas de produccion?

¢Qué aspectos se tenian en cuenta para incorporar determinados programas?

Estas inquietudes expresadas en forma de preguntas antes enunciadas confluyeron en una

gran pregunta-problema a saber:

¢De qué manera la trama institucional y organizacional incidio en el nacimiento y desarrollo
comunicacional de LV 13 Radio San Luis, durante su primer periodo de existencia (1942-
1952)2.




Con el fin de buscar respuestas a la pregunta problema se propusieron los siguientes

objetivos:

Objetivo General:

- Explorar y describir el proceso de creacion, constitucion y desarrollo de LV 13
Radio San Luis como un nuevo actor social en el periodo (1942-1952) en el marco

de sus préacticas comunicacionales y estructura organizacional.
Y los objetivos especificos:
- Describir la estructura organizacional de la emisora en el periodo sefialado.

- Describir desde la mirada comunicacional el contexto histérico- politico nacional y

provincial durante el periodo propuesto.
- Describir las practicas comunicacionales que desarroll6 la emisora.

En lineas generales, el Informe Final, se organiz6 en cuatro capitulos. En el Capitulol se
aborda el Estado del Arte: se presenta una exploracion sobre material bibliogréfico cuyo
eje central o lateral se relacione con la historia de la radio, y que a juicio del maestrando
permitieron tener una aproximacién en cuanto a antecedentes sobre el tema de
investigacion. Los resultados de la busqueda se organizaron segin los siguientes
contenidos: 1. Sobre la radio en Argentina; 2. En provincias de Argentina; 3. En el &mbito

internacional; 4. En la Regién de Cuyo.

El Capitulo 2 desarrolla el Marco Tedrico. En el mismo se expone por un lado la
perspectiva tedrico-historica, adhiriéndose a una mirada historica de las instituciones de
comunicacion, que siguid el enfoque de Schudson (1993) investigador que relaciona la
historia de los medios de comunicacion con la historia cultural, politica, econémica y
social. El autor ofrece una linea sobre la “Historia de las Instituciones”, con énfasis en el
desarrollo de los medios concebidos como instituciones. Como refuerzo de esta linea, fue
validado el concepto de "encuadre” de Schlemenson (1998) que permitié situar a Radio

San Luis, como una organizacion moldeada por sus contextos. El enfoque tedrico no se



circunscribié a la mirada historica de la comunicacion: Se presentaron las invenciones
tecnoldgicas que marcaron el paso desde la radiotelegrafia a la radiotelefonia. También
resultd de interés para esta tesis presentar las teorias y estudios en el campo radiofénico en
el periodo abordado (1942-1952). Asi, la base teodrica expuesta se nutre de sub-areas que
desde una relacion dialogica se vertebran epistemoldgicamente en torno a la radio, la
historia, las instituciones, la comunicacion y sus practicas. En resumen este capitulo se
desagrega en: 1.Perspectiva histdrica de la comunicacion; 2. Instituciones de comunicacion
desde una perspectiva historica; 3. Sobre la comunicacion institucional; 4. Sobre las
practicas de comunicacion; 5. La radio una invencion colectiva; 6. Teorias y estudios en el
campo radiofonico (1942-1952); 7. Discurso radiofénico, programas y programacion; y 8.
La radio en Argentina: una mirada desde la industria cultural y las politicas de
comunicacion (1942-1952).

El Capitulo 3 se centra en el Marco metodoldgico, apartado que describe la ldgica
cualitativa como opcion metodoldgica, y que a través de sus soportes, técnicas y procesos
ha propendido a darle coherencia tedrico-metodoldgica al presente trabajo. Esta
investigacion, que alude a la Comunicacion Institucional con el eje en una institucion de
comunicacion como lo es una emisora de radio, resultd pertinente la mirada de Souza
Minayo (2013) quien considera que la investigacion cualitativa pretende interpretar los
procesos y formas de desarrollo intrinsecos a las instituciones, y los grupos y sus actores.
Dentro del enfoque cualitativo, resulté apropiado y pertinente para el tema de esta
investigacion el estudio de caso, la historia oral, las fuentes documentales y la triangulacion
metodoldgica. La Historia Oral permitio darle sustento metodolégico a la amplia gama de
entrevistas que se obtuvieron y que ahora forman parte de un Archivo Sonoro del autor.
Ademas de una profusa exploracién bibliografica, y teniendo como referencia el disefio
cualitativo se trabajo dentro de las fuentes de informacion empirica con la entrevista, la
investigacion documental y la triangulacion de datos; técnicas y abordajes que posibilitaron
al tesista acercarse al objeto de investigacion desde una multiplicidad de fuentes en linea
coherente con la perspectiva tedrico-metodoldgica. El capitulo contiene el siguiente
desarrollo: Logica cualitativa; Estudio de Casos; Historia Oral; Fuentes de informacion
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empirica (entrevista, investigacion documental, documentos fotograficos, documentos

sonoros); Estrategia de andlisis de datos; y delimitacion témporo-espacial y contextual.

En el Capitulo 4 se presentan los Resultados de la investigacion, que fueron desglosados
en 9 (nueve) apartados, que incluyen antecedentes de estaciones de radiodifusion (no de
radiocomunicacion) o de propaladoras; la situacion en cuanto a los receptores de radio en la
época abordada; el tipo de tendido eléctrico y un acercamiento a los habitos de escucha; el
contexto politico nacional y provincial es presentado en tanto la radiodifusion responde a
lineamientos politicos nacionales y a ciertas coyunturas provinciales. En consecuencia, los
resultados se sistematizaron en los siguientes apartados tematicos: 1. Antecedentes en San
Luis: propaladoras, escuchas y receptores; 2 Contexto politico nacional y provincial
durante la primera década de LV 13 Radio San Luis (1942-1952); 3 Contexto y motivos
que impulsaron la fundacién de LV 13 Radio San Luis en 1942; 4. Objetivos programéticos
de LV 13 Radio San Luis durante su inauguracién en 1942; 5. LV 13 Radio San Luis:
marco organizacional; 6. Primeros contenidos en vivo y en directo con artistas locales
durante los primeros afos de desarrollo de LV 13 Radio San Luis; 7. Las primeras voces y
rutinas de produccion; 8. De operadores/as y tecnologias; y 9. De programas y

programacion.

Finalmente, se exponen las conclusiones a las que se arriba al finalizar este informe. En

dichas conclusiones se retoman los objetivos y preguntas que iniciaron este proceso.
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CAPITULO 1: ESTADO DEL ARTE

De la busqueda exhaustiva de antecedentes de investigacion se pudieron encontrar una
serie de estudios que a continuacion se exponen en este Estado del Arte. Los mismos fueron
organizados en funcién de los siguientes ejes: estudios sobre la radio a nivel internacional,

en Buenos Aires, provincias de Argentina, Region Cuyo y San Luis.
1.1. En el ambito internacional

- Diaz Lorenzo (1997) La radio en Espafia 1923-1997, Madrid, Alianza Editorial.
A modo de cronica el autor describe una radio que se pretendia elitista; luego relata
los fines politicos que tuvo la radio y posteriormente aborda contenidos referidos al
espectaculo, recordando a personajes de época, hasta ordenar un listado de
conductores "estrella” como Luis del Olmo, José Maria Garcia, Ifiaki Gabilondo,
Concha Garcia Campoy, Antonio Herrero, Julia Otero, Javier Sarda, José Ramoén de
la Morena y Genma Nierga. La crénica tiene como valor agregado un album

compuesto por cien fotografias testimoniales.

- Burque Peter y Briggs Asa. (2002) De Gutenberg a Internet: una historia social
de los medios de comunicacion. Barcelona, Editorial Taurus. Ofrecen una
mirada de los medios de comunicacién, abordando los contextos sociales y
culturales en donde se iniciaron siguiendo su desarrollo temporal. Los autores
reflexionan y hacen hincapié en la comunicacién oral y escrita, la imprenta y el
desenvolvimiento histérico de los medios de comunicacion de base electronica. El
tramo final se refiere al actual ecosistema mediatico en donde converge la

tecnologia digital, internet y la mundializacién de la comunicacion.

- Prieto de Ramos I, Durante Rincon E. (2007) La evolucion de la radio y las
implicaciones tecno-socio-culturales en la audiencia: De oyente a usuario en la
recepcion del mensaje. Espacio Abierto Cuaderno Venezolano de Vol. 16 No. 2
(abril-junio, 2007): 313 — 329. Se trata de un trabajo que forma parte de un
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proyecto titulado “La caracterizaciéon y perspectivas del usuario de la radio
multimedia” del Centro Audiovisual de la Facultad de Humanidades de LUZ,
Maracaibo, Venezuela. Las autoras abordan el tema desde un enfoque cualitativo
transdisciplinario, y tiene como finalidad analizar desde la dimension técnica, los
cambios que se han dado en los equipamientos para que la audiencia pueda recibir
las transmisiones, abarcando desde la radio a galena hasta la radio en la era de
internet. También aborda la dimensién socio-cultural, en donde plantean el periodo
bisagra de los oyentes cuando sélo escuchaban radio en los hogares, trabajos y
vehiculos; hasta el usuario de la radio en la convergencia multimedia. El trabajo es
muy acotado y generalizado, atento a que no especifica la esfera de delimitacion
territorial ni temporal; y se basa en autores que se refieren a los primeros pasos o

modalidades de escucha segun el desarrollo tecnoldgico del momento.

- Rodriguez Montiel E. (2009). EI fendmeno histdrico de la radio en México, una
mirada sociotécnica. En Revista Razon y Palabra. N° 69. ITESM Campus
Estado de México. El trabajo forma parte de una investigacion doctoral de la
autora, y tiene como fin estudiar la historia de la radio en México desde la teoria
constructivista social, y sociotécnica de Thomas Hughes. Segun infiere la
investigadora, ambos abordajes tedricos ubican a la radio como un hecho social, en
donde converge la técnica, politicay la interrelacion social; concibe a la radio como
una tecnologia social, sefialando que su proceso y construccién no se dio de manera
lineal, sino con la participacion de una multiplicidad de actores: cientificos,
empresarios, gobiernos y por supuesto los oyentes o usuarios. La autora interpreta a
la tecnologia como construccion y practica social, y que ese enfoque no habia sido
trabajado. Es decir ratifica le inexistencia de estudios de medios de comunicacién
desde una mirada historico-social, en donde lo social en su sentido amplio, influye
sobre la tecnologia y ésta incide en la trama social. Para el caso de México, la autora
sefiala como relevante la fase de transferencia; cuando una tecnologia que surge o se
desarrolla en un espacio especifico es trasladada y activada en un contexto diferente.

En México también se presenta la etapa de experimentacion, en donde una variedad

13



de actores pudieron darle sus propios usos (sociales a la radio) y construir sus

particulares rasgos de identidad.

- Marta Cardoso (2009). Historia de radio, Quito, CIESPAL. La autora describe las
etapas de inicio de las emisoras en Cuenca, Ecuador. El libro organizado en siete
capitulos recorre aspectos que tienen que ver con la tendencia ideoldgica del medio
y el trayecto periodistico en la historia de la radio. Luego se ubica en 1934 con el
nacimiento de las primeras emisoras de Cuenca, como La VVoz del Tomebamba, sin
dejar de trazar periodos que denomina “de armonia” y siempre una mirada critica al
considerar esa etapa naciente como “hegemodnica”. Posteriormente se adentra a
rescatar las emisoras que impusieron un perfil contra-hegemanico a través de radios
que define como “combativas”, en donde se acerca a los contextos politicos (golpes
militares) y el papel del clero en ese escenario mediatico. Avanza en el historial
radiofonico, para situarse en “la radio como medio de comunicacion responsable”
en referencia al medio como vehiculo para la educacion informal. Un capitulo de
alta carga critica y reflexiva remite al contexto periodistico, en donde aborda los
afios de persecucion a la radio y sus actores en tiempos de dictaduras, que incluye
una cronologia de atentados y agresiones, la desinformacién y el papel de los
silencios. Una Segunda Etapa estd dedicada a las “Historias de radio en la noche
neoliberal” con el caso de La Voz del Temebamba. Concluye con “Historias,
testimonios y poesia”, espacio que trata y reivindica a los guiones como puestas

creativas en la radio.
1.2. En Ciudad de Buenos Aires

Sobre la Radio en Argentina (aunque la referencia es a las radios de ciudad de Buenos
Aires):

- Gallo, Ricardo (1991). La radio ese mundo tan sonoro, en dos tomos: 1. Los
afos olvidados (1991) 2. La década del treinta (1991), Buenos Aires,
Corregidor. Se rastrea, la organizacion y programacion, y aportes historicos.

Centra su estudio en el medio (mediacéntrico), sin enmarcarlo en el contexto de las
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politicas de comunicacion y situacion social. Presenta un panorama sobre las
primeras emisoras de Buenos Aires, los géneros radiofonicos que se utilizaron con
énfasis en los contenidos artisticos, con un resumen de los antecedentes y primeros

desarrollos legales en materia de radiodifusion.

- Ulanovsky Carlos y otros (1995). Dias de Radio: Historia de la Radio Argentina,
Buenos Aires, Espasa Calpe. Comprende la recopilacién de anécdotas
suministrados por los protagonistas y a través del relevamiento en revistas
especializadas y ordenados de manera cronoldgica y descriptiva, sin tener en cuenta
una lectura relacional de la radio desde sus aspectos sociales y culturales. Presenta
una periodizacion que comprende breves antecedes a la emisidn inaugural de 1920,
y un repaso por las decadas del 20 al 90, con un enfoque orientado a rescatar
programas, y locutores/as que fueron representativos en cada una de esa etapas, con
un interesante aporte fotografico y testimonial de sus protagonistas. Si bien el titulo
refiera a “Historia de la Radio Argentina”, la publicacion se enfoca a la radio en

Buenos Alires.

- Ulanovsky, Carlos (2007). Siempre Los Escucho: Retratos de La Radio
Argentina en el siglo XXI, Buenos Aires, Emecé.

Se trata de una continuacion de "Dias de Radio"; en este caso sigue con las
descripcion general a partir de 1995, enfocandose en las nuevas rutinas de
produccién, en donde los contenidos se definen desde las areas de finanzas y
marketing, en lugar de los departamentos de programacion; situacion que se enuncia
en el marco de la incorporacion de los multimedios dentro de la escalada neoliberal.
También se describe la inclinacion hacia una comunicacién anclada en la venta de
espacios -tanto de las radios convencionales como las nuevas emisoras surgidas en
los ochenta- a efectos de aminorar la crisis desatada en 2001. El recorrido de tipo
periodistico, aglutina relatos, historias y formas de produccion de contenidos
radiofénicos, que anclan en un "hacer radio” de la Ciudad de Buenos Aires.
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- Ulanovsky Carlos (2011). La Radio Nacional. Voces de la Historia. 1937-2011,

Buenos Aires, Colihue.

El libro fue concebido a modo de homenaje de LRA Radio Nacional, emisora que
se funda en 1937 como "Radio del Estado", constituyéndose en la primera emisora
con su red de filiales en todo el pais, que depende del Poder Ejecutivo Nacional.
Como la mayor parte de los trabajos de Ulanovsky, el abordaje es de tipo
periodistico con anécdotas, entrevistas principalmente a sus actores (profesionales
que transitan o han pasado por ese medio) y en particular se registra el testimonio de
sus 26 directores que coordinaron Radio Nacional desde 1983 a 2011. Para facilitar
la lectura, se ha periodizado el historial de la radio por décadas en donde se describe
las lineas programaticas con sus cambios segin las directrices politicas y
partidarias.

- Ulanovsky Carlos y otros (2014). Radio Belgrano. El aire que la democracia nos
legd. 1983-1989, Buenos Aires, Colihue.

Anécdotas y situaciones concretas que vivié Radio Belgrano, desde el advenimiento
democratico en 1983 hasta la finalizacidn del gobierno radical de Raul Alfonsin. El
repaso de ese periodo es a través de entrevistas a locutores y periodistas que relatan
sus vivencias en ese momento tan particular de “destape” generalizado luego del
aciago periodo dictatorial. EI libro presenta un amplio registro periodistico
testimonial, que incluye material sonoro y fotografico, que le confiere un formato
documental que los autores ofrecen a modo de homenaje a Radio Belgrano, que en
el periodo de referencia generd todo un cambio de rutinas de produccién
periodistica y artistica, acompafiado con una amplia participacion de los oyentes que

tenian mucho por decir, luego de tantos afios de censura.

- Matallana Andrea (2006). Locos por la radio: Una historia social de la
radiofonia en Argentina, 1923-1947, Buenos Aires, Prometeo. A diferencia de
los anteriores, el libro analiza la dimensién cultural, informativa y politica e intenta
presentar la compleja experiencia que significo la radio en la vida cotidiana hasta la

llegada del peronismo. Al igual que en las otras referencias bibliogréficas, el eje
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espacial estd marcado por la ciudad de Buenos Aires, aunque se destaca la mirada

social, el uso politico y empresarial de la radio.

- Fernandez, José Luis (2008). La construccién de lo radiofénico, Buenos Aires,
La Crujia. Editado por “La Crujia”, el libro refleja los resultados de trabajos de
investigacion del Proyecto “Letra ¢ imagen” de la Universidad Nacional de Buenos.
A diferencia de las anteriores indagaciones, sus autores hacen notar que se trata de
un estudio de la radio en la ciudad de Buenos Aires, con una mirada puesta
principalmente desde la semidtica. El trabajo recorre los procesos de construccion

de “lo radiofénico” sobre una base socio-discursiva de analisis.
1.3. En provincias de Argentina

- Brunet, Marcelo (2016) Historia de la Comunicacion en Jujuy. Acercamiento a
las primeras experiencias mediaticas, a partir del modelo de propaladora,
Jujuy, Ediunju. El libro retoma gran parte de la tesis doctoral de comunicacion del
autor: “Propaladoras. Su contribucién a la consolidacion de la estructura mediatica
en Jujuy (1937-1986)”. El autor expone sobre los origenes de la propiedad de los
medios de comunicacion en la provincia de Jujuy, y el proceso de concentracion
que atravesaron. En particular toma los casos de Radio Vision Jujuy, Unicable, la
Propaladora Walber  Publicidad (San Pedro de Jujuy) y también acude a
comunicadores referentes del campo. La Historia Cultural, Ecologia de Medios y la

Historia Reciente son los basamentos tedricos de la investigacion.

1.4. En la Region de Cuyo
En el &mbito regional (Cuyo) hay dos publicaciones que se acercan al presente trabajo.

- Oliva Leonardo (2018). La Radio en Mendoza. De la Galena a los Auditorios
(1920-1960), Mendoza, Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, UnCuyo. El
autor edita este libro, sobre la base de su tesis de licenciatura en Comunicacién

Social de la Universidad Nacional de Cuyo. Mediante testimonios orales y piezas
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documentales graficas y sonoras, casi a modo de cronica recorre la historia de la
radio de Mendoza, que tiene como antecedente la inauguracion de la Sala de
Transmisiones Radiales en junio de 1923 y la primera transmision radial a través de
Radio Parque el 17 de marzo de 1924.

El relato del autor- de estilo coloquial- se refiere también a la inauguracion de LV
10 Radio de Cuyo el 18 de julio de 1931, emisora que la define como "la primera
radio comercial”; medio que integrard la Cadena de Radio Belgrano de Buenos
Aires, y que posteriormente fue adquirida por el Diario Los Andes. La narracion
sobre las condiciones de posibilidad comunicativas y los primeros desarrollos de los
contenidos programaticos, se van entretejiendo con la fuerte incidencia politica
nacional y de la provincia de Mendoza en esa etapa de la radiodifusiéon. La obra
incluye detalles sobre el fuerte impacto que tuvo el radioteatro y la participacién de
artistas (musicas y musicos) populares, principalmente a mediados de la década del
30. Luego el autor describe el inicio de Radio Aconcagua en diciembre de 1942 y
LV 6 Radio Splendid; y tras el golpe militar del 43 la prohibicién de publico en los
auditorios de las emisoras. En el libro se trata también la incidencia que tuvo en
Mendoza el gobierno peronista en materia de politicas publicas de radiodifusion y la
para-estatizacion de emisoras. La radio mendocina y su apertura al publico
presencial, se sigue desarrollando al referirse a la inauguracién de un amplio
auditorio de Radio Splendid en 1951, afio en que nace la televisién en Argentina.
Los inicios de la década del 50 suma para Mendoza, la fundacion de Radio
Libertador (filial de Radio el Mundo) y de Radio Nacional Mendoza (1953) con lo
que fue Radio Aconcagua. En el tramo final del libro, Oliva detalla sobre las
privatizaciones en marzo del 58 realizadas por el gobierno militar de la emisoras
que habian sido estatizadas por Peron; proceso en donde se le cambia de
denominacion a Splendid por Radio Nihuil. La cronica finaliza con datos sobre la
primera transmision televisiva en Mendoza en febrero de 1961.EI libro con fines de

divulgacion, no presenta marco tedrico ni metodoldgico de referencia.
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- Toledo Daniel (Coordinador) (2018). Territorios de la Radio: Sus Historias y
Memorias, San Luis, Nueva Editorial Universitaria (Universidad Nacional de
San Luis). El libro retne trabajos académicos presentados y aprobados en el marco
de las Il Jornadas de Historia de la Radio. Region Cuyo, organizadas por el
Proyecto de Investigacion Consolidado (PROICO N° 04-1416) “Hacer la historia,
construir la memoria. Su impacto en las ciencias humanas” (UNSL) y Programa
Historia y Memoria- Rectorado- Universidad Nacional de San Luis, y que se
desarrollaron en octubre de 2016 en Rectorado de la Universidad Nacional de San
Luis. Las Jornadas permitieron promover y recuperar investigaciones sobre el
surgimiento y constitucién de las primeras emisoras en la Argentina, poniendo
especial énfasis en este encuentro en la Region de Cuyo. Asi, se presentan
indagaciones historicas de la radio de Villa Mercedes, San Luis, San Juan, Buenos
Aires, Parana, Santa Fe y Azul (Bs. As.). El Capitulo 1 con notas introductorias
sobre el rol de la historia en clave comunicacional y la importancia de las voces de
la memoria como aporte para repensar a la historia desde una mirada
epistemologica. “La radio: Su impacto y primeros desarrollos historicos” es el
capitulo 2, con trabajos sobre el comienzo de la radio en San Juan (1930-1955); el
origen de las emisoras de amplitud modulada en Santa Fe y Parana; y dos trabajos
del autor de esta tesis, que a modo de adelanto de Trabajo Final de la M.C.I.
presenta la linea programatica y estructura de LV 13 Radio San Luis durante su
primera época. También se aborda historia de la foniatria en la locucién. EI Capitulo
3 indaga sobre el radioteatro en Buenos Aires y en San Luis; en tanto que el
Capitulo 4 incluye Testimonios, relatos y memorias que dan cuenta como
comunicadores y oyentes recuerdan aspectos de la radio en San Luis, los primeros
trabajos en radio educativa en la provincia de San Luis, recuerdos de la Carrera
automovilistica La Buenos Aires- Caracas, la radio y la musica durante la Gltima
dictadura militar (el caso de LV 15 Radio V. Mercedes), y la recuperacion de la
memoria de radios de Azul y Olavarria (Bs.As.); el Capitulo 5 ofrece “Narraciones
en primera persona”, con testimonios de dos profesionales referentes en la

provincia de San Luis: Titi Otazl (ex locutora de LV 15 Radio Villa Mercedes) y
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Felipe Cazés (uno de los primeros locutores de LV 13 Radio San Luis), se
completa ese apartado con un el testimonio del periodista Lavandeira de San Luis
sobre sus vivencias en la radio LV 13 durante la década del setenta. El capitulo 6 de
libro, incorpora a través de Croénicas, lo sucedido durante los dias 12 y 13 de
octubre de 2016 en el desarrollo de las Il Jornadas de Historia de la Radio. Region

Cuyo
1.5. En la provincia de San Luis

En San Luis se registran dos publicaciones de profesionales de la radio que a manera de

cronologia personal narran sus vivencias en la radio:

- Otaz( Titi, La radio y mi vida (1995). Villa Mercedes, Multigrafica M.G. El
libro recorre en particular parte del historial de LV 15 Radio Villa Mercedes (de la
ciudad de Villa Mercedes provincia de San Luis), emisora fundada el 25 de abril de
1948. Si bien el trabajo se posiciona en la experiencia radial de la locutora, se
destaca la incorporacion de entrevistas y de datos que siguen un relato cronolégico,
con una profusion en material fotografico que va desde la inauguracion de la

emisora hasta 1994.

- Pifieda Daniel, La radio es una pasion (2001). Gobierno de San Luis. Escrito en
el marco de una Convocatoria de la Becas de Arte promovidas por el Gobierno de la
Provincia de San Luis. El texto hace referencia a LV 13 Radio San Luis, difusora
que en la década del 60 se denomina “Radio Granaderos Puntanos”. A diferencia
del anterior trabajo, se acentua el relato en primera persona, la falta de organizacion
de contenidos por categorias o tematicas, la ausencia de material fotografico y en
algunos casos la falta de verificacion de informacion histérica. No obstante el
trabajo es un importante aporte para conocer anécdotas y referencias historicas
sueltas sobre LV 13.
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CAPITULO 2: MARCO TEORICO

2.1. Perspectiva histérica de la comunicacion

Frutos (2013) sostiene que en la investigacion en comunicacion se da la hibridacion
metodoldgica, al ser un campo en donde confluyen enfoques tedricos derivados de una
multiplicidad de disciplinas de las ciencias sociales y humanas. Por otro lado Beltran
(1985) aclara que para acceder a la investigacion, no es necesario recurrir a las técnicas que
utiliza el historiador a efectos de reconstruir e interpretar el pasado, ni insertarse en un area
disciplinar diferente o que se internalice la actividad intrinseca del historiador. Braudel
(1995), sostiene que la historia es una parte constitutiva de la ciencia social, que capta los
hechos conscientes e inconscientes y en donde el historiador “...ha querido ser —y se ha
hecho- economista, sociélogo, antropologo, demoégrafo, psicologo, lingiista...” (Braudel,
citado por Beltran, 1995, p.10); hace referencia a que de ese modo “...la historia se ha
apoderado, bien o mal pero de manera decidida, de todas las ciencias de lo humano; ha
pretendido ser...una imposible ciencia global del hombre”...” (Braudel, citado por Beltran,
1995, p.10). En tanto Beltran (1985) sostiene que no se trata de reinsertar o “reimplantar”
en otras disciplinas la linea historiografica de la Escuela de los Annales. Mas bien se hace
notar, que las disciplinas intervinientes generen puntos de identificacion “...de manera
muy particular en el plano de los fendmenos de larga duracion y en el del analisis de la
estructura global de la sociedad...” (Beltran, 1985, p. 10).

No obstante, resulta de interés para este trabajo generar una posicion desde la misma
comunicacion, que contemple perspectivas o miradas historicas a las investigaciones o
estudios de la comunicacion. Desde ese lugar Michael Schudson (1993), diferencia tres
clases de abordajes en la historia de la comunicacién: la macrohistoria, la historia

propiamente dicha y la historia de las instituciones:

1. La macrohistoria de la comunicacion centra su analisis en términos de relaciones entre
los medios de comunicacion y la evolucion humana, y ha tenido como exponentes a Harold
Innis, y Marshall McLuhan, quienes no han dejado de considerar cierto escepticismo en los

abordajes historicos de la comunicacion. Esos autores junto a Goody, Watt, Ong y
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Havelock han coincidido en reflexionar sobre las transformacion que experimentd la

cultura oral en escrita.

2. La historia propiamente dicha es - en términos de Schudson (1993) — la menos
desarrollada. Amplia la primera mirada, al relacionar a los medios de comunicacion con la
historia cultural, politica, econdmica y social. En este enfoque se genera un didlogo entre
comunicacion y sociedad, en donde una se pregunta sobre la otra y viceversa. La
macrohistoria interroga “... ;de qué modo la historia de la comunicacion esclarece la

b

naturaleza humana?...”, en tanto que la historia propiamente dicha se plantea “... ;de qué
modo influencian los cambios en la comunicacion y como se ven influidos por otros
aspectos del cambio social?...” (p.214). En este enfoque se pueden citar los trabajos de
Elizabeth Eisensten (estudio sobre los cambios producidos con el paso de la cultura
amanuense al de la imprenta en las élites); Chnadra Mukerji (investigacion de la imprenta
como vehiculo para el desarrollo capitalista); Michaele Shudson (la idea de objetividad en

el periodismo norteamaricano).

3. Historia de las instituciones. Centra su enfoque en el desarrollo de los medios de
comunicacion, en el sentido de instituciones. Desde este tipo de historia, se registran
trabajos sobre revistas, periddicos, empresas de publicidad y cinematografia y de
radiodifusion, que abarcan desde el historial del medio hasta memorias y biografias de
empresarios, periodistas, cineastas, etc. Para Schudson (1993) este enfoque no posibilita
contar con un panorama o analisis general que tiene la comunicacién en el cambio social y

(13

la experiencia humana, no obstante lo considera como “...ladrillos necesarios de una
historia de la comunicacion...” (p.216), porque permitirian ver fortalezas y debilidades que
son caracteristicas en la historia de las instituciones, y que a nivel general conllevan
implicaciones en los aspectos metodoldgicos en la historia de la comunicacion. Una
problematica que no es menor, y que emerge en cualquier modalidad de la historia de la
comunicacion (en particular en la historia de las instituciones) es lo que Schudson
denomina como la “evanescencia de los materiales fundamentales™ (p.218), en referencia a

la falta de registros o archivos sobre la propia produccion de los medios, en especial antes

de la llegada de le tecnologia de almacenamiento digital de datos. Situacion que podria
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morigerarse acudiendo dentro esta vertiente cualitativa a la historia oral como soporte

tedrico metodoldgico.

En ese sentido se considera apropiado poner en dialogo estos tres sub-abordajes propuestos
por Michael Schudson (1993). También para esta propuesta de indagacion es valido tener
en cuenta que la historia de la comunicacién se vincula con el desarrollo de la misma
historia, con énfasis en la contemporanea. Asi, la comunicacion social, como campo
constitutivo de las Ciencias Sociales, ha indagado en un primer momento por los
historiadores de las ideas, politica y literatura. Para Romén Portas (2000), ese
entrecruzamiento disciplinario inicial, resulté productivo porque permitié articular las

problematicas generales sin arribar en extremas especializaciones

Sin descuidar los permanentes aportes de otros campos del conocimiento, en particular de
las Ciencias Sociales y Humanas, se considera oportuno abordar este tema de investigacion
desde la historia de la comunicacion. Si bien la historiografia ha tenido un peso
importante por ejemplo en las primeras facultades de Ciencias de la Informacion creadas en
la década del setenta en Espafa, para acceder al dictado de materias como Historia del
periodismo o Historia de la comunicacion, con una notable tradicién académica y excelente
formacion de los docentes a cargo. Como desventaja - sefiala Roman Portas (2000) - las
historiografias no tuvieron entre sus ejes de cobertura a la comunicacion. De manera
excepcional, los historiadores acudieron a los peridédicos -pero no accedieron a otros
medios- “...como fuentes de segunda categoria o como instrumentos de referencia de otras
fuerzas sociales, ideologicas o politicas...” (p. 126), pero no se trabajé con la comunicacion
(ni sus medios de comunicacion) “...como sector autdctono, como elemento esencial, en la
explicacion de las sociedades contemporaneas...” (p. 126). De ahi que a partir de la década
del ochenta, se propuso una ruptura con la historiografia tradicional, conocida como idea

rupturista.

Siguiendo a Roman Portas (2000), la historia de la comunicacion social, estaria conformada
por un sistema que incluye subsistemas interrelacionados, cuyo estudio se puede realizar de

forma sincronica y diacrénica:
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1. Coordenada sincronica: conformada por los subsistemas legal y estructural. EI primero
se refiere a las relaciones entre el poder y la comunicacion. El segundo, tiene un correlato
con la historia institucional (en la historia de los medios) propuesto por Schudson (1993).
Asi, el subsistema estructural abarca la administracion, organigrama y régimen de la
organizacion mediatica. También aqui se encuentra el subsistema infraestructura, que se
vincula con la variable tecnolégica y social. Coincidiendo con Schudson, Romén Portas
(2000) sefiala que en esta coordenada participan los hacedores o protagonistas de la

organizacion.

2. La coordenada diacronica o temporal: referida a la consideracion y eleccion de los
tipos de duracion, en donde la historia de la comunicacién se suele dividir a través de dos
criterios. El primero, mediante hitos informativos claves; comprende las modalidades
estructural (o de tiempo largo), coyuntural (o de tiempo medio) y el de eventos (o de
tiempo corto). La segunda modalidad de periodizacion de la historia de la comunicacion,
trata de “...hacer coincidir las etapas de la evolucion de la comunicacion, con las grandes y

pequeiias edades y periodos del devenir historico...” (Roman Portas, 2000, p. 127).

Como sostiene Bernardino Herrera (2001), el enfoque ligado a la linea de la historia de la
comunicacién, posibilita reflexionar que la comunicacion ademas del lenguaje, abarca a
los medios que vehiculizan ese lenguaje. En ese sentido, incluye a las organizaciones y
sistemas que lo convencionalizan y lo regulan. A efectos de ampliar esa perspectiva,
Herrera habla de una linea de investigacion historica especializada en la tematica de la
comunicacién, que lo subdivide en tres campos: el de la historia de los medios, el campo
de la historia de la funcion social del lenguaje; y el de la historia de la difusion de los

sistemas de ideas, agrupados todos en “Campos de la Historia de la Comunicacion”.

Mas alla de los supuestos metodoldgicos y periodizaciones, desde este trabajo se adhiere a
la reflexion de Schudson (1993), autor que sugiere que “la comunicacion ha de ser
analizada en relacion con la organizacion y los usos sociales de las tecnologias en

13

escenarios historicos especificos...” (p. 227); siguiendo esa reflexién agrega que “...las
tecnologias mismas se han de considerar como practicas sociales y culturales” (p. 227). En

ese sentido el autor realiza una mirada critica, al considerar que en la historia de la

24



comunicacion, poco se ha escrito sobre la “inseparabilidad” entre tecnologias y forma
cultural, e impulsa reflexionar sobre la necesidad de integrar a los medios de comunicacion
con el cambio social, econdmico, politico y cultural. Abordaje que sigue Mata (2012) al
sefialar que los medios de comunicacion se han conformado — a partir de un anclaje
técnico- en medios historicos, integrandose y siendo parte de los procesos culturales, desde

los cuales se nutre y a su vez transforman.
2.2. Instituciones de comunicacion desde una perspectiva histérica

Por otro lado, el presente marco tedrico pretende poner en dialogo la perspectiva histérica
de la comunicacion con la mirada de la radio como una institucion de comunicacion.
En ese sentido se pretende abordar el Objetivo General “Explorar y describir el proceso de
creacion, constitucion y desarrollo de LV 13 Radio San Luis como un nuevo actor social
en el periodo (1942-1952) en el marco de sus précticas comunicacionales y estructura
organizacional” abarcando también esa perspectiva comunicacional/ institucional,
precisamente atendiendo a que LV 13 Radio San Luis, fue una institucion de comunicacion
que como todas las emisoras radiofénicas estan atravesadas por multiplicidad de
instituciones. Si bien el concepto institucion remite a una variedad de definiciones segun el
marco tedrico al que se adhiera, es imposible que esa institucion cumpla su mision sin que
haya una organizacion que la torne tangible. En ese sentido se tomard para esta
investigacion el concepto de "encuadre” de Schlemenson (1998) a efectos de situar a Radio
San Luis, como una organizacion moldeada por el contexto externo, la cultura, el ambiente
y su estructura. Ademas se sigue a ese autor a efectos de reconstruir las siguientes
dimensiones de la emisora: el proyecto, tarea y tecnologia, estructura organizativa, recursos
humanos y contexto. También se pone de relieve la incidencia del Estado Nacional durante
el periodo indagado (1942-1952) a través de normativas que marcaron una fuerte impronta

de contralor en los contenidos programaticos en la radiodifusion.

Dese esa base, la impronta institucional determina la produccion y realizacion de
programas, insertos de una estructura mayor que es la programaciéon. En términos de
Cebrian Herreros (1994) la programacion radiofonica es concebida “...como la
planificacion de una relacién comunicativa entre una empresa de radio y una audiencia
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mediante unos contenidos sistematizados y organizados en un conjunto armoénico, segun
unos criterios de seleccion, dosificacion y ordenacion...” (p. 420). La planificacion remite
a una estructura o dinamica organizacional que le son propias y que le otorgan identidad al
medio radiofonico. En ese sentido los contenidos que forman parte de la programacion - a
los que se les denominara también como contenidos programaticos o contenidos que
conforman y perfilan una determinada programacion -estan condicionados, por los aspectos
técnicos y humanos, y también por los recursos econdmicos (Cebrian Herreros, 1994). Esa
posicién fundamenta la necesidad de rastrear en esta investigacion las condiciones
tecnoldgicas que permitian que la programacion se materializara en la realizacion y puesta

en el aire de los contenidos radiofonicos.

La programacion es la esfera global de una emisora compuesta por programas o unidades
independientes que integran la malla programatica. Esos contenidos concebidos de manera
integral, son los que le confieren identidad a una radio. Es lo que denomina Rosario (s/f))
como ‘el rostro de la emisora”. Siguiendo a este autor, resulta significativo su aporte
tedrico al establecer interrelaciones entre los contenidos programaéticos y la dindmica
organizacional intrinseca al medio, al sefialar que “Si la organizacion interna y los equipos
forman parte de la contextura de la emisora, la programacion es el rostro que aparece ante
sus oyentes” (pag. 4). Luego expresa que las radios se logran conocer a través de las
particularidades de sus contenidos y formas expresivas: “...Estos son el producto acabado
que sale al aire, luego de pasar por un sinfin de mecanismos administrativos y creativos” (p.
4).

Por lo expuesto se acuerda para esta tesis sostener que para que exista una programacion
deberia haber una planificacion, accion que alude a un estilo de disefiar y poner en el aire
los contenidos de una determinada forma que son orientados y dispuestos a través de una
autoridad inscripta a su vez dentro de una determinada organizacion comunicacional. De
ese modo la organizacion de los mensajes (constituidos en programacién) depende de la
planificacion enmarcada dentro de una estructura institucional. Como sefialan Mata-
Scarafia (1993) la organizacion de los mensajes radiofonicos “implica un orden temporal y

una jerarquizacion de los tipos de audiciones, un cierto modo de encadenarse o sucederse y
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una inclusion en determinados momentos diarios o0 en determinados dias segun reglas y

criterios establecidos por la emisora” (Mata-Scarafia 1993, Citado por Haye, 2000, p. 81).
2.3. Sobre la comunicacion institucional

Con la intencién de generar un anclaje conceptual sobre la comunicacion constitucional, se
considera pertinente ¢l enfoque de Chaves (2012), al expresar que “Por comunicacion
institucional se entiende el conjunto de actuaciones y medios implementados para vehicular
directa o indirectamente los mensajes de identificacion de la institucion de cara a constituir

una imagen valida en su medio” (Chaves, 2012, p.166).

Ampliando esa mirada, Aranes Usandizaga (1997) sostiene que se deberian superar las
miradas descriptivas supeditadas a los enfoques instrumentales, para dar cabida al
paradigma de la comunicacion, con los aportes de la semidtica, la teoria de la informacion,
sociologia, filosofia, entre otras disciplinas. Dentro de la variada gama de posiciones, se
rescata en esta trama comunicativa al codigo, explorado por U. Eco (1990) y que posibilita
“...conocer, explicar y comprender los procesos sobre los que discurre y se asienta una
sociedad...” (Eco, 1990, citado por Aranes Usandizaga 1997, 59). El autor sostiene que la
nocion de codigo dentro del paradigma de la comunicacion permitiria un acercamiento al
proceso de semiosis y semantizacion, que intervienen en las dindmicas de construccién de
sentido: “...enfocar la vida de la cultura como un tejido de codigos, y como una continua y
mutua referencia entres esos codigos, ha supuesto buscar de alguna manera una reglas que
guiasen la actividad de la semiosis (...) Si hay regla hay institucion y hay sociedad, y por
tanto hay un mecanismo de alguna manera construible y deconstruible..” (Umberto Eco,

citado por Aranes Usandizaga, 1997, p.63).

Aranes Usandizaga (1997, ps.64-65) sostiene que la comunicacion institucional comprende
focos de interés, que a su vez implican aspectos convergentes, entre los que se podrian

destacar a la C.l. (Comunicacion Institucional) a efectos de lograr:

1. Una mejor gestion de la Institucion, tanto interna-organizativa, como externa-social.
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2. Una practica informativa democratica, que coadyuve a efectivizar el derecho a la

informacion.

3. Una proyeccion social de las instituciones publicas que fomente el conocimiento y la
participacién de la ciudadania.

Segin Amado Suérez (2011) la comunicacion de las instituciones puede rastrearse en las
primigenias organizaciones sociales, generandose modificaciones segun los cambios
sociales. El primero fue en el comienzo del siglo XIX con el reconocimiento de los
ciudadanos en su rol de publicos masivos. Luego en el contexto de la revolucién industrial,
la imprenta impulsé los primeros medios masivos principalmente a través del diario que
genero su propio publico que se conformaron "...como colectivos politicos, gracias a otra

circulacion masiva, la de las ideas™ (p. 9).

Con el tiempo se perfeccionaron las técnicas y procesos para acercar los mensajes a las
masas de ciudadanos-consumidores: "De la gestion de las nuevas herramientas de difusion
heredamos lo que hoy llamamos comunicacién institucional..." (Amado Suarez, 2011,
p.10). No obstante la autora sostiene que "comunicacion publica" seria la expresion

adecuada cuando se alude a "...Ia circulacion de los mensajes en el espacio publico,
cualquiera sea la naturaleza del emisor y sus finalidades..." (p.10). Desde esa mirada, la
autora define a la comunicacion publica “...como las conexiones que las organizaciones
construyen con su entorno” (p.10). Como antecedentes de comunicacién publica figura la
realizada por Edward Bernays (1923) implementada para legitimar ante el pdblico, las

actividades bélicas de Estados Unidos.

A mediados del siglo XX el empresariado aleman se interesa por la imagen industrial,
como fue el caso en 1901 de un informe con acciones de protocolo y prensa. Se trataba de
informacidn institucional concebida para que fuera divulgada por los medios masivos de
entonces. Asi, estas tareas fueron cimentando lo que hoy se conoce como comunicacion
publica en donde confluian los ambitos empresariales y gubernamentales, mixturandose los
formatos de prensa y publicidad, con el consiguiente crecimiento de las relaciones publicas,
el periodismo y la publicidad, que fueron moldeando la comunicacion publica. (Amado

Suarez, 2011, pp.,10-12)
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Desde esos resumidos antecedentes hasta la actualidad la comunicacion se conformo como
un actividad con una importante centralidad en la interaccion de diferentes tipos de
organizaciones (privadas, publicas, mixtas, politicas, sociales, etc.) con sus publicos
destinatarios constituyéndose en una importante variable con fines de proyectar la imagen
(institucional) (Amado Suéarez, 2011, p.13). Sobre este tema la autora refiere que los
emisores institucionales a través de una gestion de la comunicacion, pueden incidir en las
variables que intervienen en la identidad (y comunicacion) que configuran la imagen
organizacional, pero que esa situacién no conlleva el control de la percepcién de sus

publicos o destinatarios.

Para Sutelman (2004) “La comunicacion gubernamental consiste en el conjunto de recursos
técnicos y humanos organizados y destinados a concretar acciones informativas que
contribuyan a mejorar la calidad y transparencia en la ejecucion de toda politica publica”

(Sutelman, citado por Amado Suarez, 2011, p. 16).

Es imposible pensar y repensar a la comunicacion institucional sin ubicarla como parte
constitutiva de la compleja trama de lo Social. Como sefiala Amado (2011) con esa mirada
contextual se visibiliza “...las limitaciones de asignar a la comunicacion la potestad de
resolver cualquier problema...” (p. 16), para comenzar a tener en cuenta las organizaciones
en un marco social mas amplio y en permanentes transformaciones. De ahi que desde el
final del siglo pasado, las empresas se interesaran por la comunicacion institucional que
trascendié la mera publicidad de sus productos o servicios para volcarse también a la
comunicacion interna, como también a establecer vinculos o relaciones con la comunidad
mediante diferentes modalidades como premios, becas, fundaciones, etc. Un claro ejemplo
de transformacidn permanente estaria dado por el recorrido de la comunicacion, que en un
primer momento fue del producto a la marca; luego se puso énfasis en la imagen de esa
marca; posteriormente se puso el foco en los servicios e informacion; generandose después
nuevas estrategias de la mano de la globalizacion que en muchos casos ha borrado el

13

ambito de lo local, y abierto el espacio a las corporaciones que *...determinan los
intercambios entre los paises y no a la inversa...” (p. 21). Otra de las grandes
transformaciones es la reconfiguracion de las organizaciones, que de emisores

institucionales, pasaron a ser también actores sociales, que se mezclan en el espacio
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publico, en donde emerge la sociedad con sus criticas y demandas. En ese sentido dice
Amado Suéarez (2011) que “Toda comunicacion publica tiene una dimension politica
insoslayable, en la medida en que es una intervencion en el espacio publico y una clara
toma de posicion frente a la sociedad” (p. 25). Como en todo proceso de comunicacCion
existen diferentes modelos o posicionamientos en cuanto a la modalidad discursiva que se
elige. Por ese motivo se deja en claro que no existe una forma superior o dominante,
atendiendo a que algunas organizaciones pueden articular sus estrategias sobre la base de
comunicacion de imagen, comunicacion responsable, de marca, o bien podrian poner
énfasis en cada una de ellas, segun las necesidades o proyectos temporales (Amado Suarez,
2011).

Precisamente Amado Suérez (2011) sostiene que la comunicacion publica no es algo que
esté circunscripto puramente a lo simbélico. Acude a Verédn (2002) y a Joan Costa (1998)
para hacer referencia a que se estaria frente a una semiosis institucional o también
semiosociologia de la comunicacion, en donde queda en evidencia que el mensaje es obra
de la comunicacién, pero también incide la interpretacién de sus publicos, en un entorno
cambiante que ve a la comunicacion como productora de sentido y a la accién como
productora de realidad. “...Asi como antes vivimos en un orden local y simbolico, hoy
vivimos en un (des) orden global, y sobre todo, semidtico” (Lash, 2005, citado por Amado
Suéarez, 2011, p.28).

En este marco conceptual adquiere un nivel relevante la identidad como una de las etapas
que ulteriormente coadyuvara a la configuracién del diagnostico. Precisamente la identidad
corporativa implica un proceso que involucra la gestion, identificacion, comunicacion y
estructuracion que apunta a gestionar los atributos de identidad de sujetos, productos y
servicios de una organizacion; es lo que se conoce como “branding” (Capriotti, 2009).
Estas acciones se encuadran dentro de la imagen corporativa, en el contexto de una
problematica de las organizaciones, en donde sus publicos o destinatarios acarrean

problemas para identificar, o bien diferenciar entre los servicios y productos de un sector.

Siguiendo a Capriotti (2009), la imagen corporativa posibilita que haya “...valor diferencial

y afiadido para los publicos, aportandoles soluciones y beneficios que sean Utiles y valiosos
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para su toma de decisiones...” (p.12). Segun Capriotti a través de la imagen corporativa, la
organizacion crea valor para ella y sus publicos: “...este planteamiento de beneficio mutuo

es una de las claves del éxito de las organizaciones”. (p.12).
2.4. Sobre las practicas de comunicacion

Las practicas comunicacionales son concebidas aqui, como parte del dinamico entramado
de las préacticas sociales, en donde la radio es pensada como un actor social. En términos de
Touraine (1984), Crozier y Friedberg (1977) un actor social es un sujeto inserto en una
trama colectiva en el marco de una conciencia de identidad propia, con adhesion a ciertos
valores y recursos que le posibilita actuar en el seno de una sociedad. También un actor
social podria interpretarse como un grupo de intervencion generadores de su historia con el
fin de transformar su situacion. Es decir, el A.S. (Actor Social) se puede visualizar como
sujeto colectivo, fluctuando o interactuando entre el individuo y el Estado. Es en ese
espacio complejo en donde despliega sus acciones sociales, que se fundan en el
historicismo, siendo el conflicto un mecanismo de cambio o transformacién. Aqui, la red
relacional en la esfera de lo social, involucra las relaciones de poder, que se constituyen en
relaciones de intercambio, negociacién y desequilibrio, en donde los A.S. se desenvuelven
permanentemente en el intrincado terrero de las relaciones sociales conflictivas, con

incidencia de la autoridad, las reglas, el poder, la dominacion y las resistencias.

Castillo Esparcia (2011) analiza el libro de James Curran, Michael Gurevitch y Janet
Woollacot (1981) titulado “Sociedad y comunicacién de masas”; principalmente en la
segunda parte (“Organizacion y ocupaciones profesionales de los medios”) los autores
indagan sobre “... los modos de organizacion de las empresas de comunicacion y los roles
profesionales acerca de la influencia que las propias empresas ejercen sobre los
profesionales...” (p.3). La permanente imbricacion entre el rol politico y el accionar de los
profesionales de los medios desde una perspectiva historica es rescatada como medular al

13

mencionar que “... Esa lucha entre derechos de los profesionales e intereses de las
empresas se traslada también al papel politico de los medios de comunicacién y el grado de
influencia en la dindmica politica...” (p.3). En esa trama, el accionar de los/las
profesionales se puede pensar en clave de sus practicas comunicacionales, insertas en el
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complejo campo de las practicas sociales. Para Castro y otros (1996) “Las sociedades
humanas son aglomerados de interés conformados por hombres y mujeres (agentes
sociales) y las condiciones materiales en las que viven (mundo de los objetos)...”; estos dos
factores forman parte de las condiciones objetivas de la vida social. En ese &mbito “Los
acontecimientos que ponen en relacion estas tres categorias objetivas constituyen las
practicas sociales...” (p.1). Estos autores introducen una mirada conceptual que denominan
“Hacia una arqueologia de las practicas sociales”. A través de este enfoque, es posible
rastrear las practicas sociales producidas en el pasado. En ese sentido “...los objetos
arqueoldgicos informan de las condiciones sociales de un grupo humano y de las
condiciones materiales en las que estd inmerso...” (p.8). Por otro lado “...en los ambitos de
practicas sociales se interconectan actividades sociales que involucran tanto las practicas
socio-economicas, como las socio-politicas o socio-parentales, en la medida que se
constituyen como respuestas a preguntas sobre la organizacion de las sociedades...” y de

manera concreta “ sobre practicas sociales finitas e historicamente determinadas” (p.9).

Segun Garcia Inda (s/f) las estructuras sociales pueden abordarse a traves de sus corpus de
normas y reglas implicitas y explicitas que “orientan el comportamiento y las conductas de
los sujetos y de un modo u otro determinan las précticas sociales” (p.243). De ahi que
resulta oportuno indagar el sentido de esas préacticas a través de una lectura analitica de las
normativas que estructuran esas practicas. Desde esa mirada Garcia Inda retoma la nocion
de “habitus” de Bordieu, al decir que existe una logica de la practica que se mueve en
relacion dialéctica entre la estructura y el agente en el complejo ambiente de lo social;
espacio en donde se interrelacionan el habitus, el campo y la historia. En términos de
Bordieu, esa reflexion permitiria desarticular una vision simple del mundo social (relacion
ingenua entre sociedad e individuo) para intentar verla desde la légica del campo social o
campo social especifico, lugar “...en el que esas relaciones se definen de acuerdo a un tipo
especial de poder o capital especifico detentado por los agentes que entran en lucha o en

competencia en ese espacio” (Garcia Inda, Andrés (s/f) , p.250).

Al establecer una mirada que apunta a los propdsitos de este trabajo, se puede inferir que

las practicas de comunicacion se desarrollan y reconocen como parte constitutiva de las
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practicas sociales. Por otro lado Uranga (2005) prefiere referirse a procesos
comunicacionales o situaciones de comunicacion, en tanto esta conceptualizacion intenta
establecer una linea coherente con un modelo o acepcion de la comunicacion en clave
relacional entre los sujetos que son actores de ese proceso dindmico insertos en proyectos,
organizaciones o instituciones: “Esta concepcion de la comunicacion incluye las practicas
de comunicacion que se dan en el espacio medidtico, en la comunicaciéon masiva (...) pero
no se agota en esa realidad, sino que atraviesa todos los espacios de la vida de los sujetos en
sociedad” (p.1). En ese sentido, al hablar de comunicacién, Uranga (2005) centra su
preocupacion analitica en las practicas sociales “...entendiendo a los propios medios y a los

comunicadores como participes de esas practicas” (p.1).

A modo de resumen del abordaje tedrico-histérico, se parte de la base de una perspectiva
histérica en las instituciones de comunicacion. En particular se toma el enfoque de
Schudson (1993) investigador que relaciona la historia de los medios de comunicacién con
la historia cultural, politica, econdomica y social; ofrece una linea sobre la “Historia de las
Instituciones”, con énfasis en el desarrollo de los medios concebidos como instituciones. En
esa linea Roman Portas (2000) infiere que la historia de la comunicacion comprende las
coordenadas sincronica y diacronica: el primero incluye los subsistemas legal y estructural.
Es decir, la trama relacional entre poder y comunicacion; y los aspectos atinentes a la
administracion, estructura organizacional y sus mediaciones tecnoldgicas, sociales y
politicas. Por otro lado la coordenada diacrdnica, propone la duracion de la historia de la
comunicacion, mediante hitos informativos claves: de tiempo largo, medio o el de eventos
o tiempo corto. Otra forma de periodizacion hace coincidir las etapas de evolucién
comunicacional, con los periodos del devenir historico. Asi, esta mirada centrada en la
historia de la comunicacion, y de los medios como instituciones —permite en términos de
Schudson (1993) pensar a la comunicacion en relacion con la organizacion en diadlogo con
los usos sociales de las tecnologias en sus correspondientes escenarios historicos y

culturales.

En esa linea Mata (2012) establece que los medios de comunicacion se han constituido

como una necesidad social, y que desde un sustento tecnolégico, se han reconfigurados en
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medios histdricos, que se integran en la trama de los procesos culturales, desde los cuales se

nutre y a su vez modifican.

Asi, este sustento tedrico intenta construir una camino dialdgico entre la perspectiva
historica de la comunicacion y la mirada de la radio como una organizacion e institucion de
comunicacion, en donde el concepto de “"encuadre™ de Schlemenson (1998) permitira situar
a Radio San Luis, como una organizacién moldeada por el contexto externo, la cultura, el
ambiente y su estructura, posibilitando reconstruir las dimensiones del proyecto
comunicacional, estructura organizativa, contexto, recursos tecnoldgicos y humanos. Marco
organizacional e institucional que incide a su vez en la produccion y realizacién de
programas, insertos de una estructura mayor que es la programacion radiofonica, que desde
el punto de vista de comunicacion institucional, le otorgan identidad al medio (Cebrian
Herreros, 1994).

Identidad e imagen sonora que se estructura sobre la base las préacticas comunicacionales,
que forman parte del dinamico entramado de las practicas sociales, en donde la radio es

pensada como un actor social.
2.5. Laradio: una invencién colectiva

Para desarrollar este trabajo se considera necesario presentar las diferencias conceptuales
entre radiocomunicacion y radiodifusion, generalmente interpretadas como anélogas,
pero que encierran diferencias mas que semanticas. Aqui, se entiende a la
radiocomunicacion como toda telecomunicacion transmitida por ondas radioeléctricas y
radiodifusion como un servicio de radiocomunicacion cuyas emisiones se destinan a ser
recibidas directamente por el publico en general, unida de una caracteristica fundamental:
la periodicidad o regularidad de las emisiones. Este enfoque permitiria establecer las
particulares comunicativas y tecnoldgicas entre las emisiones de radiocomunicacion
experimentales que concretaron las estaciones de radioaficionados cuyo rasgo distintivo es
la comunicacion bidireccional, y que sirvidé como antesala del nacimiento de la radio, y la
radiodifusion como una emision periddica producida desde un emisor (radiodifusor) a

maultiples receptores (audiencias).
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Por lo expuesto es valido clarificar a qué area de las telecomunicaciones se pretende
estudiar, teniendo presente que las telecomunicaciones tienen una larga historia, que va
desde la comunicacion por medio de tambores hasta el satélite e internet. El periddico a lo
largo de su historia se ha servido de todo tipo de medios para comunicar con celeridad las
noticias: desde la utilizacion de mensajeros y palomas mensajeras, pasando por el teléfono
aereo, optico, terrestre y submarino; el teléfono, radiotelégrafo, teletipo, télex y toda la

variedad de telecomunicaciones, hasta las comunicaciones satelitales y la teleinformaética.

Desde un punto de vista conceptual se entiende que telecomunicacién es toda transmision,
emisién o recepcion de signos, sefiales, escritos, imagenes, sonidos o informaciones de
cualquier naturaleza por hilo, radioelectricidad, medios Opticos u otros sistemas
electromagnéticos. En tanto la radiocomunicacion es toda telecomunicacion transmitida por
ondas radioeléctricas, que se propagan por el espacio sin guia artificial. Por extension el
servicio de radiocomunicacion implica la transmisién, la emisién o la recepcion de ondas
radioeléctricas para fines especificos de telecomunicacién. Sobre la base de lo expuesto se
desprende que la telegrafia con hilos es un sistema de telecomunicacién que posibilita la
transmision y recepcion de sefiales (morse) a través de un contacto fisico (el cable).

Antonio Lopez de Zuazo (1989) define a la radiofonia como a una transmision de sonidos
mediante ondas hertzianas para el publico en general, que requiere una estacion emisora y
un aparato receptor. En tanto Martinez de Sousa (1992) conceptualiza a la radiotelefonia
como un sistema de comunicacion telefénica entre dos estaciones por medio de ondas
radioeléctricas. A modo de ejemplo la comunicacion entre estaciones de radioaficionados
es una comunicacion radiotelefonica, es decir, se establece un intercambio de palabras a
través de las ondas electromagnéticas. Si en lugar de generar un intercambio de la palabra
hablada, lo hicieran mediante el codigo morse, se diria que ambas estaciones establecen una

comunicacion radiotelegréfica.

Para la Union Internacional de Telecomunicaciones (U.1.T.), el servicio de radiodifusion es
un servicio de radiocomunicacion, cuyas emisiones se destinan a ser recibidas directamente
por el publico en general. Dicho servicio abarca emisiones sonoras, de television o de otro

género (U.LT. http: www.itu.int/).
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Este apartado permite diferenciar conceptualmente las comunicaciones referidas a la
radiocomunicacion de la radiodifusion. Confusiones que derivan de la importante y
protagonica actividad experimental y germinal que desarrollaron los radioaficionados de
diferentes paises (radiocomunicacion) principalmente a principios del siglo XX, que
sirvieron como antesala de lo que posteriormente fue el nacimiento de la radiodifusion
sonora. También se destaca el aporte de varios actores que abordaron los aspectos de
tecnologia electrénica y electromagnética para que la radio sea una realidad, en un
momento histdrico en que el mundo necesitaba mejores comunicaciones. Asi, a lo largo de
la década de 1890 y los primero afios del siglo veinte, cientificos de Estados Unidos,
Alemania, Rusia y Gran Bretafia y de otros paises, trabajaron intensamente para resolver
varios interrogantes sobre unas supuestas ondas. De ese modo el récord de invenciones fue
una sucesion de investigaciones e invenciones por parte de un importante grupo de
cientificos; nébmina que aqui se presenta de manera acotada y que no agota el extenso
listado de cientificos que ayudaron a perfilar las telecomunicaciones tal como hoy las
conocemos. En una manera de aproximacion a la radiocomunicacion se puede situar en
este complejo proceso de inventos y contra-inventos, descubrimientos y redescubrimientos
a Hans Oersted (fisico danés-1777-1851), quien habia determinado la primera conexién
empirica entre electricidad y magnetismo, y a Michael Faraday (fisico y quimico britanico:
1791-1867), cientifico que descubridé la corriente inducida (campos de propagacion de las
ondas eléctricas a través de lineas de fuerza), que consiguid esbozar las leyes generales que
regian el comportamiento electromagnético de la materia. Faraday conceptualiz6 al campo
energético como un espacio surcado de lineas de fuerza invisibles que provocan los
movimientos por diferencias de energia. Después James Clark Maxweel (fisico y
matematico escoceés: 1831-1879) asume el inmenso legado de Faraday, y resume su trabajo
en una teoria dinamica del campo electromagnético. En esa obra sostiene que la oscilacion
de una carga eléctrica produce un campo electromagnético que se extiende a partir de su
fuente y hacia fuera a una velocidad constante. El cientifico llegd a la conclusion de que la
luz misma debia ser una forma de radiacion electromagnética, idea que a primera vista
ponia fin a una disputa cientifica de afios. Maxweel sent0 las bases de estudio para el
ulterior conocimiento de las ondas hertzianas o electromagnéticas (Hernandez-Hernandez,

1974; Martinez Abadia, 1991; Michaelis, 1965).
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Esas ondas reciben la denominacién de oscilaciones electromagnéticas, porque su origen es
eléctrico. La fuente natural mas conocida de ondas electromagnéticas es el sol. Sin embargo
es el hombre quien manipula una amplia gama de ondas electromagnéticas, principalmente
en el campo de la radiocomunicacion. La denominacion electromagnética se debe a que
estas ondas estan formadas por un campo eléctrico y un campo magnético asociados, y la
propagacion se hace sin que sea necesario un soporte material para las mismas. De esta
manera queda establecida la posibilidad de enviar sefiales de base eléctrica de un emisor a

un receptor, sin necesidad de cable, simplemente estas sefiales viajan a través del éter.

Sobre la base de las investigaciones de Maxweel, el fisico aleman Heinrich Hertz (1857-
1894), profundiza los estudios y logra detectar y medir las ondas electromagnéticas, desde
entonces y en su honor reciben el nombre de ondas hertzianas. La telegrafia sin hilos es una
aplicacion practica de los hechos experimentales establecidos por Hertz y sus
descubrimientos que sirvieron mas tarde para el desarrollo de las técnicas radiofonicas.
Precisamente a partir de los trabajos de Hertz, muchos cientificos concretan valiosas

investigaciones que ayudan a consolidar las bases para las futuras radiocomunicaciones.

En esta trama compleja de
invenciones y descubrimientos no
resulta reiterativo remarcar los
intereses politicos y por sobre todo
econdémicos que significaba cada
nuevo aporte y la lucha final que
determinaba el patentamiento de
cada logro tedrico o tedrico-

practico. En ese marco, Nikola

Imagen N2 1 Tesla (1891) mientras demuestra la transferencia de energia Tesla (1856) a instancias de la
eléctrica inalambrica ( Tomado de Pino, con licencia Wikimedia Commons)

Feria Mundial de Chicago pudo
demostrar el proceso de induccion electrodindmica que permitia la transferencia de energia
eléctrica de manera inalambrica. En 1897 desde su laboratorio en Nueva York concreta una
transmision inalambrica con un barco ubicado en el rio Hudson; experiencia que podria

haberla realizado en 1896, si no fuera por un misterioso incendio que destruye su
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laboratorio en donde también se incineran creaciones sobre antenas, sintonizadores y otros
proyectos relacionados con la comunicacion inaldmbrica. Esta prueba inalambrica la
reproduce Guillermo Marconi, aunque en 1943 la Corte Suprema de Estados Unidos,
dictamina que la patente en realidad le pertenece a N. Tesla. Otro de sus aportes
invalorables que hasta el dia de hoy tiene total uso en la industria y electrodomésticos, es la
conduccién de energia eléctrica a través del proceso denominado corriente alterna: a
diferencia de la corriente continua (aportada por Edison) este nuevo sistema ideado por
Tesla permitia reducir notoriamente la pérdida de energia en grandes distancias. (Pino F.,
s/f.).

En ese complejo tejido de invenciones y descubrimientos en 1.890 Eduardo Branly (médico
y fisico francés: 1844-1940), profesor del Instituto Catdlico de Paris, inventa el primer
detector de ondas radioeléctricas: el cohesor. En 1894 el inglés Oliver Lodge (1851-1940),
en el Real Instituto de Londres, establece la primera comunicacidn en morse a 36 metros de
distancia. Lodge contribuyé al desarrollo de la telegrafia sin hilos con la invencion de un
aparato de sintonizacion. El perfeccionamiento de la recepcion también aumento cuando el
cientifico ruso Alexander Popov (1859-1906), intensificd la sensibilidad del aparato
receptor con la incorporacion de la antena ((Hernandez-Hernandez, 1974; Martinez Abadia,
1991; Michaelis, 1965; Raymond, 1992).

De la radiotelegrafia a la radiotelefonia

1 El estadounidense Samuel Morse
(1791-1872) inventa un sistema
telegrafico que se impondria en
todo el mundo, valiéndose de los
conocimientos de dos importantes
cientificos: En Paris conoci6 a
Andre-Marie Ampére (matematico
y fisico francés: 1775-1836), quien

Imagen N2 2 Telégrafo Morse Museo del Comercio de Salamanca. Berlin.
Primera mitad del Siglo XIX. Coleccién Familia Lopez Calvo (Lic. Creative

Commons Genérica de Atribucién/Compartir) electrodinamica, contribuyendo asi

sustentd las bases de la
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a la ciencia del electromagnetismo. En su viaje de regreso, Morse habia charlado
largamente sobre las propiedades del electroiman con el profesor Charles Jackson (fisico
estadounidense: 1805-1880), que afios después ante el éxito del telégrafo electromagnético
de Morse, lo demandaria por plagio, aungue sin éxito. El sistema de Morse se basa en la
utilizacion de corriente eléctrica suministrada por una pila que era interrumpida a intervalos
por un electroimén. En 1.838 presenta su invencion: el alfabeto o cdédigo que lleva su
nombre, y la primera transmision de telegrafia sin hilos la concreta ese afio en la
Universidad de Nueva York. Para L. Gutierrez Espada (1979), ese acontecimiento marca la
fecha de inicio de la historia de los medios auditivos, visuales y audiovisuales. (Toledo,
2000).

Otro antecedente importante lo constituye la transmision de la palabra, en un primer
momento a través del cable. En ese sentido y previo a los aportes de Houke, Chappe, Page,
Boursel, y Reis entre otros investigadores, el escocés Alexander Graham Bell (fisico-
ingeniero en electronica: 1847-1922) centra sus trabajos mas importantes en la conversion
de los sonidos en corrientes eléctricas que una vez trasladados a otro dispositivo situado a
distancia, permitiesen nuevamente su conversion en sonidos. Asi, el 14 de febrero de
1.876, Bell patenta "su invento": el teléfono. Dos horas después se presenta Elisha Gray (
profesor e inventor estadounidense: 1835-1901) con un sistema muy semejante al de Bell.
Elisha Gray perdio la patente del teléfono por haber llegado a la oficina de patentes dos
horas mas tarde. (Toledo, 2000).

Es valido recordar que el primer paso para lograr que la radiotelegrafia se convirtiera en
radiotelefonia fue la invencion de John Fleming (fisico britanico: 1848-1945) de la vélvula
"diodo" inaldmbrica, siendo éste un detector mas valioso para las ondas electromagnéticas.
Lee de Forest (ingeniero en electrénica estadounidense: 1873-1961) mejor6 el invento de
Fleming al convertir la valvula "diodo" de dos elementos en la valvula "triodo". Este tercer
elemento posibilité amplificar una corriente débil hasta hacerla fuerte (tiempo después se
descubrid que los triodos podian utilizarse para la generacion de corriente). A esta valvula
se debe la posibilidad de convertir en una realidad practica la emision de la palabra y la
musica (Curso de Periodismo digital. Historia de las telecomunicaciones, 2000; De la clave

Morse al cohesor de Branly,2000)
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La marconizacion de la T.S.H. (telegrafia sin hilos)

Augusto Rigui, estudioso y vecino de Hertz inicia a Guillermo Marconi (ingeniero
electrénico y empresario italiano: 1874-1937) en el estudio de las ondas electromagnéticas.
Con habilidad e ingenio Marconi combina los estudios e invenciones precedentes: en 1896
Guillermo Marconi presenta con éxito las primeras experiencias radiotelegréaficas, al enviar
sefiales a través del canal de Bristol, a 15 km de distancia, aunque recién el 12 de diciembre
de 1901 es autor de la gran conquista técnica al unir EE.UU. con Inglaterra a través de una
comunicacion radiotelegrafica. El contacto se logré utilizando lo iondsfera, la envoltura de
particulas ionizadas que rodea a la tierra, y que en el momento de la transmision
trasatlantica todavia no habia sido descubierta. Recién un afio después Oliver Heaviside
(fisico y matematico inglés: 1850-1925) y A. Kennelly (fisico e ingeniero eléctrico inglés:
1861 -1939) descubren la primera capa que constituia la atmosfera. EI descubrimiento de la
region ionizada extendida entre 90 y 320 km por encima de la tierra, es conocida hoy con el
nombre Kenelly-Heavside capaz de reflejar las ondas radiofénicas de onda corta,
permitiendo transmitir emisiones por toda la tierra (Curso de Periodismo digital. Historia de
las telecomunicaciones, 2000; Raymond, 1992; Gutiérrez Espada, 1992).

Esa experiencia radiotelegrafica de Marconi fue acomparfiada por la solicitud y obtencion de
la patente en 1.896 6 1.897, proceso que le permitio el inicio de una maratonica actividad
comercial que estuvo tefiida de caracteristicas monopolicas, al punto que en 1.903 ordeno
que sus operadores no establecieran contacto con estaciones que no fueran de su compafiia.
Ademas entablé numerosos juicios contra empresas que utilizaban sus patentes. De este
modo gand sustanciosos juicios que contribuyeron a engrosar su ya importante patrimonio.
En ese contexto, se impulsan medidas para desestructurar el avasallante monopolio que
habia construido Marconi, de ahi la derivacién de "Marconizacion” de la Telegrafia sin
Hilos (T.S.H). Una de las medidas que se destacan es la creacion de la organizacion
internacional conocida como Unidn Radiotelegrafica Internacional, que junto al
Reglamento de Radiocomunicaciones lograron contrarrestar el monopolio de la Compaiiia

Marconi.
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La voz en la radio

Alexander Bell descubre que las vibraciones de ondas sonoras se convertian en una
corriente eléctrica fluctuante, que a su vez era enviada por un alambre antes de convertirse
nuevamente en ondas sonoras. En la primera década del siglo XX muchos investigadores se
preguntaban si ese proceso descripto seria igual sin el cable. Reginald Fessenden (fisico
canadiense: 1866-1932) responde este interrogante a principios de 1.900, cuando pudo
originar una corriente continua de ondas, todas de la misma longitud y por lo tanto de la
misma frecuencia. Por ese motivo se vincula a Fessenden, como quien transmite por
primera vez la palabra humana a través de las ondas electromagnéticas, dando origen al

sistema "duplex" de radiotelefonia.

Desde la revista chilena ";Qué pasa?",N° 1.439, Carmen Gloria Ramos (2000) sostiene que
en 1.906 Fesseden logra transmitir en América la voz humana por radio. En tanto Gutiérrez
Espada (1979) concluye que Fessenden patenta en 1.901 un equipo para transmitir la voz a
través de ondas radioeléctricas; experiencia que se concreta en 1.902, al escuchar por un
auricular telefonico, voces emitidas desde una emisora de radio , ubicada a 1 kilémetro de
lugar de emisién. Pero fue en 1.906 cuando el aporte de Fessenden tuvo verdadera
repercusion al realizar desde Brant Rock (Masssachusets) una emision con alcance de 300

km., que en algunas zonas fue superada.

El tema de la emisién de la voz por ondas electromagnéticas, remite la investigacion a
Brasil, que segun datos suministrados por FEPLAM (Fundacién Educacion Padre Landell
de Moura) se afirma que el sacerdote y cientifico Roberto Landell de Moura fue el que
consiguid la primera transmision de la voz humana sin la utilizacion de hilo conductor. EI 3
de junio de 1.900, el sacerdote consigue la irradiacion de una onda electromagnética
modulada con una sefial de audio, cubriendo una distancia de 8 km. entre barrio Santana y
los altos de la Av.Paulista de San Pablo. EI 9 de marzo de 1.901 el padre Landell de Moura
obtiene por su invencion, la patente 3.299 para un aparato destinado a la transmision
fonética a distancia, con hilo o sin él, a traves del espacio, de la tierra y el agua™ (la patente
3.299, privilegio 2.833 esta disponible en el Archivo Nacional de Brasil). Con dificultades

Landell consigue en Estados Unidos tres cartas de patente para un "transmisor de ondas",
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precursor de la radio, el 11 de octubre de 1.904, "teléfono sin hilo" y "telégrafo sin hilo", el
22 de noviembre de 1.904 (Toledo, 2000).

En ese marco geogréfico, Argentina también tendria un protagonismo continental, al
constituirse en uno de los primeros paises del mundo en inaugurar emisiones de
radiodifusion. Carlos Ulanovsky et al. (1995) en "Dias de radio™ inicia asi el capitulo uno
con: "Miren, muchachos: si un dia, nosotros, pudimos escuchar por radio el canto de un
gallo, debe existir la posibilidad de transmitir la voz humana. O la mdsica. ¢Se imaginan
qué grandioso seria?, pregunto a sus tres amigos, estudiantes de medicina, el doctor Enrique
Telémaco Susini. Corria 1.917" (p.13). Tres afios después, el 27 de agosto de 1.920 se
concreta la primera emision argentina de radiodifusion. Enrique Susini, Cesar Guerrico,
Miguel Mujica y Luis Romero Carranza, logran transmitir desde el Teatro Coliseo de
Buenos Aires, la obra "Parsifal" de Ricardo Wagner. En 1.938 una comisién especial,
analiza esa primera experiencia y determina considerarla como la primera transmision

argentina de radiodifusion, porque se presenta al aire una emision diaria y regular.

En tanto Ricardo Gallo (1991 ) sostiene que la transmisién de "Parsifal”, tiene valor en si
misma por ser la primera en el mundo que ofrecia una 6pera completa. Ademas adquiere
relevancia porque sefiala el inicio de la regularidad en el servicio, requisito indispensable

que indica que se ha pasado del proyecto a la concrecién de la obra.
2.6. Teoriasy estudios en el campo radiofonico en el periodo 1942-1952

¢Qué teorias y estudios sobre la comunicacion mediatica resonaban en el mundo, durante
las primeras etapas de desarrollo de la radio? /En ese tiempo -décadas del veinte al
cuarenta- la radio fue objeto de estudio? ¢Y en Argentina, cudndo comienza a tenerse en
cuenta al primer medio electrénico de comunicacion masivo para su analisis? Preguntas que
impulsaron este apartado, con el fin de “sentir” a la radio también como un espacio para su
indagacion tedrica. Abordaje que se da en un campo como el de la comunicacion en donde
existen diversidad de perspectivas y concepciones en tensién permanente, segun los
correspondientes posicionamientos desde donde se los mira y los contextos historicos,

politicos, sociales y culturales en donde se presentan. En ese sentido, se intenta explorar las
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concepciones Yy teorias de la comunicacion y estudios propios del medio, que circularon (o
no) en el periodo naciente de la radio, y que abarca precisamente el periodo en que se crea
LV 13 Radio San Luis, a efectos de repensar a la radiodifusion como un medio de
comunicacion social inscripto en sus redes y resonancias teoricas, durante sus primeras

tres décadas de desarrollo.
La radio y su trama teorica

La comunicacion puede abordarse desde diferentes teorias, paradigmas y contextos, que
pueden ser leidas desde la comunicacion humana, la interaccién y la comunicacion
mediatica. También enfocadas en diferentes problematicas como sociedad, cultura y
tecnologia; la mediatizacion; cultura mediatica y globalizacion, comunicacion y politica,
etc. En particular para esta aproximacion se acudird a los enfoques de la comunicacion
mediatica a efectos de rastrear qué concepciones de la comunicacion, y de la radio en

particular, resonaban en el mundo durante las primeras décadas de desarrollo de la radio.

En el campo de la comunicacion existen diversidad de perspectivas y concepciones para
sus multiples abordajes, que suelen estar en tension permanente, segun los correspondientes
posicionamientos desde donde se los mira y los contextos histéricos, politicos, sociales y
culturales en donde se presentan. En ese sentido, este apartado que intenta dar cuenta de las
“resonancias’” sobre las concepciones y teorias de la comunicacion que circulaban en el
periodo naciente de la radio, no tiene como pretension un correlato cronol6gico que obture
abordajes anteriores y ulteriores; tampoco este escrito introductorio es concebido como una

trayectoria de acepciones en términos de linealidad.
Medios de comunicacion

Los medios de comunicacion pueden ser considerados como organizaciones que mediante
la utilizacion de soportes tecnoldgicos tienen como fin difundir determinados contenidos,
utilizando una gran variedad de soportes y lenguajes, en donde sus publicos, receptores o
perceptores pueden ser heterogéneos o dispersos 0 bien generar una propuesta de
comunicacion direccionada a un sector en particular. Esta conceptualizacion esta trazada

por una infinidad de factores que modifican y entrecruzan permanentemente las posturas en
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torno a los medios, segun las acepciones a las que se adhiera, en donde la comunicacion
pude ser vista desde una concepcion eminentemente transmisora, efectista o bien que
ponga énfasis en el proceso. Aspectos que en este presente social complejo y cambiante, las
actuales tecnologias de la comunicacion y la informacién van reconfigurando
dindmicamente las acepciones pretéritas y haciendo emerger nuevas modalidades de pensar

la comunicacion medidtica (internet, digitalizacion, convergencia, hibridacion, etc.)

Denis Mc Quail (2000) expresa que el fendmeno de la comunicacion a través de medios
masivos, se mantiene precisamente en la institucién de los medios de comunicacion.
Postura que resulta apropiada para este entramado tedrico, al entender a los medios como
instituciones que tienen sus normativas tanto formales como informales (organigramas
internos explicitos o implicitos para su funcionamiento; encuadres legales regulatorios (o
no) segun el ambito de desarrollo y el tipo de medio, etc.). La razén de ser de estas
instituciones esta dada por la produccion y distribucion de contenidos simbolicos en el
ambito de lo puablico. Para Mc Quail las instituciones mediaticas han crecido
progresivamente en actividades de publicacion y también difusion de cultura e
informacion. Por otro lado estas instituciones “...se solapan con otras instituciones, sobre
todo cuando éstas incrementan sus actividades de comunicacion publica...” (p.42). La
mediacion tecnologica propiamente dicha genera diferentes tipologias de medios y de
lenguajes, aunque en la actualidad se estd viviendo una mixtura de lenguajes en el

denominado encuadre convergente y de hibridacién de soportes y lenguajes.
Concepciones sobre los medios de comunicacién

Mc Quail (2000) distingue en lineas generales cuatro grandes enfoques, segin la mirada
principal en los medios o la sociedad: un enfoque centrado en los medios (mediacéntrico)
y el otro centrado en la sociedad (sociocéntrico). De la primera denominacion se desprende
que el interés principal esta puesto en los medios de comunicacion, que son considerados
como factores que inciden en el cambio social, impulsados por el desarrollo de las
tecnologias de las comunicaciones. El sociocentrico concibe a los medios como reflejo de
las fuerzas econémicas y politicas, en donde estas acepciones estarian operando dentro de

una teoria social mas general que las abarca.
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Las otras dos lineas de abordaje apuntan al espectro de la cultura y de las ideas y otro grupo
de miradas ponen de relevancia los factores materiales. Mc Quail resume estos

posicionamientos en:

1.Enfoque mediaculturalista: Tiene en cuenta el contenido y recepcién de los

mensajes en el marco de las influencias que ejercen los entornos individuales.

2.Enfoque mediamaterialista: Reciben la mayor importancia en este enfoque los

factores econdmicos, politicos y tecnologicos de los medios de comunicacion.

3.Enfoque socioculturalista: En la produccion y recepcion mediaticas se contempla

con mayor énfasis la influencia de los factores sociales.

4.Enfoque sociomaterialista: Esta perspectiva ve a los medios como reflejo de
elementos y factores econémicos y materiales de la sociedad en donde se

desarrollan.
Perspectivas generales

Perspectiva estadounidense: Una de las miradas procede de Estados Unidos, pais que
desde 1910 mird a la comunicacion sobre la base de un proyecto con fuertes bases
empiricas para construir un tipo especifico de ciencia social, y que es conocida como la
Escuela de Chicago que adhirié a una perspectiva microsocioldgica de las modalidades de
comunicacion. A partir de los afios cuarenta (siglo XX) se erige en ese pais la corriente

13

conocida como Mass Communication Research “...cuyo esquema de analisis funcional
desvia la investigacion hacia medidas cuantitativas, en mejores condiciones para responder
a la peticion que emana de los gestores de los medios de comunicacion” (Mattelart A. y M,

1997, p. 23).

Dentro de las tradiciones sobre los efectos en el contexto norteamericano, se pueden
mencionar aquellas teorias que ponen énfasis en la conducta de los sujetos. La Teoria
Hipodermica concibe al efecto como a corto plazo, individual, directo y pasivo al sujeto.

El analisis de contenido es la metodologia usada en la investigacion en donde se destaca el
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modelo informacional y los fendmenos psicologicos de estimulo-respuesta, que se da en el

contexto de la sociedad de masas sin mediaciones.

La Teoria Empirico-experimental o de la persuasion apunta al efecto a corto plazo que es
algo limitado en donde se destaca la mediacion individual. En sus lineas de investigacion se
recurre a los estudios experimentales que a través de los encuadres psicoldgicos
(personalidad) visualizan al sujeto como pasivo y activo. EI modelo que emerge es el
semio-informacional, destacandose los fendmenos psicoldgicos individuales o de la
personalidad como mediacion. Desde la Teoria empirico-experimental se presta atencion a

los factores psicologicos de la audiencia y de eficacia del mensaje.

En la década del cuarenta los estudios empiricos o de efectos limitados replantean la
acepcion anterior al considerar los efectos como a corto plazo y limitados con la
visualizacion de la mediacion grupal. El enclave de la teoria psicosocial retine aspectos de
la personalidad més las funciones sociales. El modelo que se inscribe en esta teoria se ubica
entre el semio-informacional y semio-textual, en donde se empieza a tener en cuenta los
factores de mediacion entre individuos y medios, dandose la comunicacion en dos etapas

(interpersonal y lideres de opinion).

En tanto la Teoria funcionalista (tiene como teoria social implicada a la sociologia
funcionalista), concibe a los medios como organizaciones que cumplen funciones para el
equilibrio de la sociedad; interpreta a los efectos como escasos, orientado al equilibrio y la

mediacion social.

Otro gran campo tedrico esta integrado por la Economia Politica de medios y la Teoria
Critica, posturas analiticas que resonaban dentro del contexto europeo durante las décadas
del cuarenta y cincuenta. Para la primera, los efectos son directos y no se analizan debido a
que se centran en la estructura de produccion. El andlisis economico estructural, la
sociologia Marxista y el modelo informacional atraviesan este enfoque que concibe al
sistema de medios como organizaciones que tienden a la concentracion y conglomerados,
cuyos contenidos son vistos como meras mercancias. El control econémico es uno los ejes
desde donde se miran a los medios; asi, el interés econdmico genera homogeneizacion en

los contenidos, marginando a las voces opositoras. En tanto la Teoria Critica considera a
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los efectos desde el marco de lo ideologico y visualiza al capitalismo como fenGmeno que
corre paralelamente a la sociedad de masas en donde la industria cultural es considerada
como un sistema que impone estandarizacion; reducida calidad en las producciones y

gustos que devienen en estereotipos.

Si bien a modo de sintesis se aludio la tradicién americana, se tomara en particular para este
apartado un breve desarrollo de la Teoria Hipodérmica” y la mirada Critica. La primera
porque se considera que todavia es pensada en producciones o0 piezas comunicacionales; y
el segundo recorte se rescata atendiendo a que desde las primeras décadas del siglo pasado

se formularon posturas criticas sobre la radio.
La teoria hipodérmica

Esta teoria coincide con la situacion contextual derivada de las dos guerras mundiales, en
donde se visibilizan a la comunicacion de masas como fendmeno social en conexion con
esas experiencias totalitarias. En esta teoria se concibe al mensaje lineal desde el emisor al
receptor (concepcion dualista de la comunicacion), y el contenido es entendido por el
receptor en los mismos términos dictados por el emisor (La aguja es inyectada y el
contenido entra sin resistencias al organismo). En términos de Wright (1975) “...Cada
miembro del publico de masas es personal y directamente ‘atacada” por el mensaje...” (p.
302). Precisamente esta perspectiva anclaba directamente en la comunicacion de masas que
no era vista como un proceso social integral, reduciéndose sus complejas implicancias a la
clasica figura de la aguja hipodérmica, con una restringida o nula posibilidad de respuesta o
interaccion. Este enfoque tiene su anclaje en la acepcion “sociedad de masas” que se
relaciona con la teoria psicolégica de la accion, en el contexto de la implementacién de la

propaganda principalmente en las décadas del veinte y treinta.

Wolf (1991) vincula la teoria hipodérmica en el marco de la denominada sociedad de
masas, que a su vez representa varias acepciones o variantes. Una de ellas podria
remontarse al siglo XIX en donde el pensamiento politico conservador de entonces
vislumbra ese fendmeno de la mano de la industrializacion, el comercio, los transportes y la

(13

difusion de valores como la libertad e igualdad, en donde “...esos procesos sociales

determinan la pérdida de exclusividad por parte de élites que se encuentran expuestas a las
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masas...” (p. 24). Por otro lado al debilitarse los lazos tradicionales (familia, comunidad,
etc.) prepara el terreno para “... el aislamiento y la alineacion de las masas...” (p.24). En
tanto para Ortega y Gasset el hombre-masa “...es el resultado de la desintegracion de las
¢lites (...) y antitesis de la figura del humanista culto (...) la masa arrasa todo lo que es
diferente, singular, individual, cualificado y seleccionado...” (Ortega y Gasset, citado por
Wolf, 1991, p.24). Claro que los encuadres tedricos sobre este aspecto son amplios y que
no forman parte de un tratamiento central para este trabajo, sin embargo es pertinente tener
en cuenta que la definicion de las masas responden a una tipologia dentro de la
organizacion social que permite corroborar el elemento central que opera dentro de la teoria

hipodérmica que ve a los sujetos como aislados, atomizados, separados y an6nimos.

En esta trama tedrica, el contexto socio-cultural esta desdibujado y el sujeto “...mas que
actuar, reacciona; no participa, es afectado...” (Tudor, 1975, p.30). Y esa afectacion, se
genera por el factor de aislamiento desde el punto de vista fisico y normativo de los sujetos,
propiciando —segun la teoria hipodérmica- la capacidad de manipulacion de los primeros
medios de comunicacién. Segun Wolf, la propaganda de masas desplegada por el nazismo
y los periodos de guerra, podrian corroborar esos posicionamientos intelectuales, que tienen

un marcado anclaje en la psicologia conductista de estimulo-respuesta.
La mirada critica
La economia politica de los medios

Si bien este enfoque se inicia en la década del sesenta del siglo pasado, se considera
pertinente su breve tratamiento, a efectos de remarcar el atravesamiento econémico-politico

de las instituciones mediaticas.

Asi, esta linea analitica hace notar las asimetrias informativas y sus productos culturales,
segun el desarrollo econémico de cada pais. A mediados de la década del setenta esta linea
amplia su vision, al incorporar a las industrias culturales en un momento en donde surgian
las acepciones de servicio y monopolio publico que tienen como contexto las Idgicas de
mercado en el marco de la internacionalizacién. Uno de los puntos convergentes es la

nocion de “imperialismo cultural” acufiado por Schiller (1997), quien lo define como “el
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conjunto de procesos en que una sociedad es introducida en el seno del sistema moderno
mundial y la manera en que su capa dirigente es llevada por la fascinacion, la presion, la
fuerza o la corrupcién a moldear instituciones sociales para que correspondan con los
valores y las estructuras del centro dominante del sistema o para hacerse su promotor...”
(Schiller, citado por Mattelart, 1997, p. 80). En ese sentido Marx y Engels manifiestan que
“...La clase que dispone de los medios de produccién material, controla al mismo tiempo
los medios de produccién mental (...) Por lo tanto, mientras gobiernan como clase y
determinen el alcance y los limites de una época es evidente que (...) regulan la produccion
y distribucién de los ideas de su tiempo...” (Marx y Engels, citado por Murdock y Golding,
1981, p.25).

Para esos autores, se desprenden tres aspectos importantes:

1)Que el control referido a la produccion y distribucion de las ideas esta concentrado en

los propietarios capitalistas de los medios vinculados con la produccion.

2)Sus opiniones y visiones del mundo que proyectan insistentemente logran dominar el

pensamiento de los denominados grupos subordinados.

3)Que ese dominio ideoldgico es un punto clave para mantener las desigualdades

sociales.

De ese modo se podria entrever que el marxismo apunta en ese contexto, a las conexiones
que surgen entre la economia y la produccién intelectual. Aungue no se trata de postular un
determinismo econdémico en relacién al comportamiento de los medios, la base econémica
que opera en su interior es ““...la mas poderosa entre las muchas palancas que trabajan en la

produccion cultural...” (Marx y Engels, citado, citado por Murdock y Golding, 1981, p.31).

Esas “palancas” estarian aludiendo al concepto de concentracion, que en el caso de los
medios adquiere una relevancia particular cuando los fines propenden a generar posiciones
dominantes a nivel discursivo, econdmico e ideoldgico. En ese sentido -este enfoque
econdémico-politico de los medios- visibiliza un entrelazamiento entre el control

economico, la posesion de la propiedad y el poder.
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La teoria critica

Este posicionamiento tiene como hacedores a los filosofos de Francfort, quienes
manifestaron su preocupacion desde la década del treinta y principalmente del cuarenta por
el devenir social. El grupo de intelectuales no conformaban un pensamiento homogéneo,
pero si estaban articulados por algunas preocupaciones que compartian como “...El
presente y el futuro de las sociedades de masas, la creatividad, la productividad desde la
mirada de las sociedades capitalistas, la libertad humana” (Entel, 1994, p.106). El
establecimiento de esta Escuela se da en el contexto del ascenso politico de Mussoloni;
Primo de Riveray la intentona de Hitler de asumir el poder en 1923 y que luego concreta
en 1936 en el marco de wuna politica de exterminio y demagogia. En el campo de la
comunicacion se destaca la constitucion de un Ministerio de Propaganda y la Camara de la
Cultura de Alemania a cargo de Goebbels, que desde la mirada de Hitler instal6 una
“cultura nazi”, y mediante el cine, la radiodifusion y medios escritos, impulsé la
“...exaltacion de los valores de la Nacién alemana, culto al coraje, y estimulo a la
militarizacion, construccion de una épica en torno al buen soldado, y fuerte discriminacion
racial”(Entel, 1994, p. 109).

La primera caja de resonancia tedrica de este grupo, se desarrolla en el Instituto de
Investigacion Social, asociado a la Universidad de Francfort; movimiento promovido por
intelectuales como Horkheimer y Pollock entre otros, interesados en un primer momento en
la economia capitalista y la historia del movimiento obrero. Con Horkheimer en la
direccion se analizan las practicas politicas del Partido Comunista y Social Demdcrata de
Alemania; por otro lado Wilhelm Reich trabaja aspectos de la psicologia de masas del
fascismo, situacién que le generd ser expulsado del Partido Comunista. Con el ascenso de
Hitler, despiden a los fundadores del Instituto, que gracias a la financiacion por gente de
negocios judios, logran transferir los fondos a los Paises Bajos. Si bien instalan sedes en
Ginebra, Paris y Londres, la Universidad de Columbia serd el lugar relativamente mas

estable en donde se establecen Horkheimer, Lowenthal y Adorno (Mattelart, 1997, p.52).

Resulta relevante para repensar a la radio en su trama teorica, el aporte de Adorno en el

campo de la radiodifusion a instancias de su participacion parcial en la investigacion que
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desarrolla Paul Lazarsfeld sobre los efectos culturales de los contenidos musicales en el
contexto de la Princeton Office of Radio Research. Lazarfeld establecié una vinculacién
entre la teoria critica europea y el andamiaje empirico o administrativo que él adheria. En
realidad el acuerdo entre ambos llega hasta 1939 porque los dos enfoques resultaban
notoriamente incompatibles. Adorno consideraba que el sistema de cuestionarios no
permitia ver las consecuencias culturales, sociales y economicas de las emisoras de Estados
Unidos. En ese sentido Horkheimer coincide con Adorno en que no habia posibilidad de
dialogo habida cuenta del marcado abismo tedrico y epistemoldgico entre ambas corrientes.
Adorno remarcaba que la cultura no es una categoria mensurable, en tanto que Horkheimer
-sobre las técnicas analiticas- refiere que los métodos deben adaptarse al objeto y no al
revés. Del inconcluso estudio que realizd Adorno sobre los programas musicales
radiofonicos, pudo inferir que la musica era “...relegada a la condicion de aderezo de la
vida cotidiana...”; se refiere a la emision de musica de jazz, que rechaza como un género o

estilo conducente a la liberacion (Mattelart, 1997, p.53).

Segun la Teoria Critica, la metodologia que utiliza la investigacion administrativa no tenia
en cuenta la incidencia de los hechos en clave relacional con la historia, la sociedad,
cultura, etc.; generaba mas bien, una sectorizacion o fragmentacion de la sociedad, en lugar
de una mirada totalizadora. Esa investigacion desarrollada en Estados Unidos apuntaba a
las condiciones que se veian en el momento, con una clara dependencia al modelo que
representaban los propios solicitantes de esas investigaciones, y que conformaban la
industria cultural, cuyo fin era conocer de qué manera manipular a las masas. Por ese
motivo el estudio Princeton Office of Radio Research, solicitado por la Fundacion
Rockefeller y que ponia como objeto sélo a la radiodifusion comercial de Estados Unidos,
no dejaba lugar a un sondeo para indagar en las consecuencias culturales, sociales y ain
econdémicas que subyacian en ese sistema. Asi, la radio y otros medios son concebidos por

13

la teoria critica como “...instrumentos de la reproduccion de masas que, en la libertad
aparente de los individuos, re-proponen las relaciones de fuerza del aparato econdémico-

social” (Wolf, 1991, p. 105).

Esa incompatibilidad tedrica tiene su sustento en la relacion que pudieron establecer desde

una mirada critica entre industria y cultura, que dio lugar a la conceptualizacién de “La
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industria de la cultura” (Horkheimer-Adorno, 1981) en donde los autores refieren que esa
impronta de produccion de estereotipos y mercantilizacion ha promovido un “caos
cultural”. Dentro de los medios puntualizan que la revista informativa, la radio y el cine
integran un sistema uniforme. Es en ese entramado donde operan los monopolios que van
configurando la cultura de masas, que para el caso de la radio y el cine lo que menos
preocupa es dotar a esos medios de contenidos que impulsen la fruicidn artistica. (p. 393).
Por otro lado, critican el basamento de supuesta racionalidad tecnoldgica en donde pretende
sustentarse la industria cultural, al especificar que “...la racionalizacion de la tecnologia, es
la racionalizacion de la dominacion misma, es la naturaleza coercitiva de la sociedad
alienada...” (p.394). Es ese sistema el que ha promovido la denominada produccién en
cadena desde una clara y manifiesta concepcion transmisora - que en el caso de la radio-
genera una imposicién autoritaria de contenidos que son definidos por los mismos

“patrones”.

El término “industria cultural” o “industria de la cultura” de Horkheimer-Adorno fue
acufiado en su libro “Dialéctica de la Ilustracion” (1942-1947), que tiene como escritura
previa, la expresion “cultura de masas” y que fue cambiado posteriormente por “industria
cultural”. En ese encuadre el mercado que apunta a las masas impone estandarizacion y
estereotipos en donde la baja calidad de los productos es la norma que rige ese proceso; asi,

los productos culturales operan de manera funcional a ese sistema productivo.

Horkheimer-Adorno (1981) en su lectura analitica sobre la radio, hacen notar que la
espontaneidad del publico es captada por la radiodifusion local a través de concursos y de
otros recursos como la blasqueda de talentos; en ese marco los sujetos interesados ya
estarian perteneciendo a la industria desde antes de su contacto mediatico, favoreciéndose
la consolidacion de la industria cultural. Asi, la gran malla de empresas vinculadas con la
industria cultural depende a su vez de otras organizaciones que son mas poderosas, que en
el caso de la radio esa dependencia organizacional se relaciona con la industria de la
electronica y en el caso del cine, con los bancos. Lo que impulsa la industria cultural es una
oferta programada para la utilizacion del tiempo libre, que se circunscribe a los que “los

fabricantes de cultura” quieren ofrecer (p.395-6). De esta manera “...la industria cultural en
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conjunto ha moldeado a los hombres en varios tipos, que se reproducen fielmente a los

productos respectivos...”. (p. 399).
Antecedentes sobre abordajes teoricos de la radio

Para este apartado se acude al trabajo de Barea (1998), autor que explora los primeros

trabajos que tuvieron a la radio como objeto de estudio:

En el continente Europeo las indagaciones y estudios sobre la radio tienen una mirada
volcada a conectores culturales y criticos. Se pueden rastrear dos trabajos sobre radioteatro
y recursos expresivos, que son considerados como “dos revistas claves en los primeros afios
de la radiodifusion”. Una de ellas “Cahiers d Etudes de Radio-Télévision”, conformado
por referencias bibliogréaficas recopiladas hasta 1954, y que contiene temas sobre teatro y
radio, arte y radio, transmision, adaptacion, estudios técnicos y estéticos, la puesta en
antena, el texto, la escenificacion, estudios de estética comparada, la mdsica, sonorizacion,
el montaje; autores, compositores, intérpretes, directores de escena, actores, compaiiias y el

teatro radiofénico en el mundo.

El otro soporte bibligrafico corresponde a la revista “Radiorama” de 1952 bajo el titulo
“Revue Internationales d'Art Radiophonique”, que con la direccion de André Veinstein
aborda por un lado autores, géneros y formatos, estilos y referencias culturales,
destacandose dos lineas precisas: la historia natural de la radio que pretendia una mirada
reflexiva sobre ese medio; y la “biografia artistica” de la radio, que impulsaba la
participacion de tedricos de otras latitudes para conocer y pensar sobre sus resonancias
tedricas. Esos escritos sobre la radio, tuvieron la pluma de Cocteau, Pierre Schaeffer, Jean
Louis Barrault, Marinetti, etc. En Italia en 1952 se destaca el aporte de la revista de Italia

“Radiorama” que analiz¢ el teatro radiofonico.

Durante la década del veinte y treinta fueron relevantes los contenidos de ficcion en la radio
desarrollados principalmente a través del radioteatro. Resulta revelador el trabajo de
Gabriel Germinet en coautoria con Pierre Cusy “Théatre Radiophonique. Mode noveau
d’expression artistique”, editado en Paris en 1926. El trabajo hace foco en el radiodrama

“Marémoto”, constituyéndose en uno de los primeros enfoques tedricos sobre el

53



radioteatro, en donde se destaca todo el despliegue de recursos estéticos y expresivos. Asi,
“Maremoto” se lo ubica como el primer antecedente de la emisiéon de “La guerra de los
mundos” de 1938. La principal diferencia entras ambas emisiones es que la obra de Orson
Welles fue una adaptacion radiofonica del texto original escrito por Herbert George Wells
y publicada por primera vez en 1898. En tanto que “Marémoto” (emitido en 1924) fue
pensado directamente para la radio, es decir, no se trata de una adaptacion. La publicacion
plantea -ya desde los albores de la radiodifusion- un teatro concebido para el medio

radiofonico.

Siguiendo con el escrito de Barea (1998), resulta de interés para este trabajo la
participacion directa en la radio de Theodor Adorno y Walter Benjamin. El primero a nivel
acadéemico impartia sus cursos de sociologia por radio y de filosofia para todas las
audiencias. También Adorno participd a traves de relatos y charlas literarias para la

infancia y juventud.

Desde la primera época de la radio en el mundo, W. Benjamin en el periodo 1929-1932
también participa en el medio radiofonico; tareas que la consideraba bien paga pero no la
valoraba desde el punto de vista intelectual, al punto que su actuacién en la radio fue con
displacer. Principalmente acude a la estructura de charlas radiofonicas para nifios, formato
que le permite desarrollar contenidos educativos a través de la narracion (Benjamin, 1987).

La mirada de Arnheim y Brecht: estética, arte, participacion y comunicacion

Rudolf Arnheim, vivié casi todo el siglo XX y gran parte de la primera década del nuevo
milenio (1904-2007). Nacido en Berlin, estudié filosofia, psicologia e historia del arte,
vinculandose al movimiento Gestalt Theory. Como otros intelectuales, tras el ascenso de
Hitler se traslada a Roma, desde donde sigue escribiendo sobre arte cinematogréafico. En
1938 redacta “Radio: The art of sound”, afio en que se traslada a Londres incorporandose
a la BBC Radio. Posteriormente se ubica en Nueva York, ciudad que le permite
encontrarse con otros psicélogos que huian del régimen nazi. Al igual que Adorno,
participa a través de una beca de la Fundacién Rockefeller en la investigacion dirigida por
Paul Lazarfel “Radio Project” de la Universidad de Columbia. Trabajo también en el

Sarah Lowrence College y en Harvard. La amplia obra de Arnheim abarca desde el campo
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de la psicologia de la percepcion y sus aplicaciones, hasta una teoria del arte, del cine y de

la radio.

Rudolf Arnheim consideraba a la radio como el medio acUstico de mayor gravitacion en el
mundo sonoro. Asi, desde Alemania escribe su famosa obra “Estética Radiofénica” (La
primera edicion se publicd en 1936, con el titulo Radio. Londres, Faber & Faber. Fue

traducido al espafiol como: Estética radiofonica. Barcelona, Gustavo Gili, 1980).

“Estética Radiofonica” aborda: Elogio de la ceguera, la liberacion de los cuerpos, El arte de
hablar a todos, La radio y los pueblos. Fundamentalmente Arnheim estudia a la radio desde

el arte y la cultura, destacando el valor del sonido en relacion con el tiempo.

El autor concibe a la pieza radioféonica como aquella obra que se concreta “en vivo”, es
decir en directo frente a los micréfonos, en donde accién y existencia es algo que identifica
a la radio, ya que implica movimiento y cambios permanentes. La falta de estos elementos
lleva irremediablemente al silencio extenso, permanente; es decir a la emisién sélo de la
sefial técnica o “portadora” sin modulacion, sin contenido. En el filme se pude congelar una

imagen, en la radio no se puede congelar un sonido.

El otro aleman que ha dejado profundas resonancias en el derrotero radiofénico fue Bertolt
Brecht; que pese a su notable produccion artistica y mirada critica sobre su entorno politico,
no ha sido referido en los estudios tedricos sobre la radio, con el mismo peso que la
invalorable impronta analitica y genialidad artistica que cultivo, y que desde este trabajo se

pretende rescatar.

Bertolt Brecht acudio a la radio para comunicar su obra dramética, y fue mas lejos. Podria
ser considerado como uno de los primeros autores que teoriz6 sobre este medio, a través de
textos informales y algunos apuntes sueltos y que dieron lugar a su “Teoria de la radio”,
escrita en el umbral de las décadas del veinte y treinta del siglo pasado. Segin Barea las
opiniones de Brecht “...tienen un notable valor en el contexto critico que analiz6 las formas

de cultura masificada y tecnologica...” (Barea, 1998, p. 1).

Brecht nacidé en Augsburg en 1898 y es considerado como uno de los dramaturgos mas

sobresalientes del siglo XX, con una notoria impronta hacia el activismo politico marcado
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por el marxismo, estableciendo interrelaciones con Karl Korsch y Walter Benjamin. Brecht
vivio la etapa del cine mudo, pero se dejé seducir por el casi incipiente mundo de la radio,
en donde pudo desarrollar los primeros efectos sonoros, contrapuntos y otros recursos en el
marco de las tecnologias electroacusticas. Mas alla de las amplias potencialidades autorales
de Brecht, se destaca su aporte tedrico sobre la radio, porque desde su amplio abanico

creativo supo canalizar sus propuestas estéticas a través de ese medio.

Segln Barea (1998), Brecht podria ser considerado como un pionero de las adaptaciones
radiofonicas, incluso se adelantd casi una década a la experiencia de Orson Welles, autor
que adaptod para radio la obra literaria “La Guerra de los Mundos” en 1938. Brecht adapt6
clasicos como “Macbeth” (1927) en Berlin y “Hamlet” en 1931. También prepard obras
especialmente redisefiadas para Radio Berlin como “Réquiem de Berlin” de 1929; incluso
esos primeros trabajos fueron concebidos para la radio y posteriormente para el teatro como
“Madre Coraje” de 1927. Toda esa experiencia le sirvid para su “Teoria de la radio”.
Otros escritos de Brecht como “Proposiciones al director de radio” fueron utilizadas como

basamento para las rutinas de produccién radiofénica.

Barea (1998) aclara que si bien la Teoria de la Radio fue elaborado por Brecht entre 1927-
1932 -de los cinco textos originales- algunos permanecian sin concluir y otros son apuntes
fragmentarios; tres publicados y dos que estaban en condicidn de inéditos. En tanto en su
trabajo “Bertolt Brech y la radio” (s/f), Barea comenta que “Teoria de la radio” de Brecht
“...Es un titulo prestado (...) no es una verdadera ‘teoria’ en sentido estricto, no es un
tratado cientifico. Resulta mas un comentario critico, una reflexion...” (p. 19). Esas
reflexiones se dividen en: “; Acaso la radio es una invencion antediluviana?”, otro escrito se
refiere a la artistica y la radio; y el mas complejo es “La radio aparato de comunicacion,

discurso sobre la funcidn de la radio”.

En La radio: ;Un descubrimiento antediluviano?”, Brecht expone con preocupacién los
contenidos del nuevo medio. Refiere sobre la incomodidad que genera no contar con
interlocutores en el momento en que alguien intenta expresarse, aunque “...todavia estan

peor los oyentes que no encuentran quien tenga algo que decirles...” (Brecht, 2003, p. 5).
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En “Sugerencias a los directores de radio”, Brecht recomienda que limiten la
informacion, y que aborden los hechos o acontecimientos reales, principalmente a través de
entrevistas reales, en donde los entrevistados tienen menos chances de mentir como lo
pueden hacer a través de los periddicos. También habla sobre el poco valor de emitir
conciertos de manera eventual o como cortinas para radioteatros, remarcando que esas
melodias deberian ser concebidas para la radio. Sugiere que desde la radio no se deje de

experimentar, en el marco de una adecuada instalacion de estudios sonoros.

En el escrito “Aplicaciones”, la mirada del autor estd puesta en el arte para la radio. En ese
sentido no duda en afirmar que “...arte y radio tienen que ponerse a la disposicion de fines

2

pedagdgicos...”, aunque reconoce que el arte con esos fines no estd en la agenda de la

(13

radio, porque “...el Estado no tiene ningun interés en educar a su juventud para el

colectivismo™. ...” (Brecht, 2003, p.9).

Brecht, hacia fines de la década del 20 y principios del 30 concibe al primer medio
electrénico como “medio de comunicacion”. Desde su escrito “La radiodifusion como
medio de comunicacion: Discurso sobre la funcion de la radiodifusion”, menciona que el
publico no esperaba a la radio, sino que fue al revés, la radio desde su configuracion
tecnoldgica fue la que esperaba y buscé tener su publico. Desde esa mirada Brecht sefiala
que la radio en su primera etapa decia “...cualquier cosa a cualquiera”, operando en clave
de “sustitucion”: del teatro, la prensa, conferencias, Opera, café concierto, etc. A esta
mixtura de areas y &mbitos, Brecht le denomina “bazar acustico”, en donde la radio desde
un principio imita todos los espacios que se relacionan con la difusion del canto y la palabra
hablada, constituyéndose asi en “...un simple aparato distribuidor, simplemente reparte...”.
Desde esos primeros enfoques tedricos de la radio, Brecht ya miraba a la radio como una
entidad posicionada como medio de transmision; no obstante insta a que se modifique esa
concepcidn difusionista. Brecht pedia convertir a la radio “...de aparato de distribucion en
aparato de comunicacion”. Ya desde la década del veinte y treinta, el autor pensaba que la
radio podia ser “...el mas fabuloso aparato de comunicacién imaginable de la vida
publica...”, si ademds de transmitir, supiera también recibir y oir al radioescucha y hacerlo

hablar; no separarlo ni aislarlo “sino ponerse en comunicacion con é1” (ps.13-14).
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Estas reflexiones de Brecht se producen durante la primera década de existencia de la radio
y en el periodo “puente” entre las dos guerras mundiales; siempre desde una concepcion de
la radio como medio de comunicacion. En ese sentido, sugeria que el Estado tendria que
publicitar sus actos de gobierno; pero no desde un marco informativista, sino promoviendo
que la radio responda las inquietudes y preguntas de los gobernados, extensible a otras
esferas sociales como las relaciones entre comercios y consumidores. Es decir, que ademas
de la concepcion estética/artistica/cultural/experimentacién, Brecht impulsaba una radio en

clave de mediacion, de intercambio.

En otro apartado habla de “Postura decorativa”, que es lo que prevalece en la radio de ese
momento. Asi, Brecht propone a los directores de las emisoras, que la radiodifusion sea un
“aparato de comunicacion de la vida publica”. Critica la intrascendencia de algunas obras
literarias, hasta de las instituciones ideoldgicas que se aferran en generar intrascendencia
en las ideologias, cuando conciben a la cultura como una actividad que no implica esfuerzo
creador; es ahi cuando Brecht cuestiona la poca valoracion la radio cuando se la piensa
como productora de pasatiempos intrascendentes, anclados en lo decorativo en vez de ser
un medio que propende a modificar la realidad. La nocién de “intercambio” expuesta se
refleja también cuando se refiere a una de las principales misiones que deberia tener la
radio desde una perspectiva de doble flujo: “...el publico no sélo tiene que ser instruido,

sino que también tiene que instruir...”. (p. 14).

Al menos en “Teorias de la radio” Brecht no describe 0 menciona -de manera directa- un
lenguaje de la radio o los elementos constitutivos de ese lenguaje; no obstante hace notar
que no todo lo que se presume como obras artisticas -concebidas primigeniamente por fuera
de la radio- pueden canalizarse a través del nuevo medio, constituyéndose en una dudosa
intencion estética. En ese sentido, considera como poco adecuada a la vieja Opera; y tilda
de “inservible” para la radiodifusion al viejo drama de la dramaturgia shakesperiana. Si,
valoriza al drama épico como un modo de representacion pedagdgico-documental. En ese
enfoque, Brecht sostiene, que si bien los directores esperan comprar el arte para transmitirlo
por radio, no preferiria venderles nada; mas bien opta por proponerles repensar a la radio
como “...un aparato de comunicacion de la vida publica” y que sean de interés para la

comunidad; sugerencia que ¢l mismo la califica como “utdpica” (ps. 15-16).
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En Argentina

La primera exploracion sobre los contenidos, organizacion y condiciones de propiedad de
la radiodifusion en Argentina, se concreta en 1938. Este es un dato distintivo y singular,
porque todavia no existian instituciones académicas que abordaran investigaciones sobre
los medios de comunicacién. En ese sentido este primer estudio se realiza por una iniciativa
politica, impulsada por el entonces presidente argentino Roberto Ortiz (1886-1942;
presidente entre 1938-1940), quien asume el Ejecutivo durante la denominada “década

infame” caracterizada por el fraude electoral con la sucesién de gobiernos oligarquicos.

Hacia 1938 existian en el pais aproximadamente cuarenta emisoras de amplitud modulada
que estaban financiadas mayoritariamente a traves de la publicidad. Con el fin de conocer
la situacion técnica y de programacion de esas emisoras, el gobierno nacional de entonces

concreta el primer estudio sobre la radiodifusion argentina.

Es de hacer notar que a finales de la década del 30 la radio tenia una notoria incidencia en
la poblacién del pais. Como sefiala Korth (2005) esta alta penetracion del medio era de
interés para la oligarquia gobernante, grupo que pretendia generar lineamientos culturales
en la programacion, cuyo principal objetivo era no perder su hegemonia politico-
economica, creandose asi en julio de 1938 “La Comision de Estudio y Reorganizacion
de los Servicios de Radiodifusion”. Comision que realiza un relevamiento a efectos de
conocer ademas de la programacion, la estructura de propiedad, infraestructura y relaciones

laborales.

Los titulares del Servicio de Radiocomunicaciones y la Direccion General de Correos y
Telégrafos presentan ante el Ministerio del Interior, este primer informe sobre el estado de
la radiodifusion. La principal conclusion del trabajo indicaba que las deficiencias en la
radio “...se encontraban intrinsecas al funcionamiento del medio y se producian por las
condiciones en que se habia originado...” (Korth, 2005, p.55). Es decir, la aparicion
simultanea de emisoras comerciales principalmente en la ciudad de Buenos Aires genero
una lucha por la obtencién de audiencias, generandose una depreciacion en la calidad de
sus contenidos; producciones que eran determinadas por los anunciantes con el fin de

conseguir mayor caudal de oyentes y asi poder promocionar y vender sus productos. Segun
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la Comision del 38, parte de esta situacion visibiliza “...una lamentable subversion del

sentido estético y moral del pueblo...” (p.56).

Si bien desde un principio, prevalecié el modelo estadounidense basado en la explotacion
comercial, los integrantes de la Comision del 38 adscribian al sistema europeo en donde la
radiodifusion se erigia como estatal o semi-oficial. En ese aspecto el informe referia que los
propietarios argentinos tenian una concepcion utilitaria y comercial de la radio, y no la
consideraban “...como un vehiculo cultural que debia apoyar la tarea llevada a cabo por la

escuela” (Korth, 2005, p.62).

Otro aspecto que se desprende del primer relevamiento de la radio en Argentina, es la
notoria asimetria en la distribucién territorial y potencias en antena de las emisoras. De
cuarenta y dos estaciones de radio, cuarenta y uno se ubicaban en la Ciudad de Buenos
Aires; en tanto que del total de 352 kw de potencia, 311 pertenecian a radios de Capital
Federal. EI centralismo portefio se incrementaba con la constitucion de la “Cadenas” con
estacion cabecera también en Buenos Aires. Sobre los contenidos, el 24,12 % eran
programas hablados (entretenimiento o informativos); el 27,28 % orquestas en vivo y un

21,18 % con mdsica grabada.

A nivel laboral los empleos fueron considerados como precarios y no existia la
capacitacioén, ni las jerarquias profesionales. En ese contexto el sistema de radiodifusion
tenia como base el libre accionar del sector privado, quienes establecian las pautas

generales, tanto econdémicas como de contenidos.

Como marco referencial para conocer las “resonancias” tedricas que emergieron en esa
época, resulta relevante esta primera exploracion sobre la situacion de la radio en
Argentina, porque permitié a los integrantes de la Comisién del 38, investigar los dos
modelos existentes en ese momento principalmente en Estados Unidos y Europa y
acercarse también a las investigaciones que promovieron algunas emisoras de esas

geografias.
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2.7. Discurso radiofdnico, programas y programacion

Para este apartado se toma el enfoque de Mata-Scarafia (1993) quienes sostienen que “...el
discurso es un espacio donde se construye una relacion de intercambio entre sujetos (...) por
eso el discurso puede pensarse como un espacio de negociacion de sentidos...” (p. 24). Las
autoras refieren que en particular el discurso radiofonico es “...todo lo que se emite a través
de una radio” (p.27) y estd compuesto por elementos verbales y no verbales: lingiiisticos,
sonoros (efectos, silencios) y musicales. También son parte constitutiva del discurso
radiofénico los modos expresivos, organizados en géneros y formatos. Siguiendo a Mata-
Scarafia (1993) los primeros son modos expresivos que se canalizan en la radio, y que
tienen como caracteristica desplegar “una estrategia comunicativa que implica ciertas reglas
y leyes de produccién y que dan por resultado mensajes de diferente tipos”. En tanto el
formato —también entendido como un modo expresivo- es utilizado como forma o
contornos sonoros que determinan estructuras especificas. Entonces, “...los formatos son

estructuras particulares propias de cada género” (ps. 28-29).

Por lo expuesto el discurso radiofénico adquiere tangibilidad a través de la seleccion de
géneros y formatos que se tornan previsibles mediante las rutinas de produccion. Daniel
Prieto Castillo (1994) refiere que esas rutinas “...son las claves del discurso radiofonico”,
debido a que se constituyen en el modo en que es estructurado, disefiado y armado un
programa de radio. “Las rutinas aseguran no so6lo una continuidad, sino también, y
fundamentalmente, una seguridad tanto a quienes producen como a quienes escuchan...se

vuelven una suerte de pacto entre productores e interlocutores...” (p. 60).

Estos aspectos tratados (programacion, géneros, formatos, rutinas) tienen que ser
visualizados en el marco de las organizaciones, entendidas como un grupo social, que en el
caso de la radio est4 conformada por personas con tareas especificas (operadores, locutores,
redactores, técnicos, publicistas, productores, directores, periodistas, etc.). Este grupo
interactta con el fin de cumplir sus objetivos, que para las emisoras es generar y difundir
contenidos sonoros. Objetivos que para ser cumplimentados se necesitan de recursos, como
econdmicos, tecnologicos, administrativos y legales entre otros. Entonces a diferencia de
otros esquemas, se trata de organizaciones mediaticas que suponen la adhesion a
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determinadas estructuras 0 modelos organizacionales que determinan formas de proceder

particulares y que podrian visibilizarse a través de sus practicas comunicacionales.

2.8. La radio en Argentina: una mirada desde la industria cultural y las

politicas de comunicacion (1942-1952)

En el marco de las industrias culturales, resulta relevante indagar al sector de la
radiodifusion en Argentina como generador de bienes simbdlicos y materiales desde su
creacion en 1920 y en particular durante la denominada década de oro de la radio, que le
dio una marcada orientacion hacia el entretenimiento y el espectaculo. A modo de
referencia se hara un acercamiento a Radio Belgrano (emisora cabecera de la Red que
integré LV 13 Radio San Luis), a efectos de visibilizarla como una de las emisoras — que a
través de sus contenidos y organizacion- supo explotar principalmente el matiz artistico,
como promotor econémico. Resultaria incompleto este breve abordaje, si no se visualiza en

el contexto de las politicas comunicacionales del Estado.

En ese sentido, es valido referenciar que para que la radio se constituyera en la primera
industria cultural (de medio de comunicacién masiva con base electronica) fue necesaria su

notoria incorporacion en la vida cotidiana de los/las argentinos/as.

Para ampliar lo expuesto, se hard un breve recorrido por la conceptualizacion critica de
industria cultural; un nuevo repaso sobre el contexto politico durante esa etapa, en
particular la fuerte impronta estatal en materia de comunicacién durante la primera
presidencia de Perdn; por ese motivo se establece como recorte temporal de este aparado, el
surgimiento de la radio en 1920 hasta el cierre constitucional del primer mandato
presidencial de J.D. Per6n. También se hard referencia a los primeros contenidos
radiofénicos ligados a las expresiones artisticas y a la relacién que se establecid entre la
incipiente industria cultural que promovié la radio, y su vinculacion con la cultura, el
campo empresarial y la programacion; aspectos que potenciaron el despliegue y desarrollo
de la industria publicitaria.

Posteriormente se mencionard como hito relevante, el rol de Radio Belgrano en el

incipiente &mbito de la industria cultural, con el impulso de Jaime Yankelevich que supo
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poner en dialogo a la radiofonia con la industria del espectaculo y de la publicidad. Estos
aspectos posibilitan hacer una lectura histéricamente situada a efectos de comprender el
contexto de creacion y desarrollo de LV 13 Radio San Luis, emisora inmersa en esa gran

trama politica, cultural y econdmica, con notoria incidencia en el plano comunicacional.

La industria cultural

La Teoria Critica, tiene como hacedores a los filosofos de Francfort, quienes manifestaron
su preocupacion por el devenir social desde la década del treinta y principalmente del
cuarenta. El grupo compartia preocupaciones como “...el presente y el futuro de las
sociedades de masas, la creatividad, la productividad desde la mirada de las sociedades
capitalistas, la libertad humana” (Entel, 1994, pag. 106).

Desde la Escuela de Francfort se establecié una mirada critica entre industria y cultura. La
industria de la cultura, en referencia a la produccion de estereotipos y mercantilizacion ha
promovido un “caos cultural”. Dentro de los medios puntualizan que la revista informativa,

la radio y el cine integran un sistema uniforme (Adorno T. y Horkheimer, 1981).

El término “industria cultural” o “industria de la cultura” de Horkheimer-Adorno tiene su
génesis en “Dialéctica de la Tlustracion” (1942-1947), que originalmente utiliza la
expresion “cultura de masas” y modificado luego por “industria cultural”. Segln
Horkheimer-Adorno (1981) en ese contexto el mercado se dirige a las masas, e impone
estandarizacion y estereotipos. La reducida calidad de los productos es la norma que rige
ese proceso; asi, los productos culturales operan de manera funcional a ese sistema

productivo.

Para Guareschi (2000) “La industria cultural apunta a la manutencion del status quo,
pasando a producir y reproducir relaciones y concepciones sociales de forma no critica, vy,
dentro de su caréacter ideoldgico, pasa a tener un rol fundamental en la formacién de la

conciencia de sus consumidores” (Citado en Pentiado Godoy et al., 2011, p.50)

En tanto, Martin Barbero (2008) plantea hablar de politica-comunicacion-cultura,

conformado por estos elementos: politicas del sector publico y medios, comunicacion o
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cultural, en donde por lo general se suele apelar a las industrias y de ahi a la nocion
imperante de mercado en un marco empresarial y por ende mercantilista de la cultura. Las
otras dos patas estdn integradas por el capitalismo neoliberal y un sector emergente
denominado independiente. Trabajar esa mirada implica desmitificar “el lastre” que dejo la
Escuela de Francfurt — que segun Barbero- propicié una suerte de confusion de las

industrias culturales como reduccionismo teérico de mercado.
La radio en el marco de las politicas de Estado

Este apartado completa la contextualizacion politica que se desarrollé en la primera parte
de este trabajo, en donde se habia sefialado que la radio en Argentina emerge en 1920 como
una iniciativa privada, sin que hubiese un marco regulatorio especifico que lo enmarque;
tanto que al principio la normativa era la misma que para los pocos radioaficionados
existentes en el pais. Posteriormente surgen disposiciones sueltas que indicaban
lineamientos pocos precisos sobre el accionar de la radiodifusion; en tanto que las licencias
eran otorgadas por dos ministerios nacionales y la municipalidad de la ciudad de Buenos
Aires, hasta que casi a fines del interrumpido mandato de Yrigoyen, se firma el primer
decreto que reglamenta parcialmente la actividad de la radiodifusién que recaeria en la
Direccién de Correos y Telégrafos como 6rgano ejecutor de esas politicas del gobierno
radical.

La década del treinta arranca con el golpe militar de Uriburu y a partir de 1932 los
gobiernos que asumen a través del fraude electoral. En esa década se siente fuertemente la
crisis econdmica mundial que para Argentina marcé la detencién de la inmigracion y la
notoria disminucion de la actividad agropecuaria. Se registré una fuerte concentracion de
poblacion en Buenos Aires, que sumado a los inmigrantes generé un amplio publico para la
radio (Agusti, Mastrini, Arriba, 2005). Fue la década del treinta, una época de crecimiento
de la radio, que consolida el modelo (estadounidense) basado en la explotacion comercial
especialmente a través de la venta publicitaria. También a la radio se la mira desde los
poderes politicos como un medio de fuerte llegada a la poblacion. Tanto fue el interés
gubernamental que en 1933 (mayo) se sanciona un decreto nacional que regul6 todas las

radiocomunicaciones en Argentina (entre 1933 y 1946), con un control en los contenidos y
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normativas técnicas y operativas. Esa normativa incorpord la censura directa al prohibir
(articulo 3°) las transmisiones que no se hayan autorizado por la Direccion General de
Correos, referidas a “...conferencias, disertaciones, propagandas que tuvieran un caracter
politico o socioldgico, cualquiera sea su finalidad....” (citado por Agusti, Mastrini, Arriba
2005, p. 41).

Si bien desde el golpe de 1943 se intensificaron los controles en materia de expresion en
medios, fue con Per6n que el campo comunicacional fue revestido de mayor vigilancia
principalmente mediante la creacion de dos organismos especificos que visibilizaron
ademas la importancia que el gobierno de Perdn le otorgd a la comunicacion. Se trata de la
Subsecretaria de Informaciones y Prensa de la Presidencia de la Nacion y del (primer)

Ministerio de Comunicaciones.

A partir de 1946 con la asuncion a la presidencia de Juan Domingo Peron, se activa desde
el Estado diferentes politicas que modifican la situacion social y econdmica de la
poblacion, principalmente a través de iniciativas que tienen como protagonistas a la clase
trabajadora, en el marco de un proceso de sustitucion de exportaciones. En la esfera
comunicacional Arriba (2005) expresa que dentro de una estructura de tipo verticalista
“...el Estado conformd un monopolio de la informacion y un monopolio de los medios de
comunicacion para consolidar la influencia de las masas...” (p.72). A efectos de lograr ese
fin, Arribd manifiesta que Per6n molde6 dos grupos de medidas politicas que van desde la
“...restriccion de libertades individuales en pos de alcanzar la igualdad de toda la
sociedad...y obstaculizacion del principio politico de la division de poderes para centralizar

y concentrar el poder” (p.72).

La prensa y la radiodifusion fueron los pilares clave para promocionar las ideas/fuerza
conjuntamente con el accionar gubernamental de Perdn. Asi, la estructura de propiedad
mediatica se visibilizd desde lo politico y econémico. EI primero con la intencion de
moldear las identidades culturales, politicas y sociales y para “...formar y organizar a la
opiniodn publica...”; el econdémico para que vaya en consonancia con el andamiaje politico.
Para ese fin, dice Arribd (2005) se disefiaron y ejecutaron politicas autoritarias que

incidieron notoriamente en la comunicacion “...a partir de una muy fuerte intervencion
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estatal” (ps.74-75). Con el fin de cumplir con esa meta, el gobierno de Perdn restringio la
libertad de expresion (de opinion y pensamiento); libertad de imprenta y de prensa.
También se generd una estructura oligopdlica en la radiodifusion, posibilitindose asi la
creacion del monopolio politico a nivel informativo, bajo la centralidad del binomio Perén
y Eva Duarte. Retomando el tema de las restricciones de las libertades publicas, Arriba
(2005) sefiala que éstas se accionaron principalmente a través de: expropiacion y limitacion
del papel: para regular los principales diarios; modificacion del Codigo Penal: para evitar
las criticas enconadas hacia el gobierno; y declaracion del estado de guerra interno y estado

de sitio.

En ese contexto es que se produce la aglutinacion de medios de comunicacion que son
dirigidos por el gobierno. Es de hacer notar que la mayoria no son estatales, pero si
dirigidos por empresas afines al gobierno. Asi, una de las caracteristicas de la primera
presidencia de Peron (1946-1952) fue la ejecucion de una compleja tarea de compras de
medios para lograr el control de la prensa y radiodifusion en Argentina. En ese marco se
destaca la adquisicion de editorial Democracia S.A.; de Radio Belgrano conjuntamente con
la C.A.B (Cadena Argentina de Broadcasting S.A); compra de editorial Haynes y de
editorial La Razon S.A. Fue por intermedio del Instituto Argentino de Promocion del
Intercambio (I.A.P.1.) que se adquieren las emisoras privadas, al punto de controlar de ese
modo las tres Cadenas: EI Mundo, Splendid y Belgrano. En tanto que para lograr un
absoluto control en los medios, se crea en 1951 (por iniciativa estatal) Canal 7 de Buenos
Aires, que dependia de LR3 Radio Belgrano. En tanto en la segunda presidencia a traves
del Congreso de la Nacion se sanciona la primera ley de radiodifusion (1953) (Arrib4,
2005).

Sobre la base de esa mirada Sirven (2011) infiere que durante las dos primeras presidencias
de Perdn la prensa (por extension a todos los medios de comunicacion) no debian oponerse
al gobierno, porque también se oponen al “partido”, y quienes lo hacen “merecen ser
castigados”. En ese sentido, la libertad y la justicia, deben desarrollarse en el marco de la
subordinacién a los principios basicos de la doctrina justicialista: justicia social,
independencia econdmica y soberania politica. Asi, la prensa debia “...servir lealmente a

estos grandes objetivos nacionales” (p.54).
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Relata el autor de “Peron y los medios de comunicacion”, que el estudio desarrollado

13

(Sirvén, 1984) se emprendié porque en ese periodo “...los medios de comunicacion
comenzaron a ser doblegados y silenciados sisteméaticamente y solapadamente por medio
de una censura oscura, indirecta y policial...” (p. 52). Dice Sirvén que esa metodologia
aumento con el tiempo y que fue perfeccionada después de 1955 por los opositores a Peron.
Sin eufemismos y con total contundencia, Sirvén remarca que es al general Juan Domingo

13

Peron el responsable “...de haber alentado por primera vez la construccion de una

magquinaria paraestatal de control periodistico...” (p. 53)
La mirada de la radio desde la industria cultural

Fue en 1920 cuando en Argentina surge la radiodifusion de la mano de un reducido grupo
de entusiastas radioaficionados. Desde esa mirada se puede sefialar que se generd un
notorio cambio, que modificé costumbres y cred una nueva modalidad perceptiva: la
percepcion sonora primero individual y luego colectiva mediante las ondas de radio. Este
cambio fue informal, porque la primera emision y por ende el advenimiento de la
radiodifusion en Argentina fue una accién de aficionados, sin ninguna injerencia del
Estado; explosivo, porque a ocho afios de esa emision inaugural existian en el pais 23

estaciones en Buenos Aires y 16 en las provincias.

Durante la década del 20 los contenidos radiofonicos estaban constituidos preferentemente
por la emision de musica grabada, lectura de periddicos y de algunos servicios como los
datos del tiempo. Segun Betina y Lapuente (2008) la estabilizacion de formatos se produce
en la década del 30, y es acompafiada por un movimiento que proyecta a la radio en
variados escenarios de la vida social en un sistema de doble articulacion: “Por un lado la
radio funciona dentro de la industria cultural de la época (dentro del sistema mediatico)”
(p.177), y ademas estable un nuevo dmbito relacional con la audiencia (o publicos) que
sobrepasa el marco tecnologico radiofonico, al establecer vinculos en espacios reales de
interaccidn a instancias de la presentaciones en clubes y teatros donde se organizaban bailes
con las orquestas y solistas; asi nacia los shows de musica en vivo como nuevo género
radiofénico. En esos espacios, el titulo del programa estaba conformado por la marca del

producto o empresa que auspiciaba el ciclo. A modo de ejemplo se podria citar “Jueves de
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Gala de Federal”, (marca de jabon) que era emitido por Radio Belgrano y su Cadena
Argentina de Broadcasting. Esa nueva posibilidad de comunicacion (y de consumo) se
extendié también hacia fines de la década del 20 y fuertemente en la del 30 y 40 al
radioteatro, que primero se transmitia en las emisoras, y posteriormente se realizaban las
clasicas “giras” en donde se presentaban las obras en vivo en los diferentes barrios y
localidades que recibian la ondas de las radios. De este modo se potenciaba el circuito de
comercializacion: primero a través del auspicio de las empresas (publicidad radial) y de la
venta de entradas durante las actuaciones en vivo en teatros o lugares preparados para la

presentacion de las funciones.

En esta dinamica de propuestas artisticas expuestas, resulta oportuno precisar que hasta
1924 los contenidos en las radios estaban conformados por programaciones musicales con
la denominada "musica clasica”. A partir de 1925 la musica popular se incorpora de
manera abrumadora en la radio, dando lugar a tangos, valses, zambas y otros ritmos; este
nuevo escenario se expande con la incorporacion de las orquestas tipicas, con repertorios
que incluian (ademas de los citados en parrafos anteriores) estilos como fox-trots y blues.
En ese marco surgieron criticas por la dudosa performance estética de esos géneros,
dejando fuera del circuito artistico-radiofonico otros estilos que no entraban en el gusto
popular. Para Gallo (1991) eso sucedié debido a que "la radio-empresa se inclind a favor de

los ndmeros populares..." porque siempre iban acompafiados por anunciantes que

promocionaban sus actuaciones en la radio (p. 68).

En tanto, el radioteatro se inicia en la década del 20 con Andrés Gonzéalez Pulido, autor que
propone la transmision en episodios de una novela de su autoria a través de Radio Nacional
(luego Radio Belgrano). Chispazos de Tradicién era el nombre de la compafiia, que con un
auspiciante publicitario consigue una notoria (e impensada) aceptacion en la audiencia.
Con tematicas camperas: "era el antiguo teatro gauchesco del circo, moldeado de acuerdo
con la época...” (Gallo, 1991, p.98). Esta experiencia (que luego se replicé en abundancia
con otras compafiias) permitio descubrir el circuito comercial que promovia, al constituirse
en una completa industria del espectaculo, que generaba un importante despliegue
econdmico; dinamica que iba desde las publicidades durante la emision radiofonica, hasta

la venta de entradas en las presentaciones en Vvivo en cines, teatros y clubes de diversas
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localidades, con diversidad de titulos. A los temas gauchescos, otros grupos incorporan
temas histéricos (Bajo la Santa Federacion, 1933 por Radio Portefia y Nacional); policiales
como Ronda Policial en Radio Portefia, y el radioteatro sentimental que escalé en casi
todas las emisoras. En el tramo final de la década del 40 se producen enconadas criticas en

contra de las tematicas anteriores.

Por otro lado y gracias al cine y la difusion de las novelas universales, se construye
especialmente en las amas de casa un nuevo foco de interés, que desplazan "a los ingenuos
folletines lacrimdgenos de la década anterior” (Rivera, 1985, p.67). Mas alld de esta
vertiente que logra mejorar la calidad de las obras y de las actuaciones, para Rivera se trata
de una "coartada cultural” de los "manipuladores del medio”, que "tendieron su ojo sagaz
sobre Balzac, Tolstoi, Dickens y Hugo (..) F.M.Hull, Pierre Benoit y Xavier de
Montepin..." (p. 68).

En ese sentido, es valido referenciar que para que la radio se constituyera en la primera
industria cultural (de medio de comunicacion masiva con base electronica) fue necesaria la
incorporacion del medio en la vida cotidiana. Ese proceso produjo también una nueva
categoria social —el oyente- , que si bien primero estuvo ligado al campo de la
experimentacién técnica (los primeros receptores estuvieron a cargo de radioaficionados),
luego “...con el crecimiento industrial del medio, se volvié el oyente multitudinario y
abstracto (0 masivo)...” (Matallana, 2006, p. 19). Precisamente Matallana infiere una
conectividad entre la incipiente industria cultural que promovio la radio, en vinculacion con
la cultura, el campo empresarial y la programacion, al sefialar que la “...masividad se
establecid6 en un didlogo permanente con la cultura popular (...) en la constante
interrelacion entre los gustos del publico y la programacion”. De ahi que las modificaciones
en los oyentes (en términos de audiencias) “...fueron acompanados por la modernizacion

empresarial” (p. 19).
Modelo radiofénico con base en la publicidad

La radio en Argentina se configurd siguiendo el modelo de desarrollo radiofénico que se
basd en la explotacion publicitaria, y que adoptdé la Argentina desde un principio.

Precisamente durante las décadas del treinta y cuarenta la radio habia ingresado a su
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consolidacién econdmica, a través de una matriz programatica que se caracterizaba por el
impulso de contenidos de entretenimiento popular, que generaba una audiencia

considerable, que a su vez animaba a las empresas y negocios a anunciar en la radio.

A pesar de las problematicas politicas y econdmicas durante los afios treinta y cuarenta
(década infame, golpe militar del 43, primera presidencia de J.D. Peron), la radio vivio una
etapa de esplendor con elevados niveles de audiencia que determinaron la denominacion de
“etapa (o década/periodo) de oro” de la radio, medio que se habia constituido en “la reina
del hogar”. Gran parte de esa adhesion se debiéo a las transmisiones deportivas,
informativos, y principalmente y con mayor énfasis a la “radio-espectaculo” que orientd un
amplio porcentaje de sus grilla programaética a los radio-teatros, programas de humor y los

espectaculos musicales.

Hacia 1938 se registraban en Argentina aproximadamente 40 emisoras, que se sostenian a
través del recurso publicitario. Korth (2005) expresa que si bien se respetaban los
pardmetros técnicos impuestas por la reglamentacion, se asistia a una carencia de
lineamientos estéticos en los contenidos programaticos. Asi, en esa década el Estado se
interesa de manera mas directa por conocer la situacion de la radiodifusion, generandose
durante la presidencia de Roberto Ortiz (1938-1940) el primer diagnostico de la radio a
través de la denomina “Comision del 38”, que logra determinar que la programacion de las
radios se sustentaba a través de contenidos “vendibles” para acaparar anunciantes, y
multiplicar sus ventas. El informe de la Comision permitié conocer la alta concentracion en
la metrépoli, con 21 estaciones en la ciudad de Buenos Aires, y 21 distribuidas en algunas
provincias; sumado al establecimiento de las Cadenas con cabeceras en Capital, que no sélo
incrementaban los ingresos publicitarios, sino que generaban una proyeccion del star
system portefio, que a su vez alimentaba el ciclo de inversiones publicitarias. En conclusién
de la Comision del 38 “el crecimiento del sistema se basaba en la libre accion del sector
privado. Los duefios de las radios eran quienes establecian las pautas a seguir, tanto en lo
econdmico como en lo cultural, frente a la total indiferencia de las autoridades oficiales”
(Korth, 2005, p.63).
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Radio Belgrano y el entretenimiento

Luego de la emisora pionera, se incorporan otras emisoras que por lo general procedian de
negocios vinculados con el rubro de electricidad y electrénica. En ese marco la
broadcasting “LOY Radio Nacional” (1924) es una de las primeras estaciones que surge en
Buenos Aires, y que tuvo una notable incidencia en el enfoque de radio-espectaculo,
evidenciandose su enclave dentro de la industria cultural. Su duefio Manuel Panela, la
vende en 1927 a Jaime Yankelevich, inmigrante bulgaro dedicado en un primer momento a
la venta de baterias. “Don Jaime” como se lo conocia, la rebautiza con el nombre de “Radio

Belgrano™.

Yankelevich, instala en Buenos Aires un negocio de electronica y electrodomésticos, rubros
que le permite ponerse en contacto con la radio, y comprobar la fuerza de la publicidad.
Acudiendo a su buen tacto comercial, adquiere en 1927 Radio Nacional emisora de
Manuel Panela, que a partir de 1933 pasara a denominarse LR3 Radio Belgrano. Las
primeras medidas que toma al hacerse cargo de Nacional, marcaria la singular
configuracién programatica -y que generaria una amplia conquista de oyentes: disminuir
notoriamente la musica grabada e iniciar la emision de musica ejecutada en vivo,
pagandoles a los artistas a través del “canje” (intercambio de actuacion por articulos que se

promocionaban mediante la publicidad) y después con dinero.

Radio Belgrano por entonces, era una de las emisoras mas sintonizadas en Argentina, que
se disputaba la audiencia con Radio EI Mundo que también contaba con una importante red
de emisoras que integraban la Cadena Azul y Blanca de Emisoras Argentinas; no obstante
Radio Belgrano se diferenciaba, al incorporar una programacion orientada a contenidos de
corte mas populares, cuyos formatos flexibles abarcaban una variedad de expresiones
musicales y artisticas en general, dirigidas a nifios, hombres y mujeres; en particular se

pretendia llegar a toda la familia.

La formula show-entretenimiento popular-concentracion de audiencias fue la que
implemento Yankelevich (Sofia, Bulgaria 1896-Buenos Aires 1952) logrando asi la
denominada “madurez econdmica” de la radio. Esa matriz programatica se expandio en

gran parte del territorio argentino a través de las “filiales” (que casi a modo de repetidoras)
71



retransmitian la sefial de la estacion cabecera. Es valido mencionar que Yankelevich fue el
impulsor de las primeras transmisiones “en cadena” en la Argentina, a través de la C.A.B,
Primera Cadena Argentina de Broadcasting, sumandose luego Radio EI Mundo (principal
competidora de Belgrano) con su “Red Azul y Blanca de Emisoras Argentinas” y LR4

Radio Splendid a través de la Red de Emisoras Splendid.

La conexién de la radio con la industria cultural se visibiliza también con el aporte de
Matallana (2011), investigadora que ubica a Yankelevich, Glucksman y Julio Korn, como
personajes directamente relacionados con el “desarrollo del circuito de la industria del
espectaculo en las primeras décadas del siglo XX” (pag.10). En el caso de Yankelevich,
logré establecer una simbiosis entre radiofonia y espectaculos, destacandose como uno de
los protagonistas del despegue de la radio comercial, con una directa participacion también
en la industria del cine y en el nacimiento de la television argentina en 1951.

Jaime Yankelevich supo establecer una integracién vertical de produccién en la industria
del entretenimiento: estaba conectado con la venta y produccion de aparatos de radio, pero
ademas, poseia una de las emisoras mas importantes de caracter nacional, y también 14
repetidoras en todo el pais; ademas era socio de una compafiia cinematografica; de una
empresa de produccion de espectaculos y de una revista dedicada a la difusion de noticias
del espectaculo: Antena. Posteriormente incluiria una empresa de publicidad, de tal modo
que la produccién del espectaculo circulaba a través de diversos medios (Matallana, 2011,
pags. 50-51).

En 1933, Radio Belgrano inauguraba su nuevo edificio que fue conocido como “El
Palacio”, que contaba - como dato destacado- con un auditorio, para que los oyentes
conformados también como publicos pudieran presenciar las actuaciones en vivo de los

artistas.

Siguiendo a Matallana (2011) Yankelevich aplicé para su radio el modelo exitista de
William Paley de la C.B.S. de Estados Unidos durante la década de 1930 y que establecia
que en “...una estacion debia contener al menos un programa de musica Seria y uno de
musica popular, entretenimiento de varieté y dramas (una tanda de programacion destinada

a las mujeres), momentos de deportes, charlas con personas distinguidas, y cubrir un amplio
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espectro de eventos sociales y deportivos...”. En esa rutina de contenidos similares al

aplicado por Paley “...la musica en vivo era el secreto esencial de la receta del éxito...”

(Matallana, 2011, pégs. 87).

Fue tan marcada la performance artistica de Radio Belgrano, que cada vez que Yankelevich
inauguraba una “filial” o “eslaboén” de su poderosa “Cadena”, viajaba por el territorio
argentino con su destacada “Embajada Artistica”, integrada por renombradas figuras de la
escena del espectaculo de Argentina, y que conformaban el elenco estable de la emisora de
Yankelevich.

Si bien, Radio Belgrano, no fue la Unica que siguié este patron de contenidos orientados a
la industria cultural, sus rutinas programaticas, despliegue y desarrollo tecnoldgico tanto en
Buenos Aires como en las provincias a través de sus emisoras afiliadas, dan cuenta del alto
grado de penetracion del medio en sus audiencias, constituidos en sujetos tanto oyentes

como consumidores.
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CAPITULO 3: MARCO METODOLOGICO

3.1. Logica cualitativa

N o e 70 . w El presente proyecto de

¢t ' i investigacion, centra su estudio en

\

una organizacion de
comunicacion: LV 13 Radio San
Luis; durante el periodo 1942-1952
con los objetivos y marco teorico
general explicitados en parrafos
precedentes. A nivel metodoldgico
se opta por la légica cualitativa.

Segun Taylor y Bogdman (1986) se

: entiende a la metodologia como la
\ “\ ]

Imagen N2 3:Laradio en el centro del hogar. Recreacién de escucha con modalidad en que se enfocan los
Blanca N. Alvarez, primera locutora de LV 13 Radio San Luis que ingresa en ;
1946. Registro fotografico de 2017 (Archivo Toledo). prObIemaS en bUSqUEda de

respuestas. En el caso particular de
las ciencias sociales es aplicable a la forma o manera de encauzar la investigacion;
“Reducidos a sus rasgos esencias, los debates sobre metodologia tratan sobre supuestos y
propositos, sobre teoria y perspectivas...” (Citado en Pérez Serrano, 1994, p.18). Este
enfoque centra el estudio de la realidad desde el contexto natural de produccién; implica la
utilizacion de la entrevista, historias de vida, observaciones, imagenes, sonidos, textos
historicos, que remiten a las situaciones que vivencian las personas. Le Compte (1995)
entiende a la investigacion cualitativa como “... una categoria de disefios de investigacion
que extraen descripciones a partir de observaciones que adoptan la forma de entrevistas,
narraciones, notas de campo, grabaciones, transcripciones de audio y video cassettes,
registros escritos de todo tipo, fotografias o peliculas y artefactos..." (Citado por
Rodriguez, et.al. 1996, p.11).

Esta indagacion tiene como objetivo repensar a las organizaciones de comunicacion como

instituciones historicas, que forman parte de una sociedad con conciencia historica.
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Precisamente el fin de las ciencias sociales es historico, porque las sociedades en su
diversidad y profunda complejidad se desarrollan en determinados territorios que conllevan
a su vez especificidades sociales y culturales. En ese sentido se adhiere a la mirada tedrica
que sostiene que toda investigacion social “necesita registrar la historicidad humana (...)
expresados en sus bienes materiales y simbolicos”. Son las sociedades y sus instituciones
“...que viven el presente marcado por el pasado y proyectado hacia el futuro que trae en si
dialécticamente las marcas anteriores, en una reconstruccidon constante...”. Asi “las
instituciones y las estructuras, no son mas que acciones humanas objetivadas (Souza
Minayo, 2013, ps. 33-34).

Por lo expuesto se opta como Metodologia de Investigacion, la Cualitativa, entendida como
aquel proceso que remite a las “...cuestion del significado y de la intencionalidad como
inherentes a los actos, a las relaciones y a las estructuras sociales (...) tanto en su
advenimiento como en su transformacion, como construcciones humanas significativas”
(Souza Minayo, 2013, p. 20). En la trama de este estudio inscripto en la Comunicacion
Institucional, y de manera particular de una institucion de comunicacion como lo es una
emisora de radio, resulta pertinente la mirada Souza Minayo (2013) al considerar que la
investigacion cualitativa basa su metodologia con el fin de interpretar los procesos y formas
de desarrollos intrinsecos a las instituciones, grupos y sus actores. Esta mirada pretende
vincular: “a) valores culturales y representaciones sobre su historia y temas especificos; b)
relaciones entre individuos, instituciones y movimientos sociales; ¢) procesos historicos,
sociales y de implementacion de politicas ptblicas y sociales” (Souza Minayo, 2013, p. 20-
21). Asi, la investigacion cualitativa permite “...construir formas de aproximacion al
contexto, construir caminos de interpretacion y de orientacion de la accion™ (Cifuentes Gil,

2011, p. 105).
3.2. Estudio de casos

En ese sentido a nivel metodoldgico se opta para su abordaje el estudio de casos. Siguiendo
a Stake (1999) “De un estudio de casos se espera que abarque la complejidad de un caso
particular (...) Estudiamos un caso cuando tiene un interés especial en si mismo. Buscamos
el detalle de la interaccion con sus contextos. El estudio de casos es el estudio de la
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particularidad y de la complejidad de un caso singular, para llegar a comprender su
actividad en circunstancias importantes” (p. 11). El estudio de caso no se propone la
generalizacion, més bien se interesa por la particularidad que enmarca ese caso. El objetivo
es conocer de la mejor manera esa singularidad, con el fin de ver e intentar saber qué es y
qué es lo que hace. En ese sentido el estudio de casos no busca establecer la diferenciacion
entre otros casos. “El cometido real del estudio de casos es la particularizacion, no la
generalizacion” (p. 20). Por otro lado Goode & Hatt (1979) refieren que el estudio de caso
“Es un medio de organizar datos sociales, preservando el cardcter unitario del objeto social
estudiado” (citado por Souza Minayo, 2013, p. 133). Los objetivos del Estudio de Caso que
se podrian replicar con este trabajo comprenden: a) Posibilitar un examen o lectura analitica
y descriptiva de los procesos organizacionales Yy también relacionales; b)  presentar
modelos de analisis que pueden replicarse en situaciones parecidas a efectos de ofrecer

comparaciones (por Souza Minayo, 2013, p. 133).

Para Vélez y Galeano (2000) los estudios de caso comprenden estrategias de investigacion
que incluye la descripcidn, interpretacion o también evaluacion de un espacio o parte de la
realidad social particular. De ese modo el caso, entendido como una unidad de
investigacion “...se estudia en si mismo y en correlacidon con otro, como acontecimiento

significativo en su marco sociocultural particular” (Citado por Cifuentes Gil, 2011, p. 48).

Sostenidos en soportes tedricos de Stake (1994-1999-2013) y Care (1994), Pantoja y Rasco
(2017, ps. 70-71)) aclaran que:

1)EI caso se trata de una especificidad y que puede ser simple o complejo referido a un

individuo o una institucién, Gnicos y exclusivos.

2)EIl investigador debe centrarse con las siguientes cuestiones del caso: naturaleza,

historia, ambiente fisico; contextos relacionados con el caso.

3)Un estudio de caso puede abordarse a través de subsecciones, grupos o

acontecimientos, sin desatender que las complejidades que lo determinan u definen.

4)Referido al investigador, el caso refleja sus valores, convicciones y adhesiones

tedricas previas.
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5)Un estudio de caso se interpreta como un espacio social en doble clave relacional:
“...un caso €s siempre un contexto en el que ciertos sujetos o actores viven y se
relacionan (...) y supone escuchar las historias, problemas, dudas e

incertidumbres...” de los informantes o personas involucradas (Pantoja-Rasco,

2017, ps. 70-71)
3.3. Historia Oral

Se entiende que toda investigacion es provisoria, y que lo que se escribe hoy sera corregido,
ampliado o anulado, lo indiscutible es que con el paso del tiempo los protagonistas
contemporaneos, no podran dar su testimonio. Desde esta mirada es donde adquiere

importancia la historia oral.

La Historia Oral permite recuperar a partir de la memoria individual o grupal un entramado
de lazos sociales que reconoce en el anonimato cotidiano una actitud histérica (Barela-
Miguez-Conde, 2000).

Para Dora Schwarztein (1991), la historia oral estd asociada a la historia social
contemporanea, en donde se pone énfasis en los procesos, mas que en los personajes
sobresalientes, destacandose su importante rol contra la vieja historiografia puramente
descriptiva. Schwarztein sostiene que “esta nueva historia presta mas atencion a los actores
andnimos, y a esferas mucho mas diversificadas de la actividad humana” (p.7). En esa linea
de pensamiento la supremacia del documento escrito, inscripta en la tradicion positivista,
comenzO a ser cuestionada ante la incorporacion de nuevas fuentes como fotografias,

objetos y los testimonios orales.

Las principales caracteristicas que definen a la historia oral son la subjetividad, la memoria
y la particularidad de la fuente. Los informantes relatan sus vivencias en su doble condicion
de individuos singulares y de sujetos colectivos. Se entiende desde ese posicionamiento que
cada uno de ellos es Unico, pero en el trayecto de construccion de su subjetividad, se
percibe la incidencia familiar, social, econdmica, cultural que han vivido y viven. Luis
Passerini (1991) considera que hay que encarar la cuestion de la subjetividad como de

“urgencia politica” (p.147). Explica que el historiador debe tener en cuenta que
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subjetividad y conciencia tienen una historia, y en consecuencia sufren modificaciones que
no son neutrales, sino que forman parte de la lucha a favor o en contra del poder
institucional. Passerini alerta que si no se valoriza la subjetividad “las fuentes orales solo
pueden verse como una serie de declaraciones sobre lo que realmente sucedio” (p.147). En
ese sentido, la memoria concebida como producto de la instancia de la entrevista puede ser

13

visualizada como “...un constructo cargado de sentido, producto de una relacion social
concreta: la entrevista como escenario e instrumento para el intercambio de subjetividades”

(Aceves, 2000, p. 8).

Philipe Joutard (1999) sugiere ademas que se deben cruzar los discursos y ponerlos en
contexto y que la memoria no s6lo coadyuva a comprender el sentimiento de lo vivido, sino
también, los imaginarios y los simbolos que no son s6lo adornos de la memoria, sino
también una de las claves de la historia. Ademés Joutard (1999) enfatiza que de la memoria
“... se aprehenden los olvidos, los errores y las deformaciones” (p.8). Asi, la memoria “se
define tanto por lo que rechaza como por lo que conserva, el olvido es uno de los
instrumentos, como lo son también las deformaciones y sus errores o deformaciones que
ofrecen una cierta forma de verdad...” (p.8). Siguiendo pardmetros metodologicos Joutard,
(1999) propone que desde la Historia Oral (H.O.) los investigadores deben procurar ser
historiadores y no so6lo memorialistas; tomar distancias, entrecruzar los discursos,
confrontar las palabras de los informantes o relatores o con otras fuentes; y principalmente
ponerlos en contexto. No se trata de despreciar la narracion en su amplio caudal
testimonial, sino al contrario, respetarlos como participes directos de la historia y ponerlo
en dialogo con los métodos y demas instrumentos de la investigacion histérica. En ese
sentido, reivindica el aporte de la memoria que va mas alla de las informaciones y datos,
para ubicarla en “...las imagenes, los imaginarios y los simbolos que no son s6lo adornos

de la memoria, sino una de las claves de las historia (p.11).

Para Lummis (1991) las ventajas y desventajas de la evidencia oral sobre el pasado
dependen mas de las presiones sociales que de las fallas de la memoria. Asi, las memorias
emergen y se ubican en un contexto de tiempo y lugar y el investigador o historiador “...no
entrevista a una memoria popular generalizada y abstracta; entrevista a personas, a seres

individuales con memorias personales en un contexto histérico y social especifico (p. 95).
78



Por otro lado el sociologo frances Maurice Halbwachs (1997), sostiene que la memoria
tiene siempre un caracter social y que los recuerdos surgen en relacion con diferentes
aspectos de la cultura, la politica y posicionamiento ideoldgicos y de las instituciones que

conforman las etapas histéricas vividas.

Para Halbwachs, existe una memoria que se configura y reconfigura dentro de una
articulacion social, en donde distingue una memoria social que corresponde a la tradicién
oral en general; una memoria colectiva que se puede ubicar en el pasado reciente; y una
memoria individual que se inscribe de una forma particular de percepcién social. No
obstante estas tres modalidades no se dan de manera aislada, sino que se interrelacionan o
complementa. “No existe una memoria estrictamente individual ni otra puramente
colectiva. Los recuerdos de cada uno se articulan con los recuerdos de otras personas (...)

social, cultural y personalmente determinada” (Petrich, 2000, p. 45).

Ronald Grele (1991) interpreta que el historiador oral no busca en las memorias de las
personas cumulos de hechos y evidencias empiricas necesariamente verificables, mas bien
el objetivo es la construccion de significados de las experiencias humanas, con la intencién
de aprehender el sentido histérico de los hechos vividos. Desde esa perspectiva se infiere
que la memoria colectiva y el olvido colectivo son materia de interés, ya que las personas
experimentan sus experiencias y vivencias como individuos pero también como integrantes
de una particular cultura ubicada en un tiempo y espacio especifico. En ese sentido la
Historia Oral (H.O.), no se circunscribe a la capacidad psiquica individual, sino que se debe
valorar en la dimension simbdlica o cultural, como resultado de relacionarse y vivir en

sociedad.
3.4. Fuentes de informacion empirica

Sobre la base de la metodologia cualitativa, este trabajo de tesis acude como fuentes

principales de informacidn a las entrevistas y el analisis documental.
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3.4.1. Entrevista

Stake (1999) expresa que dos de los aspectos principales del estudio de casos proceden de
las descripciones y de las interpretaciones; procesos que se pueden concretar a través de la
variedad de miradas que se obtienen de las personas. Asi, una de las técnicas proceden de la

entrevista, que es “el cauce principal para llegar a las realidades multiples” (p. 63).

La entrevista es una técnica y también un formato dentro del género informativo, que tanto
para las ciencias sociales, humanas y la actividad periodistica es una de las vias mas
importantes para obtener datos, informaciones y diversidad de miradas sobre un tema
particular: “La entrevista se enmarca en comportamientos verbales para extraer informaciéon
sobre representaciones asociadas a comportamientos vividos. Permite recoger la
subjetividad...” (Cifuentes Gil, 2011, p. 85). La autora agrega que esa obtencion de datos o
informacion implica tareas o procesos de andlisis y también de interpretacion y ““...pueden
cumplir diferentes funciones: orientadora, diagndstica, investigativa” (p.85), y de indole

periodistica.

Souza Minayo (2011) sostiene que la entrevista es una conversacion entre dos 0 mas

13

personas que a través de la iniciativa de entrevistador estd “...destinada a construir
informaciones pertinentes a un objeto de investigacion” (p.215). Como un proceso que Se
da dentro de la interaccidn social, esta inmersa en la compleja y cambiante trama relacional
de la sociedad y su cultura. En ese sentido es importante que en la etapa de analisis de la

13

entrevista se “...precisa incorporar el contexto de su produccion (...) y acompafiada y
complementada por informaciones proveniente de observacion participante...” (p.216); y es
valido agregar que también los datos ofrecidos por los relatores deben nutrirse y cotejarse
con otras fuentes documentales como la que se describen en este apartado (documentos
escritos 'y audiovisuales, documentos periodisticos, Bibliografia especifica y de

contextualizacion, etc.).
Segun su forma de organizacion, Souza Minayo (2011) propone la siguiente clasificacion:

- Sondeo de opinion: elaborado a través de un cuestionario estructurado, con respuestas
condicionadas segun las preguntas del investigador.
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Entrevista semi-estructurada: es aquella que combina preguntas cerradas y abiertas.
El entrevistado puede expresarse con cierta amplitud sobre el tema, sin estar
supeditado tanto a la preguntas.

Entrevista abierta o en profundidad: el entrevistado puede hablar libremente y en
profundidad. Las preguntas tienen como fin retomar o ampliar el tema para que

fluyan maés detalles.

Entrevista focalizada: Aclara de manera directo un solo problema o cuestion a tratar.

Entrevista proyectiva: usa dispositivos adicionales que cumplen la funcion de
disparadores o reactivadores de la memoria del entrevistado: videos, pinturas,

grabados, fotos, audios, escritos de otras personas, etc.

Narrativas de vida: formato que permite adentrarse en la vida cotidiana de la persona,
casi a modo de una crénica que retrata su historial. Se les denomina, historias de

vida, historias biogréaficas, etno-biografias o etno-historias.

Para este proceso se seguira las sugerencias de Joutard (1999), no a modo de receta méagica

sino como una contribucién valida para esta metodologia:

1. Dejar la iniciativa al entrevistado: hace surgir mejor lo olvidado, lo no dicho, ya que la

memoria oral es selectiva y esto es un hecho histérico importante para analizar.

2. La encuesta oral: méas que dar informaciones sobre los hechos, proyecta representaciones

mentales.

3. El entrevistador: es entrevistado a su vez. Para una critica de tipo histérico, sirve para

evaluar la produccion del documento, midiendo la subjetividad del entrevistador.

4. El documento: no es solo el discurso del informante, es también el conjunto de la

discusion.

5. La transcripcion: por practica que sea, es ya una traduccion con todas las infidelidades
que supone una traduccion: Debe ser integral y conservar las preguntas que dan lugar a las

respuestas.
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6. Conclusion: Se sabe que el historiador nunca hara un estudio exhaustivo. En un

momento dado hay que correr el riesgo de presentar conclusiones, aungue sean provisorias.

7. Andlisis: La interpretacion de lagunas, ausencias y distorsiones con lo real conocido
constituyen el centro del analisis del documento oral. De alli surgen la dificultades, porque
los positivistas han ensefiado a distinguir lo verdadero de lo falso, pero no a considerar lo

falso como significativo.

8. Indicios: el encadenamiento, la repeticidn de palabras y su lugar, asi como las rupturas de

tono o las vacilaciones, todo puede convertirse en indicios.
Criterios de seleccion de entrevistados/as

Sobre la base de lo explicitado en el apartado anterior sobre Historia Oral (H.O.) y las
referencias tedricas (Perspectiva histdrica de la comunicacién, Instituciones de
comunicacion y Comunicacion Institucional), y en particular las Préacticas de Comunicacion
qgue permiten rearmar la dindmica de una instituciobn de comunicacién segun la
fundamentacion y objetivos planteados en este trabajo, se tuvieron en cuenta los siguientes

criterios de seleccion:

1.Profesionales que hayan participado de manera directa en LV 13 Radio San Luis
durante el periodo propuesto para esta investigacion (1942-1952). Es decir personal
que se haya integrado como empleado/a formal en la organizacion.

2. Actores que aungue no hubieran integrado la planta de personal, hayan participado en
la trama institucional, como conductores, periodistas externos (sin relacion de
dependencia), artistas, deportistas, integrantes de organizaciones sociales, asesores
de contenidos; profesionales de areas técnico-electronicas, comerciantes que hayan

interactuado con la institucion.

3. Cubrir no sélo actores que hayan desempefiado funciones mas visibles en ese campo
como locutores/as y periodistas, sino también personal con tareas en areas técnico-

operativas, publicidad, administrativas y roles directivos.

4. Ciudadanos/as que puedan suministrar informacion en su caracter de oyentes.
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5.En caso de fallecimiento de actores principales, familiares directos (informantes

secundarios.).
Sobre la identidad de los sujetos involucrados en este estudio

Atendiendo a que los/as entrevistados/as han sido personas publicas, porque precisamente
su rol profesional ha estado en el ambito de la radiodifusion, se decide no codificar sus
nombres, y referenciarlos a través de sus nombres reales. Por otro lado, se considera que
hacerlo es una reivindicacion social, teniendo en cuenta que la mayoria de los testimonios
pertenecen a personas que han sido pioneras/os de la radio en la provincia de San Luis, y
que al haber pasado casi setenta afios de su participacion activa en la etapa naciente de la
radio, no son conocidos/as por las nuevas generaciones. En ese sentido, esa postura,
trasciende lo académico y se constituye en un reconocimiento hacia estas personas (que
fueron personajes publicos) que con sus practicas profesionales, fueron cimientes en la

construccién de la institucion radiofénica en San Luis.

Nomina de entrevistados/as

ENTREVISTADOS/AS
Ne Nombre Actor-Rol
1 Alejandrino Alberto Tanda primeros locutores (1945)
2 Alvarez Blanca N. Primera locutora (1945)Primera directora
3 Anello Felipe Oyente-Comerciante
4 Cazés Felipe Tanda primeros locutores (1946)
5 Gatto Julio L. Ordenanza. Tanda primeros operadores (1948)
6 Izurieta Roberto Ex Jefe Técnico. Hijo del primer Jefe Técnico
7 Fourcade Hugo Oyente. Historiador
8 Lucero Nemecio Primer director artistico (1954)
9 Maria Félix M. Oyente- Musico
10 Saad Eduardo Tanda primeros locutores (1947)
11 Saez Odriozola, Romualdo Primer locutor (1942)
12 Salinas Pedro Tanda primeros operadores de Planta Trans. (1947)
13 Scanferlatto Bruno Oyente-Comerciante-Yerno del fundador de LV 13
14 Tello Cornejo, Edmundo Oyente- Historiador
15 Venerandi, Alfonso Oyente-

Tabla 1 Entrevistados/as
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3.4.2. Investigacion documental

La investigacion documental se erige como una estrategia de investigacion, que va mas alla

de la recoleccion de informacién, y que a su vez combina diferentes fuentes

Sobre este aspecto Stake (1999) expresa que la mayor parte de las investigaciones exige
estudiar y revisar diarios, actas, informes. A efectos de confrontar los relatos orales se
acudié a la busqueda y analisis de documentos que proceden principalmente de dos
periodicos de la Ciudad de San Luis que han publicado notas sobre la programacion de la
emisora. Ambos medios graficos concretaron un seguimiento periodistico durante la
inauguracion de la radio en 1942. Se trata de los periodicos “La Reforma” y “La Opinién™.
El primero tiene algunos nimeros guardados en el Archivo Historico de la Provincia de San
Luis; en tanto que “La Opinion” guarda numeros de esa época en el edificio del actual
“Diario de la Republica” de San Luis. También estos diarios aportaran de manera
significativa informacion concreta de la grilla de programacion, debido a que la emisora
difundia en esos medios sus contenidos (programacion); también se difundia la emision de
programas especiales como actuaciones artisticas; algunos discursos de la denominada
“clase alta” puntana titulado genéricamente en los diarios como “disertaciones”; y se
publicaban como noticias los eventuales cortes de la sefial u otro problema tecnoldgico. Al
considerarse la fecha de la inauguracion y puesta al aire de la emisora, como un
acontecimiento que generd un impacto social en la comunidad de San Luis, la cobertura
que realizaron estos diarios —antes y después de la inauguracion- podran aportar datos sobre

el contexto de inauguracion y quiénes fueron sus autores.

Documentos periodisticos: para esta indagacion se realiz6 un relevamiento en el Archivo
de la Provincia de San Luis y Archivo de el Diario de la Republica (de San Luis). En el
primero se obtuvo informacién del diario La Reforma, y en el segundo el diario La

Opinion, ambos editados en la ciudad de San Luis.
El Corpus estuvo conformado por:

Diario La Opinidn: 32 (treinta dos periodicos)
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Diario La Reforma: 11 (periodicos).
Revista Canales: 1 numero.
Revista Antena: 1 numero.
Criterios de seleccién del Corpus:

1.Relevamiento desde agosto de 1942 a efectos de conocer los antecedentes e
informaciones publicadas previo al dia de inauguracion de Radio San Luis el 14 de

noviembre de 1942.

2. Informaciones centradas en la instituciéon LV 13 Radio San Luis, en particular
durante el primer mes de vida institucional y hasta 1947 a efectos de sondear las
noticias sobre contenidos y actores en la emisora.

3.4.3. Documentos fotograficos

Desde la invencion de la fotografia a fines del siglo XIX, ese soporte ha tenido (hasta la
fecha) un fuerte valor documental cargado de significados e historicidad. Ese
congelamiento se convierte en pasado, y adquiere valor documental al ponerlo en dialogo
con técnicas de historia oral y contextualizacién historico-social a través de variedad de
fuentes. Es precisamente mirar y leer la fotografia —principalmente- a través de sus
protagonistas, lo que permite reactivar la memoria y transportar esas historias al presente

social.

Rasco (2017) refiere que una de los elementos centrales de la fotografia como recurso o
estrategia en la investigacion cualitativa reside en el equilibrio entre tres modulos que
interacttan: documento, contenido y arte. Asi, acude a Roland Barthes (1982), autor que
presenta dos unidades de las imagenes fotograficas: el studium y el punctum. El primero
refiere al interés de la fotografia como testimonios politicos, cuadros historicos y culturales
(gestos, decorados, acciones). El punctum es ese recorte imaginario de la imagen que
penetra con intensidad en la mente del perceptor. En resumen el stadium apunta al

contenido, al valor documental y de informacion directa de la pieza fotografica;, y el
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punctum con lo que se retiene de la imagen, y que trasciende con la verosimilitud para

entrar en el terreno de lo artistico.

Rasco (2017) distingue tres modos de abordaje de la fotografia como material documental
para la investigacion cualitativa: 1) Etnografia visual; 2) Foto-elicitacion y 3) Fotos-voz.

1)Etnografia visual: Se trata del predominio del studium, es decir del contenido de la
fotografia, mas que del valor artistico. Rasco (2017) apoyandose en Prosser (2007)

menciona cuatro modalidades para la indagacion visual:

- Datos encontrados: Refiere a imagenes del pasado, como fotografias

costumbristas; albumes escolares, familiares, institucionales, etc

- Datos creados por el investigador: aqui el cientifico produce sus propios registros
documentales fotogréficos sobre el motivo de la indagacion, constituyéndose la

fotografia en una fuente de documentacién social.

- Datos creados por el informante: son los que aportan datos para la investigacion a

través de la accidn colaborativa de los sujetos implicados en la investigacion.

- Representaciones: Tanto los investigadores como los informantes representan
graficamente datos, hallazgos e interpretaciones con la intencion de comprender
la realidad a través de graffitis, mapas conceptuales, dibujos y cualquier otra
veriedad de graficas presentes en el proceso de recoleccion de documentos

visuales.

2)Foto-elicitacion: Aqui la fotografia es el disparador para activar el didlogo con los
implicados. Pueden ser las imagenes elaboradas por los informantes y también
fotografias obtenidas por el investigador. Se trata de “dialogar sobre y con las
imagenes rememorando lo que muestran, enlazando con recuerdos, experiencias
(pasadas o presentes), sensaciones y emociones” (Rasco, 2017, p. 99). El autor

sigue a Harper (2002), quien las agrupa en:

- Fotos objetivas que procede de inventarios visuales.
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- Fotos de colectivos o instituciones: Por lo general fotos de ambitos laborales.

- Fotos personales: se relacionan con las dimensiones intimas y personales de los

sujetos informantes y que marcan sus vidas cotidianas.

3)Foto-voz: Tiene que ver con la implementacion de una estrategia que promueve la
participacion activa de los sujetos informantes. Es una modalidad metodoldgica de
la etnografia visual, que mediante la utilizacion de fotografias las personas que
suministran datos para la investigacion “pueden expresar sus ideas, concepciones,

pensamientos, relaciones e interacciones” (Rasco, 2017, p. 100).
Procedimiento de obtencién de documentacién fotografico:

Las fotografias sobre la radiofonia de San Luis en el periodo abordado forman parte del
Archivo Personal que logré construir el autor de este trabajo a lo largo de la
investigacion. Se nutre principalmente del aporte voluntario y solidario de los
informantes entrevistados. En ese sentido la que aqui se publican pueden ser

consideradas como material fotogréafico inédito.
Corpus fotografico

Esta conformado por 120 piezas recuperadas por el autor. De ese total se utilizaron 35

fotografias.
Criterio de seleccion:
- Que las fotos remitan al periodo abordado: 1942-1952

- Que representen a modo de anclaje documental el tema tratado.

Procedimientos para la obtencion y archivo del material fotografico

1. Foto-de foto (técnica de reproduccion analdgica): El ochenta

por ciento del material fotografico se recuperd a través del proceso
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de toma de “fotos de fotos”, es decir que las fotos originales fueron
fotografiadas directamente. Esa técnica se desarrolldé en el
Laboratorio Fotografico “Persi-Fotos” con la colaboracion del Sr.
Roberto Pérsico (ya fallecido y su casa fotografica ya no funciona).

Toma fotografica digital de la foto: solicitud del material
fotogréfico de los informantes, y en el mismo lugar se procede a
tomar fotos de las fotos. Se trata de toma directa digital, tratando de
lograr un ajuste armonico de iluminacion y evitando los reflejos.

Sistema de escaneo digital: a través de un préstamo del
material analdgico se procede a escanear en equipo especial las fotos
de cada informante. A traves de este sistema también se procedio a
digitalizar todo el material procesado con la técnica descripta en el
punto uno (foto de foto).

Foto directa del entrevistado: capturas fotograficas de cada
informante durante el contexto de la entrevista. Las primeras tomas
se realizaron con cdmaras analdgicas y las Ultimas directamente con

sistema de procesamiento digital.

Estrategia de analisis del material fotografico

El material digitalizado en el Archivo personal del tesista, se ubicé respetando el origen o

procedencia, denominandose “Fondo” con el nombre de la persona que facilitd las

fotografias. Asi se organizo el material con los siguientes Fondos o apartados:

N o g bk~ wDd e

Fondo Blanca N. ALVAREZ.
Fondo Eduardo SAAD

Fondo Julio L. GATTO
Fondo Ovidio DI GENNARO
Fondo Nemecio LUCERO
Fondo Pedro SALINAS

Fondo Orlando DE LUCAS
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contenido. Ej.

10.
11.
12.
13.
14.

Cada Fondo tiene un Cddigo que ubica la procedencia del material, afio y descripcién del

Fondo Alberto ALEJANDRINO

Fondo Patricia FUNES

Seccion Fachada LV 13

Seccion Capturas Fotograficas Diario La Opinion

Seccion Capturas Fotograficas Diario La Reforma
Seccion Toma Fotograficas Informantes Directos

Seccidn Fotos Varias

FONDO: Blanca Nelly Alvarez

Técnica: 600 ppp. RTFI

Cadigo Afio Descripcion Obs
ALV-1 H. 1953 Gobernador de la provincia de San Luis Victor Endeiza. Se
encuentran el Jefe de Correos en San Luis Lorenzo Silvio Roldan,
Locutora Norma Alba
ALV-2 H 1953 Empleado de gobierno (de anteojos), integrante C.G.T. San Luis, ,
Dr. Domingo Flores Ministro de Gobierno, Gobernador Victor
Endeiza, Srta. Politti, Locutores, Norma Alba, Carlos Sosa, Anibal
Ponce (informativo LV 13).
ALV-3 H 1952 Grupo musical: Los Maruchos del Chorrillo: Emérito Carreras, Jorge
Arancibia Laborda, Julio César Agundes y Tito Puglisi. Locutores:
Norma Alba y Américo Roldan.
Tabla 2 Ejemplo Fondo Fotogréfico Blanca Alvarez
FONDO: Julio Luis Gatto —Captura diciembre 2017
Técnica: 600 ppp. RTFI (modo y calidad de escaneo)
Cadigo Afio Descripcion Obs
GATT-1- 1957 Presentacion en Cine Teatro Rex de San Luis del radioteatro “Una
rosa de sangre sobre la arena”. Compaiiia del Dr. Hermes Logaldo.
De izg-derecha: Julio Luis Gatto ( Julio Luis Morando, seudénimo),
Jorge Regan, Ilda Baudry y Jorge Spagnuolo.
GATT-2- 1957 Presentacion en Cine Teatro Rex de San Luis del radioteatro “Una
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rosa de sangre sobre la arena”. Julio Luis Gatto y Maria Duran.

GATT-3- h.1962 | Reunién aniversario LV 13 Radio San Luis. (De izg-derecha)
Ricardo Melian (cobrador), Vicente Falvo (cantante), Carlos
Miranda (ordenanza), Daniel Ramallo (locutor), Vinko Falvo
(locutor), Sr. Perroni; Pedro Salinas y Fernando Salinas (sentados),
Julio Luis Gatto ( de bigotes,sonriendo, traje oscuro), Pepe Sisso
(de perfil-locutor), Luis Videla (ordenanza).

Tabla 3 Ejemplo Fondo Fotografico Julio L. Gatto

Siguiendo el encuadre teorico, la documentacion fotografica se utilizo para:

>> Trabajar con los datos creados por el informante: mediante la accion colaborativa de

los sujetos implicados en la investigacion.

>> Foto-elicitacion: la fotografia como insumo para activar el dialogo con los sujetos

implicados implicados, a efectos de recordar lo que se muestra.

>> Foto-voz: método que implica la participacién activa de los informantes.

3.4.4. Documentos sonoros

El material sonoro, de naturaleza audible y que haya quedado alojado (grabado) en un
soporte fisico - analdgico o digital- puede constituirse en documentos sonoros de potencial
valor para la investigacion. Las primeras grabaciones datan de 1860 a través del
fonoautografo, mejorandose en 1877 con el fondgrafo de Thomas Edison; el graméfono en
1888 de E. Berlinés, que tuvo como particularidad la posibilidad de hacer copias; en 1898
V. Poulse logra la primera grabacion magnética con el telegrafono. A partir de 1928 se
acentla el desarrollo de equipamiento para el registro sonoro, con la cinta magnética, luego
con el magnet6fono mejora la calidad de grabacion y desde los cincuenta se utilizan los
grabadores de cinta abierta. Las grabaciones periodisticas y de investigadores comienzan a
popularizarse desde 1963 con los grabadores a cassettes. Desde la década del noventa los

registros sonoros adquieren una nueva configuracion de la mano de la informatica con el

90




sonido digital (dat, cd, dvd, unidades portatiles como pen drive, discos rigidos) y con el
alojamiento y distribucion de audios en internet (web-audio, podcasts, almacenamiento en

la nube, etc.).

Si bien la tecnologia electronica ha contribuido al almacenamiento sonoro, se considera que
la clave de este enfoque radica en considerar al audio (la sonoridad) como parte constitutiva
del patrimonio cultural intangible. En ese sentido en 2003 la UNESCO vya alertaba, sobre la
urgencia que implica generar medidas de salvaguarda del amplio y diverso patrimonio
cultural inmaterial en donde los sonidos en su variedad expresiva, forman parte de ese

acervo. De ahi la revalorizacion del campo sonoro como material documental.

¢Qué es un documento sonoro? Se trata de “...un tipo de documento que contiene
informacidn registrada bajo la forma de sonido en alguna forma de expresion (discurso oral,
musica, ruidos...); en tanto “...los archivos, colecciones o fondos sonoros son conjuntos de
documentos creados y/o reunidos por una persona fisica o juridica en el curso de su
actividad profesional, comercial o institucional” (Robledano Arillo, s/f, p.4). Segun esa
definicion un fondo sonoro podria estar conformado por grabaciones de emisiones
radiofénicas sean programas u otras piezas sonoras como spots publicitarios, promociones,
campafas, mensajes institucionales, etc.; también grabaciones con intervenciones de
integrantes de una comision o cuerpos deliberativos, politicos, disertaciones especiales,
guardadas en un archivo institucional; registros musicales en estudio o de particulares con
toma sonora externa; registros de performance y paisajes sonoros, radio y audio-arte;
también es valido la captacion y grabacién de sonidos no articulados o de ambiente, como
los procedentes de una calle, plaza, o naturales como de vientos, tormentas, animales, etc.
Asi, “cualquier forma de expresion sonora puede tener cabida en un fondo sonoro de forma
aislada o combinada con otras” (Robledano Arillo, s/f, p.4). Siguiendo al mismo autor, se

puede presentar la siguiente tipologia de documentos sonoros:

a)Documentos de palabra: Son archivos sonoros que solo contienen registros de
palabras y discursos en el curso de su actividad cotidiana. Esto archivos podrian
estar integrados por un Proyecto de Historia Oral, o grabaciones registradas por una

emisora radiofonica a través de algun ciclo de entrevistas en profundidad, de
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semblanza o tematicas. Si bien en el documento de palabra el discurso oral es el
predominante, podria estar acompafiado por forma no linguisticas como en el caso

de los contenidos de palabras de las emisoras de radio.

b)Musica: Integrado por piezas musicales producidos de manera independiente o sellos
comerciales que incluyen variedad de géneros, &mbitos territoriales y soportes.
Algunas organizaciones cuentan con sus propias fonotecas o discotecas como las
instituciones radiofénicas o los propios sellos musicales; y también archivos

particulares de cantantes y compositores.

c)Efectos sonoros: Forma parte de este apartado las grabaciones originales de
ambientes variados, o recreados mediante manipulacién digital o sintesis de ruidos y

sonidos no articulados.

Robledano Arillo, propone analizar las fuentes de documentos sonoros, segun la funcion

diferencial del fono sonoro:

- Archivos y colecciones patrimoniales: a cargo de instituciones que tienen como
objetivo la custodia de documentos sonoros con amplio valor cientifico, social,
cultural, politicos, ciudadanos, como los fondos de emisoras que dejaron de emitir,
fuentes procedentes de estudios cientificos, registros de sesiones institucionales.
Integran este apartado los Archivos Historicos y Administrativos, Colecciones
privadas o Centros de Investigacidn, Seccion Sonidos de Bibliotecas Publicas y
Fonotecas. Con internet, ahora varias organizaciones tienen disponible sus archivos

on line y de manera gratuita.

- Bancos sonoros, comerciales o de uso libre: se los conoce como Libreria de Sonidos,
cuyos contenidos comprenden archivos de variada tipologia sonora. Por lo general
se conciben como organizaciones de servicios para productoras o emisoras de radio
y TV, cine, publicidad, etc. Ahora por lo general, las descargas se realizan a través
de alguna plataforma en internet.

- Fondos radiofonicos de prensa y otras empresas: en esta época de hibridacion de

medios informativos, los archivos sonoros crecen permanentemente tanto en sus
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espacios fisicos locales como en la internet. En el caso de las radiodifusoras, acuden
a procedimientos de andlisis documental intenso, con modelos descriptivos ad hoc
de cada organizacion y con poca adhesion a estandares descriptivos internacionales.
En sus archivos convergen dos tipologias de documentacion sonora: Fondo Musical

y Fondo no musical o de palabra.

- Base de datos y directorios de recursos sonoros: pueden ser con fines comerciales, o
bien promovidos por organizaciones sin fines de lucro. Dentro de las tipologias se
encuentras reservorios de musica en su variedad de géneros y Directorios de Fondos

Sonoros que por lo general son tutelados por instituciones culturales.

Para este trabajo se acude al Fondo Sonoro propio del autor que incluye documentos de
palabra procedente de programas radiofonicos, y principalmente de entrevistas propias a
actores de la radio de San Luis realizadas desde 1996 hasta 2017. El Fondo esta formado
por registros analdgicos en cintas de cassettes que a efectos de preservar ese patrimonio
cultural intangible se estd procediendo a digitalizar los soportes magnéticos con su
correspondiente catalogacion y posterior indexacion digital. Aqui se entiende por
catalogacion a la “descripcion intelectual del contenido de una obra de conformidad con
normas precisas y sistematicas...” y la indexacion “ a la separacion y traduccion de las
informaciones extraidas del documento (...) a partir de descriptores, indicadores o
referencias...” (Ojeda Castafieda, s/f). Asi, estos documentos sonoros se registraran
mediante procesos estandarizados o bien disefiados ad hoc segun las especificidades del

contenido, proposito de la produccion y del ambito institucional.
Corpus sonoro:

Los documentos del Patrimonio Sonoro, esta conformado por 150 (ciento cincuenta)
cassettes analdgicos de una hora de duraciéon cada Uno, del cual se esta en proceso de

digitalizacion. Para este trabajo se utilizo la siguiente documentacion de audio:
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PARTE DEL FONDO SONORO PROPIO

N2 | Nombre Fecha E Actor-Rol (o]
1 Alejandrino Alberto 4/2000 77 Tanda primeros locutores (1945) F
2 Alvarez Blanca N. 9/8/2000 73 Primera locutora (1945)Primera directora F
3 Alvarez Blanca N. 8/4/2011 88 F
4 Alvarez Blanca N. 15/10/2015 | 91 F
5 Anello Felipe 6/3/2002 77 Oyente-Comerciante F
6 Cazés Felipe 28/3/2011 80 Tanda primeros locutores (1946)
7 Gatto Julio L. 14/5/2000 67 Ordenanza. Tanda primeros operadores

(1948)
8 Gatto Julio L. 4/9/2017 84
9 Izurieta Roberto 23/11/2006 64 Ex Jefe Técnico. Hijo del primer Jefe Técnico | F
10 | Fourcade Hugo 1996 72 Oyente. Historiadores F
11 Lucero Nemecio 8/8/2000 70 Primer director artistico (1954)
12 Maria Félix M. 19/2/2007 81 Oyente- Musico
13 Maria Félix M. 6/6/2018 92 Oyente-Musico
14 Saad Eduardo 1/9/2000 70 Tanda primeros locutores (1947).Publicista
15 Saad Eduardo 10/10/2011 81 Tanda primeros locutores (1947).Publicista
16 | Sdez Odriozola, 9/8/2006 81 Primer locutor (1942) F

Romualdo

17 Salinas Pedro 2002 78 Tanda primeros operadores de Planta Trans. | F

(1947)
18 Scanferlatto Bruno 2/2/2002 76 Oyente-Comerciante-Yerno del fundador de

Lv 13
19 Tello Cornejo, 24/7/2000 82 Oyente- Historiador F

Edmundo

20 Venerandi, Alfonso 14/5/2007 79 Oyente- F

Tabla 4 Catédlogo descriptivo parte Fondo Sonoro del Autor.
Ref.: F: Fallecido/a.
Criterios de seleccion
- Que el material esté en consonancia con la tematica expuesta.
- Que el contenido de los/las informantes se ajuste al periodo abordado (1942-1952)
3.5. Estrategia general de analisis de datos

Siguiendo la logica cualitativa enunciado al comienzo del presente capitulo, se describe a
continuacion la estrategia de analisis de datos empiricos.
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Tringulacion

Redon Pantoja y Angulo Rasco (2017) refieren que el disefio a través del estudio de casos
cuenta entres sus particularidades la busqueda de informacion procedente de varias fuentes
y técnicas. En ese sentido uno de los aspectos centrales de la investigacion cualitativa a las
validacion de esa informacion a través de la triangulacion, proceso que posibilita contrastar
un dato o acontecimiento a traves de una multiplicidad de fuentes. Para Stake (1994) “La
triangulacion ha sido concebida como un proceso en el que desde multiples perspectivas se
clarifican los significados y se verifica la repetitividad de una observacion y una
interpretacion” (Citado por Redon Pantoja y Angulo Rasco, 2017, p. 72). Expresan estas

(13

autoras que la triangulacion posibilita verificar mediante diversos datos “...lo que los

sujetos dicen, hacen, dejan por escrito, en diferentes momentos de sus itinerarios vitales...”

(p.72).

Teniendo como referencia a Samaja (1993) y Denzin (1973) la triangulacién se concibe
desde la dptica de la complejidad y en particular de la diversidad cognoscitiva inmersa en el
proceso de investigacion que de manera directa o implicita se vale de conceptualizaciones y
nociones procedentes de diversas ramas del conocimiento, que a su vez posibilitan la
“iluminacion de la realidad desde varios angulos (...) propicia mayor claridad tedrica y

permite profundizar una discusion interactiva e intersubjetiva” (Souza Minayo, 2011, p.
296).

La mirada de Alzas Garcia (2017) brinda un aspecto importante para no desvirtuar la
triangulacion y que se convierta en un proceso desencajado de determinada opcion
epistemologica: ““...la triangulacion es una estrategia metodologica que se disefia a partir de
un objeto de investigacion que tiene una naturaleza epistemoldgica tinica”. Aclara, que si

13

bien la triangulacion tiene entres sus caracteristicas la combinacion de métodos “...la
epistemologia no podréa ser mixta, es decir, un problema de investigacion no podra estar
configurado y combinado en distintos paradigmas al mismo tiempo...” (Alzas Garcia,
2017, p. 315). Se sigue a esta autora en el sentido que aclara que la implementacion de
métodos diferenciados contribuye tanto a la validez como a la fiabilidad en los procesos,

resultados y conclusiones. Ademas la triangulacion permite flexibilizar el disefio,
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lograndose una mejor adaptacion a los objetivos de la investigacion. Asi, la triangulacion
permite caminar en un terreno fértil para la innovacion al facilitar el uso creativo de
técnicas y herramientas que ayudan en el proceso de recogida y andlisis de la informacion.
La triangulacion habilita el camino para el ““...descubrimiento de fendémenos atipicos, por la
profundidad de analisis que ofrece esta estrategia de investigacion (...) la triangulacion es
también un mecanismo de control de la calidad del proceso de investigacion” (Alzas

Garcia, 2017, p.323).
3.6. Delimitacidon témporo-espacial y contextual

Para este apartado se sigue a Cifuentes Gil (2011) autora que define a la delimitacion como
actividades que consisten en “precisar, construir y nombrar un objeto de conocimiento o de
estudio...”. Se trata de establecer y caracterizar ““...un constructo intencionado que integra
y hace explicita la temética en el contexto institucional, actores” (p.104). La autora también
propone a nivel metodol6gico por un lado, precisar el periodo que se toma para el recorte
temporal de la investigacién. También adquiere relevancia en una investigacion historica el
contexto que incide en la trama institucional que genera a su vez, particulares condiciones
para la comunicacién. Bourdieu (2000) entiende al contexto como un espacio dindmico en
donde se produce el intercambio, las apropiaciones y en donde emergen las distintas
miradas del mundo. Para Ghiso (2000) el contexto es parte constitutiva de la realidad que
se debe registrar en el proceso de la investigacion “...y es alli donde se dan una serie de
articulaciones entre experiencias, conocimientos, visiones, informacion e intereses...”
(Citado por Cifuentes Gil, 2011, p. 105). Pertinente con el presente trabajo, Cifuentes Gil
(2011) sostiene que el proceso que caracteriza el contexto se vincula con acciones de
descripcion y de analisis de “...las condiciones, posibilidades y limitaciones de la accion y
proceso de conocimiento...”; y abordar las caracteristicas institucionales, como objetivos,
niveles, principios y las “...condiciones de infraestructura que inciden en la calidad del
trabajo, condiciones y relaciones de vida. Enmarcar y comprender el trabajo en esas
condiciones” (Cifuentes Gil, 2011, p. 105).

Por lo expuesto, la delimitacién temporal corresponde a 1942-1952. La delimitacion
espacial a la ciudad de San Luis (Argentina). A nivel contextual a LV 13 Radio San Luis.
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La delimitacion temporal (1942-1952) obedece a que en ese periodo hubo un paralelismo
politico entre el estado nacional y provincial: durante su inauguracion con el proyecto
conservador, luego con las directrices emanadas del Grupo de Oficiales Unidos (1943-
1946) y en el ultimo tramo del segmento explorado, con el primer gobierno de Juan
Domingo Peron (1946-1952). Ambos aspectos se amplian en el desarrollo del presente

informe de investigacion.

Sobre la Institucion de comunicacion elegida: LV 13 Radio San Luis, se inaugura el 14
de noviembre de 1942 (aunque la tradicion oral le confiere como fecha de lanzamiento el
15 de noviembre de 1942). Fue fundada por el comerciante puntano Ovidio Di Gennaro,
persona de negocios que se vincula con el “Zar” de la radiofonia argentina Jaime
Yankelevich, titular de LR3 Radio Belgrano y la Primera Cadena Argentina de
Broadcasting. Por ese motivo Radio San Luis, se funda como una emisora integrante de la
Cadena Belgrano y a nivel organizacional tiene una doble dependencia: como filial de
Radio Belgrano, y como director-propietario el Sr. Di Gennaro. LV 13 es la primera
emisora de radiodifusion de la provincia de San Luis, que si bien es impulsada por la visién
comercial de Di Gennaro y Yankelevich, habia una necesidad comunitaria de contar con un

medio de comunicacién radial.
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CAPITULO 4: RESULTADOS

Este trabajo tuvo como
parametro o guia la pregunta-
problema de investigacion:
¢De qué manera la trama
institucional y organizacional
incidi6 en el nacimiento y
desarrollo comunicacional de
LV 13 Radio San Luis, durante
su  primer periodo de
existencia (1942-1952)?

Planteo que requirié formular

Imagen N24 La radio desde sus primeras décadas de desarrollo fue objeto

de estudio y de reflexiones tedricas. En la foto Blanca Alvarez, primera el siguiente Objetivo General:
locutora de LV 13 Radio San Luis (Registro fotografico de 2017). (Archivo
Toledo). “ Explorar y describir el

proceso de creacion, constitucion y desarrollo de LV 13 Radio San Luis como un nuevo
actor social en el periodo (1942-1952) en el marco de sus practicas comunicacionales y
estructura organizacional”, del que se desprenden los Objetivos Especificos: - Describir la
estructura organizacional de la emisora en el periodo sefialado; describir desde la mirada
comunicacional el contexto historico- politico nacional y provincial durante el periodo
propuesto; y describir las practicas comunicacionales que desarroll6 la emisora. Asi, con
los soportes tedricos y metodoldgicos expuestos, el maestrando desarrolld los resultados de

la investigacion a través de los siguientes ndcleos de contenidos:
- Antecedentes en San Luis: propaladoras, escuchas y receptores.

- Contexto politico nacional y provincial durante la primera década de LV 13 Radio
San Luis (1942-1952)

- Contexto y motivos que impulsaron la fundacién de LV 13 Radio San Luis en 1942
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Obijetivos programaticos de LV 13 Radio San Luis durante su inauguracion en 1942
LV 13 Radio San Luis: marco organizacional

Primeros contenidos en vivo y en directo con artistas locales durante los primeros

afos de desarrollo de LV 13 Radio San Luis.
Las primeras voces Y rutinas de produccion
De operadores/as y tecnologias

De programas y programacion.
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4.1. Antecedentes en San Luis: propaladoras, escuchas y receptores.

“Publicidad Siglo XX” (1935)

Como antecedente de emisiones publicas en la provincia de San Luis, se destaca la
propaladora municipal creada a mediados de la década del treinta en Villa Mercedes. Sobre

ese hecho, el historiador Edmundo Tello Cornejo recuerda:

“(...) tuve la suerte, el 25 de mayo de 1935 de participar del acto inaugural... de la emisora
por cable que se llamaba “Publicidad Siglo XX”. A las 19 horas hubo una audicién
deportiva, a la que asisti en mi condicion de atleta. Transmitia por la tarde de 18 a 21 horas.
Lo importante era que tenia altoparlantes en las distintas plazas y paseos de la ciudad (...)”

(E. Tello Cornejo, comunicacion personal, 2000).

El relato coincide con un dispositivo de mediacién tecnoldgica denominado propaladora de
(emision gratuita), porque emitia a través de parlantes interconectados por cables aéreos
montados en espacios publicos; en tanto las emisoras por cable, llegaban mediante ese
enlace fisico a los hogares y lugares solicitados, pagandose un abono o canon por la
utilizacion de ese servicio. Tello Cornejo agrega que “(...) Los primeros directores de esta
emisora que era municipal, fueron los sefiores Oscar Aguilera y Carlos Tudesco. Hacian
audiciones deportivas, daban noticias, noticieros y también avisos comerciales. Ese es el

primer antecedente en que se rompe el silencio en Villa Mercedes (...)” (E. Tello Cornejo,
2000).

La propaladora municipal se privatiza, y uno de los nuevos titulares es Evaristo Astiz.
Hacia la década del 50 y con el nombre de “Publicidad Siglo XX” se hace cargo Salvador
Gallastegui. Como dato distintivo, esta propaladora fue el ambito comunicativo en donde se
iniciaron locutores y periodistas deportivos, que posteriormente ocuparon un lugar en L.V.
15 Radio Villa Mercedes, que se funda el 25 de abril de 1948. Luego de esa inauguracion
“(...) La emisora "Publicidad Siglo XX siguié funcionando y funcion6 por muchos afios
después simultdneamente. Eran dos cosas distintas por supuesto (...)” (E. Tello Cornejo,

comunicacion personal, 2000).
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En San Luis

En la década del cuarenta la ciudad de San Luis ocupaba principalmente la zona
comprendida por las cuatro avenidas: Lafinur, Espafia, Roca y Presidente Perdn. ElI Censo
de 1947 contabilizaba 25 mil habitantes en la ciudad de San Luis, y 25 mil novecientos en
Villa Mercedes. En total la provincia contaba con 165 mil habitantes aproximadamente.
Pese a la reducida poblacion y acotado perimetro urbano, a fines de la década del treinta y
comienzos de los cuarenta, se solia escuchar comentarios sobre la posibilidad de instalar
propaladoras (sistema que transmite la sefial mediante cables y parlantes ubicados en

lugares publicos), para emitir musica, informaciones y publicidad.

La indecision sobre esa posibilidad de comunicacion frustr cualquier intento para montar
una propaladora en la ciudad de San Luis. Entonces para publicitar algin acontecimiento
social se utilizaban los caracteristicos coches de plaza (carruajes tirados por caballos). Por
ejemplo las peliculas que se proyectaban en el Cine Argentino y Cine Teatro Opera
(ubicado en el Club Social) publicitaban las peliculas a través de publicidad movil:

“(...) las propagandas de las peliculas, se hacian con carteles pintados por un artista que
teniamos aca, el famoso pintor Barroso, que lo hacia al 6leo. Copiaba los afiches...en
tamafio mas grande, y se montaban en dos planos en los coches de plaza...y recorrian la
ciudad con un redoblante...arriba del coche de plaza para llamar la atencion. Dos chicos
repartian boletines en cada vereda, y el coche de plaza andando por la calle. Asi se hacian
las propagandas de las peliculas que se iban a dar (...)” (A. Venerandi, comunicacion
personal, 2007).

La movilidad con los coches de plaza era usual para esa época, en un contexto de escasos
automoviles: hacia 1943 el pais registraba 325.160 vehiculos: 233.880 automdviles y
81.280 camiones y émnibus, unidades concentradas principalmente en Buenos Aires y en
las principales ciudades del pais. En San Luis existian pocos autos, que pertenecian a las

familias adineradas, y los taxis motorizados eran escasos:

“(...) Habria tres taxis automotores: sefior Escudero, sefior....Garro: Escudero tenia Ford;

Garro tenia Chevrolet. Escudero estaba en la esquina del Banco Hipotecario, Garro estaba
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frente a la iglesia, y en la mitad de cuadra habia un Buick descapotado, pero que no me
acuerdo quién era el duefo, y los demds eran todos cocheros de plaza (...)” ( Venerandi,
2007). Fueron precisamente esos coches de plaza o mateos, los medios que ademas de
transportar personas, sirvio también para publicitar peliculas, los productos y ofertas de los

comercios, encuentros sociales y politicos.

Felipe Cazés uno de los primeros locutores de LV 13 Radio San Luis refiere que “(...)
Antes de la inauguracion de L.V. 13 no habia ninguna propaladora fija. Los negocios
hacian propaganda repartiendo panfletos desde un coche-plaza, y anunciando a gritos —con
un megéafono de lata — la proximidad del mateo (...)”. Afios posteriores “Radio Garay”
comercio de Ovidio Garay ubicado en calle Belgrano, se ocupaba de las reparaciones y
alquiler de equipos de audio para bailes y acontecimientos sociales. Sin ser una propaladora
“Radio Garay” — segun Cazés — “(...) fue la primera en emplear artefactos eléctricos para la

difusion de propaganda (...)” (F. Cazés, comunicacion personal, 2011).

En tanto “Astro Radio” de los hermanos Orlando y Felipe Nassisi, vendia discos,
tocadiscos y receptores de radio. En la década del 50 — ya con L.V. 13 en el aire — ese
comercio instala una propaladora que a través de cables y parlantes, difundia publicidad por
calle San Martin, desde Belgrano hasta Plaza Pringles. Eduardo Saad —locutor de la
primera época de Radio San Luis — recuerda que principalmente los fines de semana “Astro
Radio” emitia publicidad mévil con un camioncito Ford “A”, tipo furgon: “(...) la locucion
era en vivo y la mdsica se transmitia con una bandeja pasa disco, gque tenia como
inconveniente que saltaba permanentemente la pua, cada vez que el vehiculo pasaba por
algin desnivel en la calle (...)” (E. Saad, comunicacion personal, 2011). Saad y Cazés
fueron contratados como locutores para realizar esa publicidad en “vivo y en movimiento”.
Cazés recuerda que la denominada propaganda callejera de “Astro Radio” se producia “(...)
con un altoparlante y equipo de musica portatil; manejaba Julio Gutiérrez, y el locutor iba a
su lado “gritando” los textos ante el microfono (...)” (F. Cazés, comunicacion personal,

2011).

También en la década del 50 un sefior Villegas —empleado municipal — habia instalado la

propaladora ‘“Nahuel”. Posiblemente por desconocimiento o falta de interés la abandona a
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los tres afios de fundarla, momento en que la adquieren Felipe Cazés y Eduardo Saad,
rebautizdndola con el nombre de “Nahuel Publicidad”. Instalan la primera red de
altoparlantes, ubicados en calles Rivadavia y San Martin de la ciudad de San Luis, hasta
Terminal de Omnibus por Avenida Espafia; Plaza Pringles y Plaza Independencia; en otra
etapa cubren la Avenida Quintana (actual Illia). La oficina de transmision se encontraba
en calle San Martin, con emision de diez a trece horas; y de diecisiete a veinte horas. La
propaladora como tal tiene un desarrollo acotada por el mismo auge e impacto social de la
radio L.V. 13, pero fue el germen para fundar después la primera agencia de publicidad de

San Luis identificada con el mismo nombre comercial.
La experiencia de escuchar radio y condiciones de recepcion

A diferencia de la transmision pionera en Argentina de “Los locos de la azotea” del 27 de
agosto de 1920, que apenas fue sintonizada por un grupo de cincuenta receptores de radio
(principalmente compuesta esa audiencia por radioaficionados), las primeras emisiones de
1942 en San Luis encontraron desde un primer momento con ciudadanos que ya tenian el

habito de escuchar radios, principalmente las emisoras de Buenos Aires.

Solo una parte de la poblacion poseia los clasicos receptores valvulares, componentes
electronicos cubiertos por las vistosas cajas de madera lustrada. Anello confirma que “(...)
Los receptores eran escasos sobre todo en las clases menos pudiente (...)” (P. Anello,
comunicacion personal, 2002). Los que no poseian radio-receptores, tenian como
costumbre visitar a algin amigo o familiar para compartir sus audiciones preferidas o bien

“parar la oreja” cuando percibian la llegada de algtin sonido radial de interés:

“(...) Yo me acuerdo patente, ahi frente de casa...en la casa de una seforita... Aurorita
Barbeito; tenia radio y sabia abrir la ventana que daba por la esquina, y nosotros los pibes,
nos juntdbamos por el afio treinta y pico. Yo me acuerdo patente que estuve escuchando a
través de la ventana — porque ella habria la ventana para que escucharamos nosotros los
pibes — (enfatizando) a Gardel por ejemplo. De eso si me acuerdo. Escuchabamos mucho,
programas de Radio Belgrano (...)” — evoca Don Pedro Anello como participaban de la

escucha, antes de que en su casa compraran el primer receptor de radio en 1939,
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constituyéndose en un hecho familiar relevante, al punto que los receptores se ubicaban en

los sectores principales del hogar como el comedor o la sala. Sigue don Pedro Anello:

“(...).en el afio 39 se compra el primer receptor de radio. Y de ahi en més me prendi a la
radio, porque los programas de radio de aquella época, eran todos atrapantes. Desde el
fatbol, que escuché siempre a Fioravantti; algo de teatro, pero si no la mayoria eran las
orquestas tipicas, y todos los cantores que sabian estar en Buenos Aires, que se presentaban

por radio (...)” (P. Anello, comunicacién personal, 2002).

Claro que posterior a la inauguracion de L.V. 13 Radio San Luis se incremento la venta de
receptores, porque se habia generado un notorio interés de la comunidad en seguir la
programacion de su propia radio, o las emisiones en cadena que originaba LR 3 Radio
Belgrano y que la emisora de San Luis retransmitia diariamente, principalmente los
informativos, radioteatros, musicales y acontecimientos deportivos. No obstante, antes de la
experiencia comunicativa de sintonizar LV 13 Radio San Luis, las familias con mejor
estandar econdmico hacia la década del treinta, comenzaron a interesarse por el nuevo
medio y asi adquirir los receptores valvulares: Asi lo testimonia Hugo Fourcade , profesor

de historia:

“(...) nosotros tuvimos una experiencia anterior a la radio local. Porque en un momento
determinado — yo lo tengo como un recuerdo muy vivo- el hecho de que mi hermano mayor
compra la primera radio (receptor) en mi casa. Entonces aparece la radio en mi casa. Esto
tiene que haber sido casi al final de la década del treinta o comienzos de la década del
cuarenta. Nosotros nos prendimos, nos enganchamos realmente con la radio. La radio fue
un vehiculo de informacion, de conocimiento, de apertura al mundo, realmente

extraordinario (...)” (H. Fourcade, comunicacion personal, 1996).

Si bien la radio en Argentina surge en 1920 a través de la emision pionera a cargo de los
“Los locos de la azotea”, con una escucha que circunscribié a cincuenta receptores de radio
pertenecientes en su mayoria a radioaficionados; porcentaje que fue creciendo de manera
pausada en esa década germinal e incrementandose hacia la década del 30 principalmente

en Buenos Aires, y de manera mas acotada en las provincias.
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“(...) Siempre hubo radio en mi casa, era el eslabon natural con la cultura y la informacion
de aquel entonces (...)”- dice Felipe Cazés , locutor de la primera época de Radio San Luis.
En su casa de calle Bolivar, desde nifio vivié una atmosfera cargada de sonidos procedentes
del espacio. Posiblemente y sin darse cuenta, esas primeras escuchas en el hogar, lo
tendrian tiempo después como uno de los principales protagonistas en la locucion de la

primera “broadcasting” de San Luis:

“(...) creo que a mediados de los afos treinta la cantidad de aparatos de radio en San Luis
debe haber sido importante, ya que era el tinico medio de informacion casi inmediato (...)”

(F. Cazés, comunicacion personal, 2011).

La inmediatez es una de las ventajas que desde un principio estuvo ligada a la
comunicacion radiofénica; situacion que se evidencié con mas fuerza en las primeras
décadas del siglo pasado, porque como se comento en otro apartado, los diarios no estaban
al alcance de toda la comunidad: habia limitaciones econdmicas, educativas y culturales;
por otro lado los que procedian de Buenos Aires u otra provincia tardaban demasiado en

Ilegar a San Luis, debido a que el transporte se realizaba a través del ferrocarril.

Asi, el presente social resonaba principalmente a través del comentario cotidiano, que
generalmente se nutria de lo que “decia la radio”. Felipe Cazés , conocido aqui por su
seuddénimo Felipe Castell, agrega que: “(...) Las tertulias familiares en las veredas puntanas
al anochecer, eran un intercambio de novedades, ya sea locales divulgadas por el chisme, o

nacionales difundidas por la radio (...)” (Cazés, 2011).

Antes de la inauguracién de L.V. 13, se sintonizaban las principales emisoras de Buenos
Aires. Los que tenian receptores mas sofisticados podian escucharlas a través de la onda
corta; en caso de no contar con esa posibilidad, habia que esperar a la noche, momento en
que era méas facil la sintonia porque se abria la propagacion en la onda media.

Posiblemente, ubicada en el mejor lugar, la radio era la “reina de la casa”:

“(...) En casa teniamos una radio de madera color blanco en forma de jabon, ya que mama

se la gano en un sorteo de Jabdn Federal; estaba encendida durante todo el dia...la teniamos
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ubicada en el salon-comedor, ya que era el centro de la casa (...)” -(F. Cazés, comunicacion

personal, 2011).

El contexto tecnoldgico, que es una de las partes constitutivas del sistema semidtico
radiofonico, tuvo su incidencia desde un principio en esta nueva experiencia perceptiva de
escuchar radio. Escuchas que no estaban exentas de ruidos e interferencias que se filtraban
en las frecuencias y que generaban una barrera en el momento de ejercer “la sintonia”.
Entre ellos se destacaba principalmente en las zonas comerciales el denominado “ruido
parasito” que procedia de heladeras, ventiladores y de otros artefactos eléctricos y que para
mitigar esas anomalias, las ordenanzas municipales exigian a los comerciantes la
instalacién de filtros especiales para evitar las interferencias. Esta problematica fue
manifestada en mas de una oportunidad en las notas editoriales del Diario La Opinion,

como la que aqui se transcribe:

“En forma permanente subsiste el apreciable inconveniente de los ruidos paréasitos,
malograndose en tal forma la recepcion de las transmisiones radiotelefonicas. Este
problema, se vincula en San Luis a la fecha inicial de difusién de receptores, y si bien es
cierto que circunstancialmente se han combatido impidiendo el abuso que significa la falta
de aparatos especiales en buen nimero de maquinas particulares accionadas a electricidad,
actualmente se sufren las consecuencias de dichos ruidos en forma general y a cualquier
hora del dia. No es justo que en tal forma se subordine el interés colectivo al de los menos,
méaxime cuando para evitar la situacion creada y poner punto final a ese asunto, harto
repetido, resulta insignificante el esfuerzo pecuniario a cumplir por aquellos a quienes
corresponde adoptar disposiciones de manera tal que su maquinaria e instalaciones
eléctricas no incidan en detrimento de terceros. En la época actual, la difusion de la
radiotelefonia es tal, que sélo faltan aparatos receptores en contados hogares, habituandose
en tal forma la generalidad de la gente a seguir con interes los diversos tipos de audiciones,
que en realidad ocupa un lugar entre los elementos indispensables al hombre y mujer
modernos...” (Ruidos parasitos Nota editorial del Diario La Opinién del 26 de marzo de
1943. N° 10.033).
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Los receptores

Segun Nemecio Lucero (ex director artistico de LV 13), en un primer momento los aparatos
para escuchar emisoras eras escasos en los sectores de menores ingresos. Uno de los
motivos — como se explica en otro apartado — era el tipo de corriente eléctrica que se
utilizaba tanto en San Luis, como en gran parte de localidades de la Argentina. “(...)
Nosotros teniamos en San Luis la corriente continua; y los receptores venian fabricados
para funcionar con corriente alterna. Entonces a cada receptor habia que agregarle una
lampara. Era una vélvula que transformaba la corriente continua en alternada (...) Instalar
ese dispositivo resultaba oneroso, porque implicaba la adquisicion de ese componente
electronico, sumado a los honorarios del instalador. “(...) No obstante la familia que tenia
una radio, concitaba a los vecinos, que iban a escuchar sobre todo los radioteatros y los

grandes programas (...)” (N. Lucero, comunicacion personal, 2000).

Para Roberto lzurieta (técnico que trabajo
49 afios en LV 13) los receptores de radio se
fabricaban con los dos tipos de corrientes:
alterna y continua “(...) porque la energia
estaba dividida. Habia parte de la ciudad de
San Luis que recibia - como por ejemplo en
la zona de planta transmisora- la corriente
continua; y en el centro de la ciudad tenian
todos corriente alternada (...)” ( R. Izurieta,
comunicacion  personal, 2006). Esta
situacion se modifica totalmente cuando toda
la ciudad comienza a proveerse de corriente
alternada “(...) Debe ser aproximadamente
en 1952, que se quemd la usina. Entonces

cuando empiezan con la nueva usina pasa a

Imagen N2 5 Publicidad receptores “Nuevas joyas Philips  ser la corriente alterna ( . .)” — agrega
1943-1944” en Diario La Opinién, 12 de junio de 1943 . . .,
(Archivo Toledo). Nemecio Lucero. (N. Lucero, comunicacion

personal, 2000).
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4.2. Contexto politico nacional y provincial durante la primera década de
LV 13 Radio San Luis (1942-1952)

En el periodo abordado
(1942-1952), Radio San
Luis estuvo sujeta a los
lineamientos politicos que
imperaban en el pais,
principalmente por ser un
medio subsidiario de las
grandes cadenas de

radiodifusiéon con base en

Imagen N2 6 Panoramica de San Luis, hacia la década del 40. Foto tomada Buenos Aires y porque las
desde una de las torres de la Iglesia Catedral en el centro. De fondo las Sierras

. ) e o reglamentaciones en

de San Luis. (Fondo La Via- Archivo Histérico San Luis, cddigo ARAHSL-1-6-1-
00476) radiodifusiéon emanan del
Estado nacional. En

particular en la etapa abordada, LV 13 fue filial de LR 3 Radio Belgrano de notable

incidencia en la audiencia y en los poderes politicos.

Ademas, al intentar un leve entrecruzamiento entre algunos aspectos politicos nacionales y
provinciales en esa década, se puede inferir un paralelismo en el pensamiento politico en

ambas esferas jurisdiccionales.

En relacion a los contenidos no existiria una actividad periodistica de analisis,
interpretacion y opinion, de ahi que esta etapa fue denominada como “radio espectaculo”,
en donde los comentarios politicos eran reducidos, y no podian entrar en tension o

conflictos con el gobierno de turno que ostentaba el poder.

Entonces la indagacion sobre este medio, adquiere relevancia porque LV 13 Radio San Luis
(ciudad de San Luis) es la primera estacion de radiodifusion en la provincia de San Luis
que se inaugura el 14 6 15 de noviembre de 1942, con el impulso de Ovidio Di Gennaro,

comerciante puntano que supo tener una oficina en Buenos Aires, a raiz de los negocios que
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establecia con los ferrocarriles (concesion de lefia para locomotoras) y con la
Municipalidad de Buenos Aires (provision de adoquines). Su presencia en Capital Federal
le permite concretar un acercamiento con Jaime Yankelevich, el fundador y duefio de LR 3
Radio Belgrano considerado por entonces como el “zar de la radio”. Fruto de esa
vinculacion, es probable que Yankelevich haya convencido a Di Gennaro para que monte la
emisora en San Luis, principalmente porque Radio Belgrano era cabecera de la “Primera
Cadena Argentina de Broadcasting” (C.A.B.) con sede en Buenos Aires, y la idea era seguir
expandiendo su red en la provincias, para lograr una amplia cobertura que fundamentara la

incorporacion y difusion de publicidad.

Ademas de las conveniencias comerciales, la radio en Argentina al poco tiempo de
nacimiento (27 de agosto de 1920) fue tenida en cuenta también como un poderoso medio
para la divulgacion de ideologias, sumandose en ese sentido el concepto de propaganda
politica. Por otro lado la radio fue “reina” absoluta dentro del esquema de la comunicaciéon
masiva, porque la televisién en nuestro pais recién se inaugura en 1951, popularizandose

tibiamente hacia mediados de la década del sesenta.

Desde esa mirada, resulta necesario presentar- a modo de aproximacion- el contexto
politico del nacimiento de la radio en San Luis durante la década del cuarenta y su correlato
con algunos aspectos de la politica nacional. El recorte establecido para esta aproximacion,
obedece a que el afio de inauguracion de “Radio San Luis” fue 1942, y la finalizacion del
mandato en 1952 del primer gobernador peronista Ricardo Zavala Ortiz, que coincide

también con la culminacion de la primera presidencia de Juan Domingo Perén.
En el contexto nacional

En el contexto politico nacional el radical Hipdlito Yrigoyen ocupaba su primera
presidencia (1916-1922) y se constituia en el primer mandatario elegido a traves de la Ley
Roque Séenz Pefia, en el marco de un pais agroexportador. El radicalismo sigue en el poder
con Marcelo T. de Alvear (1922-1928) y con el segundo mandato truncado de Yrigoyen
(1928-1930), que es derrocado por el general Uriburu en 1930. Con elecciones fraudulentas
y la proscripcion del radicalismo es denominada a la del treinta, como “década infame”, en

donde se suceden en la presidencia A.P Justo en 1932, R. Ortiz en 1938, y tras la muerte de
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éste, por disposicion constitucional se hace cargo el vice-presidente Castillo. Precisamente

durante la presidencia de Castillo se inaugura en San Luis LV 13 en 1942.

En tanto la radio en Argentina - como dato distintivo- surge como una iniciativa privada el
27 de agosto de 1920, a cargo de un grupo de entusiastas radioaficionados, encabezados
por el médico Enrique T. Susini, y tres estudiantes de medicina. Es decir que el Estado no
contaba en ese momento con ningun instrumento legal para ordenar las primeras radios que
surgieron en Buenos Aires durante la primera mitad de la década del 20. Los reglamentos y
otorgamiento de licencias se sucedian entre la Municipalidad de Buenos Aires, el
Ministerio de Marina y Ministerio del Interior. La primera radio “LOR Radio Argentina”
tuvo una marcada impronta artistica, con la emision inaugural de la dpera Parsifal de
Richard Wagner, interpretada en vivo con el acompafiamiento de la orquesta del teatro
Costanzi de Roma.

Luego de la emisora pionera, se incorporan otras radios que por lo general procedian de
negocios vinculados con el rubro de electricidad y electrénica. En ese marco la
broadcasting LOY Radio Nacional (1924) es una de las primeras emisoras que surge en
Buenos Aires y que tendra una notable incidencia en la inauguracion de “Radio San Luis”.
Su duefio Manuel Panela, la vende en 1927 al inmigrante bulgaro Jaime Yankelevich
dedicado en un primer momento a la venta de baterias. “Don Jaime” como se lo conocia, la

rebautiza con el nombre de Radio Belgrano.

Precisamente con Yankelevich la radiodifusion argentina adquiere su consolidacion
econdmica, configurandose un modelo que tenia sus bases programaticas en el show y en
contenidos caracterizados por el entretenimiento popular, que sumaba oyentes y en
consecuencia anunciantes. Yankelevich es el que crea las primeras transmisiones “‘en
cadena” en la Argentina, a través de la C.A.B, Primera Cadena Argentina de Broadcastings,
sumandose luego “Radio EI Mundo” (principal competidora de “Belgrano”) con su “Red
Azul y Blanca de Emisoras Argentinas” y LR4 Radio Splendid a través de la Red de
Emisoras Splendid. Asi, LV 13 Radio San Luis se inaugura como filial (o eslabon) de la
Cadena de Radio Belgrano, en el contexto de un fuerte impulso de las transmisiones

deportivas, informativos, entretenimiento, principalmente con los esperados programas
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sobre humor y sobre todo con la amplia audiencia que generaron los radioteatros, la radio

hacia 1940 adquiere un gran poder de expansion.

Cuando se habla de “expansion argentina” de la radio, habria que aclarar que esa expresion
se remite a las emisoras ubicadas en Buenos Aires, porque al no haber una politica nacional
que haya fomentado la creacion de radios en toda la Argentina, el crecimiento se
circunscribié al puerto, potenciando también en la radiodifusiéon el “centralismo”
comunicacional. De ese modo las pocas emisoras provincianas suscribieron acuerdos de
programacion con las principales radios portefias (situacion que se repite en este nuevo

milenio).

En relaciéon a los contenidos no existiria una fuerte impronta periodistica de analisis,
interpretacion y opinion, de ahi que esta etapa fue denominada como “radio espectaculo”,
en donde los comentarios politicos eran reducidos, y no podian entrar en tension o

conflictos con el gobierno de turno que ostentaba el poder.

Al entender a la radio como un medio que ocupaba los aspectos centrales en la vida
cotidiana de los argentinos, los protagonistas del golpe del 43, que derrocan el proyecto
conservador, implementan a través de los generales Ramirez y Farrel, una profunda
actividad de contralor en las emisiones radiofénicas, mediante la creacién de la

Subsecretaria de Informaciones y Prensa.

En tanto Juan Domingo Peron desde la presidencia (1946-1955) erigié desde el Estado un
monopolio de la informacion y de medios de comunicacion con el fin de consolidar su
amplia influencia en las masas. Para ese objetivo restringié la libertad de expresion, de
imprenta y de prensa, conjuntamente con la implementacion oligopdlica en el sistema de
medios, a través de la adquisicion de imprentas, medios graficos y de radiodifusion; que en
el caso de la explotacion de la radio (con amplia concentracion en Buenos Aires),
resultaron beneficiarios en la adjudicacion de las redes o cadenas, sectores proximos a
Peron. Durante su primera presidencia, el gobierno mediante allegados adquiri6é la mayor
parte de los medios de prensa y de radiodifusion, entre estos Gltimos figura (para el caso
que nos ocupa) LR3 Radio Belgrano y su cadena de emisoras. Es en 1947 cuando el Estado

a través del Instituto Argentino de Promocion del Intercambio (IAPI) compra LR3 Radio
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Belgrano, designando como director general de la emisora (a su vendedor y ex propietario)

Jaime Yankelevich, que ocup0 el cargo hasta su fallecimiento en 1952.

Fue tanta la importancia que le adjudicé Perén a los medios, que durante su primera
presidencia cred el Ministerio de Comunicaciones y la Subsecretaria de Informaciones y
Prensa; en 1951 inaugura la television en Argentina (como iniciativa estatal a diferencia del
nacimiento de la radio) y durante su segundo mandato el Senado de la Nacidn aprueba la
primera ley de radiodifusion (N° 14.241) promulgada en 1953 (Arriba, 2005).

Contexto politico en San Luis

Si bien LV 13 Radio San Luis surge en 1942, se considera oportuno para este trabajo
situarnos en un primer momento en algunas décadas anteriores, porque entre 1909 y 1917
se constituyen los cimientos del conservadurismo en San Luis. El profesor Menéndez
define a esta época como la reaparicion de “...las policias bravas, el fraude electoral y la
papeleta de trabajo...”. También se activan las denominadas leyes de vagancia, que tenian
como objetivos la concrecion de trabajos forzados para los hombres y actividades de
servidumbres a las mujeres. Injusticia, represion social y opresion contra los nativos eran
moneda corriente en esta etapa politica. Asi, los demoprogresistas gobernaron San Luis
entre 1909 y 1917 con Adolfo Rodriguez Saa y Juan Daract a la cabeza. (Menéndez, 1994,
p. 33).

A partir de 1917 asume Carlos Alric de la Unién Civica Radical, quien recibio las fracturas
internas de su partido y las acechanzas de los conservadores. Durante su gobierno
promueve la actividad industrial local, crea los talleres industriales que funcionaron en la

escuela Lafinur y gestiona la creacién de la Escuela Industrial.

Por otro lado en 1922 el liberalismo se hace cargo del gobierno de la provincia primero a
través de Leodn Guillet, relacionado con los hacendados con base en Villa Mercedes y
después (1926) con del doctor Alberto Arancibia Rodriguez y Laureano Landaburu en
1930. El Partido Liberal reforma la constitucion en 1927, en donde se adopta el sistema de
eleccion directa del gobernador. En esta época se destaca el buen pasar de la clase que se

dedicaba a la explotacion ganadera, hasta que la crisis del treinta los afectd directamente
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porque solo los ganaderos de Buenos Aires podian exportar carne principalmente a
Inglaterra (Menéndez, 1994, p. 34).

El 6 de septiembre de 1930 se produce en el pais un golpe civico-militar encabezado por el
general José Uriburu, que destituye al presidente radical Hipdlito Yrigoyen, situacion que
abre también un nuevo capitulo para el denominado “fraude electoral”. Uriburu no
interviene la provincia de San Luis, y reconoce a Landaburu en el gobierno, porque éste

habia adherido y apoyado el levantamiento inconstitucional.

En 1933 en San Luis se asiste a una “intentona” para derrocar al gobierno de Landaburu.
A cargo del radicalismo sanluisefio, el movimiento no logra su objetivo y sus protagonistas
0 cabezas de la maniobra fueron juzgados y algunos recluidos en Buenos Aires: Gilberto
Zavala, Osvaldo Amieva y Ricardo Arancibia. EI panorama general se agudiza con la crisis
del “30, que afecta también a San Luis que tiene que generar una notable reduccién en los

sueldos de los empleados de la administracion publica.

Los gobiernos conservadores ocupan el poder en 1934 con Ricardo Rodriguez Saa y
Toribio Mendoza (1938). Dentro de las obras publicas impulsadas por Rodriguez Saé, se
ubica la construccion del edificio de Tribunales, la Camara Legislativa, el Hotel EI VVolcan.
Como dato distintivo a nivel laboral se destaca la incorporacion del “sabado inglés”, que
reglamentaba el descanso de los trabajadores desde el sabado por la tarde y todo el
domingo (Pavon Pereyra, 1993, p. 337).

Desde la obra dirigida por Pavon Pereyra mencionan que el gobernador Toribio Mendoza
pertenecia a una “Dinastia” dentro del sector conservador representado por el Liberalismo:

b

“...Este se habia enseforeado en los destinos de San Luis...”, en el marco de una
inexistente fuerza opositora, porque el radicalismo estuvo proscripto y luego decidid
abstenerse en las contiendas electorales, situacion que posibilitd “...que los conservadores
sanluisefios se acomodaran en la realidad puntana sin mayores molestias...”, en el contexto

del denominado “fraude patridtico” (Pavon Pereyra, 1993, p. 338).

Durante la gestion de Toribio Mendoza se crea el Banco Mixto de San Luis. Segun el

profesor Menéndez, hacia 1942 la empresa que pagaba mas impuestos a la provincia era la
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que se dedicaba a la explotacién de sal en la localidad Salinas del Bebedero. Asi, el

13

gobierno con la percepcion de los impuestos de ese establecimiento “...obtuvo el
monopolio de la explotacién y adelantd otros dineros con los cuales la provincia fundo el
Banco Mixto...” (Menéndez, 1994, p. 39). Por otro lado en esta etapa del gobierno de
Toribio Mendoza “...se instalé en San Luis la primera estacion de radiofonia...” expresa
Reynaldo Pastor de manera extremadamente laconica y sin mas datos que la cita transcripta
(1970, p. 297). Este breve pasaje resulta de interés para este trabajo porque determina de
alguna manera la incidencia politica que ha tenido la instalacion de LV 13 Radio San Luis,

en el momento de su inauguracion.
Breve panorama cultural

Dentro del panorama de las letras y la educacidon, se destaca la fundacién en la década del
treinta del Ateneo de la Juventud integrado por entusiastas jovenes normalistas que tenian
como meta “...luchar contra la inercia y el apoltronamiento de la sociedad, para lo cual
tuvo un lustro de excelente actividad intelectual...” (Menéndez, 1994, p. 40). También en

esa década se destaca la creacién del Instituto Nacional del Profesorado.

Precisamente el aporte universitario desde la década del treinta tiene en San Luis, un
componente cultural-educativo de relevancia que se suma a la existencia de la Escuela
Normal “Paula Dominguez de Bazan” y Escuela Normal “Juan Pascual Pringles” de la
ciudad de San Luis de notable trascendencia en la region, sumandose también en ese
contexto la Escuela Normal “Dr. Juan Llerena” con sede en Villa Mercedes,
constituyéndose en tres centros de excelencia en la formacion de maestros normalistas. El
despliegue académico en San Luis tiene sus raices con la creacion en 1939 durante la
presidencia de Ortiz, de la Universidad Nacional de Cuyo con su rectorado en la ciudad de
Mendoza, y unidades académicas también en San Juan y San Luis. Una de las primeras
acciones fue la incorporacion de la Escuela Normal de Maestros ‘“Juan Pascual Pringles”

que habia sido fundada en 1876.

Klappenbach (1995), refiere que el gobernador Toribio Mendoza reclama a las autoridades
nacionales la creacion de un centro de estudios superiores en San Luis, dependiente de la

Universidad Nacional de Cuyo. La gestion gubernamental posibilita la fundacion el 7 de
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febrero de 1940 del Instituto Nacional del Profesorado, de formacion docente superior para
la ensefianza de la fisica, quimica y matemaéticas, que es reemplazado en 1941 por el
Instituto Pedagdgico, incorporandose nuevas disciplinas como filosofia y pedagogia.
Luego, en 1946 durante la primera presidencia de Juan D. Perén y a solicitud de la
Asamblea Universitaria se crea en San Luis la Facultad de Ciencias de la Educacion,
incorporandose en 1951 la Escuela de Farmacia, que con la implementacion de las
licenciaturas en quimica, bioquimica, matematica y ciencias de la educacion a partir de
1955, se modifica la unidad académica con el nombre de Facultad de Ciencias en 1958,
reorganizandose en Escuelas de Matematica y Fisica; Quimica, Bioquimica y Farmacia,;

Pedagogia y Psicologia y Escuela de Fisica Atémica de San Carlos de Bariloche.
Recambio gubernamental: De Toribio Mendoza a Reynaldo Pastor

La inauguracion de LV 13 Radio San Luis, surge durante la transicion entre los gobiernos
de Toribio Mendoza y Reynaldo Pastor. En ese sentido se fundamenta el contexto politico
de gestacion de la emisora, al considerar desde este trabajo que no fue azarosa la fecha de
inauguracion de la primera estacion de radiodifusion de la provincia de San Luis, porque
precisamente el 15 de noviembre de 1942 se produce el cambio gubernamental entre

Mendoza y Pastor.

Toribio Mendoza fue el Gltimo gobernador que tuvo San Luis con ese apellido. Entre 1878
y 1938 ocuparon el poder ejecutivo Toribio D, Eriberto, Jeronimo y Toribio. Durante su
gestion se destacan diferentes obras edilicias en la provincia, como los diques Cruz de
Piedra, San Felipe, y el mencionado Banco Mixto. Ademas en enero de 1939 se sanciona la
ley de reforma de la Constitucion de 1927; también durante su gestion se definen los

elementos del escudo provincial.

El 15 de noviembre de 1942 asume Reynaldo Pastor del mismo tronco politico que el
gobernador saliente. Su mandato se redujo a solo seis meses, debido al golpe militar del 4
de junio de 1943 protagonizado por el denominado Grupo de Oficiales Unidos (GOU).

Los gobiernos militares conducidos a nivel nacional por los generales Ramirez y Farrel,

designan para San Luis a los siguientes interventores federales: coronel Mario Laprida (20
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de junio al 6 de julio 1943); general Justo Rojo (6 de julio al 5 de diciembre de 1944);
coronel Horacio Carranza (del 5 al 23 de diciembre de 1944); doctor Agustin Rodriguez
Jurado (23 de diciembre de 1944 al 9 de septiembre de 1945); y por dltimo el doctor
Abelardo Alvarez Prado (9 de septiembre de 1945 al 20 de mayo de 1946) (Pavon, 1993, p.
339).

El peronismo en San Luis

El 4 de junio se produce en el pais la denominada “Revolucion del 1943”, en donde el
Ejército derroca al gobierno constitucional del presidente Castillo, debilitado politicamente
y con escasa legitimidad. Del grupo de militares protagonistas de ese alzamiento se destaca
el coronel Juan Domingo Perdn, quien logra desde diferentes cargos gubernamentales la
amplia adhesiéon de la clase obrera, destacandose su participacion en la Secretaria de
Trabajo y Prevision. Asi, en las elecciones de febrero de 1946 triunfa el peronismo,
movimiento que seguira en el gobierno hasta su derrocamiento en 1955 a traves de una
alzada militar. Peron — ya en decadencia- retornara a la presidencia en 1973 hasta 1974 afio

de su fallecimiento.

La revolucion militar del 43 envia a San Luis al coronel Prado para cumplir la funcion de
Interventor. La tarea de Prado fue acercar a la dirigencia radical con la fuerza politica que
estaba proyectando Perdn a nivel nacional. Movimiento que se potencia después del “Dia
de la Lealtad” del 17 de octubre de 1945 en donde Perdn fue liberado merced a la gran

movilizacién de trabajadores.

Este agrupamiento politico adquiere visibilidad y preponderancia con el liderazgo de Perdn,
que supo conformar una coalicién multisectorial integrada por parcialidades de la burguesia
industrial, del ejército, de la Iglesia Catdlica, y principalmente del movimiento obrero, que
recibio desde 1943 (a traves del accionar del coronel Peron) beneficios laborales, sociales y
econémicos, en el contexto de la industrializacion o del conocido proceso de sustitucion de
importaciones. Asi, el golpe del 43 que corta con el poder de los conservadores, recupera a
la produccion industrial que por primera vez es mas relevante que la produccion
agropecuaria. Este hecho gener6 la conformacion de dos polos socio-econOmicos

contrapuestos: el “centro” delimitado por la Pampa Humeda y el “interior” como region
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periférica; situacion que produjo la concentracion de la poblacién en Buenos Aires, que se
nutrio principalmente por las migraciones internas (fuerte desplazamiento de habitantes de
las provincias hacia la metrépoli), que cambi6 las labores rurales de sus lugares de origen
por la actividad industrial urbana. Es de hacer notar que esta concentracion obrera en la
Capital Federal y sus alrededores, modifico el panorama politico que a su vez beneficié al

movimiento peronista en su gestacion. (Samper, 2008, ps.18- 23).

Por lo expuesto, se desprende que San Luis no formo6 parte de la expansion industrial
registrada en Buenos Aires y su region. No obstante la retraccion es anterior a la década del
cuarenta, si se tiene en cuenta que se gener6 un retroceso en la produccién agropecuaria
entre 1927 y 1936, con un descenso en el sembradio de cereales que mermo de 140 mil a 88
mil hectareas. Hacia mediados de la década del treinta los establecimientos industriales
contaban con fluctuaciones de trabajadores que variaban entre 1000 a 1700 operarios del
rubro de la alimentacion y actividad maderera. A nivel demografico se generd un

importante proceso de emigracion.

Como sostiene el profesor Samper (2008), San Luis no fue protagonista de la expansion de
la economia en Argentina entre 1880-1930 durante la exportacion de bienes primarios; y no
se beneficid entre 1930-1952 a través del proceso de sustitucion de importaciones.
Tampoco durante la etapa agroexportadora la provincia de San Luis recibié un importante
caudal de inmigrantes (hacia 1914 fue del 8,5 %); al contrario, durante la etapa de
industrializacion sustitutiva explicitada “...fue mayor la cantidad de poblacion que sali6 de

la provincia que la que entr6” (p. 24).

Samper (2008) logra describir un panorama
econdmico y demografico que coadyuva a
contextualizar la década del cuarenta cuando
surge la primera emisora de radiodifusion de la
provincia (1942), al definir a San Luis como
una “provincia tradicional” durante el periodo
comprendido entre 1914 y 1947. El término

tradicional, no se inscribe en el sentido de

Imagen N2 7 Gobernador de la Provincia de San Luis, Dr.

Ricardo Zavala Ortiz durante un acto, transmitido por radio 117
LV 13, hacia 1950. (Archivo Histérico de la Provincia de San

Luis, codigo foto ARAHSL-1-4-05828)



desarrollo, sino como concepto que implica a sociedades con especificidades propias.

13

Caracteristicas que reflejaban un “...mayor porcentaje de poblacion rural que urbana,
debilidad de los sectores sociales medios, predominio del sector primario de la economia y
alto porcentaje de analfabetismo”. El censo de 1947 demuestra que la poblacion rural
comprendia casi el 61 % y la urbana rondaba el 39 %. Por otro lado era preocupante el
analfabetismo que trepaba el 21 % en el campo, y 11 % en centros urbanos, y la mano de
obra proporcionada por los inmigrantes, apenas llegaba al 6 %. A través de datos aportados
por el Cuarto Censo Nacional de la Nacion de 1947, Samper apunta que en San Luis la
industria no estaba desarrollada (contaba con el 16 % de gente ocupada), y que la
sustitucién de exportaciones gravitdé sélo en Buenos Aires. ElI 37,4 % de trabajadores
estaban en el &mbito de la economia primaria, con supremacia en tareas agropecuarias y en
el sector maderero. Con el cuadro expuesto, se infiere que el mayor porcentaje de
habitantes en San Luis estaba en la zona rural, que histéricamente favorecié en las
elecciones al sector conservador. En ese sentido, para Samper la adhesion al nuevo
movimiento politico que gestd Perdn, contd en la provincia de San Luis con la anuencia y

apoyatura fundamental de los “...sectores de élite tradicional”. (Samper, 2008, ps.24-26).

En San Luis en las elecciones de 1946 triunfan los “radicales peronistas” quienes derrotan a
conservadores y a radicales, asumiendo la gobernacién el doctor Ricardo Zavala, que a
través de la reforma constitucional ocup6 la primera magistratura provincial hasta 1952. El
profesor Menéndez refiere que mientras que el gobierno de Perén generaba
transformaciones sociales, laborales e industriales con politicas de estatizacion de servicios,
en San Luis Ricardo Zavala “...produjo importantes cambios en la situacion econémica,
social y educativa de la provincia...” en donde “...el crecimiento poblacional e industrial

era notorio hacia 1953...” (Menéndez, 1994, p. 43).

Pocos dias después de asumir Ricardo Zavala Ortiz pronuncia un discurso en la Legislatura
en donde traza un panorama de la herencia econdmica, politica y social recibida “...asumo
el gobierno de la provincia, retardada en su progreso institucional, econémico, politico y
social, por la desesperante incomprension de sus gobernantes...algo muy grande palpita
tras las cifras de los escrutinios electorales...es el despertar de las masas populares

sacudiendo su letargo, su indiferencia, su decepcion, su incredulidad...”. Siguiendo la
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directriz de Perdn en cuanto a los trabajadores y ciudadanos humildes y postergados,
Zavala Ortiz agrega “...Es la hora sublime de la revolucion de los humildes y de los parias
de nuestra tierra, abandonados hasta hoy como carne de dolor, de sacrificio y de miseria...”
(Pavén Pereyra, 1990, p. 334).

Como sefiala el profesor Samper, la conduccién del peronismo estuvo conformada por la
“@lite tradicional” en donde varios dirigentes procedian del radicalismo, como es el caso de
Zavala Ortiz. Entre 1943 y 1946 - que es el periodo de conformacion del nuevo
movimiento-, San Luis que no era industrializada, mantenia los pardmetros de una sociedad
tradicional, con una mayor poblacion rural que urbana. Todavia el sector sindical no tenia
envergadura politica, ya que se restringia a operarios ferroviarios y del sector molinero.
Ademaés la inmigracion ultramarina no fue significativa, y la clase media no contaba con el

mismo poder econdmico que en otras regiones del pais. (Samper, 2008, p. 11).

Zavala Ortiz que ocupd la titularidad de la gobernacion de San Luis durante los periodos
1946-1950 y 1950-1952, orient6 su politica econdmica a la creacién y distribucion de la
riqueza, impulsando la reforestacion, produccion agropecuaria, mineria, agroindustria, y
creacion de centros técnicos que promovieran la produccion. En el contexto de
nacionalizacion de empresas y servicios que ejecutd Perén, en San Luis Zavala Ortiz
decretd la expropiacion de la empresa “Los Andes” que tenia la concesion del servicio de

electricidad, haciéndose cargo de la compafiia una cooperativa.

En relacion a la radio, el tema de la distribucion y ampliacién de la red eléctrica adquiere
relevancia al posibilitar conectar a la red los receptores. En particular para el gobierno de Z.
Ortiz fue importante para el desarrollo de San Luis, al punto que por decreto de 1947 se
iniciaron los tramites para la adquisicion de la Usina de San Luis; situacion que se concreta
en 1948 con la “Usina Eléctrica San Luis”, que significd la reduccion de las tarifas y
anulacion de un canon por alquiler de medidores. En el area energética Pavon Pereyra
establece como dato importante “...la construccidon de las usinas hidraulicas sobre el Rio
Quinto, el Canal Dique La Florida y Cruz de Piedra, obras que beneficiaron la potencia

eléctrica de la provincia”. (Pavon Pereyra, 1993, p. 347).
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Una de la premisas del gobierno de Zavala Ortiz fue la industrializacion de la provincia;
objetivo que hacia los primeros afios de la década del cincuenta parecia haberse cumplido,
segun el profesor Néstor Menéndez, al incrementarse mil establecimientos en relacién a los
registrados en 1946, que determind la incorporacion de 2.500 empleados y obreros,

posibilitando revertir por algunos afios el éxodo de sus habitantes. (Menéndez, 1994, p. 44)

Evolucién de la Industria Provincial

Evoluciéon de la Industria Provincial

Censo N° de establecimientos Personal
1935 180 1.588
1937 369 1.756
1939 312 2.376
1941 334 2.701
1943 373 4.822
1946 843 5.357
1953 1.814 7.984
1963 1,558 7.427

Fuente: Censos Industria de 1947, 53 y 1963 de la Direccién Provincial de Estadisticas y Censos. (Menéndez,
1994, p. 44)

Tabla 5 Evolucion de la industria provincia de San Luis: Censos 1947-1953 y 1963

En referencia a la cantidad de pobladores, hacia 1947 la provincia de San Luis contaba con

casi 166 mil habitantes, incrementandose en 1953 a mas de 190 mil.

Aumento Poblacional en provincia de San Luis

Censo Nacional 1947 165.546 h.

Censo Provincial 1953 190.499 h.

Censo Nacional 1960 174.316 h.

Crecimiento de San Luis y Villa Mercedes
Ciudad Censo afio
1947 1954 1960

San Luis 25.147 34.354 40.420
Villa Mercedes 25.912 30.307 35.449

Tabla 6 Aumento poblacional provincia de San Luis: 1947-53-60

Fuente: (Menéndez, 1994, p. 44)
Ademas, resulta significativo remarcar algunos datos expuestos que indican que durante la
primera mitad del siglo pasado el mayor porcentaje de poblacién en la provincia de San

Luis, estaba conformada por el sector rural (60,9 %), el 38,6 % correspondia a la poblacion

urbana, y apenas el 3,2 % estaba conformada por extranjeros.
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Censos Nacionales de 1914 y 1947

Poblacién 1914 (%) 1947 (%)
Urbana 39,4 38,6
Rural 60,5 60,9
Extranjera 8,5 3,2

Tabla 7 Censos Nacionales de 1914 y 1947

Fuente (Samper, 2008, p. 27)
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4.3. Contexto y motivos que impulsaron la fundacién de LV 13 Radio San
Luis en 1942.

La inauguracion de L.V. 13 Radio San Luis
el 14 6 15 de noviembre de 1942 se da en el

contexto de la expansién de las tres redes

Ha llegado a esta ciudad el
‘equipo trasmisor con el cual
L V. 18 «Radio San Luiss ini-  t
ciard un periodo de pruebas,
hasta tanto la firma Philips
Argentina pueda hacer entre-
ga del lequipo definitivo.

Se trata de un trasmisor de] ,. /s :
potencia que desarrolla uua'd".’émlco bm?
frecuencia de 7500 watios en Jalm'e Yenkelevie_p
antena, potencia suficiente pa- Radio Belgrano, ae

comerciales con centro o cabeceras en la
Ciudad de Buenos Aires: L.R. 3 Radio
Belgrano (La Primera Cadena Argentina de

ra que los oyentes de todo el O° Otras destacad Broadcasting), L.R. 1 Radio EI Mundo (Red

pais puedan escuchar las tras. 080¢s de la radio

misiones radiales con tada ni- 2 H H

Imagen N2 8 Publicacién del diario La Opinion sobre el Azul y Blanca de Emisora Argentlnas) y

inicio del periodo de pruebas de sus emisiones. La LR4 Radio Splendid (R.A.D.E.S, Red

Opinién, 7 de noviembre de 1942. N2 9922 (Archivo
Argentina de Emisoras Splendid). Las

La llegada a

Toledo).

principales competidoras en ese momento eran las dos primeras. Radio Belgrano, tenia una
programacion basada en espectaculos e informaciones con una notoria incidencia en los
sectores populares. La dirigia Jaime Yankelivich, que desplegd una maraténica carrera
radial y también lo tuvo como protagonista directo en el nacimiento de la television
argentina en 1951. En tanto Radio EI Mundo, de capitales ingleses (Editorial Haynes), si
bien apuntaba también a los principios programaticos de Belgrano, se diferenciaba de ésta,
por tener un perfil mas sobrio y si se quiere menos estridente que la cadena creada por

Yankelivich.

“(...) Cuando se inicia la radio aca, era una cosa que se estaba esperando, porque sabiamos
que se estaban inaugurando filiales en todo el interior del pais. En Mendoza habia muchas
filiales, dos o tres filiales de Splendid y Belgrano. Entonces ya se sabia que venian para aca
(...)”, dice Nemecio Lucero (Lucero, comunicacion personal, 2000) personal de L.V. 13
que llegd a ser Director Artistico y Director General de la emisora. Ese crecimiento de
“eslabones” o filiales de las grandes emisoras portenas en las provincias, estaba motivado-
como se sefialo- por “(...) las ventas de productos de publicidad. Todo eso es importante
porque la publicidad de Buenos Aires llegaba a todo el pais (...)”, refiere Blanca Alvarez

de Nofez, primera locutora de LV 13 que ingresa en 1945 (Alvarez, comunicacion
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personal, 2000). No obstante para esta pionera de la radio de San Luis - que se inicia a solo
tres afos de creada LV 13 -, “(...) el vecino de San Luis consider6 a la radio como un
hecho mas cultural, porque para nosotros signific6 mucho comunicarnos. Que nuestras
voces fueran a Mendoza, a Buenos Aires. A veces se transmitia para todo el pais. Entonces
la voz de San Luis se iba para las distintas provincias (...)” (Alvarez, comunicacion
personal, 2000).

Maés que social y cultural, podria inferirse que el fin de la instalacion de emisoras en las
provincias se debia a un interés de neto corte comercial, acentuandose asi la concepcion de
medio de difusion en el sentido utilitario del término. Es decir, las cadenas tenian como
objetivo que las nuevas emisoras sean las repetidoras en las provincias, para poder tener
mejores argumentos de ventas y convencer a las grandes empresas comerciales que
patrocinen programas y publiciten en ese medio. Por otro lado esta situacién de redes
consolid6 también el modelo comercial de radiodifusion en Argentina con centro en la

metropoli.

“(...) Era un interés comercial (...)” afirma Nemecio Lucero, sobre uno de los principales
motivos que impulsaron a las principales radios portefias para llegar con “filiales” a las
provincias y agrega “(...) yo recuerdo haber estado en Buenos Aires cuando ofrecian a los
clientes la publicidad. Le llamaban “el mapa publicitario” que tenia Radio Belgrano, que le
cubria todo el pais. Ademas tenia filiales en Asuncion, Paraguay y en Bolivia. jImaginese!
iComo no le iba a interesar a las grandes empresas tener — a través de la emisora Radio

Belgrano- cubierto todo el mapa publicitario! (...)” (Lucero, comunicacion personal, 2000).

Ovidio Di Gennaro y la radio

Ese interés comercial fue el germen que motivé a Ovidio Di Gennaro en San Luis para la
instalacién de una emisora. Di Gennaro, no procedia del mundo de la comunicacion, ni del
periodismo. Sus antecedentes familiares se asocian a las familias tradicionales puntanas, en
un tiempo en donde las diferencias de clases eran muy acentuadas. Su padre era el duefio de
uno de los comercios de ramos generales mas importantes de la ciudad, la casa “Cacace-Di

Gennaro”, de la que llegd a ser el administrador general. Ademas poseia varias
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propiedades, fue socio en la explotacion de un frigorifico y llego a tener vinculaciones

comerciales en la ciudad de Buenos Aires.

Blanca Nelly Alvarez (locutora

que ingresa en 1945) recuerda a
Di Gennaro como ‘“(...) muy
cordial y caballero. Un sefior de
edad pero muy atento (...)".
Norma Alba (el seudénimo que
utilizaba al aire) lo define a Di
Gennaro como una persona de

poca charla “(...) No queria

Imagen N2 9 Jaime Yankelevich y Ovidio Di Gennaro (derecha). Hacia la hablar mucho o no le QUStafl'a,

década del 40. Reunién mantenida en la oficina de “Don Jaime” en ,
Buenos Aires (Archivo Toledo). no se. Era parco. Un poco parco

(...)" (Alvarez, comunicacion

personal, 2011).

A diferencia de sus hermanos (profesionales en varias disciplinas), Ovidio no termindé la
escuela primaria; teniendo las oportunidades econdmicas para hacerlo (pocos en ese tiempo
podian seguir una carrera universitaria) Di Gennaro alcanzé el cuarto grado de la escuela
primaria. Asi, desde nifio fue conminado por su padre para que trabaje en el “gran almacén”
ubicado en el centro de San Luis. Ese contacto con la actividad comercial a edad temprana,
le permitié desarrollar habilidades para los negocios, al punto que afios después era siempre

consultado por sus hermanos, antes de que éstos cerraran algun negocio.

“(...) Era muy habil en esa cosa de comercio. El te captaba en el aire inmediatamente lo
que uno queria o andaba buscando. Por eso que ¢l cuando se salié del negocio...abri6é una
oficina en Buenos Aires. Ahi tenia relaciones con los ferrocarriles, con la Municipalidad de
la ciudad de Buenos Aires y todas esas cosas (...)” — recuerda su yerno Bruno Scanferlatto
(Scanferlatto, comunicacién personal, 2002). Sobre las vinculaciones comerciales de Di
Gennaro con empresas Yy organismos de Capital Federal, agrega que(...) El le proveia por

ejemplo los adoquines que utilizaban para las calles de Buenos Aires. Con los ferrocarriles
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tenia la concesion de la entrega de lefia para la caldera de la maquina. Era un hombre que
vivia en el Hotel Castelar y con eso le digo todo. En aquella época era uno de los pocos
cinco estrellas que habia (...)” — resume Scanferlatto (2002).

Claro que su presencia efectiva en Buenos Aires propicio un acercamiento directo con el
“zar” de la radio, Jaime Yankelivich. En relacion a este punto, Sancanferlatto comenta que:
“(...) Me parece que fue incentivado mas que nada por el sefior Yankelevich, con el cual
tenia una cierta amistad en Buenos Aires. Entonces lo entusiasmo...y Don Ovidio que era
muy visionario, se puso con la radio aqui en San Luis... Aparte porque Yankelevich lo
conocia bastante a Don Ovidio. .... Le consigui6 la onda que la obtuvo mediante

Yankelevich (...)” (Scanferlatto, comunicacion personal, 2002).

Seria ingenuo pensar que el unico interés que animaba a Di Gennaro era el comercial. La
simpatia con la estructura politica en la provincia y el pais, sumado al peso que tenia
Yankelivich en la radiodifusion argentina fueron los factores que contribuyeron para que se
constituyera como el director-propietario de L.V. 13 Radio San Luis: fue una serie de
conveniencias y reciprocidades politicas y comerciales. En ese sentido no es casual que se
haya instituido el 15 de noviembre como el dia de la inauguracion de Radio San Luis,
porque es la fecha en que se concreta el traspaso del mando gubernamental entre el
mandatario provincial saliente Toribio Mendoza y el gobernador electo Reynaldo B. Pastor.

En cuanto a los lineamientos o linea editorial que se le pretendia dar a Radio San Luis,
guedaron expuestos en una entrevista realizada al propietario de Radio San Luis por la
Revista “Cine Argentino” y que reproduce el diario puntano “La Reforma”. Podria pensarse
que esa nota periodistica que aparece en el medio gréafico portefio, fue diligenciada por
Yankelevich y hasta ser su autor intelectual. No obstante en ese escrito, Ovidio Di Gennaro
expone los objetivos programaticos para la primera radio de la provincia de San Luis.
“Tengo el propdsito firme de realizar una verdadera obra ejemplar en la materia, siendo un
convencido de que la radio debe llevar al alma de la masas un extraordinario calor
comunicante...”. Di Gennaro —en la nota periodistica- sefiala que tiene un “plan artistico,
cultural y educativo...” que le permitird “...cumplir con la verdadera funcion social de la

radiotelefonia...”. En esas declaraciones, hace notar los contenidos que abordard en materia
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musical y de expresion oral (palabra hablada). Entre los puntos que enumera se destaca la
preferencia por fomentar “...un clima de sano patriotismo...el cultivo de las mas nobles
tradiciones locales y argentinas...” pasando por canalizar temas referidos a la historia,
turismo y geografia de San Luis y todo el pais. También el sefior Ovidio Di Gennaro dentro
de lo que podria ser los preceptos rectores que guiaran la programacién de Radio San Luis,

13

mencionaba la proyeccion de los “...mds ponderables valores artisticos, cientificos y

culturales...el acercamiento de la universidad, los centros de arte y de cultura general a la

2

masa popular...”, sin dejar de mencionar — atento a su origen en la practica comercial y

3

empresaria- “...los esfuerzos comerciales e industriales como ejemplo emulatorio...”. En
lineas generales de esa exposicion se desprende la idea de “masa” que tenia Di Gennaro
sobre la audiencia y el posicionamiento extensionista, y la radio enmarcada dentro de la

concepcién transmisora de la comunicacién (La Reforma, San Luis, 14 abril 1942).

¢14 6 15 de noviembre de 1942?: Motivos politicos, comerciales y artisticos.

Indagar sobre la fecha de inauguracion de LV 13 Radio San Luis, aporta otros datos
interesantes sobre los motivos y contexto que impulsaron la creacién de la emisora. Desde
el punto de vista artistico, se generd una movilizacion social sin antecedentes, porque la
llegada de la “Embajada Artistica” de Radio Belgrano (la estacion cabecera) causo un
verdadero impacto en la comunidad. Por primera vez los habitantes de San Luis podian ver
reunidos a las principales estrellas del mundo del espectaculo a nivel nacional. En el plano
comercial —como se describi6 anteriormente- la intencion de las principales emisoras de
Buenos Aires en establecer “filiales” en las provincias les servia como buen argumento de
venta publicitario. A nivel nacional se vivid a nivel politico la denominada “década
infame” (1930-1943) con elecciones fraudulentas y que desencadeno el golpe de estado de
1943. En el caso particular de San Luis el dia prefijado para la inauguracion de LV 13
reviste un acontecimiento politico (partidario) al realizarse el 15 de noviembre de 1942 el

traspaso gubernamental que fue transmitido por la flamante “emisora puntana”.
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En referencia a la interrelacion de Radio San Luis y Radio Belgrano, se pudo constatar que
la emisora cabecera envi6 a San Luis al sefior Marcelo Broward, que podria ser
considerado el primer director-organizador de LV 13 Radio San Luis, ya que tuvo la
responsabilidad de coordinar la instalacion tecnoldgica, la organizacién comercial y los
lineamientos programaticos o artisticos de la primera emisora de la provincia de San Luis.
En una nota periodistica se refiere a los ruidos y descargas a los que estaba expuesto el
radio-escucha puntano y “que hoy constituye una pesadilla para el oyente sera una
satisfaccion luego del 15 de noviembre proximo...”. En esas declaraciones publicada por
“La Opinion” el 2 de noviembre de 1942, hace una clara alusion al 15 de noviembre como
fecha de inicio de las transmisiones. Mdas adelante agrega que “...Sera un placer inmenso
oir un programa radial en fecha préxima...y mucho mas lo serd, cuando quede
definitivamente instalado el flamante transmisor adquirido a la Philips, que tiene una
potencia de 7.500 watios en antena”. (La Opinidn, San Luis, 2 de noviembre de 1942. N°
9.917).

La conceptualizacion de equipo provisorio, y el apuro por la “largada” en el marco de una
inauguracion de la transmision (no sélo del lugar fisico) queda reflejado en una
informacién publicada también por La Opinién que anuncia -no el 2- sino el 6 de
noviembre de 1942 la llegada del transmisor (provisorio), a través del cual LV 13 “iniciara
su actuacion a partir del 15 del actual”. Este contexto plantea la imprecision de la fecha de
inauguracion de LV 13, si bien el dia socializado por la comunidad radial es el 15 de
noviembre de 1942, habria datos que aportan como el dia de inicio de las transmisiones el
14 de noviembre (La Opinion, San Luis. 6 de noviembre de 1942. N° 9921).

Esta dualidad en las posibles fechas de la inauguracion de LV 13 en donde se desliza los

motivos de la inauguracion queda documentada a través de las siguientes publicaciones:
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A) Diario “La Reforma”:

1)

2)

En su edicion del viernes 13 de noviembre de 1942, comunica que la fecha de
inauguracion es el 14: “Mafiana se inaugura la L.V.13 Radio San Luis. De
acuerdo a lo que se ha venido anunciando, mafiana ha de tener lugar la
inauguracion de le Estacion Difusora L.V.13, Radio San Luis, cuyo Director
propietario es el sefior Ovidio Di Gennaro. Los Estudios L.V.13, se encuentran
instalados en Calle Bolivar 812...” (La Reforma”. San Luis. 13 de noviembre de

1942).

El diario “La Reforma” sigue con lo cronologia marcada —precisamente-por la
temporalidad de las acciones. Asi, en la publicacion del dia siguiente (viernes 14
de noviembre) centra su informacion (a diferencia de las otras noticias) en el
“progreso” y “adelanto” que implica la instalacion de la primera emisora en San
Luis; relato que mezcla aspectos comerciales y culturales, que para ese medio

(13

son considerados como de “...verdadera trascendencia, tanto para la cultura
general de la poblacion como para la intensificacién del comercio mediante la
propaganda activa...” (LV 13 Radio San Luis, emisora puntana. La Reforma.
San Luis. 14 de noviembre de 1942). Si bien en el parrafo final de ese texto
periodistico el tema de la actuacion de la delegacion artistica es considerado
como “acto trascendental”, el titulo no alude directamente a la presencia de la
“embajada”. Se trata de un titulo genérico “L.V. 13 Radio San Luis, Emisora

(3

Puntana”, que especifica en su desarrollo de manera categoérica que “... la
instalacion y funcionamiento de L.V. 13 "Radio San Luis’, cuya inauguracion se
anuncia para la tarde de hoy...” (sdbado 14 de noviembre de 1942). (La

Reforma”. San Luis. 14 de noviembre de 1942).
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B) Diario “La Opinién”

1) El 14 de noviembre de 1942, este diario informa que la inauguracion de Radio San
Luis, se desarrollard ese mismo dia (14 de noviembre) a la tarde. Es una de las notas
periodisticas que desde el titulo referencia con claridad el momento del acto: “Esta
tarde se inaugura oficialmente L.V. 13 Radio San Luis” (La Opinion”. San Luis.
Sabado 14 de noviembre de 1942. N° 9.927) — decia el titulo principal. Luego del
sub-titulo “El acto alcanzara lucidos relieves” el relato precisaba el horario: las 19
horas. El tipo de acto: inauguracion oficial. El hecho politico: la presencia del
gobernador saliente Toribio Mendoza y del entrante Reynaldo Pastor y otras
autoridades. El hecho comercial: con la participacion de integrantes de bancos y
comercios; y el hecho artistico: la actuacion de la “Embajada Artistica” de Radio
Belgrano. “Para esta tarde a las 19 horas se anuncia la inauguracion oficial de L.V.
13 'Radio San Luis". La ceremonia de inauguracion alcanzara ldcidos relieves,
habiendo sido invitados a la ceremonia el Gobernador de la Provincia don Toribio
Mendoza, los ministros, el Gobernador electo, altas autoridades de la
administracion, autoridades nacionales, eclesiasticas y personalidades de la banca y
del comercio. Prestigiaran el acto que nos ocupa, los componentes de la embajada
de Radio Belgrano que se encuentra en esta ciudad.” — expresaba la nota completa
de “La Opinién” (1942).

Imagen N2 10 La publicacion del diario La Opinién informa
que la inauguracion es el 14 de noviembre de 1942 con la
participacion del gobernador saliente Toribio Mendoza, y el
entrante Reynaldo Pastor. Diario La Opinién, 14 de
noviembre de 1942, N2 9.927 (Archivo Toledo).
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2) La prensa local apunté mas a la resonancia social que implicé el arribo a San Luis
de los artistas de Radio Belgrano para la inauguracién de la emisora. Entonces no
escapa a esa construccion discursiva predominante el titulo de tapa de La Opinién
del jueves 12 de noviembre de 1942: “Manana a las 19 llegara a esta ciudad la Gran
Embajada de Radio Belgrano” ( La Opinion”. San Luis. 12 de noviembre de 1942.
N° 9.923). El desarrollo del subtitulo “La inauguracion”, indica que “...La
inauguracion de nuestra flamante broadcasting tendra efecto el sabado (14 de
noviembre) a las 19 horas...”. En el mismo apartado y luego de referirse a la
frecuencia que operara (1.250 kilociclos) se desliza otro dato interesante que marca
la confusion (desde la propia prensa) sobre el dia de inicio de las transmisiones de
Radio San Luis. “...La voz puntana se hara presente en el éter coincidiendo dicha
inauguracion con el trascendental acto de la trasmisién del mando gubernativo a
llevarse a efecto del domingo...” Es decir, el primer parrafo de ese subtitulo
anuncia que la inauguracion serd el sabadol14 de noviembre; en la secuencia escrita
siguiente expresa que la inauguracion coincidird con el acto legislativo de traspaso
del mando gubernamental, que se efectud el domingo 15 de noviembre. Entonces
¢como se puede hacer coincidir una accion que tiene tiempos diferentes? ;Como

pueden darse dos actos al unisono cuando hay una diferencia de casi 1 dia?

Asi, la fecha que se ha tomado como
el dia de inicio de las transmisiones
de LV 13 Radio San Luis, - y en
consecuencia su inauguracion- es el
15 de noviembre de 1942 y que la
traslacion oral la ha hecho propia.
Segun esa version, la transmision
inaugural de LV 13 habria sido a las
4 de la tarde de ese domingo 15 de

Imagen N2 11 Ceremonia de Asuncién de Reynaldo Pastor

(derecha) ,el 15 de Noviembre de 1942, Gobernador saliente noviembre, porque era el horario
Toribio Mendoza (izq). Acto transmitido por LV 13 (Archivo ) )
Histérico Provincia de San Luis, Cdigo foto: ARAHSL-1-4-00201) establecido para el juramento
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constitucional establecido por el protocolo legislativo. El diario La Opinién destacaba que
por primera vez un acto de esa naturaleza serd transmitido por una broadcasting a todo el
pais (Se efectuard el domingo en esta ciudad la ceremonia de la trasmision del mando
gubernativo: La Opinién”. San Luis. 10 de noviembre de 1942. N° 9.924):

“Los actos a realizarse alcanzaran singular relieve. El domingo proximo (15 de noviembre
de 1942%) (La letra cursiva entre paréntesis corresponde al autor) tendrd efecto en esta
ciudad la ceremonia de la trasmision del mando gubernativo. La ceremonia alcanzara
singular relieve, ya que, por primera vez, podra el pueblo de la Republica seguir paso a

paso las diversas alternativas de la ceremonia por intermedio de la radiotelefonia...”

En la esfera ligada con el espectaculo, se hace notar que la llegada de la denominada
“Embajada Artistica” de Radio Belgrano y el seguimiento periodistico que la prensa local
le asigno a ese acontecimiento, aporta otras claves sobre la inauguracién de L.V. 13 Radio

San Luis y los motivos que impulsaron esas acciones.

La esperada delegacion de musicos, artistas y

CINE TEATRO “B_PEM
HOY NOCHE a las 2
presentacion dela =
EMBAJ]AD A

locutores, arribo al Ferrocarril Pacifico en San Luis el
viernes 13 de noviembre a las 19 horas mediante el

tren “El Cuyano”. En una de las informaciones se

establece que los integrantes del espectaculo asistiran

“...a la inauguracion de la Emisora Puntana...” (

Imagen N212 Publicidad sobre la acfﬁién Mafana a las 19 Ilegaré a esta ciudad la Gran

de la Embajada’Artl'stica de Radio Belgrano en Embajada de Radio Belgrano: La Opinién”. San Luis

el Cine Teatro Opera. Diario La Opinidn, 14 de

noviembre de 1942, N2 9.927 (Archivo Toledo). 12 de noviembre de 1.942. N° 9.925) en donde
queda en claro que las presencia de la “Embajada” es

para un fin preciso: la inauguracion de LV 13 Radio San Luis. Fueron los gestores de la

creacion de la radio los que se encargaron de difundir e invitar a la comunidad para que

participe, no sélo de la inauguracion, sino también se los invitaba a concurrir al ferrocarril

con el objetivo de recibir a la “Embajada Artistica”.

! La letra cursiva entre paréntesis corresponde al autor.
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“(...) Fue todo el mundo. Yo iba como oyente, y la ansiedad que tenia San Luis de tener un
medio de comunicacién, porque nos sentiamos importantes en San Luis jteniamos una
radio! que era importante para aquella época. Ya parecia que habiamos progresado una
enormidad teniendo un medio de comunicacion. Todo San Luis participé del dia de la
inauguracion, donde vinieron muchos artistas desde Buenos Aires. Yo iba a aplaudir...y
conocer directamente a los artistas de Buenos Aires que a veces los escuchdbamos por radio
(...)” relata con entusiasmo Blanca Nelly Alvarez, primera locutora de L.V. 13 (en 1945) y

Directora a partir de 1950 (Alvarez, comunicacion personal, 2011).
Radio — espectéaculo

La préctica evidencia que los motivos (principalmente) comerciales que promovieron la
creacion de LV 13, fueron mitigados por la fuerte incidencia social que tuvo la radio en

San Luis, principalmente en la denominada “radio espectaculo”.

En sintonia con lo que sucedia en las grandes cadenas comerciales que irradiaban para todo
el pais, LV.13 Radio San Luis, orientd gran parte de sus programas — en esta etapa naciente
— a la denominada radio espectaculo, constituida por la puesta en el aire de radioteatros;
espacios con recitadores, y principalmente en la primera radio de San Luis, la presencia de
cantantes y musicos locales. Fue tan importante la impronta musical con nimeros “en
vivo”, que tal como sucedia en otras radios, L. 13 contaba con su propio piano, que era
afinado por el sefior Luis De Raedemaeker, procedente de Villa Cabrera, provincia de
Cordoba.

La presencia de una emisora en San Luis, genero en artistas consagrados y en otros que
deseaban serlo, un gran interés en participar en el primer medio radiofénico de la provincia.
Para muchos era la anhelada posibilidad de “actuar en la radio”. Asi, en la casona de calle
Bolivar al 800 -donde se ubicaba L.V.13- se tomaban pruebas a diario a un importante
numero de postulantes. Los artistas seleccionados, pasaban a integrar la programacion de
la radio. “...En estos ultimos dias hemos tenido oportunidad de comprobar la actuacion de
muchos cantantes y cancionistas, como asi también de conjuntos orquestales...” relataba el
diario La Opinion en diciembre de 1942 (Radiotelefonicas: La Opinion. 14 de diciembre de

1942. N° 9.951). En tanto el diario La Reforma definia a Radio San Luis como “gran
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institucion cultural”, en donde “...destacados valores ignorados, van haciendo conocer que
poseen disposiciones de verdadero mérito musical...al escucharlos parecen portadores de
energias o virtudes renovadoras de las expresiones culturales de San Luis...”. (La Reforma,

23 de enero de 1943).

Nemecio Lucero (ingresa a LV 13 e 1952) que cumpli6 funciones como Director Artistico
de LV 13 dice que “(...) La radio era la meta consagratoria. El que mas o menos andaba
cantando por ahi, su ideal era ir a cantar a la radio. Lo mismo los que tenian cierta vocacion
artistica, querian participar en la radio. Era la meta, la coronacion de toda esa actividad

(...)” (N. Lucero, comunicacion personal, 2000).

La radio inserta en el d&mbito artistico permitié el contacto directo con los oyentes que
participaban en las “audiciones” en vivo y también en los espectaculos que se originaban en

teatros y otros espacios culturales.

Este contexto inserto en la denominada radio-espectaculo permite establecer un
acercamiento entre LV 13 y sus oyentes que también revisten la categoria de publicos, al
generar casi desde la misa génesis de la emisora una radio “llena de oyentes”. Vinculos o
contratos implicitos que se proyectan incluso mas alld del ambito edilicio radiofénico al

(3

constituirse un nuevo “...espacio de relacion con el publico por fuera del dispositivo
técnico (presentaciones en teatros, clubes, organizaciones de bailes y eventos)” (Gonzélez,

Lapuente, 2008, p.177).
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4.4. Objetivos programaticos de LV 13 Radio San Luis durante su

inauguracion en 1942,

El presente apartado intenta conocer los objetivos o
lineamientos programaticos de LV 13 Radio San Luis,
emisora que se inaugura el 14 de noviembre de 1942.
Acontecimiento de trascendencia social atendiendo a
que es la primera radio de la provincia San Luis, en un
momento en que la radiodifusion se configuraba como

un medio de relevancia social y politica; medio que

crecia en popularidad en el marco de la fuerte
competencia entre las dos grandes cadenas de

emisoras: Radio El Mundo y Radio Belgrano. En ese

Imagen N°13 Diario La Reforma, 14-11-1042 contexto nace LV 13 como una emisora “filial”
integrante de la Cadena Argentina de Broadcasting
que tenia como estacion cabecera a LR 3 Radio Belgrano de la Ciudad de Buenos Aires.

En particular esta indagacién pretende conocer los objetivos comunicacionales enunciados
publicamente a instancias de la inauguracion de Radio San Luis. Se visualiza esta
perspectiva, al entender a la radiodifusion como una institucion generadora de discursos
(institucionales), en consecuencia productora de sentido en un contexto social e histdrico

determinado.

Atendiendo a que no hay registros sonoros sobre los discursos de inauguracion emitidos por
Radio San Luis en 1942, se ha rastreado en los periddicos La Reforma y La Opinién (de
San Luis) textos que hagan referencia a los objetivos y metas planteados por LV 13, desde
una mirada de “lo radiofoénico” propuesto por Fernandez (2008) que implica indagar desde

un posicionamiento ilimitado de los procesos semioticos de produccion.

Se recurre por un lado a Veron (1984) a efectos de aportar una mirada analitica sobre “lo
dicho” por la prensa y su articulacion entre enunciado que se vincula con el contenido, y la
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enunciacion que remite a las modalidades de ese decir. También para este apartado se
acude a Angenot (2010) autor que considera al discurso como hechos sociales que operan

en consonancia con el contexto social e histdrico durante el periodo que se analiza.

La radio y su reconstruccion gréafica

Este abordaje se enmarca en la investigacion sobre la
historia de LV 13 Radio San Luis, en particular durante
la instancia previa a su inauguracion el 14 de noviembre
de 1942. Siguiendo a Fernandez (2008), indagar la

historia de una emisora radiofénica en una ciudad como

B tlit. o hoas oL 1, n ton parte constitutiva de su historia general, es lo opuesto a

noche, en momentos en | materia de radiotelefonis s

percepcidn se hace mas|tio ambiente. s

"y el escucha puede sinto-| En lo que respects & la ¢
més facilidad. Ojsla [ misiones de pruebs, poden

que hemos escuchado ano | decir, sin equivocos, que enc

n tanta nitidez v precision.|dran bien v aue dicen  his

Imagen N2 14 Editorial del diario La producto basado en fenGmenos macro.
Opinion: 11-11-1942 (Archivo Toledo)

investigar y estudiar el historial radiofénico como un

En ese sentido Fernandez adhiere a la propuesta de E.
Verdn, que sefiala como una actividad necesaria los recortes espacio-temporal en la trama
infinita (semiosis social), a efectos de “...reconstruir los procesos de produccion de sentido
que configura la dimension significante de los fendmenos sociales, entre ellos, la radio”, en
tanto fendmeno que puede estudiarse (también) desde su especificidad discursiva, en este
caso de la “historia de sus discursos”, o sobre “...la historia de su vida discursiva...”.

(Fernandez, 2008, p.12).

Si bien la mirada sociodiscursiva, se puede observar desde tres perspectivas
interrelacionadas: macro (objetos cargados de complejidad y extension); médium (se ubica
en cercania con el fenémenos social en donde se pueden ver los conflictos e intercambios);
y una perspectiva micro, que permite observar los productos u objetos, entre ellos los
medidticos, y en este caso particular la radio.

En consonancia con Ferndndez, se adhiere a su postura tedrica que impulsa hablar “de lo
radiofonico” en lugar “de la radio”; en tanto este ultimo supone referirse a “...lo limitado

de la produccion semidtica” y “lo radiofonico” a “...lo ilimitado de los procesos semi6ticos
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de produccion...”. Resulta en ese sentido (“lo radioféonico”) como un enfoque cargado de
mayores posibilidades analiticas y de integracion, al abarcar el estudio de la produccion de
textos materializados mediante la naturaleza fisica del sonido, como a su intertexto, que a
su vez “...incluye metadiscursos relativamente estables...”, como aquellos que se canalizan
en algunas secciones de publicaciones graficas de variado tipo, anuncios internos en el

medio de comunicacion, criticas, etc. (Fernandez, 2008, ps.14-15).

Esos metadiscursos, tienen una notoria incidencia en la investigacion sobre los primeros
afios de vida de Radio San Luis en general -y para este trabajo -la exploracion de textos
periodisticos que den cuenta sobre los enfoques comunicacionales propuestos por la
institucion radiofonica. Se recurre al espacio metadiscursivo de la radio, atendiendo a que
no se han conservado archivos (0 textos) sonoros. Condiciones de posibilidad, que remiten
a la indagacion en los diarios La Opinion y La Reforma, (metadiscursos) que se
complementan con los relatos de algunos de sus protagonistas (historia oral) con el fin de

recuperar el historial de ese medio. Desde esa mirada para Fernandez, la radio:

“No es solo lo que aparece sobre el parlante (...) sino que es también el resultado
construido por su vida metadiscursiva y social, lo radiofonico es el proceso de construccién

de ese conjunto de fenémenos” (Fernandez, 2008, p.15).

Para este caso, se rastrearon en los diarios La Opinion y La Reforma de la ciudad de San
Luis, piezas periodisticas que refieran a LV 13 Radio San Luis, desde una semana antes de
su inauguracion (14 de noviembre de 1942). En un primer momento los textos

periodisticos se agruparon en las siguientes categorias que refieren a:
1)La inauguracion de LV 13 Radio San Luis.

2)La presencia de la embajada artistica de Radio Belgrano para el dia de la

inauguracion de LV 13.

3)La incidencia artistica (especialmente musical) con la participacion de habitantes de

San L.uis.

4)La presencia de Radio San Luis en notas editoriales.
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5)Problematicas o situaciones de origen tecnoldgico.

En particular para esta indagacion se abordard la primera categoria, que incluye la
inauguracion de la emisora (14 de noviembre de 1942). Se toma este aspecto, porque de
las situaciones de inauguracion suelen emerger discursos que tienen como objetivo
construir la figura y perfil de la radio, interpretada ésta como institucion mediatica, que
genera discursos institucionales. Gil Montes y Manero Brito (2012) remarcan el aspecto
socio-histérico de las instituciones; fundamentan esa mirada con la perspectiva de
Kaminsky (1990), autor que concibe a las instituciones como ‘“espacios concretos de
producciones de sentido, y de formas de organizacion, en las cuales existe un coeficiente y
umbral de transversalidad determinado, lo cual hace singulares y dificilmente

generalizables a las instituciones en un contexto socio-historico determinado” (p.12.).
El mundo sonoro y el mundo gréfico

La radio en sus inicios vivio una suerte de dependencia con el medio grafico, que supo
utilizar sus contenidos informativos para ser retransmitidos a través de la radio (el diario
hablado por ejemplo). En particular la radio asociada con medios escritos, multiplicd las
informaciones y publicidades de la radio en la grafica, produciéndose asi, un fenémeno

metadiscursivo.

A modo de contextualizar lo expuesto, se puede referenciar que en Buenos Aires durante
las décadas del 20/30 surgen revistan especializadas o dedicadas a la radiodifusion como
Sintonia, Radiolandia, Radio Cultura y Antena; en tanto que en los periodicos se
canalizaban informaciones, comentarios y criticas sobre los programas y las emisoras. Es
decir que partiendo de la mediatizacion del sonido a través de la radio, se produjeron
“...multiples mecanismos discursivos graficos...”; los que eran incorporados como
informacion, editoriales, noticias, etc., y los que generaban directamente las emisoras para
publicitar sus “broadcastings” y programacion en diarios y revistas (metadiscurso

publicitario) (Fernandez, 2008, p. 59).

Desde esa mirada Ximena Tobi en “La presentacion grafica de la radio” (2008), concreta

una investigacién sobre la publicidad institucional de las primeras broadcastings de Buenos
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Aires, con el objetivo de reconstruir sus “operaciones significantes”, en donde sefiala que
la misma prensa también se ocupd de construir “el universo de lo radiofonico”, atento a la
amplia convocatoria y popularidad que generaba la radio en la Argentina. Asi, la autora
refiere que la investigacion se desdoblé en dos areas importantes o dos tipos de discursos:
“Lo dicho por la propia institucion radiofonica” por un lado; y “lo dicho acerca de la radio
por la institucion periodistica de época” (Tobi, 2008, p.231). Es en ese sentido que se
refiere a la “presentacion grafica” de la radio, que siguiendo a Verdn (1997) se pueden
rastrear en dos tipos discursivos; el periodistico (notas, informaciones, editoriales sobre las
radios sus programas Y artistas) y el discurso publicitario en donde las emisoras intentaban

construir su identidad institucional.

Con el fin de acercar algunas precisiones sobre “lo dicho” por la prensa, se referencia a
Verdn (1984) que presenta una interrelacion entre enunciado/enunciacion, estableciendo al
primero como el orden del contenido (lo que es dicho), en tanto la enunciacion corresponde
a las modalidades o maneras de ese decir. Asi, en la trama discursiva, Veron denomina
“dispositivos de enunciacion” a: 1) La imagen del que habla: o enunciador y el lugar o
lugares que se atribuye a él mismo; imagen que abarca un aspecto relacional del hablante
con su decir. 2) La imagen del destinatario: el enunciador a través de su discurso construye
y define a su destinatario. 3) Relacion entre enunciador y destinatario: Verén define a
enunciador y destinatario como “entidades discursivas”, aclarando que se debe distinguir al
emisor (real) del enunciador y al receptor (real) del destinatario, porque segun el interés o
direccion del discurso, un mismo emisor puede construir diferentes tipos de enunciadores,

“al mismo tiempo cada vez construird diferentemente a su destinatario (Veron, 1984, p. 2).

Siguiendo ese encuadre tedrico, se consideran a estos discursos enmarcados en las practicas
sociales y como ambito en donde se acciona la produccién social de sentido; elementos

éstos, que permiten referenciar al discurso como social.

Precisamente M. T. Dalmaso y N Fatala (2011), en la presentacion de “El discurso social”
de M. Angenot (2010), relatan que esa teoria (discurso social) tiene coincidencias
principalmente con la posicion de E. Veron sobre los discursos considerados como hechos

sociales; es decir como un espacio en donde se da la produccién social del sentido. No
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obstante Angenot trabaja la hegemonia discursiva que -siguiendo a Gramsci- se refiere a

13

mecanismos reguladores que entre otras incidencias, aseguran “...un grado de
homogeneizacion de las retoricas...”, agregan Dalmaso y Fatala (p.10). Para estas
investigadoras, de ese postulado se desliza una multiplicidad de consecuencias, entre ellas
la principal es que “...1a hegemonia establece los limites de lo decible y lo pensable en unas
coordenadas sociohistoricas...” (p.10); ahi, la interaccion simbdlica global, tiene un rol
fundamental, en tanto camino para comprender el proceso de significacién de los objetos

estudiados.

En una suerte de postura “comparativa”, Dalmaso y Fatala expresan que mientras la teoria
de los discursos sociales (sociosemiotica) de E. Veron es defendida por su autor como
translinguistica, la pragmaética sociohistorica acufiada por Angenot es de naturaleza
transdisplinar, postura tedrica que propone sea de interés no sélo para los dedicados a
analizar los discursos, sino también para los investigadores (ciencias sociales) interesados

en estudiar la discursividad social.

En términos de Angenot (2010) las practicas discursivas se encuentran en dialogo con lo

13

social y lo historico, en la medida en que “...son hechos sociales, y en consecuencia,
hechos historicos...” (p.15), es en ese sentido que Angenot estudia la argumentacion como
una practica social e histérica. Es decir que discursos e historia se complementan, porque
de esos discursos se desprenden creencias e ideas que se desarrollan en momentos
histéricos determinados. Cuando se estudian las ideas, éstas son configuradas por las
personas en un tiempo histérico particular, que puede ser totalmente diferente en otras
épocas. Angenot (2010) expresa que “...una idea siempre es historica...”, porque no es
posible conservar una opinion, idea y creencia en cualquier cultura y tiempo, de ahi que en

todas las etapas historicas o épocas “...reina una hegemonia de lo pensable” (p.16),

corporizada en discursos.

¢ Qué se entiende por discurso social? Angenot ubica al discurso en dos grandes grupos, en
donde a traves de una operacion de desclausaramiento se propone hacer emerger los
campos discursivos. Por un lado define al discurso social, como “...todo lo que se dice y se

escribe en un estado de sociedad, todo lo que se imprime, todo lo que se habla
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publicamente o se representa hoy en los medios electronicos...”; incluye también las piezas

13

narrativas y argumentativas. Por otro lado agrupa “...a los sistemas genéricos, los
repertorios topicos, las reglas de encadenamiento de enunciados, que en una sociedad dada,
organizan los decible...”; también forma parte de ese apartado la materialidad de lo que se
narra y opina (Angenot, 2010, p.22). El concepto de desclausaramiento, remite a una
convergencia (o totalidad) de la produccién social de sentido que remiten a la “...enorme
masa de los discursos que hablan, que hacen hablar al socius y llegan al oido del hombre en
sociedad...” (p. 22), es decir que Angenot toma todo aquello que se imprime y que se dice

(enuncia) desde las instituciones.
Contexto politico-social

Como se habia referenciado, Fernandez (2008) adhiere al encuadre tedrico de E. Veron,
autor que menciona como una actividad necesaria los recortes espacio-temporal en la
trama infinita (semiosis social). Desde ese angulo analitico para Angenot (2010), las
précticas discursivas interactian con el estamento social e histérico, en tanto que los
discursos y la historia se complementan. Teniendo como base lo expuesto, la radio en
Argentina surge en 1920 como una iniciativa de un grupo de entusiastas radioaficionados
que conciben a la radiodifusion como un medio para la difusion cultural; no obstante a los
pocos meses surgen en Buenos Aires emisoras que le imprimen una modalidad anclada en
la concepcidn comercial e instrumental de la radio. Si bien al principio no se comprendid
muy bien los fines de este primer medio de comunicacion electrénico, con el paso de los
meses y principalmente durante los primeros afios de su nacimiento, la radio comenzé a
tenerse en cuenta como un importante y poderoso medio para la divulgacién ideolégica y
mas tarde sumandole la visibilidad del medio como un canal para la propaganda politica.
Situacion gue no paso inadvertida por los sectores dominantes, porque el nuevo medio fue
considerado como el de mayor popularidad y llegada en el contexto de la comunicacion

masiva en Argentina.

La politica publica de comunicacion en la Argentina, posibilitd que la radio se perfilara
siguiendo el modelo norteamericano con base en la explotacién comercial. En esa esfera,

uno de los impulsores del desarrollo (comercial) de la radio en Argentina fue Jaime
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Yankelevich -empresario del rubro de la electronica y del espectaculo- con quien hacia la
década del treinta y cuarenta, la radio ingresa en su apogeo econémico al concebir un
modelo de radio basado en el show y entretenimiento popular, propuesta canalizada para
obtener méas audiencia y en consecuencia mayores argumentos de venta publicitaria. De ahi
la creacién en los treinta de la Primera Cadena Argentina de Broadcasting, con base en
Radio Belgrano y de la que LV 13 Radio San Luis fuera parte constitutiva como filial o
“eslabon” de esa poderosa Red dirigida por Yankelevich.

Desde esa mirada y retomando a Angenot (2010) las practicas discursivas se encuentran en
dialogo con lo social y lo histérico; a lo que se puede agregar que también con lo politico.
Por lo que resultaria una mirada reduccionista pensar que la inauguracion de Radio San
Luis, tuvo como unico interés el comercial. En ese sentido no se considera como “casual”
que se haya elegido como una de las primeras transmisiones “en vivo” el acto de asuncioén
del gobierno conservador de Reynaldo Pastor el 15 de noviembre de 1942, durante el

tramo final del periodo de elecciones fraudulentas en Argentina.

Si bien para este apartado se toma el primer mes de vida de Radio San Luis (noviembre de
1942), corresponde a una indagacion que abarca los primeros diez afios de existencia de la
primera emisora de la provincia se San Luis (1942-1952); periodo en que la radio estuvo
sujeta a los lineamientos politicos que imperaban en el pais, por ser un medio subsidiario de
las cadenas con base en Buenos Aires. Ademas en esa etapa hubo un paralelismo politico
entre el estado nacional y provincial: durante su inauguracion con el proyecto conservador,
luego con las directrices emanadas del Grupo de Oficiales Unidos (1943-1946) y en el
ultimo tramo del segmento explorado, con el primer gobierno de Juan Domingo Perdn
(1946-1952) (Toledo, 2014, p.15).

Pieza discursiva

Sobre la base del encuadre tedrico especificado, y luego del proceso de investigacion-
exploracién se logré recuperar s6lo una pieza discursiva (periodistica) que alude
precisamente al fin de esta seccion: conocer los objetivos institucionales y por ende
programaticos, de LV 13 Radio San Luis a instancias de su inauguracion en noviembre de

1942.
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Imagen N215 “LV 13 Radio San Luis: La Direccién de LV 13 hace declaraciones”. La Reforma: 14-11-1942

El texto periodistico de referencia fue publicado por el Diario La Reforma (de San Luis) el
14 de noviembre de 1942; medio que transcribe a su vez una nota que originalmente se
difundié en la revista de la ciudad de Buenos Aires Cine Argentino. Esta situacion de
metacomunicacion, estaria confirmando la interrelacion societaria entre Jaime Yankelevich
(duefio de LR3 Radio Belgrano y la Cadena Argentina de Broadcasting) y el comerciante
puntano Ovidio Di Gennaro. De ese modo Di Gennaro dentro de la estructura
organizacional de la empresa ocup6 la figura de director-propietario, en tanto que los
directores artisticos (hasta directores generales) eran enviados por Radio Belgrano. En ese
sentido no es un dato menor la presentacion en el articulo periodistico de referencia, de una
fotografia (sin epigrafe) que visibiliza una “coqueta” oficina con la presencia de Jaime
Yankelevich (a la izquierda) y Ovidio Di Gennaro, ambos con imponentes y “distinguidos”
trajes. A pesar del acercamiento comercial entre ambos, en la nota periodistica no hay
ninguna alusién sobre esa situacion societaria, como tampoco se explicita la pertenencia de
LV 13 como “filial” de Radio Belgrano.

Con estas primeras coberturas de la prensa de San Luis sobre la inauguracion y posterior
seguimiento de las actividades de Radio San Luis, se puede constatar que en esta provincia

también los diarios construyeron el “universo de lo radiofonico”.

Siguiendo a Tobi, en el texto periodistico publicado por La Reforma “LV 13 Radio San
Luis: La Direccion de LV 13 hace declaraciones”, se podria inferir que ensambla dos
aspectos: “Lo dicho por la propia institucion radiofénica” por un lado; y “lo dicho acerca de
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la radio por la institucion periodistica de época” (Tobi, 2008, p.231). La nota tiene un titulo
general “LV 13 Radio San Luis”; un subtitulo “La Direcciéon de LV 13 hace declaraciones”
y la bajada “El Sefior Propietario de le Estacion Radio San Luis, Don Ovidio Di Gennaro,
ha formulado las siguientes declaraciones en la Revista portefia "Cine Argentino'”. Luego
de la pregunta general “;De manera que San Luis tendrda una pequeiia gran
broadcasting?”. Di Gennaro responde: “Efectivamente. Tengo el proposito firme de
realizar una verdadera obra ejemplar en la materia, siendo un convencido de que la radio
debe llevar al alma de las masas un extraordinario calor comunicante”. Aqui se desprende
una posicion enunciativa que remite a la tarea individual, con una neutralizacion de las
posibilidades colectivas o comunitarias en el quehacer radiofénico, al remarcarse la primera
persona del enunciador (“Tengo el proposito firme (...) siendo un convencido...”). El
enunciador magnifica el objetivo general de la radio al establecerla como “una verdadera

obra ejemplar en la materia”.

En el tramo subsiguiente emergen vocablos que remiten al campo de la comunicacion
social como “masas” Yy “calor comunicante”. En términos de Veron, el dispositivo de
enunciacion pretende configurar la imagen del que habla o enunciador al hacer notar que
parte de su propio “convencimiento” sobre la funcion social de la radio, como un medio
que “...debe llevar al alma de las masas un extraordinario calor comunicante”. Aqui el
enunciador establece un nexo entre “alma” y “calor” como términos asociados a una
pretendida propuesta radiofonica anclada en una “calidez” comunicativa que apunta al
“alma” como entidad abstracta e inmaterial y que desde el punto de vista de las creencias
religiosas es la parte espiritual del ser humano. Desde esa mirada el enunciador construye a
su destinatario como “masas” en el sentido laxo de grupos conformados por un numero
(amplio) pero indeterminado de sujetos, que podria estar asociado también a un tipo de

cultura que basa parte de su accionar en el consumismo.

Luego en la nota de referencia publicada en La Reforma, el enunciador fundamenta lo antes
dicho al expresar que “Lo he hecho asi constar en mi presentacion con estas palabras..." .
Posteriormente en el texto y entre comillas se transcribe esa presentacion, que no se aclara a
qué se refiere, pero que podria deducirse como parte de la fundamentacion presentada ante

las autoridades de radiodifusion para obtener la licencia correspondiente: “El plan artistico,
143



cultural y educativo que me propongo desarrollar para cumplir con la verdadera funcion
social de la radiotelefonia, tal cual la entendemos, es ante todo un plan racional de vasto
alcance y trascendencia....). Aqui es oportuno mencionar que los discursos elaborados en
el marco de inauguraciones, permiten construir la figura -en este caso- de la institucion
radioemisora LV 13, con la intencién de ir desarrollando en el enunciatario una imagen
sobre lo que sera o pretende que sea la nueva institucion radiofénica. Desde ese enfoque el
enunciador intenta generar una idea de organizacién inscripta en un proyecto de radio al
hablar de “plan” como un concepto que refuerza cierto ordenamiento en la acciones a
seguir. Plan dirigido en tres esferas: artistico, cultural y educativo: “El plan artistico,
cultural y educativo que me propongo desarrollar...”. Si bien los tres términos estan
encadenados, se podria dudar sobre una posible interconexién o didlogo entre esos
conceptos por parte del enunciador, que nuevamente se erige desde un posicionamiento

iz

individual al agregar: “...que me propongo desarrollar...”, aunque luego pluraliza el
contexto de enunciacion al sefialar que ese plan referenciado en lo artistico, cultural y
educativo se presenta a efectos de “...cumplir con la verdadera funcién social de la

’

radiotelefonia, tal cual la entendemos, ... ”.

Tener en cuenta la construccién discursiva en el ambito histérico y social de la época,
contribuye a desentrafiar algunos textos que remiten el posicionamiento sobre el “hacer
radio” y cOmo era interpretada y concebida por sus hacedores. Segun Tobi, “La radio
entendida como un instrumento para la difusion de la cultura y la formacién del pueblo fue
el leit motiv en el estilo culto de comunicacidn institucional radiofénica...” de esta etapa
abordada (Tobi, 2008, p.239). Son esos pilares (artistico, cultural y educativo) los que
constituyen el eje vertebrador que enuncia el director-propietario de LV 13 Radio San Luis,
que le permitirian “cumplir” con la “verdadera funcion social de la radiotelefonia”;
aseveracion que ancla en un posicionamiento que alude a un macro-contexto del medio, es
decir de la “radiotelefonia” como sistema general de comunicacion, mas que en una mirada
local o regional en donde podria también pensarse a la radio segun los territorios de

pertenencia y de sus ambitos situacionales particulares.

Retomar el vocablo “plan” refuerza el objetivo de organizacion con la cual se quiere llegar

3

al enunciatario: “...es ante todo un plan racional de vasto alcance y trascendencia,
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profundamente seleccionado, tanto en su parte musical, cuanto en la hablada...”. ES de
hacer notar que LV 13 se inaugura como filial en San Luis de la poderosa Red de emisoras
de Radio Belgrano que cubria gran parte de la geografia argentina, de ahi el “vasto alcance
y trascendencia” del plan comunicacional propuesto. La idea de organizacion remite
también a los contenidos y dos aspectos de la parte constitutiva del lenguaje radiofénico: la
musica y las palabras, que han sido “profundamente seleccionados”, aunque sin tipificar
sobre qué géneros musicales; tampoco se aclara en qué consiste la tarea de “seleccion” del
habla, aunque se puede dejar entrever que el objetivo sea una construccion de ordenamiento
asociado con el “plan” trazado. Este texto que podria ser considerado como uno de los
primeros que comunican institucionalmente los objetivos de LV 13 Radio San Luis, parte
también de un estilo con orientacion cultural-educativo impregnado de una postura que
pretende vincular a los sujetos y a la “patria” como concepto amplio y abstracto que a su
vez es enlazado hacia una multiplicidad de significaciones segun los contextos histéricos y
politicos. Asi, a los contenidos de Radio San Luis se les daria“...especial preferencia a
crear, sostener y fomentar un clima de sano patriotismo dentro de la masa radioyente, por
el cultivo de las mds nobles tradiciones locales y argentinas...”. El patriotismo que puede
analizarse desde diversas aristas, puede ser proyectado (en lineas generales) como un valor
inscripto en el concepto-macro de Nacion, que estaria implicando una conexién o lealtad
precisamente con la Nacidn, sus tradiciones, historia, cultura, geografia; de una manera méas
exacerbada remite también al respeto de los simbolos patrios, y a la memoria de los
“héroes” que “lucharon” por la libertad. Se destaca en este caso la adjetivacion de
patriotismo “‘sano” como seleccion y exclusion de un patriotismo que podria estar
“enfermo”; pero que como adjetivo que genera disrupcidn, tensividad y conflicto es
descartado por el enunciador. La idea de ‘“sano patriotismo” se inscribe en la
conceptualizacién hegemonico-discursiva imperante hacia 1942 en Argentina; que a su vez
la radio replica en pos de contenidos que se enmarquen dentro de ese contexto de
“patriotismo” que adhiere a través de su forma enunciativa que la caracteriza: SUS
programas insertos en su programacion que le imprimen precisamente su identidad

comunicativa.
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El registro periodistico publicado en el Diario La Reforma (San Luis) el 14 de noviembre
de 1942 es (hasta el momento) el Unico documento a través del cual puede rastrearse los
objetivos enunciados sobre la tipologia de radio que se pretende encarar, y que da cuenta de
“El plan artistico, cultural y educativo...” propuesto por el director-propietario, y que en
consonancia con el perfil descripto, el enunciador sigue construyendo una imagen de radio
con una tendencia pedagdgica y cultural al desarrollar la propuesta programatica que apunta
al “...conocimiento de la historia y de la geografia puntanas y del pais; como elementos de
imprescindible necesidad en el fomento del turismo; por la sefialacion (sic) de sus mas

’

ponderables valores artisticos, cientifico y culturales...”. La concepcion de radio como
instrumento anclada en una posicion transmisora de la comunicacion se visibiliza con la
idea de “acercamiento” en el sentido de hacer llegar (desde la meté&fora del puente) a la
“masa popular” con lo que se genera en “...la universidad, los centros de arte...” y
“acercar — a las masas- la “cultura en general...”. Sin descuidar “...la pureza en el idioma
nacional, del cual la radiodifusion puede y debe ser portadora insustituible...”. También la
“verdadera funcion de la radiotelefonia” deberia pasar por fomentar, propiciar y difundir
los “...esfuerzos comerciales e industriales como ejemplo emulatorio...”. ES probable que
estas marcas enunciativas corran en paralelo con la adhesion discursiva de época
propiciada por el sector dominante en Argentina, que a modo de matriz enunciativa retomo
el sector empresarial radiofonico, con la idea de configurar en “la masa” una idea de radio,
mas declamativa que verosimil: “La radiofonia constituia ante todo un avance de la ciencia
y la técnica que conduciria a avances en otros ambitos como la educacién y la industria, y
éstos a su vez engrandecerian a la Nacion. La radio era un modo de progreso” (Tobi, 2008,

p.239).

Radio Belgrano (estacion cabecera) se caracterizd por su fuerte estilo vinculado con la
radio espectaculo y de entretenimiento, especificidad que no es reflejada en el enunciador;
no obstante en el tramo final de la transcripcion que realiza La Reforma sobre las
declaraciones de Di Gennaro, se menciona que otros de los objetivos de LV 13 serian “... la
creacion de premios estimulo para sus intervinientes...”. El cierre de las declaraciones, son
de caracter general en donde emerge la condicion de la radio como prestadora de apoyo y

colaboracion (se supone que a la “masa oyente”), siempre que el pedido conduzca a
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objetivos altruistas, sin sefialarse concretamente cuales son: ““...por la prestacion de calido

apoyo a toda idea de mejora colectiva y de propésito ennoblecedor”.

El texto periodistico abordado posibilita también distinguir al emisor real del enunciador.
Sobre esa matriz conceptual acufiada por Veron (1984), se podria deducir que el emisor
real, o artifice del discurso analizado ha sido el propio Jaime Yankelevich y su equipo de
asesores, que fueron los encargados de “construir” un discurso publicado en un medio
grafico perteneciente a la gran empresa mediatica de Yankelevich. Por otro lado el texto
evidencia desde su estructura de redaccién, que no se trata de una entrevista -en donde se
podrian haber notado marcas linguisticas orales- sino mas bien una pieza anclada desde un

esquema de redaccion concebida para la escritura gréfica.

El texto trabajado que permite rastrear los objetivos y contenidos que se anuncian antes del
inicio de la inauguracion de LV 13 Radio San Luis en noviembre de 1942, tiene como dato
distintivo la construccién de un repertorio discursivo que estaria apuntando a ofrecer
contenidos “culturales y educativos”, que en términos de Angenot (2010) se visibilizan
mediante los enunciados organizados en “lo decible” por un sector hegemoénico en un
momento histdrico y social como fue la etapa final del tramo conservador enmarcado en
una década de elecciones fraudulentas en la Argentina y el advenimiento del golpe de
Estado de 1943 que allana el camino para la primer presidencia de Juan Domingo Per6n en
1946. En ese sentido en el corpus trabajado, no habria una apelacion a la participacion de
los/las oyentes como ciudadanos, para que acudan a la radio para expresar sus ideas,
ideologias, adhesiones y posicionamientos criticos en torno a temas de actualidad en sus
diferentes ambitos y niveles.

Es lo que Angenot (2010) dentro de su enfoque del discurso social presenta como una
actividad de “desclausaramiento”, que como se expreso en apartados precedentes posibilita
visibilizar los amplios campos discursivos que tejen la trama narrativa, entre los que se
destaca —para este trabajo- el topico que remite a la libertad de expresion como piedra basal
de un Estado que se pretenda erigir como democratico. En ese sentido los objetivos y
contenidos programaticos enunciados en la pieza analizada, no contemplan una mirada de

la radio como una practica politico-expresiva de sus ciudadanos. Mas bien el oyente, es
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concebido como un sujeto que solo recibe discursos radiofonicos estructurados y armados

por un emisor.
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4.5. LV 13 Radio San Luis: marco organizacional

LV 13 Radio San Luis, fue una institucion de
comunicacion, que como todas las emisoras radiofénicas
estan atravesadas por multiplicidad de instituciones. Si
bien el concepto institucion remite a una variedad de
definiciones segun el marco teorico al que se adhiera, es
imposible que esa institucion cumpla su mision sin que
haya una organizacion que la torne tangible. En ese

sentido se toma el concepto de “encuadre" de

; Schlemenson (1990), a efectos de situar a Radio San
T wd
Imagen N2 16 Blanca Nelly Alvarez.
Seuddénimo: Norma Alba. Primera
locutora de LV 13 Radio San Luis. externo, la cultura, el ambiente y su estructura. Ademas se
(Archivo Toledo)

Luis, como una organizaciéon moldeada por el contexto

sigue a ese autor a efectos de reconstruir las siguientes
dimensiones presentes en Radio San Luis: el proyecto, tarea y tecnologia, estructura
organizativa, recursos humanos y contexto. También se pone de relieve la incidencia del
Estado Nacional durante el periodo indagado (1942-1952) a través de normativas
institucionales que posibilitaron que la radio se erigiera siguiendo el modelo comercial con

base en la publicidad, y con fuerte controles en los contenidos programaticos.

En ese contexto es importante referenciar que en la década del 40 la Argentina vivia un
crecimiento de emisoras impulsado por el desarrollo de las grandes cadenas radiodifusoras
que tenian su cabecera en la Ciudad de Buenos Aires. En la Region de Cuyo, hacia fines de
la década del 30 Mendoza y San Juan ya contaban con sus emisoras y San Luis todavia no
tenia un medio radial. La instalacion de emisoras en las provincias estaba promovido por
las cadenas de radio EI Mundo, Belgrano y Splendid que competian para montar
“sucursales” o “filiales” de las estaciones cabeceras con el fin de ampliar su cobertura

territorial y tener asi mejores argumentos de ventas.
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Radio San Luis “La emisora puntana”

LV 13 Radio San Luis, se inaugura el
14 6 15 de noviembre de 1942,
produciéndose un acontecimiento social
sin precedentes en San Luis, porque
comenzaba a emitir la primera emisora
de la provincia de San Luis, en un
tiempo en donde la radio adquiria

relevancia y popularidad, y era el Gnico

Imagen N2 17 Reunidn en Buenos Aires: Jaime Yankelevich (izq.) medio electronico de comunicacion
y Ovidio Di Gennaro (Archivo Toledo)
masiva (la television recién se inaugura

en 1951 y se masifica tibiamente recién en la década del sesenta).

Ovidio Di Gennaro, un vecino de San Luis dedicado al rubro comercial, fue el impulsor
para montar la primera emisora. Di Gennaro tenia vinculaciones comerciales en Buenos
Aires a través de la venta de adoquines (Capital Federal) y lefia para el ferrocarril. Esta
actividad comercial le posibilitd conocer al “zar” de la radio Jaime Yankelevich - duefio
fundador de Radio Belgrano y su Primera Cadena Argentina de Broadcasting - y establecer
un acuerdo para instalar en la capital de San Luis la primera emisora. Di Gennaro
proporcionaria la logistica de espacios para la instalacion de los estudios y la planta
transmisora, y Yankelevich se encargaria de la obtencion de la licencia, el equipamiento
base y el envio de un director-organizador, en tanto que Di Gennaro cumpliria la funcion de

Director-Propietario.

Di Gennaro no tenia ningun acercamiento con el ambito de la comunicacion, ni del
periodismo, ni la literatura; su actividad se circunscribia al ambito comercial. En Buenos
Aires Yankelevich intercedio para que Di Gennaro le oficiara de gestor para el montaje y
puesta en funcionamiento de la Radio en San Luis; situacion que beneficiaria al “zar”
porque le permitiria incrementar sus “filiales” en las provincias, y tener asi mayor
cobertura, més poderio comunicacional y mayores argumento de venta con su “Cadena” de

emisoras de la Red de Radio Belgrano.
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Ahora bien, para este trabajo resulta de interés, intentar comprender como era basicamente
la organizacion de esta emisora pionera en San Luis durante su primera década de
desarrollo (1942-1952). Se trata de indagar sobre su organizacion y encuadre institucional,
en un momento politico impregnado por los coletazos de la década infame; el golpe militar
de 1943 (con el Grupo de Oficiales Unidos a la cabeza) y posteriormente las presidencias

de Juan Domingo Peron.

Abordar el enfoque organizacional de LV 13, implica presentar el tema en la trama
compleja del contexto politico-comunicacional que fue descripto brevemente en parrafos
anteriores. Un proximo paso fue explorar el dia de la inauguracién, proceso que evidencio
una suerte de imprecision sobre la fecha de la primera emision (con el acto inaugural).
Como se referencié el dia socializado por la comunidad radial es el 15 de noviembre de
1942, otros datos que se aportaron en este trabajo estaria indicando como el dia de inicio

de las transmisiones el 14 de noviembre.

Desde el punto de vista artistico y social la inauguracion de LV 13 Radio San Luis en
noviembre de 1942 gener6 una movilizacién social sin antecedentes, porque la llegada de la
“Embajada Artistica” de Radio Belgrano (la estacion cabecera) causé un verdadero impacto
en la comunidad. La esperada delegacién de musicos, artistas y locutores, arribé al
Ferrocarril Pacifico en San Luis el viernes 13 de noviembre a las 19 horas mediante el tren
El Cuyano. En una de las informaciones se establece que los integrantes del espectaculo
asistiran “...a la inauguracion de la Emisora Puntana...” (Mafiana a las 19 llegara a esta
ciudad la Gran Embajada de Radio Belgrano: La Opinién, 12 de noviembre de 1942. N°
9.925) en donde queda en claro que las presencia de la “Embajada” es para un fin preciso:
la inauguracion de LV 13 Radio San Luis. Fueron los gestores de la creacién de la radio
los que se encargaron de difundir e invitar a la comunidad para que participe, no sélo de la
inauguracion, sino también se los invitaba a concurrir al ferrocarril con el objetivo de
recibir a la “Embajada Artistica” .Este despliegue artistico fue el que se presento el dia de
la inauguracion de LV 13 Radio San Luis con la presencia de renombrados artistas que
generaron un impacto social en la tranquila capital de San Luis de principios de la década
del cuarenta: Francisco Lomuto, Don Filinto, Chola Luna, Nely Omar, Maruja Pacheco,

KatoKeri, Amanda Ledesma, Alberto Gomez, Fernando Borel, Luis Roldan, Jorge Lanza,
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Adolfo Gendelman, Llamas y Barroso y Cuadros Argentinos, también Eduardo Jamet,

Ernesto Frias y Roberto Galan, entre otros.

Ovidio | nnaro

L 3
g‘l

Imagen N2 18 Inauguracién LV 13 en 1942: Embajada Artistica de Radio Belgrano (Archivo Toledo)

Estructura organizacional de LV 13

En el caso de LV 13 Radio San Luis, puede ser considerada como una organizacion que
dependia de LR 3 Radio Belgrano; por ese motivo era denominada como “filial” o
“eslabon” integrante de la “Primera Cadena Argentina de Broadcasting”.L.V. 13 Radio San
Luis nacié como integrante de Radio Belgrano. Evidentemente se gestd una sociedad entre
el sefior Ovidio Di Gennaro y el propietario de la Primera Cadena Argentina de
Broadcasting Jaime Yankelevich. De ese modo Di Gennaro dentro de la estructura
organizacional de la empresa ocupé la figura de director-propietario, en tanto que los
directores artisticos (hasta directores generales) eran enviados por Radio Belgrano. Las
primeras emisiones de prueba estuvieron a cargo Marcelo Broward, director-organizador
enviado por Radio Belgrano. Broward también fue el primer locutor al difundir los

objetivos que impulsaba la primera radio de la provincia de San Luis.
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Imagen N219 Parte de un Certificado con la Medalla de “Geniol” dirigida a Di Gennaro. Puede

leerse: “Sefior Ovidio Di Gennaro, Director Propietario de LV 13 Radio San Luis, fechado en
Buenos Aires, abril 5 de 1943 (Archivo Toledo)

Desde el comienzo de las actividades hubo una relativa division del trabajo, conformado
por una Direccién (con designacién desde la cabecera con sede en Buenos Aires); una
encargada administrativa ( rol que en la primera época la cumplié la sefiora Blanca
Alvarez); un encargado de Publicidad (a cargo del sefior Fernandez), un coordinador
técnico (trabajo que desempefio el sefior Arnaldo lzurieta) y un plantel de locutores, que en
los primeros afios cumplian el doble rol de locutor-operador, hasta que avanzada la década
del cuarenta se pudo establecer un grupo de operadores para estudios y operadores para la
planta transmisora que se encontraba ubicada en Rodeo del Alto (San Luis).

Esta estructura podria también formar parte del “Grupo corporative”, que es otra de las
acepciones que menciona Schlemenson (1990) originalmente concebida por Weber. El
concepto remite a la idea de grupo o colectivo, que se construye a través de relaciones
sociales que puede ser cerrada o abierta mediante reglas. En este caso las normativas
internas (mediante reglas) de la organizacion de LV 13 Radio San Luis, procedian de las
directivas procedimentales impartidas desde la Estacion Cabecera (LR 3 Radio Belgrano), y
también por la normativa nacional, ya que el espectro radioeléctrico esta administrado por
el Estado Nacional a través de la amplia gama de organismos que han intervenido para su
contralor. En tanto la coordinacion esta a cargo de un jefe (la autoridad) que cuenta con un
staff que secunda sus actividades o directivas. Dentro del entramado organizacional,
Schlemenson sitla los tres conceptos clave que utiliza Weber: poder, autoridad y control
imperativo. EIl primero, es la posicion que esgrime un sujeto para concretar su voluntad,
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pese a las probables resistencias; poder detentado por Jaime Yankelevich como duefio de la
Cadena Argentina de Broadcasting, de la cual dependia en su primera etapa Radio San
Luis. La autoridad es cuando ese poder esta legitimado o es consentido por el sector
subalterno; que para el caso de referencia lo desempefiaba el director (artistico) y también
la figura (desvanecida) del director propietario (Ovidio Di Gennaro). En tanto que el
control imperativo hace referencia a la probabilidad para que una directiva sea respondida y

obedecida por el grupo.

Para este trabajo resulta de interés la propuesta impulsada por la corriente tedrica de
“sistemas sociotécnicos”, que Schlemenson —siguiendo a los autores Trist y Bramforth-
ubica ese enfoque como un ambito que indaga precisamente las interrelaciones técnicas y
sociopsicologicas de la organizacion. Asi, todo sistema de produccidn necesita de dos
parametros que se interrelacionan: la organizacién tecnologica -equipos y procesos- en
didlogo con una organizacion que apunta al trabajo relacionando con el grupo que
efectiviza las tareas. Sobre la base del soporte tedrico expuesto, Schlemenson presenta
dimensiones que resultan pertinentes para aproximar una breve mirada analitica sobre la
organizacion de LV 13 Radio San Luis, durante sus primeros diez afios de existencia (1942-

1952). Para esta presentacion, se opta en particular por las siguientes dimensiones:

1. El proyecto: Surge de una persona o grupos que conciben una idea y un plan para que la
organizacion sea una realidad; es lo que se conoce como “soporte fundacional basico” que
contiene propuestas innovadoras, dentro de un panorama en donde ese proyecto todavia
esta en proceso de concepcion. Es decir, que en un primer momento se captan carencias
dentro de un grupo o comunidad, y que suele estar acompafiado de una exploracion sobre
amenazas y oportunidades. A partir de ese proyecto podra materializarse la organizacion a
través de la emergencia de regularidades o rutinas de produccién internas que la daran
visibilidad externa. Aqui, la idea —como se expreso- se concreta a través de la mutua
colaboracion comercial entre Jaime Yankelivich - director y propietario de la primera
cadena de emisoras de Argentina- y Ovidio Di Gennaro, habil comerciante de San Luis. Si
bien cada uno tenia sus propios intereses, es innegable que el panorama fue mas que

propicio porque en el momento de la creacion de LV 13 Radio San Luis (noviembre de
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1942) no existia ninguna emisora en la provincia; por otro lado se vivia en todo el territorio
argentino un clima de efervescencia radiofonica por el alto impacto social que genero la
implementacion masiva de ese primer medio electronico de comunicacion. En este proceso
el concepto “audiencia externa” adquiere una doble significacion para este trabajo. Primero
porque desde el enfoque organizacional remite al dialogo con los potenciales destinatarios a
efectos de detectar necesidades o posibilidades para que el proyecto sea una realidad. Por
otro lado en términos radiofonicos la audiencia es el grupo de oyentes que sintonizan una
franja horaria determinada, un espacio concreto, un programa o bien la programacion de
una estacion de radio. Ademas, el proyecto implica una sinergia entre los aspectos
subjetivos (determinado por la elaboracién de ideas y propuestas) y una realidad objetiva
que estd conformada por un ambito especifico, geografico, politico, demogréfico,
tecnoldgico, econdémico y social. Ese ensamble posibilita la insercion, y acomodacion del

proyecto dentro de una determinada trama social.

2. La tarea y la tecnologia: es la actividad principal o razén de ser de la organizacién. En
el caso de LV 13 su principal objetivo es emitir una sefial radioeléctrica para vehiculizar
contenidos radiofonicos con destino a una audiencia principal: la comunidad de la ciudad
de San Luis. Para ese fin se necesitan personas con conocimientos y destrezas especificas
para que cumplan tareas o actividades en la organizacion. También se requiere de una
tecnologia  administrativa, y tecnologias propiamente  vinculadas con las
telecomunicaciones y audio/difusoras para que los contenidos puedan ser escuchados y la
emisora mantener su estructura organizativa a efectos de poder dar continuidad con su
finalidad.

3. La estructura organizativa: es el marco formal y necesario para que la organizacién
pueda cumplir con sus actividades y atender la pronta resolucion de problemas. Se trata de
establecer dentro de una estructura, los roles que desempefian sus integrantes. Es decir, se
tienen que enunciar con claridad las tareas concretas en cada area o0 seccion, para que en el
momento de generar rotaciones los roles se mantengan. La estructura se puede graficar a
través de un organigrama que refleja las areas, secciones, departamentos, etc. y sus formas

de vinculaciones entre los diferentes niveles y tareas. También incluye la descripcion de
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funciones y actividades en cada ambito de la organizacion; la modalidad de las
comunicaciones formales segin los niveles de autoridad y las relaciones intra-
departamental y externas. Schlemenson (1990) refiere que los profesionales de carreras
psicosociales conectan la estructura, jerarquias, roles como elementos que restringen la
libertad y el hecho creativo y que son conducentes a la alienacion; sin embargo remarca que
esas estructuras y sus aspectos afadidos posibilitan claridad en los roles y un respaldo de
autoridad conferido por la propia organizacion. La interrelacion adquiere relevancia a
través de la cohesion que generan las acciones de integracion unidas por la motivacion. En
esta dimension también es valido destacar la incidencia que tiene en el campo
organizacional la dimension o tamarfio de la empresa. En este caso se destaca la situacion en
“cadena” que experimento en esta etapa la emisora LV 13. Se hace notar en ese aspecto que
cada uno de los “eslabones” o filiales en las provincias eran sub-unidades con un relativo
grado de autonomia. No cabria para este caso situarlas como sub-unidades
“descentralizadas” en términos de Schlemenson. Lo que se puede advertir es que desde su
inicio la emisora contdé con un organigrama béasico, que estuvo en consonancia con las
dimensiones reducidas de la organizacion local. En esa estructura se daba una situacién
particular a saber: LV 13 desde su inauguracién y hasta su cierre definitivo en 1981
siempre dependio de redes (privadas o estatales) con cabecera o base en Buenos Aires.
Desde su nacimiento formé parte —como se expresd- de LR 3 Radio Belgrano, a cargo de
Jaime Yankelevich, quien logré una asociacion con el puntano Ovidio Di Gennaro, que se
encargd de generar las condiciones espaciales (ubicacién) para la puesta en marcha del
proyecto. De ahi que su rol (durante los primeros afios) fue la de Director-propietario;
funcion mas bien honoraria y simbélica. En tanto que los que determinaban los contenidos
y otras decisiones eran los directores artisticos nombrados directamente por la Direccion
General de Radio Belgrano. De ahi que esos funcionarios procedian por lo general de
Buenos Aires o de otras filiales del pais y sus cargos eran de corta duracion ya que se daba
esa rotacion jerarquica hacia otras emisoras de la “Cadena”; excepto cuando en 1950 asume
la direccion la locutora local Nelly Alvarez, situacion que estaria marcando también un dato
historico al constituirse en la primera mujer que accede a la direccion de una emisora de

radio en Argentina.
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Entonces era el Director Artistico el que tenia a cargo las cuatro primeras areas de la
emisora: la de locutores, que como se precisO anteriormente, durante los primeros afios
cumplian el doble rol de locutor/operador, hasta que a mediados y fines de la década del
cuarenta se incorporaron los operadores en el control central de sonidos. También la
emisora contd desde su primera etapa con un area de administracion, que tenia como
funcion coordinar el ingreso y egreso de fondos, tramites legales, impuestos, etc. y desde
donde se desprendia un area clave como la de “publicidad”, ya que la economia del medio
giraba en torno a la venta de publicidad, tanto la que se nutria del reducido comercio local,
como la que procedia directamente de la estacion cabecera en Buenos Aires. Por otro lado,
las emisoras radiofdnicas si bien tienen como razon de ser la comunicacion social,
resultaria inviable ese objetivo central sin el adecuado soporte técnico, porque se trata
(también) de un medio de naturaleza tecnoldgica (fisica, eléctrica, electrénica, acustica) que
posibilita vehiculizar o concretar el principal proposito de la organizacién, que es la de
producir y emitir contenidos (mensajes, programas, etc.) a través de su soporte técnico-
fisico que son las ondas de radio. Por eso motivo, desde su génesis la emisora necesito
personal capacitado en el area tecnologica, principalmente para el montaje y puesta en el
aire del equipo transmisor y torre de emision. En ese sentido se constituye el area técnica,
con un despliegue de tareas en estudios (sala de control) y en planta transmisora (ubicacion
del equipo y antena emisora). Por lo expuesto, toda esta estructura puede resumirse en el

siguiente Organigrama LV 13 Radio San Luis (década del 40):
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Director
General en
Radio Belgrano

Director
Propietario(San
Luis-LV13)

Director
Artistico
LV13

Locutores Operadores Administracion Técnica

Planta

Estudio .
Transmisora

Publicidad

Imagen N° 20 Organigrama elaborado sobre la base de entrevistas propias realizadas a Blanca
Alvarez, Eduardo Saad, Felipe Cazés y Julio Luis Gatto (quienes trabajaron durante la década del
cuarenta en Radio San Luis)

4. Recursos humanos: En 1942 cuando surge Radio San Luis no existian carreras de
formacion profesional. Recién en 1950 se crea el I.S.E.R. (Instituto Superior de Ensefianza
Radiofénica), de acceso restringido y con menos posibilidades de llegada para locutores de
las provincias o poblaciones alejadas de Buenos Aires. Situacion analoga sucedia con las
areas de electrdnica, electricidad, periodistica y operacion técnica, rubros que se cubrieron
por sujetos que comenzaron sus profesiones de manera empirica y artesanal, salvo el
reducido personal dedicado a la electricidad y electrénica que ya venia con una formacion y

experiencia asociado a la formacién autodidacta.

5. El contexto: son todas las capas que cubren a la organizacion. Se trata de capas que
inciden (desde lo externo) con el desarrollo, retraccion, crecimiento y -en casos extremos-
el final o “muerte” de la organizacion. En ese sentido es imposible visualizar a la emisora

LV 13 como un sistema autocontenido o cerrado, motivo valido para retomar los conceptos
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que Schlemenson recoge de Emery y Trist (1965) sobre los “contexto turbulentos” en
donde se pone el eje analitico en las interrelaciones complejas y cambiantes entre el
ambiente y la organizacion, acentudndose la incertidumbre de la organizacién en sus etapas
marcadas por la inestabilidad e irregularidad constante. En particular LV 13 Radio San
Luis, ha estado supeditada al contexto econdmico y con mayor énfasis al politico, que ha
incidido de manera notoria durante toda su existencia; factor que se ha visibilizado al
depender de redes con base en Buenos Aires, o formar parte del Estado Nacional con sus
cambiantes fluctuaciones entre gobiernos democraticos y dictatoriales. Fue precisamente
una decision de la administracion nacional la que determind en 1981 el cierre definitivo de
LV 13 “Radio Granaderos Puntanos” (denominacion que fue cambiada a mediados de la
década del sesenta), trasladando todo su personal y parte del equipamiento a una nueva
organizacion del Estado: LRA 29 Radio Nacional San Luis, incorporando asi (durante el
Gltimo gobierno militar) a la provincia de San Luis a la Red de Radio Nacional que se habia
fundado en 1937.

Imagen N2 21 Placa de identificacidn de LV 13. Al pie
puede leerse “Filial de Radio Belgrano y Primera
Cadena Argentina de Broadcasting”.
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4.6. Primeros contenidos en vivo y en directo con artistas locales durante

los primeros anos de desarrollo de LV 13 Radio San Luis.

LV 13 Radio San Luis, fue la
primera radio de la provincia de
San Luis que se inaugura el 14 de
noviembre de 1942 en la ciudad de
San Luis, formando parte como
filial o “eslabon” de la poderosa LR
3 Radio Belgrano, que de la mano
de Jaime Yankelevich le imprimio
un estilo vinculado con el género
del  entretenimiento y  del

espectaculo.

Imagen N2 22 Edmundo Lépez Etcheverry en LV 13 Radio San Luis Fue esa linea la que siguié Radio
(Estudios de calle Bolivar). Cantante melddico, que luego tuvo su
propio programa. Foto década del cuarenta (Archivo Toledo) San Luis, con la il’lCOprI‘&Ciéﬂ —
como dato distintivo- de artistas
locales que desplegaron sus cualidades expresivas a través de radioteatros, recitados, y
principalmente con la amplia participacion de cantantes y orquestas locales que ofrecian
una variedad de géneros musicales. A través de estos contenidos que podrian inscribirse
dentro del género radiofonico de “entretenimiento”, se establecid el primer intercambio
concreto con los oyentes mediante las cartas con “pedidos” y dedicatorias, como fue el caso
del cantante melédico Edmundo Loépez Etcheverry y su programa “Bajo un cielo de

Romance”, y las actuaciones de Félix Maximo Maria con su repertorio de musica folklorica

de la regién cuyana.

La participacién de artistas locales fue tan importante que -al igual que la estacion cabecera
LR3 Radio Belgrano- se conform6 una embajada con los grupos musicales mas destacados
de San Luis. Asi, LV 13 genero6 en artistas consagrados y en otros que deseaban serlo, un
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gran interés en participar — en vivo- en el primer medio radiofonico de la provincia. Para

muchos era la anhelada posibilidad de “actuar en la radio”.
Recorrido

En este apartado se seguird el siguiente recorrido: Radio Belgrano y el entretenimiento; la
radio como espectaculo; audiciones especiales; Embajada Artistica propia; la musica en
vivo en la radio; para finalizar con una breve referencia a los artistas Edmundo Lopez

Etcheverry y Félix Maximo Maria.

A efectos de darle sentido a ese encadenamiento se considera oportuno referenciar que L.V.
13 Radio San Luis, fue la primera radio de la provincia de San Luis que se inaugura el 14
de noviembre de 1942 en la ciudad de San Luis, formando parte como filial o “eslabon” de
la poderosa LR 3 Radio Belgrano, que de la mano de Jaime Yankelevich le imprimi6 un

estilo vinculado con el género del entretenimiento y del espectaculo.

Fue esa linea la que siguié Radio San Luis, con la incorporacion —como dato distintivo- de
artistas locales que desplegaron sus dotes expresivas a través de radioteatros, recitados, y
principalmente con la amplia participacion de cantantes y orquestas locales que ofrecian

una variedad de géneros musicales.

La participacion de artistas locales fue tan importante que -al igual que la estacién cabecera
LR3 Radio Belgrano- se conform6 una embajada con los grupos musicales mas destacados
de San Luis. Asi, LV 13 generd en artistas consagrados y en otros que deseaban serlo, un
gran interés en participar — en vivo- en el primer medio radiofénico de la provincia. Para

muchos era la anhelada posibilidad de “actuar en la radio”.
Situacion

Antes de abordar el tema central de esta indagacion, es necesario mencionar que Ovidio Di
Gennaro —habil comerciante y empresario de San Luis- y Jaime Yankelevich (considerado
por entonces como el “zar” de la radiofonia de Argentina) logran acuerdos de reciprocidad
a efectos de instalar y poner en funcionamiento Radio San Luis. Por ese motivo no es

casual que la “Emisora Puntana” (como se la denominaba al aire) haya formado parte

161



durante sus primeros afos de la “Primera Cadena Argentina de Broadcasting” (C.A.B.) que
tenia como cabecera en Buenos Aires a la poderosa LR 3 Radio Belgrano, propiedad de
Yankelevich.

Las denominadas “filiales” de Radio Belgrano que se multiplicaban en provincias
argentinas y paises limitrofes, se habian formado siguiendo el modelo de desarrollo
radiofénico que se basd en explotacion publicitaria, y que adoptd la Argentina desde un
principio. Precisamente durante las décadas del treinta y cuarenta la radio habia ingresado a
su consolidacion economica, a través de una matriz programatica que se caracterizaba por
el impulso de contenidos de entretenimiento popular, que generaba una audiencia
considerable, que a su vez animaba a las empresas y negocios a anunciar en la radio, por
entonces el Unico medio de comunicacion masiva (de origen electrénico) atento a que la

television recién en la década del sesenta comienza a instalarse lentamente en la poblacion.

A pesar de las problematicas politicas y econdmicas durante los afios treinta y cuarenta
(década infame, golpe militar del 43, primera presidencia de J.D. Perén), la radio vivio una
etapa de esplendor con elevados niveles de audiencia que determinaron la denominacion de
“etapa (o década/periodo) de oro” de la radio, medio que se habia constituido como “la
reina del hogar”. Gran parte de esa adhesion se debid a las transmisiones deportivas,
informativos, y principalmente y con mayor énfasis a la “radio-espectaculo” que orientd un
amplio porcentaje de sus grilla programatica a los radio-teatros, humor y los espectaculos

musicales.
Radio Belgrano y el entretenimiento

Siguiendo cierto paralelismo con la esfera nacional, la radio durante sus primeras décadas
plante6 un desarrollo -tanto de cobertura como de contenidos- con base en la ciudad de
Buenos Aires. Fue mediante el sistema de “redes” (Radios Belgrano, Splendid, EI Mundo;
y Radio del Estado) que se articulo una configuracion de radio “portefia” mas que una
“radio argentina”. Entonces, las estaciones filiales o repetidoras multiplicaban una forma o
modalidad de hacer radio, que se “irradiaba” desde la capital federal a las provincias. En
ese contexto, fue un importante valor adicional el hecho de haber pertenecido LV 13 Radio

San Luis durante su primera etapa a la Red de Radio Belgrano, medio que de la mano de
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Jaime Yankelevich supo moldear con destreza su
programacion hacia  al mundo del

entretenimiento.

Radio Belgrano por entonces, era una de las
emisoras mas sintonizadas en Argentina, que se
disputaba la audiencia con Radio EI Mundo que
también contaba con una importante red de
emisoras que integraban la Cadena Azul y Blanca
WI,mnu;gm MAS POPULAR!

i ~ de Emisoras Argentinas; no obstante Radio

Belgrano se diferenciaba, por contar con una

programacion orientada a contenidos de corte

Imagen N2 23 Publicidad Gréfica de Radio mas populares, cuyos formatos flexibles
Belgrano:"LR3 La onda vendedora por

excelencia", Revisa Antena, 16 de agosto de 1945 abarcaban una variedad de expresiones musicales
N2 756 (Archivo Toledo) L L o
y artisticas en general, dirigidas a nifios, hombres

y mujeres; en particular se pretendia llegar a toda la familia.

Jaime Yankelevich —hacedor de Radio Belgrano- supo establecer una integracién vertical
de produccién en la industria del entretenimiento: estaba conectado con la venta y
produccién de aparatos de radio, pero ademas, poseia una de las emisoras mas importantes
de cobertura nacional, y también 14 repetidoras en todo el pais; ademas era socio de una
compafiia cinematografica; de una empresa de produccion de espectaculos y de una revista
dedicada a la difusion de noticias del espectaculo: Antena. Posteriormente incluiria una
empresa de publicidad, de tal modo que la produccion del espectaculo circulaba a través de
diversos medios. (Matallana, 2011, ps. 50-51)

Siguiendo a Matallana (2011) Yankelevich aplicé para su radio el modelo exitista de
William Paley de la C.B.S. de Estados Unidos durante la década de 1930 y que establecia
que en “...una estaciéon debia contener al menos un programa de musica seria y uno de
mausica popular, entretenimiento de varieté y dramas (una tanda de programacion destinada
a las mujeres), momentos de deportes, charlas con personas distinguidas, y cubrir un amplio

espectro de eventos sociales y deportivos...”. En esta rutina de contenidos similares al
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aplicado por Paley “...la musica en vivo era el secreto esencial de la receta del éxito...”

(Matallana, 2011, p. 87).

RADIO

Fue tan marcada la performance artistica de Radio
Belgrano, que cada vez que Yankelevich inauguraba

BElG R AN 0 una filial o “eslabon” de su poderosa “Cadena”,

Y LA PRIMERA CADENA

viajaba con su destacada “Embajada Artistica”,

ARGENTINA DE integrada por renombradas figuras de la escena de

BROADCASTINGS

Imagen N2 24 Publicidad grafica de LR 3 Radio

Argentina, y que conformaban el elenco estable de la

Belgrano, Revisa Antena, 16 de agosto de 1945 emjgora de Yankelevich. Fue esa “Embajada” la que

N2 756 (Archivo Toledo)

actuo en San Luis, en 1942 el dia de la inauguracion

de Radio San Luis; movilizacion artistica que produjo un gran impacto de adhesion popular

en la pequefia capital puntana.

Radio San Luis: el escenario artistico

Siguiendo los lineamientos programaticos de Radio Belgrano, y de los contenidos que

prevalecian en las principales radios de Buenos Aires, LV 13 Radio San Luis —desde su

etapa naciente- ocupd gran parte de su grilla programéatica con la denominada radio

espectaculo o de entretenimiento, conformada por recitadores, radioteatros, y sobre todo

st

. 4 s
Imagen N2 25 LV 13 Radio San Luis. Ensayo obra radioteatro, hacia 1948. El piano
era un instrumento permanente en todas las emisoras de entonces, marcando la
impronta artistica en sus contenidos. (Archivo Toledo).

con la participacion de
musicos locales
reconocidos y otros que
pujaban por consagrarse a
través de su radio local. A
efectos de dimensionar la
importancia  de las
actuaciones en “vivo y en
directo”, LV 13 al igual
que en la mayoria de las
emisoras de Argentina,

supo tener en sus estudios
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un piano propio que se utilizaba durante la actuacion de los nimeros artisticos.

En este apartado se abordard con mayor detenimiento a la musica, como género de
entretenimiento que mas participacion de artistas locales convocd, y al que se le dedicé en
consecuencia mas espacios de aire durante los primeros afios de vida de LV 13 Radio San
Luis. No obstante, el radio-teatro fue un género que cautivaba a una vasta audiencia de la
radio en Argentina, principalmente los grandes éxitos que eran irradiados desde las
estaciones cabeceras de Buenos Aires, aunque hay que destacar que desde un principio

Radio San Luis también supo contar con artistas que impulsaron esas recreaciones sonoras.

Recurriendo a las publicaciones periodisticas de la época, se pudo establecer que desde el
primer mes de inaugurada LV 13 (noviembre de 1942), emitia obras de radio-teatro a cargo
de la Compafiia Argentina de Comedias, integrada por jovenes artistas de San Luis. (La
Opinidn del 10 de diciembre de 1942 N° 9.948).

Como lo hacian en otras emisoras, cuando avanzaban los
capitulos, la obra se solia presentar con los actores en vivo,
en cines, clubes y asociaciones. En el caso de San Luis la

primera actuacion —fuera de la

radio- se concret6 el 10 de
diciembre de 1942 a las 10 de la
noche, en el Cine Teatro Opera.

diasde L. V. 1

: La Compaﬁia Ar
&omedta de "L V, 13
rb;m Luis» que dirige e] seﬁoi*;u
éau Kriukmet se presentafﬁi
‘Sta noche a lag 29 iz
‘ 1o <l n e -
ie Teatro «Operay, r)t'n'n'-‘un(-'sL _

Imagen N226 La Opinién, 10-12-  artistica organizada en cuatro
1942 N2 9.948 (Archivo Toledo)

En ese lugar y en una puesta

actos, la  Compafiia de

Comedias de San Luis, presentd la obra Despertate Cipriano

del dramaturgo argentino Francisco Defilippis Novoa, bajo la

direccion de Juan Kreukniet con el siguiente reparto: Imagen N227 La Opinién, 9-12-

1942 N2 9.947 (Archivo Toledo)
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Poroto: Eloy Bustos
Esperanza: Fanny Uria
Cipriano: Juan Kreukniet
Bitter: Jorge Fuertes.
Vecina: Lucia Boris.

Doctor Garcia Figueroa: Enrique Bustos.
Sefior Repetto: J.A Magallanes.

Dependiente: César Maluff
Mozo: Alberto Alejandrino

Secretario: César Maluff
Ordenanza: Carlos Ponce.
Apuntador: Roberto Bolivar.

Traspunte: Filiberto Jofré.

En septiembre de 1943 la direccion de LV 13 anunciaba la llegada desde Buenos Aires, del
sefior Maximo Moyano -quien era el director artistico del elenco estable de radioteatro-
junto a la primera actriz Sonia Martin. Ademas se contrataba a una orquesta de musica
tipica, otra de jazz, y al reconocido pianista Néstor F. Quiroga; todos para integrar el elenco
estable de Radio San Luis. (La Reforma, 11 de septiembre de 1943. N° 13.481).

Audiciones especiales

El formato programatico conocido como programas o audiciones especiales, se irradiaron
desde el comienzo de las emisiones de Radio San Luis. Se trataba de programas que se
concretaban por un motivo especial (dias festivos, encuentros sociales, etc.), o por una
presentacion artistica destacada. Es decir que estas “audiciones” no conformaban la grilla

regular de la programacion.

Entre estos espacios, se pueden mencionar los protagonizados a traves de la denominada
“musica selecta” — que en reducida proporcion- ocup6 el aire en la naciente “Emisora

Puntana”, con la presencia en vivo de exponentes locales. Es el caso de una actuacion,
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previa a la navidad de 1942, del reconocido profesor Augusto Muller y de Ramoén Satorres.

Ambos violinistas, interpretaron con maestria la obra Fausto de Charles Gounod.

Ademaés del descripto sobre Fausto, otra de las propuestas que conformaron esos espacios
especiales, fue el irradiado el 24 de diciembre de 1942 a las seis y media de la tarde, en
donde Edmundo Lopez Etcheverry y Jorge Fuentes presentaron una ‘“audicion especial”
destinada a los enfermos del Hospital Rawson de San Luis; programa que conté con la
actuacion de varios artistas locales. (Diario La Opinion. 24 de diciembre de 1942. N°
9.960)

Ese formato (audiciones especiales) - en algunos casos - se financiaba mediante el
patrocinio del comercio local. Por ejemplo el primer domingo del mes de febrero de 1943 a
las 11.45, actud el ddo puntano Los Hermanos Azcurra con un reportorio de musica
folklérica puntana, patrocinado por La Moderna de San Luis. (Diario La Opinidn.
Diciembre 1942 N° 9.989). También los concursos de nuevos cancionistas que se
desarrollaban en clubes de San Luis, eran motivo para la programacion de estas audiciones
especiales. Previo a la participacion en las sedes sociales como la Confiteria Sportman —
organizado por el Centro Democratico Juvenil - los postulantes actuaban dos o tres dias
antes en LV 13 con la animacion de una orquesta en vivo. El cantor o cancionista ganador

era contratado por la emisora por el término de un mes.

Los primeros programas artisticos (en vivo) de Radio San Luis contaron también con la
participacion de los nifios de la ciudad a través de La Pandilla Puntana, agrupacion dirigida
por la sefiora Amelia Zorrilla de Quiroga. Dentro de estos espacios (audiciones especiales)
este conjunto (que ya formaba la grilla de programacién) actué el 24 de mayo de 1943 a las
18.00 horas en adhesién al 133 aniversario de la Revolucion de Mayo ofreciendo a la
audiencia versos y canciones. “...Audiciones como estas, elevan el nivel cultural de nuestra
broadcasting, que marca en esta forma, un nuevo triunfo, y prestan una nota de amable
simpatia, al reunir ese nucleo de precoces artistas, pertenecientes a diversas escuelas de la
capital, acercando de este modo, también, al personal docente de las mismas...” (Diario La

Opinién del 29 de mayo de 1943, N° 10.082).
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Embajada artistica propia

La presencia de artistas locales fue tan importante que hacia los primeros meses de 1943 el
director propietario de Radio San Luis Ovidio Di Gennaro, propuso formar (al igual que la
estacion cabecera LR3 Radio Belgrano) una embajada artistica con los grupos musicales
mas destacados en el orden local, con la intencion de actuar en LR3 Radio Belgrano de

Buenos Aires.

Desde los primeros meses de iniciadas las emisiones de LV13, solistas y agrupaciones
musicales lograron una importante proyeccion y reconocimiento, que les permitio a través
de gestiones de su director Ovidio Di Gennaro, presentarse en L R 3 Radio Belgrano de
Buenos Aires, como el conjunto de folklore puntano Los Coyuyos del Chorrillo que

brindaron una actuacioén en la estacién cabecera, en febrero de 1943.

Si bien LV 13 contdé con su “Embajada” para participar en Buenos Aires, también la
emisora conformé “La Primera Embajada Artistica” que debutd el 20 de febrero de
1943 en San Francisco del Monte de Oro, en el norte de San Luis. La delegacién se
presentd en la Escuela Normal de esa localidad, en donde una nutrida concurrencia los
recibié con efusivos aplausos. La Embajada de LV13 estuvo integrada por los siguientes
artistas locales: Edmundo Lépez Etcheverry, Olga Favier, Oscar Gonzalez, Ignacio del Rio,
Salvador Celi, Los Puntanitos de Intihuasi, el recitador Quiroguita, Trio Galopo,
Fernandito, Atilio Jofré, Pedro Catalfamo, Ramdn Satorres y Juan Luis Arnd, bajo la
coordinacion del director artistico de Radio San Luis, sefior Jorge Fuentes. “La impresion
dejada en aquella localidad por esta primera embajada de nuestra flamante emisora ha sido
inmejorable, siendo esto alentador para que en lo sucesivo se envien nuevas embajadas a

otros puntos...” (Diario La Opinidn, lunes 23 de febrero de 1943).

Ademas de las actuaciones del grupo artistico de LV.13, participaban “cancionistas” —
como solia denominarse en ese tiempo a los cantores o cantantes- , como fue el caso Olga
Favier, que fue invitada a ofrecer sus interpretaciones a través de los micr6fonos de LV 1
Radio Graffigna de la ciudad de San Juan. Sobre este tema, en el Diario La Opinidn, Favier
afirmaba ser parte del elenco de la emisora puntana, confirmando asi que la radio contaba

también con artistas que le daban cierta periodicidad a sus presentaciones radiales. Por otro
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lado la cantante en abril de 1943 decia que “...Conociendo los valores locales, me atrevo a
asegurar que LV 13 tiene por delante un magnifico porvenir en cuanto a la parte artistica se
refiere, ya que ain no han actuado por la onda de Radio San Luis muchos nimeros que
habra de darle indiscutible categoria”. (Diario La Opinion, 2 de abril de 1943, N° 10.039).

La musica en vivo en la radio San Luis

En la casona de calle
Bolivar casi Colon (donde
funcioné la radio en sus
primeros afios) se tomaban
pruebas a diario a un
importante  numero  de
postulantes  (solistas vy
orquestas), que

posteriormente -los

seleccionados- integrarian

Imagen N228 Estudio LV 13 Radio San Luis: izq a derecha: Julio Luis Gatto

(operador), percusionista, Alberto Conrado Quiroga (libretista), le siguen dos la programacién de LV 13.
guitarristas del Conjunto de Carlos Depsey-Galopo (bandonedn), y locutora i .
Norma Alba y locutor Américo Roldan, hacia 1950 (Archivo Toledo). En ese tlempo los artistas

dedicados a la musica tenian
un objetivo: actuar en la radio: “(...) La radio era la meta consagratoria (...)” sostiene
Nemecio Lucero, ex director artistico de Radio San Luis”(N. Lucero, comunicacion

personal, 8 de noviembre de 2000).

Uno de los primeros artistas que actu6é en LV 13 y que quedé registrado en las cronicas
periodisticas fue Héctor Gallardo, intérprete de la cancion argentina: “Hemos tenido
oportunidad de escuchar anoche (23 de noviembre de 1942) a Héctor Gallardo por LV 13
Radio San Luis, y su actuacion ha justificado su popularidad....”. Mas adelante la nota
publicada en la edicion del 24 de noviembre de 1942 a través del Diario La Opinidn,
agrega: “...Vemos asi con verdadera satisfaccion la introduccion en los programas de
‘Radio San Luis’ de nuevos elementos que constituyen un verdadero esfuerzo y que son

debidamente apreciados por los escuchas”. (La Opinion, 24 de noviembre de 1942. N°
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9.935).

Los Trovadores Puntanos también participaron en LV 13 Radio San Luis, durante los dos
primeros meses de vida del primer medio radial de la provincia de San Luis. Estaba
integrado por las guitarras de Godino, Puglisi, Alcaraz y Lucero y los duos Agundez,
Lezcano y Alcaraz, Godino. En su edicion del 30 de diciembre de 1942, el diario La

3

Reforma publicaba: “...No habriamos sabido interpretar al publico de San Luis sino
dijéramos en esta ocasion el concepto que nos merece la actuacion de estos muchachos
nuestros, que han tenido la virtud de arrancar de sus guitaras y sus cantos, la dulce y
tristona emocion de nuestra tierra, interpretando con justeza, habilidad y exquisita dulzura
el sentimiento tradicional de la raza de aquella que pased con nuestro gaucho que recorrié
el inmenso horizonte de la pampa y arrancé al secreto misterioso que lo rodeaba todo el

sentido emocional de la vida...” (La Reforma, 30 de diciembre 1942).

En ese mismo periodo cantaba Salvador Celi con interpretaciones como solista o cantando
con Celina Lucero, artistas que eran acompafiados por el Trio Orquestal Galoppo, en los
primeros meses de nacida Radio San Luis. Celi era un nifio que “...empieza a destacarse
como un exponente de porvenir: voz dulce, suave, con modulaciones armoniosas, llenas de
encanto...” — describia el diario La Reforma. En el mismo articulo, el periédico de San
Luis resumia la impronta artistica que tenia la emisora desde sus primeros dias de vida:
“...La Radio ‘San Luis’, va formando escuela artisticas, donde los (sic) dotes naturales
tienen campo de accion para alcanzar su mejoramiento en la musica, en el canto, en la

declamacion y la oratoria...”. (La Reforma. 14 de enero de 1943).

El contacto con los artistas que participaban en la radio, se hacia notar mediante cartas de
felicitaciones y aliento. Desde La Florida (San Luis) Francisco Falco, Antonia Arce, Mario
Pérez, Lorenzo Ponce, Feliciano Panelo, Gabriel Ponce, Paulino Mattus, Anselma de Paez
y Jacinto Pérez, con sus respectivas familias, saludaban en febrero de 1943 al cantor
Salvador Celi “...por el éxito de su actuacion y le expresan que este triunfo sea el mejor

estimulo para seguir adelante...” (La Opinion, 2 de febrero de 1943. N°9.992. ).
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Imagen N229  Estudio LV 13 Radio San Luis, hacia 1950 Grupo musical: Los Maruchos del Chorrillo:
(izg) Emérito Carreras, Jorge Arancibia Laborda, Julio César Agundes y Tito Puglisi..En el centro:
Locutores: Américo Roldan y Norma Alba (Archivo Toledo).

La musica “en vivo” se nutria hacia 1943 con la presencia de El Trio de Guitarras los
Puntanitos, integrado por Godino, Reyes y Becerra. Desde 1943 también visitaba de
manera frecuente a LV 13 el Trio Imperinatto, grupo que ofrecia un repertorio de temas
populares bailables. También la radio recibia a las nuevas y jovenes voces de la cancién,
como fue el caso de Lilo Noé¢ Rodriguez, “pequefio artista” que interpretaba musica
centroamericana. El Trio Lucerito y Olga Favier conformaban la lista de musicos que
participaron desde un primer momento en LV 13 Radio San Luis “La Emisora Puntana”
(La Opinidon. N° 9.972. 11 de enero de 1943).

En ese primer periodo de vida institucional, a las 12.15 por LV 13 solia actuar EI Fogon de
la Tradicién, conjunto folklérico dirigido por Juan Duarte. Como lo hacian otros artistas,
sus presentaciones en vivo también se desarrollaban en salas de la ciudad, principalmente
en el Cine Teatro Opera. En tanto los horarios nocturnos que conformaban el tramo final de
la transmision se constituian en espacios para las actuaciones musicales en vivo. En la
seccion “Radiotelefonicas”, el diario La Opinidén de San Luis informaba sobre “una original

audicion” titulada “El Alma de las Guitarras” que se emitia a las 23. 15 (desde el jueves 11
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de febrero de 1943) y que “...en su primera presentacion obtuvo mucho éxito...” con la
participacion de los guitarristas Torry y Navarro. Para el dia siguiente se comunicaba que
dentro de ese programa actuarian Los Puntanitos de Intihuasi con la compafiia del recitador
Quiroguita (La Opinion”. 15 de febrero de 1943. N° 10.002) Estos datos indican que los
primeros programas originados en Radio San Luis, estaban integrados principalmente por
contenidos musicales con artistas locales, por ejemplo para el sdbado 13 de febrero de
1943, la emisora anunciaba la siguiente programacién propia: (La Opinion”. 15 de febrero
de 1943. N° 10.002. Afio XXIX):

18.45: Audicidn extraordinaria de Actualidad Deportiva Puntana.
19.20: Cantor Ignacio del Rio.
19.35: Trio Galopo vy los aficionados Salvador Celi, Celina Lucero y Porota Barroso.

19.55: Glosas del sabado por Bernabé Vera Torres.

El movimiento artistico a tres meses de inaugurada Radio San Luis no se detenia: a las
19.15 (febrero de 1943) salia al aire el cantor Tito Puglisi y quince minutos después se
escuchaba la voz del solista Oscar Gonzélez. También los fines de semana se presentaba
ante los micréfonos de LV 13 el joven recitador Carlos Magis a las 11.45 del sabado. El
domingo 21 de febrero, luego de Tito Puglisi, actuaba Julio Arce y su “guitarra gaucha” (de
11.45 a 12.15 hs.). En la hora final de la transmision de ese domingo (desde las 23.00 hs)
los primeros oyentes puntanos escuchaban al Trio Galopo “con los precoces aficionados
Salvador Celi, Celina Lucero y Baby Magallanes” (La Opinion N° 10.006 del 19 de
febrero de 1943).

Los viernes de abril de 1943 se presentaba en Radio San Luis, la Orquesta Tipica
Rodriguez Pefia con la voz de Héctor Gallardo. Los sabado a las 19.10 el locutor Alberto
Alejandrino (que triunfo luego en emisoras de Buenos Aires y después de Estados Unidos
donde se radicé hasta su muerte en 2003) conducia su espacio “Los Maestros del Jazz”,
para darle lugar a partir de las 19.40 a los recitados de Nélida Salcedo que duraban 10
minutos en el aire. EI domingo 4 de abril de 1943 se presentaba el cantor Enrique Jordan.

Conformaba también la agenda programatica en el primer semestre de vida de Radio San
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Luis, la exitosa actuacion el duo Los Cuyanitos con la participacion del recitador

Quiroguita, quienes interpretaban temas folkloricos.

Como particularidad programética puede sefialarse que estos espacios en donde
participaban los artistas locales duraban aproximadamente entre 15 a 30 minutos. A modo
de ejemplo, los jueves del mes de mayo de 1943 a las 19.15 horas se presentaba el cantor
Carlos Jofré, y quince minutos después se emitia un episodio deportivo con Luis Orozco.
Los viernes (mayo de 1943) a las 19.15 comenzaba La polémica del Tango, con antafio y
moderno y a las 19.30 se emitia por Radio San Luis “Dofia Liberata”, programa en donde

se originaban concursos que impulsaban la participacion de los oyentes.

Fue tan importante la
impronta musical en
vivo, que desde un
principio la mayoria de
las emisoras tenian un

piano en el estudio (o

Imagen N2 30 Publicidad grafica sobre la presencia del afinador de piano de LV 13 sala de IOCUCién)- Esta

procedente de la pcia. de Cérdoba. Diario Imagen N2 La Opinién, 9-12-1942 (Archivo . ., .,
Toledo) situacion —que también

se registrd en San Luis
- determind también la apertura para la contratacion de artistas estables y principalmente la
de un pianista, que ademéas de contar eventualmente con espacios propios, tenia que
acompariar a los cantantes que visitaban la emisora. Néstor Quiroga fue el primero en
cumplir con esa funcion: “(...) Siempre iba a la radio a ver, porque jhabia programas
buenos! Estaba la orquesta de Néstor Felipe Quiroga que animaba el bailable de los
domingos, que duraba desde las dos hasta las seis de la tarde. Entonces la gente iba a mirar,
a escuchar. A ver a los artistas. ibamos a las audiciones porque acé (en San Luis) habia
poco movimiento artistico. Asi que la radio estaba siempre llena de oyentes (...)” expresa
Blanca Nelly Alvarez (88 afios), que poco después (sin saberlo en ese momento) la tendria
como protagonista en la primera radio puntana (B. Alvarez, comunicacion personal, 8 de
abril de 2011).
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La sefiora Alvarez (viuda del historiador Urbano Nufiez) confirma que a los artistas se los
solia contratar “(...) Se les pagaba, porque a veces la firma (comercial) tenia ya un pago
con el artista. Y la emisora tenia su presupuesto para artistas locales. Ademas de traer
artistas de Buenos Aires que siempre venian de gira. Entonces tenian que actuar
indefectiblemente en la emisora porque venian para un club. Entonces parte de la actuacion
comprendia actual en la emisora, y siempre se les pagaba bien (...)”. Desde un principio
LV 13 tenia grupos artisticos estables” (...) En el afio 45 cuando yo ingresé, ya habia dos o
tres conjuntos (...)” confirma Alvarez, que enfatiza sobre la incidencia de los clubes de San
Luis en este aspecto “(...) Los clubes sobre todo formaban sus grupos, sus conjuntos, y
entonces servia para la publicidad del mismo club. A veces eran aficionados, pero actuar en
la radio era una cosa importante (...)” (B. Alvarez, comunicacion personal, 2011).
Para el locutor Felipe Cazés (Fernando Castell su seudénimo) que ingresa a LV 13 en
1946, los artistas locales que méas se destacaron y
acentuaron su fama en San Luis fueron los integrantes
de la Orquesta Tipica de Juan Lucero y su pianista
Quiroga que actuaron también varias veces por
separado; Tito Puglisi y sus guitarras, Guillermo
Catalfamo, Edmundo L&pez Etcheverry, el recitador
Grillo y otros “(...) conjuntos folkléricos cuyo nombre
no recuerdo, que me perdonen por ello. Aficionados y
profesionales, que veian en la radio, un medio para
acrecentar su popularidad. Todo artista de renombre
nacional que llegd a San Luis actud frente a los

micréfonos de LV13: Virginia Luque, Gregorio

Imagen N2 31 Atahualpa Yupanqui (frente- . .
derecha), José Maria Caballero (izq.director Barrios, Francisco Canaro, Los Trovadores de Cuyo, y
LV 13 hacia década 40 (Archivo Toledo)

muchos otros mas (...)” evoca Cazés desde Israel su

residencia desde 1965 (Cazés, comunicacion personal, 28 de marzo de 2011).

Posterior a la década del cuarenta se transmitio reiteradamente “(...) desde el famoso Patio
Andaluz de la Confiteria Sportman; y también los bailes de la Camara de Empleados de

Comercio (...)”, Después cuando Felipe Cazés y Eduardo Saad se hacen cargo de la
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publicidad de “Golf Club San Luis”, su mentor y organizador Mario Pérez “(...) Trajo
figuras como Los Cantores de Quilla Huasi, Los Hermanos Arce, Félix M&ximo Maria, Los
Cinco Latinos, Pinocho (Juan Carlos Mareco), y muchos més. Siempre, absolutamente
siempre, el publico brindd su respaldo a LV13 Radio San Luis, y nosotros fuimos parte de

ello (...)”.(Cazés, comunicacion personal, 28 de marzo de 2011).

La esfera artistica de LV 13, como de la radiofonia argentina principalmente durante las
primeras décadas de desarrollo del medio, permitié darle un rasgo distintivo: el amplio
potencial para desarrollar la creacion de figuras mentales:

“(...) Yo creo que la radio, a diferencia de la television, tiene la magia
de desarrollar la imaginacion popular. Nuestros oidos pintan la imagen
que nosotros queremos de la voz que escuchamos. La voz penetra mas

que la imagen visual, y creo que aun sigue siendo asi (...)

Felipe Cazés (2011)

La musica en la radio: los casos de Edmundo Lopez Etcheverry y Félix Maximo

Maria

Edmundo Lopez Etcheverry y Félix Méaximo Maria, posibilitan dimensionar la amplia
aceptacion popular que tuvo el rubro musical en LV 13 Radio San Luis. Sin que sean
excluyentes, se toman estos casos s6lo a modo de referencia. El primero oriundo de San
Luis, se destaca porque participa como cantante en espacios musicales de la radio (en
variedad de géneros), y debido a su alta adhesion en la audiencia, logra contar con un
programa propio: Bajo un cielo de Romance, ciclo que permite comprobar la respuesta de
la audiencia a traveés del envio de cartas con solicitudes de temas y comentarios sobre el
programa. En el caso de Félix Maximo Maria (procedente de Villa Mercedes) permite
comprobar el interés que despertaba en los oyentes la masica en vivo gque se emitia desde el

estudio de la radio, con temas de origen “cuyano”
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Edmundo Lépez Etcheverry

Imagen N2 32

Edmundo Lépez Etcheverry en LV 13 Radio
San Luis hacia 1944. (Archivo Toledo).

El cantante melodico Edmundo LOpez
Etcheverry se integra a Radio San Luis
practicamente desde un primer momento.
Hacia 1944 la prensa local destacaba su
participacion como “brillantes
actuaciones”. A dos afios de inaugurada
LV 13, Etcheverry interpretaba —por
ejemplo- canciones mejicanas como
Mantelito blanco, Canta morena, entre
otras. “No dudamos, que una vez mas, la
actuacion de este joven valor artistico
sera impecable y que pondra en juego su

correcta vocalizacion y buen gusto que

nos tiene acostumbrados”, publicada La Opinion en noviembre de 1944. (La Opinion. San

Luis, 11 de noviembre de 1944).

Etcheverry fue un verdadero profeta en su
tierra, que con su voz logr6 una amplia
adhesiéon en la audiencia principalmente
femenina. Las cartas dirigidas a la emisora
daban cuenta de la amplia repercusion que
tenia su particular estilo musical. En enero de
1944 una admiradora que firma con el nombre

de Luisita L. Blarcola (Carta remitida a LV 13

Radio San Luis. 3 de enero de 1944), no
escatimaba elogios para “el joven cantor

melddico”. La carta de referencia alude a la

Imagen N233 Presentacién de cuadernillo con
canciones para oyentes del programa “Bajo un cielo de
romance” de LV 13. Afio 1945 (Archivo Toledo).

calidad interpretativa de Etcheverry tanto en el género melddico como en las expresiones

de la musica tradicional argentina: “...He podido apreciar y reafirmar a través

de la
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emisora local, su amplio y seleccionado repertorio musical, colocandose sin lugar a duda en
un plano superior entre nuestros cantores. He de hacer notar que posee Ud., una gran
ventaja, porque no solamente se adapta como cantor melédico, sino también como
cancionero popular...” (Blarcola, Al joven cantor melédico Edmundo L. Etcheverry, Carta
remitida a LV 13 Radio San Luis. 3 de enero de 1944).

También su canto melddico se proyectaba a toda la regién. En 1946 en el marco de la Fiesta
de la Vendimia, Etcheverry (integrante del elenco de LV 13) se presenté en LW 2 Radio
Aconcagua de Mendoza. “Etcheverry tiene buenas dotes vocales e interpretativas, por lo
que su actuacion fijada para hoy a las 18.35, constituird un buen atractivo”, informaba el
Diario “Los Andes”, en abril de 1946 (Diario Los Andes, 6 de abril de 1946).

La amplia aceptacion de Etcheverry en sus presentaciones en la radio, fue el principal
fundamento para que a partir de 1945 tuviese en LV 13 su propia audicion Bajo un cielo de
Romance, ciclo auspiciado por la Casa “Ramirez Hermanos”. La audiencia estaba
conformada principalmente por mujeres; grupo que gener6é un modo de respuestas y
comunicacion con la emisora a través de cartas que remitian a la emisora de la calle Bolivar
812.

Las cartas tenian como principal objetivo
la participaciobn en concursos que
organizaba el ciclo radial. Los oyentes
tenian que deducir el nombre de las
canciones que interpretaba Edmundo
Etcheverry en su ‘“audicion” (palabra
muy utilizada para referirse al
programa). “...desearia participar en el

concurso...enviando el nombre de las

tres composiciones que el joven cantor

Imagen N234 Cartas de 1945 remitidas al programa radial de
LV 13 “Bajo un cielo de romance” conducido por el cantante Edmundo  Etcheverry interpretdé el
Edmundo Loépez Etcheverry (Archivo Toledo)

domingo ultimo. Ellas son las siguientes:

299

‘Dulce’; ‘Cuando vuelva a tu lado’; ¢ Tu nunca sabréds’”, dice la carta enviada por Hilda
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Noemi Alvarez de calle Pringles 330 (San Luis) el 18 de diciembre de 1945 (Hilda Alvarez,
Carta dirigida al programa radial Bajo un cielo de Romance, de LV 13 Radio San Luis,
1945). Como en el caso anterior, la carta fechada el 4 de diciembre de 1945 de Teresa Pérez
esta dirigida directamente a la “Audicion Ramirez Hermanos™: “Habiendo escuchado la
audicion del domingo proximo pasado auspiciada por esa firma y deseando participar en el
concurso iniciado...envio la solucion del mismo. Las interpretaciones son las siguientes:
‘Noche de luna’, ‘Perfidia’ y ‘Segun pasan los afios’. Esperando ser favorecida saludo a
Uds. Muy atte.” escribe con una impecable letra manuscrita, de calle Rivadavia 1052
(Teresa Perez, Carta dirigida al programa radial Bajo un cielo de Romance, de LV 13 Radio
San Luis, 1945). “(...) No puedo olvidarme de Edmundo Lopez Etcheverry. jTenia un
programa romantico tan bonito! Acompafiaba con una voz tan especial que tenia Edmundo,
como para no dejar de escucharlo. Aunque durara dos horas, no nos cansdbamos (...)”
recuerda entusiasmada Blanca Nelly Alvarez, que antes de ingresar a la radio en 1945 era

una ferviente oyente de LV 13 Radio San Luis (B. Alvarez, comunicacion personal, 2011).

El caso de Etcheverry posibilita inferir que
desde los primeros afios de vida de Radio San
Luis, los oyentes lograron identificar de
manera clara a las “audiciones” como
programas 0 espacios que tenian una
temporalidad y previsibilidad al ser emitidos
en dias y horarios determinados. También

que la impronta comercial a través de

auspiciantes exclusivos determinaba la forma

Imagen N235 La correspondencia postal. Via de

comunicacion de la audiencia con la radio. Carta de 1945 de financiar los espaciOS' Ilegando al punto
remitida al programa de Edmundo Lépez Etcheverry ’

“Bajo un cielo de Romance” (Archivo Toledo). que los oyentes solian identificar al ciclo

como “la audicion de....” tal empresa o negocio local, mas que con el nombre del
programa. Otro aspecto distintivo lo constituye la participacion de la audiencia mediante

cartas que por lo general eran despachadas a través del correo local.

Fue tan notoria la participacion artistica de Edmundo L6pez Etcheverry en Radio San Luis,

que la revista de tirada nacional “Antena” (especializada en radio, cine y teatro), le dedico
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en 1945 un recuadro con fotografia en donde informaba “Edmundo Etcheverry de LV 13.
Dentro del elenco estable de Radio San Luis, una de las figuras la constituye el cantante
melédico Edmundo Etcheverry, toda una verdadera promesa de dicha emisora” (Revista
Antena. N° 756. Buenos Aires, 16 de agosto de 1945).

En una accion por rescatar del olvido a estos pioneros de la radiofonia en San Luis, la
Comision Organizadora de la Il Jornadas de Historia de la Radio. Region Cuyo
(Universidad Nacional de San Luis) propuso que la imagen de Edmundo Lépez Etcheverry
y Blanca Nelly Alvarez sean parte constitutiva de los elementos iconograficos de esas

jornadas desarrolladas en el mes de octubre en la Universidad Nacional de San Luis.

Il Jornadas de historia de la Radio
Regién Cuyo

12 y 13 de Octubre de 2016
San Luis - Argentina

Imagen N236 Las fotos inéditas registradas para esta investigacion fueron seleccionadas para la iconografia de
referencia en la Il Jornadas de Historia de la Radio (San Luis, 2016). En el vértice superior izq Blanca N. Alvarez; en la
parte central Edmundo Lépez Etcheverry (Archivo Toledo).
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Félix Maximo Maria

Félix Maximo Maria —uno de los maximo referentes del
cancionero cuyano- nacio en Villa Mercedes, provincia
de San Luis el 1 de marzo de 1926. La casona en donde
se crio marca un sello distintivo en la musica folkldrica
de la region. Precisamente sus progenitores Felisa
Sarasqueta y Calixto Maria Esteban (inmigrantes
espafioles) se asentaron en el popular “Barrio Estacion”
de Villa Mercedes - zona en donde se emplaza la
estacion de trenes- y en el solar familiar erigen el
popular almacén de ramos generales conocido como “
El Boliche de Don Calixto”, lugar de ventas y de
reunion que inmortaliz6 José Zavala en la

internacionalmente conocida cueca cuyana “La Calle

99, <

Imagen N237 Félix Méximo Marfa hacia Angosta”: ... Tradicionales boliches, Don Manuel y los

1948 durante una actuacion en LV 13 Radio

San Luis (Archivo Toledo) Miranda, Frente cruzando las vias , Don Calixto... casi

2

nada!...”.

El patio de “El Boliche” fue ambito privilegiado por donde pasaron grandes figuras de la
masica cuyana como Hilario Cuadros y sus Trovadores de Cuyo; “Chocho” Arancibia
Laborda; “El Flecha” Jorge Arancibia; Pedro, Medardo y Alberto Herrera; Ricardo
Amabile, Luis Urtubey; Félix Pérez Cardozo; Marcos Lopez y los Troperos de Pampa de
Achala; Alfredo Alfonso y José Zavala; Carlos Vega Pereda; Julio, Ricardo y Luciano (El
Chango) que eran Los Hermanos Arce; Hernando Mario Pérez y su esposa conocida
artisticamente como Gloria Silvestre; Emérito Carreras; el “Manco” Agundez y tantos otros
guitarristas y cantores que también tuvieron su participacion artistica en LV 13 Radio San

Luis.

Fue ese ambiente de “juntadas cuyanas” en donde “El Pulpo o el Coco” (sus apodos) fue
internalizando su pasion por la guitarra, la poesia y el canto a su tierra. Asi, a sélo cuatro

afios de fundada LV 13, Félix Maximo Maria se constituye en otro de los protagonistas en
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el nuevo medio de comunicacién. Corria 1946, cuando Félix procedente de su Villa
Mercedes natal, se encontraba en San Luis cumpliendo con el servicio militar. En los
momentos de franco solia acompafar en las audiciones radiales a Ernesto del Cerro
(Emérito Carreras), Jorge “El Flecha” Arancibia, “El Manco” Aglindez, Pagano, Rufino
Lucero, entre otros. Una vez que finalizé con la conscripcion, se quedd por un tiempo en
San Luis para continuar con sus actuaciones junto a los Hermanos Ortiz y la cancionista
Gloria Silvestre (esposa de Mario Pérez, fundador del El Diario de San Luis).

“(...) Después me tuve que quedar un poco mas porque Gloria Silvestre — la sefiora de
Mario Pérez que fue el fundador del Diario de San Luis- cantaba en la radio, y yo la
acompariaba con los Hermanos Ortiz. Entonces me tuve que quedar un tiempito mas.
Terminamos el ciclo de audiciones y ya me vine para Villa Mercedes. Después al tiempo se
inicio la Rifa del Golf Club San Luis, del Mayor Radl Ruffa, que era el presidente de Golf
Club San Luis, y yo fui por uno afios a tocar a LV 13 todos los domingos a la mafiana.

Tocabamos con las Tres Guitarras Mercedinas que teniamos nosotros. Asi que la he querido

y la sigo queriendo mucho a la radio (...)”. (F. Maria, Comunicacion Personal, 19 de febrero
de 2007).

Imagen N238 Audicién musical en LV 13 Radio San Luis hacia 1948: (izq. a derecha) Musicos: Los Hermanos Ortiz y
Félix Maximo Maria, Mario Pérez, Gloria Silvestre, Jorge Alberto Peiretti (Director de LV 13), Locutores: Norma Alba,
Felipe Cazés, Romualdo Séez. (Archivo Toledo).

Eran profetas en su tierra. Eso fue lo que significé la participacion de Félix Maximo Maria

como otros cantantes y musicos que proyectaban los acordes del repertorio cuyano a través
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de LV 13. Los oyentes no se conformaban con escucharlos sélo a través de los grandes
receptores de lustrosa madera, sino que se acercaban hasta los estudios en calle Bolivar, o

también concurrian a otras salas luego de la actuacion en la radio:

“(...)jLleno, lleno, lleno! Llegadbamos nosotros de Villa Mercedes y no podiamos entrar en
la sala por la cantidad enorme de gente. En la Iglesia Santo Domingo cuando tocabamos a
mi me miraban como si fuera realmente un artista. jMas que artista ni nada; yo tocaba la
guitarra porque me gustaba y nada masj. Pero para la gente era una cosa fuera de lo comdn.
Tocabamos cositas muy bien arreglada con los Hermanos Ortiz. Creo que la gente quedaba

muy contenta (...)”. (F. Maria, Comunicacion Personal, 19 de febrero de 2007).

Ademas de sus actuaciones en LV 13 durante su
primera etapa de desarrollo, la radio lo volveria a
tener como protagonista en otro acontecimiento
historico. El 25 de abril de 1948 fue invitado a
participar en la transmision inaugural de LV 15
Radio Villa Mercedes (la segunda emisora de la
provincia de San Luis). En esa jornada compartio el
repertorio con la Embajada Artistica de Radio
Belgrano: “(...)Yo estaba haciendo el servicio
militar y vinimos con Carreras, Agundez, Puglisi, y

T~ Urtubey. Vinimos a hacer un programa acd y

- - actuamos junto a (Abel) Fleury, que en ese
Imagen N2 39 E| Rector de la Universidad

Nacional de San Luis Dr. Felix Nieto Quintas  momento era uno de los maximos guitarristas de la
entrega el Diploma Universitario a Félix

Méximo Marfa. Il Jornadas de Historia de la  RepUblica Argentina. Vino Yankelevich de Buenos
Radio. Region Cuyo, octubre de 2016 (Archivo ] ) »
Toledo). Aires (...)”(F. Maria, Comunicacion Personal, 19 de

febrero de 2007).

Felix Maximo Maria fue declarado Ciudadano Illustre de Villa Mercedes, Padrino
Honorario del Festival de la Tonada en Nueva York, Compadre llustre de la Calle Angosta,
Socio Honorario de la Sociedad Argentina de Escritores; galardonado con la medalla

Pueblo Puntano de la Independencia, Miembro Honorario de la Junta de Estudios
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Histdricos; Mencion de Honor otorgado por el Senado de la Nacién, entre otras
distinciones. En tanto la Universidad Nacional de San Luis a instancias de las Il Jornadas
de Historia de la Radio. Region Cuyo (2016), le otorgd un reconocimiento institucional
por su valioso aporte artistico en los primeros afios de desarrollo de la radiofonia en la

provincia de San Luis.

Imagen N2 40 Félix Maximo Maria en el Auditorio Mauricio Lépez de la Universidad Nacional de San Luis luego de
recibir el Reconocimiento Universitario entona la Calle Angosta, clasica cueca de Alfonso y Zavala. Uno de los momentos
mds emocionantes que se vivieron durante el reconocimiento a los/las pioneros de la radiofonia de Cuyo, durante las Il

Jornadas de Historia de la Radio. Region Cuyo, 12 de octubre de 2016
(http://segundasjornadashistoriaradio.blogspot.com.ar/) (Archivo Toledo).
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4.7. Las primeras voces Yy rutinas de produccion

En el desarrollo de este trabajo se mencion6 que previa a la transmision inaugural del 14 6
15 de noviembre de 1942 se realizaron emisiones denominadas “de prueba” para ajustar el
equipo transmisor y el equipamiento de audio. Esas transmisiones primigenias requerian la
voz de alguien, precisamente para nivelar y determinar la calidad de los micréfonos. Fue
Marcelo Broward —director-organizador enviado por Radio Belgrano- el que aprovechaba
esas emisiones de prueba para anunciar los objetivos de LV 13: “...Hemos escuchado
nitidamente al sefior Broward en sus charlas que significan un pequefio aporte para nuestra
cultura, una ensefianza y un proposito de mejorar el ambiente...” informaba el Diario La
Opinién” en 1942 (La Opinion, San Luis, 11 de noviembre de 1942. N° 9.924), en una nota
editorial que abordaba precisamente las transmisiones que efectuaba Radio San Luis (LV

13) para probar al aire sus equipos.

Segun el registro periodistico, la de Broward seria la primera voz que modulé la frecuencia
de la emisora pionera de la provincia de San Luis, con textos que difundian los propositos
del nuevo medio. Lo que se puede inferir es que no tenia como tarea especifica la locucion,
porque su rol era organizar la radio. Por otro lado no fue fécil la incorporacion rapida y
directa de locutores porque San Luis no contaba con personas formadas en esa actividad
por dos motivos principales: a) al ser LV 13 la primera emisora en toda la geografia de San
Luis no habia interés por una profesion que no contaba con una organizacion (emisora de
radio) en donde se pudiese canalizar posibles vocaciones. b) otro hecho distintivo lo
constituye la ausencia de propaladoras (previo a la inauguracion LV 13) en donde podrian
haberse incorporado los locutores que ejercian funciones en esos servicios. Como se
explico en el apartado “Antecedentes” fue diferente la situacion en Villa Mercedes porque
conté con esa modalidad (parlantes conectados por cables ubicados en lugares publicos
como plazas y paseos) desde mediados de la década del treinta del siglo pasado. Por otro
lado en esa época tampoco existia la carrera de locutor profesional, que fue creada recién en
1951 y que nacié en Buenos Aires con el nombre de I.S.E.R. (Instituto Superior de

Ensefianza de Radiodifusion).
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Si bien la ndbmina que se presenta es incompleta, se considera relevante porque cada uno de
los profesionales que se describen cumplieron funciones en el area de locucion de LV 13
Radio San Luis durante el periodo en que se aborda este trabajo (1942-1952) y porque se ha
obtenido su testimonio a través de entrevista exclusivas en el marco del soporte tedrico-

metodologico que conlleva la historia oral:
Romualdo Séez Odriozola (Rolo Saenz)

Cuando se crea LV 13 Radio San Luis, la ciudad no contaba con los denominados
“profesionales del micréfono” en el rubro radiodifusion; situacion que motivo a los
directivos de la nueva emisora a incorporar personas sin experiencia en ese campo, o bien
ofrecer esa actividad a quienes trabajaban en areas afines; fue el caso de R. Sdez Odriozola,
A . un joven locutor procedente de Trengque Lauquen en la

B \ provincia de Buenos Aires. “(...) Lo trajeron a Romualdo

f Sadez Odriozola, pero al micr6fono era Rolo Séenz (su
\ seudénimo) que fue muy conocido, muy querido; tenia una
voz preciosa...fue el primer locutor de San Luis (...)”
asegura Blanca Nelly Alvarez, locutora de la primera época

de la radio y ex directora de Radio San Luis (B. Alvarez,

imagen N2 41 Romualdo Séez comunicacion personal, 2000).
Odriozola hacia 1950 (Archivo
Toledo) Precisamente de Trenque Lauquen era el doctor Garcia

Salinas, que era socio de Ovidio Di Gennaro (director-propietario de LV 13) en el
Frigorifico Regional (de San Luis cerca de Riobamba y Ex ruta 7) y que en un primer

momento también integré la sociedad que motorizo la instalacion de Radio San Luis.

Sobre la titularidad de LV 13 S&ez Odriozola asegura que (...) “Los primeros propietarios
fueron el doctor Garcia Salinas y Ovidio Di Gennaro. Era una sociedad: LV 13 Radio San
Luis, la Emisora Puntana (...) (Sdez Odriozola, comunicacion personal, 2006). Agrega
informacidn relevante sobre la vinculacion societaria (Di Gennaro-Garcia Salinas) con raiz
en la explotacion frigorifica y la posibilidad de estudios superiores que ofrecia San Luis a
través de la sede local perteneciente a la Universidad Nacional de Cuyo; primero con el

Instituto Nacional del Profesorado, de formacion docente superior para la ensefianza de la
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fisica, quimica y matematicas, que a partir de 194lamplia la oferta académica mediante el

Instituto Pedagdgico, incorpordndose nuevas disciplinas como filosofia y pedagogia.

Ese contexto posibilitd que Saez Odriozola se constituya en una de las primeras voces
masculinas de LV 13 Radio San Luis:

“(...) Garcia Salinas tenia un frigorifico en Trenque Lauquen e instal6 una sucursal en San
Luis. Simultaneamente con eso aparecio la relacion comercial con el sefior Di Gennaro y
decidieron instalar la radio también. Yo era locutor en una propaladora de Trenque
Lauquen desde que tenia doce afios, y tenia que venir a estudiar. Entonces elegi San Luis
para estudiar matemaética y fisica, y de ahi también que este hombre que me conocia desde
hacia muchisimo tiempo -el doctor Garcia Salinas- me aprovechd para nombrarme en la
radio, que a mi me vino muy bien porque necesitaba para estudiar (...)”(Saez Odriozola,

comunicacion personal, 2006).

“...Transmite LV 13 Radio San Luis de San Luis ‘La Emisora Puntana’, directamente
desde sus estudios instalados en Bolivar 812...” era la forma en que Saez Odriozola
identificaba a la emisora en 1942, con sus diecisiete afios de edad. La juventud de los
locutores fue otro rasgo caracteristico de las primeras voces de la radio, que en la mayoria
de los casos oscilaba entre los 16 y 19 afios; es decir que se encontraban en la etapa final
de la ensefianza secundaria o bien recién concluian con ese nivel educativo. “(...) Cuando
vine a San Luis tenia 17 afios...pero todavia no habia terminado el secundario en Trenque
Lauquen, pero fui el primero en hablar en diciembre de 1942 (...)” (Sdez Odriozola,

comunicacion personal, 2006).

Hacia la década del cuarenta la provincia de San Luis registraba un 60 por ciento de
poblacién rural y el 40 por ciento se ubicaba en la urbe. La provincia de San Luis

contabilizaba 165 mil habitantes, de los cuales 25 mil se ubicaban en la ciudad de San Luis:

(...) “Era un ciudad chica, que recién se estaba desarrollando y casualmente el frigorifico y
la radio fueron dos cosas que le dieron un impulso extraordinario. El frigorifico porque
recibia carne desde La Pampa, desde Trenque Lauquen especialmente; y se repartia hasta

Mendoza. Y la radio porque ya sali6 como una emisora de cierta potencia. No sali6 con la
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minima, sino que salid creo que con 5 kilowatts (...)” (Saéz Odriozola, comunicacion

personal, 2006).

El testimonio de Romualdo Séez Odriozola se convierte en un “tesoro de la memoria”
porque fue un actor-protagonista de la primera época de Radio San Luis, y que a través de
la historia oral, como sustento tedrico-metodoldgico permite rastrear las primigenias
practicas radiofonicas de una institucion de comunicacién que se articuldé dentro de la
configuracion programatica (mayor) de Radio Belgrano. Asi, la publicidad local se
amalgamé con la de las grandes empresas o “firmas” de Buenos Aires; y los primeros
contenidos vernaculos se insertaron en la gran trama programatica de LR3 Radio Belgrano
que se emitian por Radio San Luis mediante la técnica de “transmision en cadena”; es decir
la emision de la C.A.B. (Cadena Argentina de Broadcasting) encabezada por LR3, se

multiplicaba por toda la red de “filiales” entre ellas LV 13:

(...) “Si, si, si. Se emitia publicidad local. Trabajdbamos la mayoria en contacto con Radio
Belgrano, que teniamos muchas horas de cadena. Pero nos quedaban unas cuantas horas
libres. Porque me acuerdo que desde Radio Belgrano se retransmitia el radioteatro de las
catorce, el radioteatro de las dieciséis y después el noticioso de las 8, de las 12, de las 17 y
de las 20 (...)”. La informacion local estuvo desde un principio (...) “Transmitiamos
incluso con noticias locales del diario La Opinion (...)”. Los espacios con pedidos de temas
musicales también ocuparon la grilla de contenidos propios (...) “Habia uno programa de
pedidos que se pasaban a partir de las 14. Eran lo pedidos que hacia la gente y escribian
muchisimo la gente local (...) Pasabamos musica con discos. Lo Unico que teniamos era un
pianista exclusivo que era el sefior Quiroga. Entonces cuando venian ndmeros artisticos o
habia que probarlos, Quiroga se preocupaba para hacer el acompafiamiento. Tito Puglisi
cantaba los tangos (...) Despueés lo que habia era una audicion infantil muy interesante que
hacia la sefiora Zorrilla de Quiroga. Esa audicion infantil de esta maestra se realizaba los
lunes, miércoles y viernes por la tarde (...)”. (Sdez Odriozola, comunicacion personal,
2006).

Como se referencid, la organizacion para la puesta en marcha de LV13 estuvo a cargo de

profesionales enviados por la estacion cabecera LR3 Radio Belgrano. A Ovidio Di Gennaro
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(director-propietario) le cupo una tarea logistica para facilitar la instalacion de los estudios
(Calle Bolivar casi Colon de San Luis) y la Planta Transmisora (primero en el mismo

emplazamiento del Frigorifico Regional y desde 1943 en Rodeo del Alto):

(...) “Habia llegado un sefior de Buenos Aires que estaba organizando ahi las cosas, que
podria ser el director. Pero sinceramente no recuerdo en este momento su nombre. Ovidio
Di Gennaro -que vivia a la vuelta de la radio- era uno de los propietarios pero él no estaba
asi en la radio todo el dia, no absolutamente. En la parte contable, habia un sefior
Valenzuela que estaba permanentemente (...)” (Saéz Odriozola, comunicacion personal,
2006).

La oficina contable, permite inferir la trama organizacional de la novel empresa de

comunicacion, que supo darle entidad al sector comercial-publicitario:

(...) “Habia una publicidad de Philips que la hacia el mismo
Ponticelli, que era el director del Diario La Opinion, que las
pasabamos con las noticias. Las noticias las auspiciaba el
Diario La Opinion. Pontecilli era propietario de un local, me
parece que de articulos para el hogar (...)”. En la etapa de
constitucion programatica de LV 13 y como un modo de
organizacion de los contenidos publicitarios, se utilizo el

formato en “tanda”, espacio en donde se irradiaba en vivo y en

Imagen N 42 “Rolo” Sdez Odriozola  (jrecto los textos de los auspiciantes (...) “Si, las tandas
hacia 2004 (Archivo Toledo)

enseguida que entramos ya estaban. Habia venido gente de

Buenos Aires a instruirnos, y ya te digo un sefior de Rosario, que me parece que era Peiretti

el apellido o Siam Polino - no recuerdo cual de ellos vino primero - ya vinieron con las

tandas organizadas tipo LT 8, que era de donde venian ellos (...)”(Saéz Odriozola,

comunicacion personal, 2006).

Otro acontecimiento lo tuvo como pionero y primer protagonista, no en San Luis, sino en
su tierra natal al constituirse en primer Director de Radio y Television Trenque Lauquen
Sociedad Andnima. Precisamente LU 11 Emisora del Oeste (T. Lauquen, provincia de

Buenos Aires) salia al aire el 13 de abril de 1963. Luego se dedico a la actividad comercial
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y también daba clases de matematicas. Romualdo “Rolo” Saez Odriozola fallecié en Mar
del Plata en 2010.

Alberto Alejandrino (Alberto del Valle)

Al afio siguiente de inaugurada LV 13
Radio San Luis ingresa  Alberto
Alejandrino, la voz que posteriormente
triunfa en Buenos Aires y poco tiempo
después en Estados Unidos. “(...) Empecé
enseguida, cuando el primer director de LV
13 Eduardo Colombres — director de LV 3
de Codrdoba -traido especialmente para
estar al frente de LV 13, realiza una
convocatoria para colaborar con la emisora
(...)”, refiere Alejandrino (A. Alejandrino,
comunicacion personal, 2000). En ese

momento  (1943) Alejandrino  recién

Imagen N2 43 Alberto Alejandro en [J'n'areécuon élradio egresaba de la escuela secundaria (Normal
de Estados Unidos hacia 1995. Fotografia dedicada al

autor, durante su visita a Argentina en 2000 (Archivo “Juan Pascual Pringles”. “(. . )
foledo) Préacticamente LV 13 permanecia en cadena
con Radio Belgrano. La programacion en si directa de LV 13 era muy poca.
Indudablemente no habia qué hacer. Recién se inauguraba la emisora y el sefior Eduardo
Colombres se aboco a la tarea de ver qué se podia hacer entonces, como no fuere conectar
con Radio Belgrano. Vale decir que eran muy pocas las horas o el tiempo que LV 13
transmitia directamente desde aquel estudio de la calle Bolivar (...) Inclusive recuerdo que
enamorado del jazz, uno de los primeros programas que hice fue "Los Maestros del Jazz®

(...)”(A. Alejandrino, comunicacion personal, 2000).

Alberto del Valle, era el seudonimo o nombre artistico que eligio Alejandrino en su inicio
en LV 13 en 1943. Este locutor “...es poseedor de una voz clara que, agregado a la buena

pronunciacion, hace que sea éste, a nuestro criterio y a la vez de la mayoria de los oyentes,
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el locutor que marca rumbos en la emisora puntana...”, referia una nota periodistica

publicada en la prensa local (Archivo Toledo, Recorte periodistico, 1943).

Para ingresar a LV 13, tuvo que realizar una prueba de locucion que consistio en leer una
breve publicidad escrita en una tarjeta que decia “Use locion...colonia York”. Esa
publicidad le abri6 las puertas para triunfar en la radiofonia, porque el préximo director de
apellido Caballero lo impulso a trasladarse a Buenos Aires a los dos afios de cumplir sus
funciones en Radio San Luis. Con veinte afios, Alejandrino se encontraba trabajando en la
Sala 8 de Radio Belgrano, desde donde se transmitian los comerciales y las presentaciones
de orquestas y bailables. Alejandrino con una modulacion clara y pausada agrega que “(...)
Fue una carrera bastante rapida en Radio Belgrano. Era un ‘pibe’ de LV 13...campesino si
se quiere. Pero es importante hacer notar que la educacion salié de aqui (por San Luis). Es
un orgullo muy grande. Lo que he andado es por la base educativa que consegui aqui en
San Luis, ciudad y provincia de maestros, de grandes docentes que extremaron los
esfuerzos para cumplir esa mision educativa (...)"(A. Alejandrino, comunicacioén personal,
2000). Ademéas de LR 3 Radio Belgrano, trabajé entre 1945 y 1962 en LR 5 Radio
Excelsior, LR 4 Radio Splendid, LR 6 Radio Mitre, LR1 Radio El Mundo, LR2 Radio

Argentina, LS10 Radio Libertad y también para S.I.R.A.

(Servicio Internacional Radiofénico Argentino).

Alberto Alejandrino es un caso muy particular porque su

dindmica intelectual y artistica lo llevd a realizar una

multiplicidad de actividades en el campo de la comunicacion  imagen Ne 44 A. Alejandrino. Tarjeta
3 B , . personal (Archivo Toledo)

y el espectaculo que proyect6 con maestria en Argentina y el

exterior. Se desempefio en roles como locutor profesional; actor en comerciales y videos

musicales; participacion en series de television y algunas peliculas; intérprete en las Cortes

Criminales de Nueva York.

En Estados Unidos trabaja en el periodo 1962-1991 en las estaciones de radio WNYG y
WGLI de Babylon y New York en donde transmite el programa “Consultorio Juridico”,
impulsado por sus conocimientos que adquiri6 como Intérprete Espafiol en la Corte

Criminal de Nueva York. También participo en el Departamento Latinoamericano de las
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Naciones Unidas, en la Voz de las Américas y otras emisoras de New York y Nevada.
Entre 1970-1991 es la etapa en que también la television de Estados Unidos lo tiene como
protagonista en tanto que en Argentina entre 1950 y 1979 participa en los Canales 9, 11y 7

de Buenos Aires.

Sus primeras creaciones musicales comienzan
en 1951, totalizando cien composiciones
producidas para los sellos Columbia, Odeon,
TK, Music Hall, Oden Records, Philips, entre
otros. Sus temas han sido interpretados por
reconocidas figuras del canto continental, como
por ejemplo “Caminando solo en la noche” por
Roberto  Yanés (Argentina), “En mis
pensamientos” por Ramona Galarza (Argentina)
y Raul Verdier (Costa Rica), “El Marifiaque”
por Enrique Lynch (Perd) y Arnaldo Naldi
(Venezuela), “Si  nunca volvemos a
encontrarnos” cancion interpretada por Julio

Jaramillo (Ecuador). Los temas creados por

Imagen N245 Alberto Alejandrino hacia 1999 Aleiandri f bad
(Archivo Toledo) ejanarino ueron grabados por grupos

vocales, conjuntos orquestales y cantantes
solistas para editores de Argentina, Brasil, Estados Unidos e Italia. Ademas algunas de sus
creaciones contaron con los arreglos de musicos norteamericanos del género del jazz como

Frank Foster, Nat Pierce, Al Cohn y Allan Stevenson.

Su perfil actoral le posibilita tener roles en las peliculas “New York Times” con Gene
Wilder, “Second Chance” con John Travolta y Olivia Newton John, “Mosco on the
Hudson” con Robin Williams, entre otros filmes. En videos musicales actua en “Bad” de
Michael Jackson, “Love shack” de The B 52°, “Liar liar” de Debbie Harry y otras

realizaciones.
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También Alberto Alejandrino fue miembro activo en diferentes organizaciones: AFTRA
(American Federation of Radio a Television Artist, S.AG. (Screen Actors Guild); Nosotros
creada por Ricardo Montalban, Hola Hispanic Organization of Latin Artists, C.E.P.I.
(Centro de Escritores y Poetas Iberoamericanos de Nueva York) y SADAIC (Sociedad

Argentina de Autores y Compositores de Musica).

En 1999 la Revista “Canales” de Nueva York (EE.UU.), le dedica tres paginas completas
en donde refleja su accionar en el ambito norteamericano del espectaculo; informacion que
forma parte de los titulos de portada de ese magazine: “Alberto Alejandrino: una trayectoria
admirable”. Ese espacio periodistico escrito por Fernando Campos resume su amplio
campo de accion al sefialar que “...El veterano Alberto Alejandrino nunca parece
detenerse...su versatilidad es tan bien conocida en el complejo mundo de los espectaculos,
que cuando no lo llaman para intervenir en alguna pelicula o en un comercial televisivo, le
solicitan para que haga de maestro de ceremonias, 0 que componga una cancién para algun
evento especial, 0 que conduzca alguna transmisién radial, o quizas para modelar algun
traje en alguna promocion especial...” (Campos, F., Revista “Canales”, N° 407, afio 24,
15/12/1996, ps.36-38, Nueva York, Estados Unidos). El correcto manejo linglistico del
espafol e inglés le permitié tener trabajos permanentemente en diferentes areas artisticas,
radiales, cinematogréaficas y televisivas, hasta fue integrante del Sistema Judicial, como

intérprete en las Cortes Criminales del Estado de Nueva York.

Alberto Alejandrino fallecio el 28 de abril de 2003 en Nueva York a la edad de 80 afios.
Sus restos fueron trasladados a un cementerio parque de la ciudad de San Luis.
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Blanca Nelly Alvarez (Norma Alba)

Blanca Nelly Alvarez es una figura que se destaca en varios ambitos; principalmente su
ingreso a LV 13 Radio San Luis en 1945 marca un doble acontecimiento histdrico: es la
primera voz femenina de la radio y més tarde se convierte en la primera mujer Argentina

que dirige una emisora de radio (1951).

Blanca nace en San Luis el 17 de
agosto de 1922 en el seno de una
familia numerosa integrada por sus

padres y siete hermanos. Una vez

recibida de maestra su suefio era
estudiar historia o bien ejercer la
docencia, situacion que no pudo
cumplir de manera inmediata porque
no era féacil acceder a un cargo

docente.

Imagen N¢ 46 ‘ BI:mca Nélida eIIy) Ivarez. Hacia 1950. En estudio
de LV 13 Radio San Luis. Se observan atriles y piano (Archivo Toledo).
Al afo de haberse recibido, LV 13 llama a inscripcion para incorporar una voz femenina a
través de un concurso. “(...) jHay —le dije a mi madre- yo me voy a anotar! Me dijo:
‘acordate que vos naciste para maestra y no para artista’. Se creia que ingresando a la radio,
ya era artista. (...)” (B. Alvarez, comunicaciéon personal, 9 de agosto de 2000). Con el
consentimiento de sus padres logra inscribirse para la prueba de locucion; experiencia de la
que participaron dieciocho postulantes, y en la que llegd hasta la etapa final del examen,
conjuntamente con una joven de apellido Zanella. La evaluacion consistio en la lectura de
publicidades: “(...) Al final me dijeron que leyera un carton que me pasaron de publicidad
que era de la pasta dentifrica ‘Colgate’y que decia: ‘jLas sonrisas mas bellas...son sonrisas
Colgate’. Entonces con esa publicidad me dejaron (...)” (B. Alvarez, comunicacion
personal, 9 de agosto de 2000). De ese modo, comienza a trabajar en LV 13 desde el 7 de
mayo de 1945, con el seudénimo de “Norma Alba”, nombre propuesto por el director de

ese momento.
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Imagen N2 47 Ficha de ingreso a LV 13 Radio San Luis de Blanca
Nélida Alvarez de fecha 1 de junio de 1945. Funcién: locutora y
comentarista. (Archivo Toledo).

En el momento de su ingreso, se encontraba cumpliendo funciones de locucion Romualdo
Séez Odriozola, profesional que podria ser considerador como el primer locutor de turno
de LV 13. Posteriormente (década del 40) se incorporan “(...) Un sefior Pérez, Alberto
Alejandrino, Carlos Roberto Sosa y Jorge Amilcar Funes (...)” (B.Alvarez, comunicacion

personal, 9 de agosto de 2000).

En una de las visitas periodicas que realizaba a San Luis el duefio de la Cadena de Radio
Belgrano Jaime Yankelevich, le formula una invitacion para que trabaje en Buenos Aires,
al considerar que la primera locutora de Radio San Luis tenia buena voz para la venta

publicitaria; ofrecimiento que no fue aceptado por Blanca.

Entre las publicidades que procedian de Buenos Aires, Alvarez recuerda a: Cafiaspirina,
Geniol, Odol, Mejoral y Yerba Saluz, auspiciante de un bailable de los domingos que se
emitia desde las catorce a las dieciséis. En referencia a la publicidad local sostiene que fue
rapida la incorporacion del comercio de San Luis “(...) porque antes ya se veia que ellos
tenian interés en que la emisora estuviera en San Luis. Estaban en el aire “Casa Olguin”
que era una sastreria; “Migliozzi Hermanos”, “Bonafide” y otros (...)"(B.Alvarez,

comunicacion personal, 9 de agosto de 2000).
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Blanca Alvarez, que
utilizaba el seudonimo
“Norma Alba” fue la
pionera hacia fines de la
década del cuarenta en
producir 'y  animar
contenidos destinados a

la audiencia infantil,

constituyéndose en la

y ¢ . .
: o P = % primera propuesta
Imagen N248  Blanca Alvarez (Norma Alba) rodeado de nifios durante el programa
“Ronda Infantil” hacia 1948 en LV 13 Radio San Luis (Archivo Toledo). programética en donde

participaban en el estudio de radio los nifos y nifias de San Luis: “ (...)YO0 inicié un
programa que se llamoé “Rincon Infantil”. Los nifios y nifiitas venian chochos y yo tenia un
poder especial para animarlos a los nenitos de cuatro, cinco afios, para que dijeran una
poesia 0 que hablaran frente al micréfono. Ademéas yo tenia dos nifiitas ayudantes al
microfono, que eran mis secretarias y ellas jchocas! (B. Alvarez, comunicacion personal, 9
de agosto de 2000). También condujo programas de boleros y participa eventualmente en

los radioteatros cuando faltaba alguna de las integrantes del elenco artistico.

Ademas de tus tareas como locutora, Blanca también realizo actividades administrativas.
En esas funciones, procedia a transferirle dinero al director propietario de LV 13 Ovidio Di
Gennaro que residia en la ciudad de Buenos Aires. Ese conocimiento, sumado a su practica
como locutora le posibilitd ser designada Directora de Radio San Luis en 1951. “(...)
También yo sali, 0 me sacaron de la emisora en el 55; en septiembre del 55 lo sacaban
también a Per6n. A mi me sacaron, no porque yo fuera peronista, porque yo no sabia lo que
era politica (...) (B. Alvarez, comunicacion personal, 8 de abril de 2011).

Haber accedido a la direccion de Radio San Luis, suma una tercera y cuarta singularidad:
la primera fue haber sido la primera locutora de la emisora; la segunda la primera directora
general; el tercer aspecto es que por primera vez ocupada ese alto cargo un personal de San
Luis (los directores eran enviado por la estacion cabecera) y la cuarta la primera directora

de una emisora radiofonica en Argentina, en un contexto laboral en donde predominaba la
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presencia del hombre: “(...) Digamos que era machista porque estaba a cargo de los
hombres. Pero no seria porque ellos querian hacer resaltar su condicion de varon. Quizés
haya sido porque no habia oportunidades para que una mujer estuviera al frente. Y
posiblemente en este caso por falta de otra persona quedé yo. Como hacia unos cuantos
afios que estaba en la emisora
conocia todo. Porque yo ingresé
como locutora tandista; luego
pasé a comentarista; luego fui
administradora de la caja chica.
Después pasé como
administradora de la emisora, y

después pasé a directora.

Entonces por eso digo que fui la

Imagen N249 Carnet en donde consta la designacién de B. Alvarez
como Directora General de LV 13 Radio San Luis, otorgado por Radio
Belgrano y Primera Cadena Argentina de Broadcasting, con la firma de
(B. Alvarez, comunicacion Raul Rosales, Gerente General de Emisoras Interior, expedido el 31 de
julio de 1951. (Archivo Toledo).

primera directora en el pais (...)”

personal, 8 de abril de 2011).

Hay otros dos aspectos importantes que vinculan a Blanca con cuestiones familiares. En
primer lugar durante su direccion, designa a su hermana Maria Concepcion Alvarez como
operadora de estudio (década del 50), constituyéndose en la primera mujer en ocupar
esas funciones; posiblemente también sea una de las primeras a nivel nacional en
desarrollar tareas en el control de sonido de una radiodifusora. Por otro lado, la radio
también la brinda la posibilidad de conocer al escritor e historiador Urbano J. Nufiez, que
seria después su esposo. “(...) Mi hermana fue la Unica operadora de estudios. También
estuvo de operador mi esposo. Lo trajo un sefior Quiroga (Alberto Conrado Quiroga) que
era mi libretista. Era un empleado del Banco Nacion. El lo trajo a la radio al sefior Nafiez
porgue lo conocia. Conocia que era un poeta que hacia falta. Entonces vino e ingres6 como
operador (...)” ( B. Alvarez, comunicacion personal, 8 de abril de 2011).

Blanca Alvarez, una vez que deja la radio hacia 1955 se dedica a la ensefianza pre-primaria.
También escribe textos con tematicas historicas y poéticas. Dedica gran parte de sus dias a

la Asociacién Sanmartiniana de San Luis. La Universidad Nacional de San Luis la destacé
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como figura relevante de la radiofonia de San Luis y la Regién en 1996 y en 2016. Blanca

“Nelly” Alvarez fallece en San Luis a la edad de noventa y seis afios.

A g . §
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Imgen N2 50 Blanca eIIy Alvarez en su casa (2011). Arriba retrato
de su esposo el historiador Urbano J. Nufiez. (Archivo Toledo)

Felipe Cazés
Castell)

Imagen N2 51 Felipe Cazés (Fernando
Castell) . Hacia 1949 (Archivo Toledo)

(Fernando

Felipe Cazés -conocido por su seudénimo Fernando Castell
- naci6 en San Luis el 19 de octubre de 1930. Su padre
Alejandro —inmigrante turco - durante la década del
cuarenta administré la muebleria “La Estrella”, negocio
que luego adquirié con la ayuda de Miguel Sternik. Hacia
la década del cuarenta, Felipe vivia a escasos 30 metros de
LV 13 que en ese momento funcionaba en Bolivar 812.
“(...) Yo ingres¢ a Radio San Luis en noviembre o
diciembre de 1946. Eduardo Saad lo hizo en febrero del
47, ya que los dos éramos comparieros de escuela, y
alternamos estudio con trabajo (...)”. (F. Cazés,

comunicacion personal, 2011).
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La etapa fundacional de LV 13 Radio San Luis, se caracterizo por el ingreso al plantel de
locutores de gente muy joven. Algunos recién habian concluido la ensefianza secundaria, 0
bien estaban cursando los ultimos afios de ese nivel educativo: “(...) En 1946 yo tenia solo
dieciséis afios, y por una de esas bromas del destino, un empleado de la radio y cliente de
mi padre, Ricardo Lahiton, me lleva a que me hagan una prueba de locucién. Nunca me
dijeron las razones. Yo era estudiante de la Escuela Normal de Maestros ‘Juan Pascual
Pringles’ y estaba en época de vacaciones. Me aceptaron y comencé a trabajar como
locutor-tandero; es decir leia algunos de los avisos publicitarios del libro de tandas junto
con Moccia 0 Lucas Adaro. Asi comenzo la historia (...)” .(F. Cazés, comunicacion
personal, 2011). Sobre la forma de ingreso y de seleccidn agrega: “(...) A los locutores se
los recibi6 sdlo por la prueba de voz. Pero no de conocimientos de idiomas o capacidad
cultural. Casi todos, éramos gente joven, con mucho entusiasmo si, pero sin ninguna

preparacion adecuada (...)”. (F. Cazés, comunicacion personal, 2011).

En 1946 cuando Felipe Cazés ingresa a Radio San Luis, Carlos Maria Caballero se
desempefiaba como director artistico de LV 13. La esposa de Caballero era locutora y
actuaba en las radionovelas y el locutor Moccia fue el encargado de tomarle la prueba para
su ingreso. Setenta y un afios después y desde su tierra por adopcion (Israel) recuerda a esas
personas que con sus obras y practicas profesionales fueron protagonistas en la etapa
primigenia de la primera radio de la provincia de San Luis: “ (...) Alli conoci a Rolo Séez,
a Nelly Alvarez, a Carlos Sosa, que ya eran parte del elenco de locutores. También Moccia
se encontraba entre ellos. Lahiton, fue el que le insinué a mi padre que me llevase a la radio
para que me probasen, ya gque buscaban locutores. Adolfo Fernandez, mas conocido por
"El Corcho’, y mago de la venta de publicidad en el comercio local; y Don Vilchez, en
otras secciones de la radio. Don Arnaldo Izurieta y Salinas, eran los encargados de la Planta
Transmisora. Olguin en la contaduria; Nemecio Lucero, Hilda- la hermana de Nelly-, pero
no me ubico si ya estaban, o llegaron después que yo a la radio; también mi compafiero de
escuela, Lucas Adaro en locucion, y muy poco después, le sugeri a mi inigualable amigo,
compafiero de escuela, socio en el futuro y hermano hasta hoy, Eduardo S. Saad, a que

probase suerte en locucion, con quien formamos un duo inseparable. También fueron
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locutores Fermin Lucero, Nilda Sosa, Ibiri, Chaher, Bonfiglioli y, por supuesto, Yolanda

Funes, la tan querida Patricia Funes” (F.Cazés, comunicacion personal, 2016).

En la década del cuarenta la vieja casona de Bolivar 812 — donde nacié LV 13 — contaba
con una sala o control técnico, que tenia una consola, con tres platos giradiscos o bandejas
y un microfono. “(...) la mayoria del tiempo, el locutor hacia las veces de operador. Solo
ante transmisiones especiales se traia uno de los operadores de la planta transmisora de El
Chorrillo, generalmente Julio César Salinas. Para transmisiones desde exteriores venia el

técnico principal Don Arnaldo Izurieta (...)” (F. Cazés, comunicacion personal, 2011).

En esa primera etapa los discos de pasta se
reproducian desde las bandejas (giradiscos). Recién
en la década del 60 se incorporarian los discos de
vinilo (long play) que eran mas flexibles y no tan
fragiles como los de pasta que al caerse se rompian
casi como si fuera un vidrio. Otra particularidad que
se desprende de estos testimonios es la forma en
que solian anunciar los temas que salian al aire
“(...) Al principio anuncidbamos el titulo del disco
a irradiarse directamente del mismo. Mas de una
vez al tratar de ubicar el disco en el plato giratorio,
salia volando y se hacia pedazos contra la pared,

por lo que habia que cambiar de disco ‘por

x;.' -

S i
Imagen N2 52 Felipe Cazés. Hacia 1952.
(Archivo Toledo) comunicacion personal, 2011). Si bien en un

dificultades  técnicas’  (...)” (F.  Cazés,

primer momento el locutor cumplia la funcion de operador de estudio, se tornd necesario
contar con profesionales especificos para ese rol. En se sentido se revaloriza la funcién
profesional del operador de estudio y casi finalizando la década del cuarenta se incorporan

para desarrollar esas tareas Julio Luis Gatto, y posteriormente Raul Baudry.

En esta etapa de gestacion LV 13 contaba con espacios periodisticos de informacion local.
Eran noticias leidas de los diarios locales La Reforma y La Opinion y cuando “(...) Llegaba

199



el diario Los Andes (de la ciudad de Mendoza), irradidbamos otro noticioso. A las 22 salia
otro informativo luego de la llegada de los diarios de Buenos Aires. Generalmente leiamos
el noticioso directamente del diario. M&s de una vez nos equivocadbamos y tomabamos un

diario viejo (...)”. . (F. Cazés, comunicacion personal, 2011).

En esta etapa primigenia de Radio San Luis, F. Cazés fue parte de un momento histérico,
en donde mas alla de ciertas directrices emanadas de la estacion cabecera en Buenos Aires,
se asistia de hecho a un proceso de construccion de practicas, que no estaban exentas de
propuestas creativas e improvisacion, situacién que emergia precisamente de la trama
organizacional en la que Radio San Luis formaba parte. LR 3 Radio Belgrano, cabecera de
la Primera Cadena Argentina de Broadcasting, que potenciaba entre sus politicas de
comunicacion, la expansion territorial de su Red. En ese contexto, Felipe Cazés participa en
la inauguracion el 25 de abril de 1948 de LV 15 Radio Villa Mercedes (provincia de San
Luis) al constituirse en un nuevo “eslabén” de Radio Belgrano™: ““(...) Participé junto con
Nelly Alvarez; y supongo que en todas las provincias sucedié algo igual. Orgullo
provincial; alegria de representar nuestro terrufio, con nuestras voces; y como también
quizas sucede ahora, poner todo el corazén y nuestra capacidad en el trabajo” (F. Cazés,

comunicacion personal, 2016).

La expansion territorial de Radio Belgrano, no estaba en consonancia con la
implementacion de acciones de mejoras en las estructuras fisico-técnicas de las “filiales”, ni
en propuestas de perfeccionamiento profesional. En ese sentido, se hacia “ (...) Todo lo que
venia a mano. Yo hice el papel de Cristo méas de cincuenta veces. Lo hice para los catélicos,
para los protestantes, para todo tipo de religiones. Como tenia voz gruesa me decian “venga
lea el texto”. También participé en radionovelas. Relator. Actor, no. Participé en noticiosos
y programas musicales. jDe todo! Habia que llenar espacios. Y en aquel entonces era
increible como venian las ideas y como uno queria transmitir algo nuevo. Si se trataba de
un programa musical, buscar la mejor de las interpretaciones. Buscar, las mejores palabras,
para llegar y explicar, y que el pablico palpara todo eso que nosotros estabamos viviendo.
Después el mundo de la radio en San Luis por lo menos, éramos una familia. Hasta a veces
hemos hecho cosas irresponsables. (SONRIENDO). Una vez leyendo un noticioso, me

guemaron el diario...y tuve que improvisar todo el resto de noticias. Y otra vez que tomé
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el diario a la ligera, y otro de los locutores empez0 a leer las noticias y de repente lee “la
temperatura de hoy fue extraordinaria: 42 grados” (...) jPero estamos en pleno invierno!”. Y

mira el diario y era del mes de enero. Y cosas asi. (F. Cazés, comunicacion personal, 2014).

Felipe Cazés Trabaja en LV 13 hasta 1959, cuando conjuntamente con su socio y amigo
Eduardo Saad se hacen cargo de la campafia publicitaria del Rifa del Golf Club de San Luis

y de la administracion de la agencia “Nahuel Publicidad”, de la que eran titulares.

El 24 de mayo de 1965 Cazés y familia deciden trasladarse a Israel. Vive en Alfei Menashe,
ciudad ubicada a casi cuarenta kildbmetros de Tel Aviv. En ese estado trabajé en radio (en
espafiol) durante 25 afios, actividad que le abri6 las puertas para la grabacion de peliculas
documentales y transmisién de actos con publico latinoamericano. Una de las grandes
satisfacciones de Felipe 0 “Manache” (para sus amigos) fue cuando en 1968 lo convocan
para transmitir en espafol “La Macabiada”, encuentro deportivo similar a las Olimpiadas y
que se realiza en Israel cada cuatro afios en donde participan deportistas judios de todo el
mundo. “(...) Los periddicos del dia siguiente comentaron que la locucién en castellano
electrizo al publico presente y oyentes, por la emocion y entonacion de las palabras, aunque
no entendiesen el idioma. Fue el pequefio homenaje a la locucion puntana de este humilde

representante (...)” (F. Cazés, comunicacion personal, 2011).

Como en el caso del locutor Alberto Alejandrino, Felipe Cazés no deja de reconocer su
paso por la primera emisora de San Luis “(...) Mi incorporacién a LV 13 fue uno de los
pasos decisivos que influyd en mi vida y en mi destino...formé parte de su quehacer entre
1946 y 1965 en que abandoné el pais. Abandono corporal pero no espiritual. Ya que hasta
el presente y a través del didlogo (telefénico o internet) con Eduardo Saad, la actualidad
puntana sigue siendo parte de mi mismo. Quizas quien nace puntano, muere puntano de

corazon (...)” (F. Cazés, comunicacion personal, de 2011).

Es ese afecto por la tierra en donde nacid, que lo impulsa a viajar desde Israel a San Luis en
1993 y posteriormente en 2014. En este Gltimo viaje y con ochenta y cuatro afios de edad,
se reencuentra con ex colegas de LV 13 Radio San Luis que con el tiempo siguen unidos
por la amistad: Eduardo Saad, Santiago Bonfigliolli, Patricia Funes, y Blanca Nelly

Alvarez: “(...) Desde el afio 93 que fue la Ultima vez que llegamos yo crefa que no iba a
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volver nunca mas; pero las cosas se dieron de tal forma que aqui estoy. ;Qué se siente?
(PAUSITA-EMOCIONADO) Se siente que la garganta se cierra...(ENTRECORTADO)
que los ojos lagrimean. Una gran alegria. Una gran satisfaccion. Miro todo lo cambiado que
estd. No es el San Luis que yo dejé. Pero estan los amigos que yo dejé. Los amigos no han
cambiado. En el momento en que yo empecé a sentirme gringo, comprendi lo que es la
afioranza. Comprendi lo que son las raices. Y todo eso esta presente siempre, no importa los
afios que pasen (...)” (F. Cazés, comunicacion personal, 2014).

Imagen N2 53 Reencuentro en San Luis en diciembre de 2014: (De izq. a derecha) Blanca “Nelly” Alvarez (sentada-
primera locutora de LV 13); Patricia Funes (locutora que ingresa en 1959); Felipe Cazés (en su visita a San Luis en 2014);
Santiago Bonfigliolli (locutor que ingresa en 1956); Eduardo Saad ( ex locutor que ingresa en 1947) (Archivo Toledo).
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Eduardo Saad (Eduardo Durand): “El locutor hacia de todo”.

Eduardo Severiano Saad ingresa a trabajar como locutor a
LV 13 Radio San Luis en junio de 1947 hasta finales de
esa década. En ese momento cursaba los ultimos afios de la
ensefianza secundaria en la Escuela Normal Juan Pascual
Pringles de la ciudad de San Luis. Si bien la emisora habia
impulsado una convocatoria para integrar el plantel de
locutores, la incorporacion no siempre obedecid a un
proceso metodolégico de seleccion preparado para tal fin.
Es el caso de Eduardo Saad: (...) “La radio buscaba voces.

En ese momento nosotros siempre concurriamos a ver

cémo se probaba la gente, y uno de los directores que

Imagen N2 54 Eduardo Saad. Hacia
1949 (Archivo Toledo) estaba en ese momento un sefior Caballero me dice: "Vos

tenés voz microfonica; veni te voy a probar’. Bueno efectivamente me prob6 y me dijo
"Bueno ¢querés trabajar?”. Bueno asi empecé” (...) (E. Saad, Comunicacion Personal,
2000).

Aunque el motivo de su ingreso a LV 13 fue cumplir tareas de locucion, la préctica
cotidiana en la radio lo llevo a sostener que “El locutor hacia de todo”. Es decir que se daba
una dualidad de roles: operador y locutor: (...) “Primero trabajabamos en la mesa, de
control...donde los platos para colocar los discos, eran para los discos de pasta de 78 (78
RPM) (...)” (Saad, 2000). Estos procedimientos técnico-operativos permiten también
constatar que LV 13 Radio San Luis, oficiaba como repetidora publicitaria de su estacion
cabecera LR3 Radio Belgrano: (...) “La publicidad de apertura y de cierre sabian ser de
firmas conocidas como Geniol y Uvasal. Vos la tenias que memorizar...mientras estaba
memorizando la publicidad, colocabas el disco. ¢ Qué pasaba a veces?, el disco no calzaba
justo...y por ahi salia volando hasta el medio de la sala y jse hacia pedazos! (...)” (Saad,
2000). Este hecho de “despedida™ del disco obedecia a la elevada velocidad en la que
giraba en el plato reproductor (dispositivo nombrado después como bandeja, o bandeja

giradiscos). El disco de pasta “se hacia pedazos” luego del impacto por su constitucion
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fisica. Este soporte sonoro - que por su peso y materialidad parecian de ceramica- surgen a
principios del siglo XX y estaba fabricado a través de una mezcla de goma laca y otros
materiales, que lo hacian extremadamente fragiles: ademés de la destruccion total al caerse
(como si fuera un vidrio que estallaba en varias fracciones), las exposiciones al sol y

humedad dilataba el endeble material.

En este primer tramo histérico de Radio San Luis, la informacion era parte constitutiva de
los contenidos programaticos. Pero no habria elementos analiticos suficientes como para
asegurar que se haya desarrollado un periodismo radiofénico propio que abordara las
problematicas y hechos locales. Entonces se recurria a la lectura de los periodicos de la
ciudad como La Reforma y La Opinion, “(...) Habia que hacer los noticiosos, y los
noticiosos no como ahora, con todos los instrumentos modernos que existen. Habia que
sacar un diario y leer las noticias directamente del diario (...)” (Saad, 2000). En
consecuencia esas noticias que fueron concebidas para ser leidas y no para ser escuchadas,
no recibian ningdn tratamiento de adaptacién de un lenguaje escrito a otro sonoro. Si,
existia un criterio de seleccion que estaba determinado por el origen geogréafico y la
categoria o ambito informativo: “(...) Habia que chequear un poco (...) Hacer tres o cuatro

locales, nacionales, deportivas, las lelamos directamente del diario (...)” (Saad, 2000).

La multiplicidad de tareas del locutor en LV 13 Radio San Luis durante la década del
cuarenta, le permitié tener participaciones en los radioteatros, género que cautivo
multitudes de oyentes durante ese periodo: “(...) Si en una novela faltaba uno, el locutor era
el que suplia al que estaba faltando en la novela. Por ahi venia la voz de la tierra...la voz de
la tierra digo bien, y bueno habia que recitar, bueno el locutor sacaba un libro y recitaba su
parte también. Asi que haciamos de todo un poco (...)”. (E. Saad, Comunicacion Personal, ,
2000).

Las inquietudes de Eduardo Saad lo impulsaron a ser pionero - en la década del 50 - en la
constitucion de la primera agencia de publicidad de San Luis: Nahuel Publicidad. Junto con
su colega y amigo Felipe Cazés, montan en un primer momento una red de parlantes en la
calle que confluian en dos nodos importantes de la ciudad: Plaza Pringles y Plaza

Independencia. Esa propaladora transmitia musica y publicidad desde su oficina que estaba
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ubicada en Galeria Sananes, en el horario de diez a trece y luego de diecisiete a veinte
horas. Posteriormen, la agencia se convierte en una | W&

mediadora publicitaria entre el comercio de San
Luis y LV 13, que en una primera etapa se dedico a
publicitar la Rifa del Golf Club San Luis,
modalidad comercial que tuvo gran aceptacion en
toda la provincia de San Luis: “(...) Nahuel
Publicidad que lo asociamos en ese tiempo a Mario
Pérez que era el que organizaba la rifa. Entonces
ya canalizdbamos a través de la radio los
programas por agencia, y teniamos los descuentos

I6gicamente. No es lo mismo que llevar la

publicidad directamente a la radio que llevarla a

-

B . . ., Imagen N2 55 (izg.derecha) Eelipe Cazés-Juan
traves de la agencia (...) (E. Saad, ComunicaciOn carlos Mareco y Eduardo Saad. Transmision

Personal, 2000). Posterior a la experiencia de 22;“,";2”:32’;‘3;:;;3532 Lli,';',’"(,i‘fh,‘ii,'fo",'jd‘j;' °
“Nahuel Publicidad”, crea la agencia E.S.S.

Publicidad, nombre que remite a las iniciales de su nombre: Eduardo Severiano Saad y que
le permite un importante crecimiento comercial, hasta que decide - a mediados de la década

del 80- venderla a DAR Publicidad con una cartera de casi doscientos cincuenta clientes.

Eduardo Saad también fue pionero en las denominadas transmisiones desde exteriores, en
donde se destaco en las coberturas automovilisticas, aunque sin dudas la marca distintiva de
ese quehacer “desde afuera de los estudios” lo constituy6 el programa que creo para la gran
movilizacién popular de fieles que todos los afios visitan Villa de la Quebrada (San Luis):
“(...) Las coberturas moviles, no eran muy faciles. Habia que hacerlas con grabadores. No
se podia hacer de otra forma. Habia que grabar y llevar las cintas a la radio. Haciamos un
programa que se llamaba "Por la senda de la F&€" a Villa de la Quebrada, y que comenzaba
el dia 30 (abril) a la noche era (...)”. Se trata del inicio de la cobertura radiofonica de LV
13 Radio San Luis que se concibié para acompariar a los promesantes que se dirigian
caminando a lo largo de cuarenta kilometros, desde la ciudad de San Luis hasta Villa de la

Quebrada: “(...) Esos programas se hicieron desde el afio 58, 60. Fueron los primeros. Fue
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una creacion nuestra, por eso se llamaba “Por la Senda de la Fé”. Era camino de tierra en
aquella época, era el “camino del alto”. Nosotros lo hicimos con el fin de acompafar al
peregrino. Entonces le poniamos mdsica alegre, musica rapida, desde las rancheras en
adelante, para estimularlo, para darles animo (...) Las radios a transistores no eran como
las radios de ahora. Eran radios que habia que llevarlas con un poco de peso, eran dos o tres
kilos las radios. Después se fue achicando el tamafio de la radio a transistor. Entonces habia
gente que llevaba préacticamente un cajon en la espalda. Por eso los apoyadbamos, para que

esa gente esté estimulada y pudiera llegar (...)” (E. Saad, Comunicacién Personal, 2000).

Luego de su paso como locutor en la
primera etapa de constitucion de Radio San
Luis, y de haber desarrollado su tarea como
publicista en la pionera  “Nahuel
Publicidad”, Eduardo Saad se dedica a la
actividad inmobiliaria que la interrumpe al
ocupar puestos directivos en la Loteria de
San Luis, Banco de la Provincia de San Luis
y en la Obra Social del Estado Provincial
(DOSEP). Recién en 1970 retorna a LV 13

-

(en esa etapa “Radio Granaderos Puntanos”)

e
" &
; .iL e o ‘
Imagen N2 56 Eduardo Saad junta a Nilda Sosa. Transmiten
desde el Colegio Nacional de San Luis el programa “La
Junta del Saber” hacia la década del sesenta. (Archivo
Toledo).

para hacerse cargo de la direccion de la
emisora: “(...) Habia dos problemas en San
Luis, la radio no andaba, daba pérdidas. No
tenia mucho alcance. Entonces acepto el
reto. Légicamente que para un hombre que empezd siendo locutor, que trabajo en la
publicidad, que trabajo en los medios. Ese desafio digamos era un poco fuerte. Y siempre

me gusto aceptar los desafios en mi vida (...)” (E. Saad, Comunicacion Personal, 2000).

Posterior a esa funcion decide retirarse definitivamente de la locucion: (...). Yo a la
locucion no la tomé como un medio de vida permanente. Lo tomé un poco a destajo, pero
me dio grandes satisfacciones. Haber participado en acontecimientos importantes. Haber

sido quien ha colocado la piedra fundamental cuando se inauguraba una escuela, un banco
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como el Banco San Luis. Haber estado en transmisiones importantes con funcionarios que
venian de paso; artistas de envergadura. Yo creo que me permitié cumplir o satisfacer mis
inquietudes. Eso es fundamental. Yo sigo siendo un enamorado de la radio. Yo escucho
radio desde las seis de la mafiana, aunque sea con audifonos para no molestar a mi esposa

(...)” (E. Saad, Comunicacion Personal, 1 de septiembre, 2000).

En 2012 la Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad Nacional de San Luis lo
designa Socio Honorario de ese organismo y en 2016 el Rectorado a instancias de las Il
Jornadas de Historia de la Radio, le otorga un reconocimiento en mérito a su trayectoria en
la radiodifusion.

- > |
B, =

Imagen N257 Eduardo Saad en su oficina. Registro fotografico de abril de
2017 (Archivo Toledo).
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4.8. De operadores/as y tecnologias

Técnicas radiofonicas

La radio es un medio de comunicacién social que tiene un fuerte componente tecnoldgico-
electrénico como bien se explicité en el apartado introductorio correspondiente, y que sin
esa materialidad fisica es imposible su existencia. [ES0s aspectos estan escasamente
desarrollados o bien ausentes, en las indagaciones sobre la radio, sus estructuras y

condiciones de posibilidad.

Segln Cebrian Herreros (1994) la palabra “técnica” ofrece en un primer momento dos

definiciones que conllevan dos sentidos:

a)La técnica como referencia al conjunto de equipos técnicos, aparatos, instrumentos y
soportes.
b)La técnica como procedimiento, habilidad, recurso o arte. En ese sentido se habla de

técnicas narrativas o técnicas expositivas.

En el contexto de la comunicacion radiofénica ambos sentidos se vinculan con una
incidencia directa en la produccion, recepcion y comprension de contenidos radiofénicos.
En particular en el apartado b), Cebridn Herreros estima conveniente desglosar las
acepciones “técnica” y “técnicas” en donde la primera se refiere a los principios operativos
y en plural implica las operaciones y actividades concretas. La técnica comprende el
estudio de los equipos, procesos y sistemas técnicos, mientras que la técnica alude a la
operatividad. Desde esa mirada, el lenguaje radiofonico es también técnico: “La técnica es
tan determinante que se incorpora a la expresién como un sistema significante mas” (p.54).
Asi, el acto de seleccionar una tecnologia en particular conlleva la constituciéon de
elementos expresivos significativos, como por ejemplo la utilizacion de determina
frecuencia y banda de radiodifusién; el tipo de consolas, micr6fonos, reproductores de
discos, cintas; sistemas irradiantes, transporte de sefal, potencia real en antena, etc. “La
técnica prolonga la mediacion comunicativa de los sentidos”- expresa Cebrian Herreros

(1994, p.54), al acentuar el aporte de McLuhan, tedrico que destacé la funcion de la técnica
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como prolongacion o extension de los sentidos humanos, y su incidencia directa que tiene
en el complejo ambito de la cultura. Precisamente Cebridn Herreros, sefiala que esa
interpretacion mcluhaniana de la técnica supera la mirada instrumental, para adentrarse en
la dimension del medio: “Lo instrumental permanece reducido a su funcion de uso para
algo. Lo medial, por la repercusion que introduce en todo el ambito en el que se mueve,

transforma el entorno y plantea nuevas relaciones comunicativas...” (p.55).

En esa linea de abordaje, ademas de tener en cuenta el lenguaje radiofonico y la radio como
medio de expresion, Balsebre (1994) incorpora en su esquema tedrico, la nacion oyente,
como el elemento en la cadena significante que asigna significado al mensaje sonoro en el
proceso de la comunicacion radiofénica; y la nocidon tecnologia, como un proceso
de/formante de la sefial sonora original, cuyos recursos expresivos influyen en la
codificacion, y decodificacion del mensaje recibido. Desde esa descripcion estructural del
sistema semidtico radiofonico, Balsebre integra en la definicién de lenguaje radiofonico al

conjunto de los recursos técnico-expresivos:

“Lenguaje radiofonico es el conjunto de formas sonoras y no-sonoras representadas por los
sistemas expresivos de la palabra, la musica, los efectos sonoros y el silencio, cuya
significacion viene determinada por el conjunto de recursos técnico-expresivos de la
reproduccion sonora y el conjunto de factores que caracterizan el proceso de percepcion

sonora e imaginativo-visual de los radio-oyentes” (Balsebre, 1994, p.27).
Planta transmisora

Estos recursos técnicos-expresivos carecen de sustento tedrico si no son pensados en el
marco de las practicas profesionales que desplegaron los actores afectados en esos aspectos.
En ese sentido, presentar este apartado permitiria conocer las formas de apropiacion de las
tecnologias y técnicas radiofonicas, y como incidieron en la estructuracion y desarrollo de

los contenidos radiales en la etapa naciente de LV 13 Radio San Luis.

Sobre lo expuesto, es oportuno sefialar que la cadena de audio se inicia en el estudio de
locucion 'y control de sonidos; pero que para su efectiva emision a través de las ondas

electromagnéticas se necesita un transmisor de radiofrecuencia y una antena que posibilite
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la propagacion de las ondas. Atendiendo al tipo de frecuencia de emision, se requiere
antenas y espacios especiales para el montaje de los sistemas irradiantes. En el caso de la
transmision de LV 13 Radio San Luis, operaba dentro de la denominada Onda Medio
(0.M.) que es la banda del espectro electromagnético para radiodifusion que comprende el
rango de frecuencias de 540 kHz a 1.6 MHz. Entonces, para montar las antenas se requieren
de amplios espacios de terreno, lo que implica desdoblar los &mbitos edilicios de las
emisoras: en un lugar se ubicaban los estudios desde donde se origina la sefial primigenia, y
en otro espacio (por lo general muy separado del primero) la planta transmisora, sector de

alojamiento del equipo emisor y la antena.

La primera planta transmisora de LV 13 Radio San Luis funcion6 en la zona conocida
como “Bajo Chico” en inmediaciones de la actual Escuela Lucio Lucero en la ciudad de
San Luis. En ese sector el director-propietario de Radio San Luis Ovidio Di Gennaro tenia
un frigorifico en sociedad con el doctor Garcia Salinas de Trenque Lauquen (Buenos
Aires). En ese predio se instald un transmisor de 250 vatios, fabricado por un técnico en
radio de Buenos Aires y se montd la primera antena transmisora en 1942. “(...) Habia un
sefior Dominguez que atendia los dos locales, tanto de la planta transmisora como la del
frigorifico...” — evoca Rolo Saéz Odriozola, el primer locutor de la emisora (Séez

Odriozola, Comunicacion Personal, 2006).

La complejidad y naturaleza tecnoldgica de la radio, requeria la presencia permanente de un
profesional con formacion en electronica, electricidad, audio y radiofrecuencia. Al
constituirse LV 13 en la primera organizacion radiofonica de San Luis, la Administracion
Central de la Primera Cadena Argentina de Broadcasting (Radio Belgrano), busco en otras
filiales de la Red, profesionales con esa formacion técnica (autodidactas por lo general).
Arnaldo lzurieta —actor clave en esta trama comunicacional- es el técnico que contrata LV
13, para el mantenimiento del primer transmisor (1942) y también el montaje del equipo
Phllips (1943). Izurieta es un apellido ligado a la radiofonia puntana principalmente en los
aspectos técnicos, que tiene su correlato en Roberto Arnaldo lzurieta hijo (fallecido en
2012) , conocido por su seudonimo “Pato” y el hijo de éste ....... “Patito” Izurieta (nieto del
hacedor tecnoldgico de Radio San Luis desde sus primeras emisiones). Desde San Rafael

(Mendoza) Izurieta “(...) Se traslada a San Luis porgue le ofrecen la instalacion de LV 13.
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En realidad —en sus comienzos- él
instal6 un equipo transmisor en el
Bajo Chico, donde estaba el
Frigorifico San Carlos. Ahi donde se
instald (la planta transmisora) de LV
13 por primera vez, por calle
Riobamba, antes de llegar a la ex Ruta
7, actual avenida Santos Ortiz (...)"”,
expresa Roberto lzurieta (hijo) que
siguiendo la tradicion familiar, trabajo
en LV 13, y LRA 29 como técnico y
Jefe Técnico desde 1960 hasta 2009
(fallecido en 2012). (R. lzurieta,
Comunicacion Personal, 2006).

En esa etapa de creacion y desarrollo

de LV 13, los técnicos y directivos

Imagen N2 58 Planta transmisora de LV 13 en Rodeo del Alto (El . .
Chorrillo). Inaugurada en octubre de 1943 dlagnostlcaron entre 1942-43, que la
(Archivo Toledo).

reducida potencia y la antena con poca
ganancia en la irradiacion, generaba una escasa cobertura que apenas superaba los limites
de la ciudad. La dificultad se incrementaba debido a la cercania con las Sierras de San
Luis, sistema montafioso que oficia de escudo natural para la propagaciéon de las ondas

sonoras, aminorando las posibilidades de cobertura en la region.

Ese diagnostico, determind la adquisicion de un predio en el Paraje Rodeo del Alto en la
ruta provincial N° 20 distante 5 kilometros del centro de la ciudad, para la instalacion del
nuevo equipo transmisor y antena. Se trata del mismo predio que ahora pertenece LR. 29
Radio Nacional San Luis. Desde ese punto de vista, ese terreno es el Unico lugar fisico que

se conserva desde la desaparecida LV.13 Radio San Luis en 1981.

Antes de la puesta en el aire del nuevo equipo emisor, visitd San Luis el director delegado

de la empresa Philips Argentina, sefior Walter Wolthers para coordinar acciones referidas a

211



la instalacion del transmisor de esa marca. Fue recibido por el gerente de la sucursal

Mendoza y el representante en San Luis de esa empresa, Mario Ponticelli.

En Rodeo del Alto, se erigid el nuevo edificio de la planta transmisora que incluia una
vivienda, la torre irradiante y un transmisor Philips de 5 kilovatios de potencia. La
inauguracion se concreta el 31 de octubre de 1943, momento en el que se emite un
programa especial “en el que intervienen los mejores valores del medio y destacadas
figuras de la Capital Federal” (Diario “La Reforma”. 21 de octubre de 1943. N° 13.516). El
Diario La Reforma publica la invitacién que realiza a toda la comunidad el director-
propietario Ovidio Di Gennaro. En tanto el conocido noticiero cinematogréafico Sucesos

Argentinos se encargaria de filmar los actos de inauguracion.

o

Lo A
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Imagen N 259 Planta transmisora de LV 13 hacia 1944. Julio Salinas, Operador de Planta (izq) y Arnaldo Izurieta
primer Jefe Técnico de Radio San Luis (Archivo Toledo).
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La edificacion de la planta transmisora de LV
13 comenzo en febrero de 1943 y fue dirigida
por el ingeniero Luis Mollo. La “planta” —
como se la conocia en el medio radial -

incorporaba un equipo generador de energia o

La direccion de_L-\.l._l-s, se encuentra aboca-

en estios momentds, a Ioshp;epzratilvllos ram la ir:iaugxlx-‘

cidn del nuevo trasmisor, habiendv llegido ayer de la

{{Capital Federal, los técnicos de la Casa Philips, encarga- metros estuvo a cargo de la empresa
dos de la instalacié = del mismo. ; . .

| @También 1os informa la direccion; que procedentes  Vistarini Hermanos de la ciudad de Buenos

Iida 1a Canital Foderal. se ancuentran en  ésta. el Seflor

usina propia. EI montaje de la antena de 75

Imagen N2 60 Adelanto de prensa sobre la Aires, con la supervision de unos de sus
inauguracién en octubre de 1943 del nuevo transmisor . N . . o
de LV 13 (Archivo Toledo). duefios el sefior Mario Vistarini.

En ese contexto fue que se contrata a Arnaldo lzurieta, que en 1938 habia participado en el
montaje técnico de LV 4 Radio San Rafael de Mendoza. EIl primer transmisor que funciond
en el Frigorifico de “Bajo Chico” fue montado por técnicos de Buenos Aires, pero se
necesitaban especialistas que mantuvieran el equipamiento. De ahi surge la convocatoria a
Izurieta, que con verdadera pasion desarrolla sus actividades hasta 1964, cuando fallece a la
temprana edad de 51 afios (Su hijo Roberto lzurieta sigue hasta 2009 el camino que habia
iniciado su padre). lzurieta (padre) tuvo a su cargo la puesta en marcha del equipo Philips
de 5 kw, que se inaugura en 1943, conjuntamente con el edificio construido para tal fin en

Rodeo del Alto (Ruta 20, kilémetro 5, cerca de la nueva estacion terminal de émnibus).

Las nuevas instalaciones y equipamiento de la planta transmisora fueron bendecidas por el
Obispo de San Luis Monsefior Dionisio Tibeletti, en presencia de autoridades y publico
asistente. Por voluntad del director propietario Ovidio Di Gennaro se designaron padrinos a
“(...) S.E. el Comisionado Nacional General Justo P. Rojo — se habia instaurado meses
antes la denominada “Revolucién Militar del 43"- Sefiora Dora de Rojo, Sefior Bartolomé
Contestin, Sefiorita Ana Maria Contestin Mendoza, Sefior Oscar Vifias, Sefiora Filomena
Cacace de Vifias, Sefior Gregorio Goity, Sefiora Angel Urcola de Goity, Doctor Bernardo
Di Gennaro, Sefiora Delia Viecens de Di Gennaro, en representacion de sus padres Antonio
Di Gennaro y Sefiora Restituta Cacace de Di Gennaro, doctor Pedro Garcia Salinas y

Sefiora...”- fueron los selectos padrinos designados por el director-propietario Ovidio Di

213



Gennaro, durante la inauguracion de la planta transmisora en Rodeo del Alto . (Libro de

Actas y Firmas de LV 13 Radio San Luis. Documento inédito. Archivo Toledo).

La oratoria no era una las habilidades de Ovidio Di Gennaro, por ese motivo se presume
que el discurso pronunciado en la inauguracion fue reconfigurado por algun colaborador, o

bien estructurado desde la Administracion Central de Radio Belgrano.

En esa exposicion Di Gennaro enfatiza la importancia de contar con un nuevo y potente
transmisor; desplazando a un plano secundario, el edificio y la torre emisora que también
forman parte del acto inaugural. EI director-propietario reconoce que llega a esa instancia
luego de haber pasado por “muchos sinsabores”. En medio de la Segunda Guerra Mundial
aflora ese acto en San Luis como un “cuadro de paz” -decia Di Gennaro, comparando ese
momento como “... el sol resplandeciente de bonanza y esperanza...”. Luego sugiere que
con mas esfuerzo y dedicacion al trabajo, los hijos de San Luis “... arrancaran a la madre
tierra todas sus riquezas...”. Otro tramo del discurso de Di Gennaro permitiria sondear
algunos de los motivos principales que lo impulsaron a montar una emisora, entre los
cuales se destaca la impronta comercial. Asi, intenta responder a aquellos que pensaban
que su vinculacién con la radio era otro de sus negocios. Insinuaciones gque reconoce que
tienen algin fundamento: “...Esto que hoy se inaugura, sefioras y sefiores...no dejara de ser
para muchos comercio, y yo, no voy a negar que en ello va algo de cierto...”- remarcado ese
aspecto expresa que “...Las almas que saben emprender, que saber afrontar, que
perseveran y luchan son acreedoras a tener su justa recompensa, por su dedicacion al
trabajo, por su carifio al terrufio y el amor a la Patria...” ...”.( “Ecos de la inauguracién del
trasmisor de LV13. Discurso pronunciado por si Director propietario Don Ovidio Di
Gennaro”. Diario “La Reforma”. 4 de noviembre de 1943. N° 13.520).

Planta transmisora y vivienda familiar

La ubicacion de las torres emisoras y del equipo transmisor, solian hacerse en zonas
alejadas del perimetro urbano. Como se necesitaba de manera permanente la presencia de
los técnicos, se construia el edificio que albergaba los equipos, y una casa para que la ocupe
el responsable técnico y su familia. Fue el caso de la inauguracion en 1943 de la Planta

Transmisora de LV 13 a la que se aludio.
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La construccion original se
pensd exclusivamente para la
radio con el agregado de una
vivienda para el técnico de la
emisora. Esa casa fue el hogar
por varios afos de Don Arnaldo
Izurieta y su familia, cuyo hijos
crecieron literalmente en un
ambiente de radio “(...) Cuando
yo vine a vivir era chico (tenia
dos afios). Era una casa que tenia
tres dormitorios. Tenia bafio,
cocina; tenia la sala del
transmisor y otras dependencias
(...) —dice Roberto Izurieta- hijo

Imagen N2 61 Roberto Izurieta (Hijo de Arnaldo lzurieta). -Jefe Técnico de Arnaldo lzurieta. (R- Izurieta,

de LV 13 y de Radio Nacional de San Luis. En Planta Transmisora de . .. | 2
Rodeo del Alto. Foto: 2006 (Archivo Toledo). Comunicacion Personal, 006)

La primera edificacién de la planta ubicada en Rodeo del Alto, se encontraba a unos 100
metros de la actual construccion que ocupa ahora LRA 29 Radio Nacional San Luis. En la
década del cuarenta esa zona era préacticamente despoblada “(...) Todo era campo.
jAbsoluto campo! De chico me acuerdo que los amigos que podia tener, eran vecinos que
eran gente de campo. Criaban chivitos, tenian vacas...vivian pura y exclusivamente del

campo (...)” comenta Izurieta (R. Izurieta, 2006).

La casa que alude Izurieta contaba con ambientes muy amplios; por ese motivo la mayoria
de las fiestas que organizada LV 13 en lugar de realizarlas en el centro, se preferia
concretarlas en esa casona de Rodeo del Alto “(...) Se hacian ahi las fiestas para los
aniversarios de la radio, siempre se hacian en la planta transmisora, porque acé era un lugar
grande. Se juntaban todos los empleados de la radio — tanto los del estudio como los de la

planta- a festejar los aniversarios de la radio (...)” (R. Izurieta, 2006).
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En otro sector de la misma
edificacion se alojo desde
1943 el transmisor Philips
de cinco mil vatios de
potencia. Una parte de la
vivienda que habitaba la
familia Izurieta,

comunicaba con la sala del

equipo emisor de LV 13,

Imagen N2 62 Equipo transmisor Phillips (derecha). Enlace yteléfono para |ugar que tenia muchas

coordinacién con Estudios Centrales de calle Bolivar. Hacia 1944 (Archivo Toledo)
ventanas para aumentar la

ventilacion, atendiendo a que el transmisor era generador de una elevada temperatura y
“(...) En esa época no habia aire acondicionado. El calor de las vélvulas era muy lindo en
invierno, porque estaba todo calentito ahi adentro; pero en verano por mas que abriéramos
todas las ventanas...seguia el calor (...)”- relata Roberto Izurieta, (En el momento de la
entrevista contaba en su haber con cuarenta y seis afios de actividad profesional en la radio)
(R. lzurieta, 2006).

El equipo Philips era de grandes dimensiones, semejante al tamafio a tres grandes heladeras
juntas. Ese transmisor estaba compuesto por varias valvulas de vidrio que eran “(...)
Refrigeradas con aire, pero el aire caliente quedaba en la sala. Después se pusieron

extractores para sacar un poco el aire caliente de la sala (...)” (R. Izurieta, 2006).

En otra sala de la primera construccién de la planta transmisora de LV 13, se habia
instalado un grupo electrégeno que proveia al transmisor de corriente alternada. En la
década del cuarenta del siglo pasado, San Luis como numerosas ciudades de Argentina,
utilizaban corriente continua, que eran generadas por las usinas propias (en San Luis estaba
instalada frente al correo, donde ahora se erige el edificio de la direccion de turismo). “(...)
La energia estaba dividida; habia parte de la ciudad que recibia -como aca en planta
transmisora - que era corriente continua, y en el centro de la ciudad tenian todos corriente

alternada (...)”. También en la planta transmisora se instalo el receptor que permitia recibir
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la sefial de la estacion cabecera (LR3 Radio Belgrano) y poder asi retransmitir la
programacion “en cadena”. “(...) Acé en planta transmisora e habia mejor recepcién acéa en
esta zona, menos ruidos (...) AC& con un equipo, con el receptor de corriente alternada y
jcon buena antenaj teniamos buenas antenas recibiamos muy bien de Buenos Aires (...)"(

R. lzurieta, Comunicacién Personal, 2006).

Ademas, la planta transmisora recibia la sefial de audio procedente de los estudios
ubicados en calle Bolivar casi Col6n a través de una linea telefonica directa. En la década
del cuarenta el servicio telefénico concluia en la zona del Puente Blanco (frente al actual
canal 13 de television), entonces “(...) La empresa de teléfonos puso postes para traer dos
lineas hasta aca (Planta Transmisora). Una linea telefénica que era por donde venia la
transmision desde el estudio, y otra linea que teniamos para la comunicacién interna. Se
usaban esos teléfonos que habia que darle cuerda, y del otro lado sonaba la campanilla.

(...)”, relata el ex Jefe Técnico Izurieta (R. Izurieta, 2006).
Operadores
Operadores de la primera época

Entre los primeros operadores de estudios (donde realizaban la locucion y se encontraba el
control de sonidos) figuran Fernando Salinas que posteriormente cumpli6é funciones en la
planta transmisora. Se incorporan después Norberto Baudry y Julio Luis Gatto. Blanca
Nelly Alvarez , ex locutora y directora de LV 13, recuerda que cuando ingresa en 1945
estaban “(...) Arnaldo y Ricardo Lahiton. También un sefior Rady y Guillermo Salinas que
después se fue a Villa Mercedes cuando se inaugura (en 1948) LV 15. El jefe técnico era

Arnaldo Izurieta (...)” ( B. Alvarez, Comunicacion Personal, 2000).

Pedro Humberto Salinas, operador de planta transmisora (ingresa en 1948), refiere que
cuando el equipo transmisor sufria desperfectos, tenia que esperar el cierre de la emisién a
la hora cero, para poder repararlo “(...) Una vez terminada la transmision nos dedicabamos
a dejar el equipo bien. Y asi, era hasta las cinco o seis de la mafiana a veces (...)”. (Pedro
Salinas, Comunicacion Personal, 2000). Esas horas las realizaban porque sentian que al

otro dia a las seis de la mafana la radio tenia que emitir en Optimas condiciones; por otro
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lado no percibian pago adicional como horas extras. “ (... )Yo estaba bastante sola. El se
dedicaba mas a la radio. Al principio eran ocho horas, pero si tenian que quedarse a hacer
reparaciones, no habia horario para eso. Quedaba en soledad con los nifios y todo, porque
mi marido estaba dedicado a la radio. Tenia celos de la radio, la verdad (...)”, comentaba

Paula, esposa de Pedro Salinas ( P. de Salinas, Comunicacion Personal, 2000).

“(...) En aquella época se trabajaba mucho a pulmoén...y se usaba mucho mas el término ‘lo
atamos con alambre™ (...) improvisamos pero salimos...seguimos en el aire. La premisa
importante de mi padre era estar fuera del aire la menos cantidad de tiempo posible...o sea
improvisando, saltando, haciendo "pin-pa"...pero que la radio estuviera en el aire (...)"(R.

Izurieta, Comunicacién Personal, 2006).

Imagen N2 63  Pedro Salinas en Planta Transmisora de LV 13 Radio San Luis, hacia 1950 (Archivo Toledo)

Julio Luis Gatto, ingresa a LV 13 Radio San Luis en 1947 a los catorce afios, primero
cumpliendo funciones como ordenanza y posteriormente como operador de estudios desde
1949 “(...) En ese tiempo habia un solo operador de estudio que era Julio César Salinas.

Entonces cuando Salinas terminaba su turno de cuatro horas que hacia a la mafiana y se iba
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cuatros horas a la tarde o la noche a atender la planta transmisora en El Chorrillo. Entonces
quedaba la emisora sin operador y entonces el locutor hacia como de operador (...)” (J.L.

Gatto, Comunicacién Personal, 2000).

En esa primera etapa de Radio San Luis, al contar primero con un solo operador, el locutor
de turno cumplia también la funcion de operador (operador-locutor) “(...) El locutor, tenia
que hacer de locutor y de operador. Se sentaban frente a la mesa de control, ponian el

microfono, y tenian los platos y el panel (...)” (J.L.Gatto, comunicacién personal, 2017).

Imagen N2 64  Julio Luis Gatto en Mesa de Control de LV 13 hacia 1948 (Archivo Toledo)

Para Gatto “(...) El operador de radio es el principal engranaje de lo que es la radiofonia.
Porque es el hombre que te abre el micr6fono, te lo cierra y te pone la muasica y es el que te
puede (SONRIE) no hacer actuar bien o el que te puede mejorar (..)” (J.L.Gatto,
comunicacion personal, 2017).

La musica se irradiaba con discos de pasta, que tenia una velocidad de setenta y ocho
revoluciones por minuto; para manipularlo tenian que hacer maniobras con las puas que
permitian la captacion del sonido musical “(...) Con las ptas, uno vivia lastimandose las
manos, digamos la piel del dedo; porque teniamos que colocarla y ajustarla. Imaginese la

pua —especie de hierrito le deciamos nosotros. El problema para nosotros los operadores
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era si se nos llegaba a romper alglin disco, porque sabian romperse los discos de pasta (...)”

(J.L. Gatto, 2000).

Julio Luis Gatto, se constituye en un caso particular en cuanto a las amplias posibilidades
profesionales que podian desarrollar los/las trabajadores/as de la radio segln sus intereses y
vocaciones. En ese sentido la oraganizacion radiofénica desde un principio, generaba las
condiciones de posibilidad para cumplir otras funciones profesionales. Como se explicito,
Gatto se incorpora como ordenanza y luego como operador. No obstante sus intereses
artisticos, lo impulsan a ser uno de los pioneros del radioteatro, y de los programas con
dedicatorias musicales, recreando un aspecto folklérico cuyano como son las serenatas.
Precisamente el programa ‘“Noches de Serenatas” que inicia en 1965 - al momento de este
escrito (julio de 2018) -lo sigue emitiendo de manera ininterrumpida a través de emisoras
de la ciudad de San Luis.

En el afio 1958 una compafiia de radioteatro de Mendoza le

SO

ofrece hacer un papel de “cinico” marcando el inicio de su

X

CINE TEATRQ GRAN REX

XXX

O

actividad como director y actor, de su propia Compaiiia

XXXXXRXC

o

“Candilejas”. Como actor de radioteatro utilizaba el

o

seudonimo Julio Luis Morando: “(...) Yo siempre digo
que nosotros desde el afios 58 hemos acostumbrado al
pueblo de San Luis al menos de la capital, a ir al teatro.

Antes habia una comparfiia que solamente daba una obra

"f

ES UN EsPECTACULO ! anual en San Luis. No eran obras populares. Entonces iban
SIN PRESEDEJTES QUE

TODO SAN LUIS ESPERABA | |os familiares y no llegaban a cincuenta, cien personas. Y

PEOOOOEOOOOOOOXXE :

Imagen N 265  Afiche que en el radioteatro, teniamos la propaganda de que se

promocionaba a la Campafiia Candilejas

de J.L. Gatto. Afio 1961 (Archivo Toledo) pasaba la obras que era de veintidn capitulos; y dos o tres
capitulos antes de pasar el final de la obra por radio, la

Ilevabamos al teatro. Entonces la gente iba al teatro para ver el final de la obra. Y ahi, el

publico comenz6 a conocer lo que era el teatro (...)”(J.L.Gatto, comunicacion personal,

2017).
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Gatto de caracter amigable y con su predisposicion artistica lo llevo fuera de su trabajo
radiofonico, a integrar un grupo que regalaba por la década del sesenta las —por entonces-
tradicionales serenatas con el Duo Barbeito-Balaguer, Ventura y Carlos Fernandez. Asi, en
1965 a solicitud de algunos amigos y comparieros de la radio, le sugieren que presente a la

direccién de LV 13 un programa con serenatas. Nacia “Noches de Serenatas™:

“(...) Empezamos con media hora, y el
segundo mes tuvimos que ir dos horas.
Porque en ese tiempo no habia programas
populares. Entonces todos los conjuntos de
aquella época, del afio sesenta y cinco,
empezaron...Yo tenia que dar turnos los dias
sébados, para que los conjuntos actden en
Noches de Serenatas (...)” (Gatto, 2917). El
programa auspiciado por Confiteria Mayo

(Belgrano y Rivadavia) y Vinos Chilecito,

Imagen N2 66 Julio Luis Gatto, a los 84 afios con la contaba durante la emision con los/las
misma pasion por la radio. Foto septiembre de 2017 . . .
(Archivs Toledf,)' P oyentes que colmaban el estudio-auditorio de

LV 13 Radio San Luis. “(...) Entonces los
sdbados al haber tanta gente nos mandaban pizzas y empanaditas; y el otro que tenia
bebidas, blanco y tinto. Yo no sé si los sdbados la gente iba a aplaudi,r a ver el programa
ahi, o si iban por el interés de las empanadas y las bebidas. Un éxito fue! (...)”(J.L.Gatto,

comunicacion personal, 2017).

Julio Luis Gatto, en la década del setenta durante el gobierno peronista lleg6é a ocupar la
Direccion General de LV 13 que desde mediados de los sesenta se le denomind
“Granaderos Puntanos”. Fruto de su extensa trayectoria radiofonica, ha recibido premios y
distinciones de diferentes instituciones, entre la que se destaca el reconocimiento otorgado

en dos oportunidades por la Universidad Nacional de San Luis (1996 y 2016).
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4.9. De programasy programacion

La estructura y caracteristica organizacional de la emisora radiofénica, genera una
tipologia de programas que son parte constitutiva de un entramado mayor que es la
programacion. Como se menciono en la prima parte de este trabajo, la programacion puede
ser vista como una planificacion que construye una emisora, destinada a una determinada
audiencia, segun criterios de seleccién de contenidos, horarios de emision, duracion,
géneros y formatos y una ordenacion que presupone rutinas de produccién. Estos
contenidos programaticos se producen en el marco de sus condiciones de posibilidad, que
estdn condicionados por los componentes técnicos, humanos, econdmicos, politicos e

institucionales.

Los primeros contenidos de LV 13 Radio San Luis, podrian resumirse en lineas generales

en cuatro categorl'as:

1) Programas y espacios propios conducidos por locutores y locutoras y que han sido
abordados a lo largo de este recorrido.

2) El espectaculo en la radio: conformado por radioteatros y particularmente por
cantantes y masicos. Espacios que posibilito la participacion de artistas de San Luis.

3) Disertaciones: mondlogos especiales que se emitian segun algin acontecimiento
singular y que no formaban parte de la programacién habitual.

4) Transmisiones en cadena: conexion que se emitia desde la estacion cabecera (LR 3
Radio Belgrano) para todas las emisoras o filiales.

5) Reconstruccion de la Programacion

Atendiendo a que los dos primeros aspectos ya han sido abordados, en este capitulo se hara

un acercamiento a los apartados 3 y 4.
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Disertaciones por la radio

Estos espacios no conformaban la grilla de programacion permanente de la emisora, por lo
que se consideran como “espacios sueltos”, que se emitian a raiz de algin suceso o
acontecimiento que era considerado como importante para la comunidad. Los/as actores/as
de estas ‘“columnas radiofonicas” eran ciudadanos/as con cierto estatus social, que
pronunciaban sus alocuciones, concebidas para ser leidas y no para ser escuchadas. No se
percibe un posicionamiento que aluda al habla coloquial. A modo de ejemplo se presentan

cuatro casos:
Caso 1

Con el titulo “La juventud y la época”, el diario La Reforma, transcribe el monodlogo que
fue irradiado por LV 13 en abril de 1943, por Luis Orozco (La juventud y la época. Diario
La Reforma. 2 de julio de 1943):

“Fecunda en hechos y complejos y diversos es esta época sin parangones que nos ha tocado
vivir. Las fuerzas obscuras, acumulados a través de centenares de afios en que el hombre ha
vivido alejado de si mismo, sin tener en cuenta la intima realidad de su ser, dedicado por
entero, por necesidad en un principio, a las conquistas externas, han convertido
abrumadoras en nuestra época, haciendo de ella el reinado de la incertidumbre y también
del escepticismo en cuanto a muchas concepciones abstractas que el hombre ha utilizado

como ciertas, basando en ellas sus normas morales”

El texto que podria estar inserto dentro del género interpretativo y de opinion prosigue su

relato en péarrafos posteriores con una enconada postura en torno a la juventud:

“;Qué sector humano es el que sufre en mayor grado la influencia devastadora de tanta
fuerza disolvente? La respuesta surge clara e incontestable: Es aquel integrado por seres la
brevedad de cuya existencia hace que en ellos existen pristinas y vigorosas, las mas nobles,
fuerzas, las méas generosas concepciones: La juventud. La juventud verdadera, la juventud
del espiritu, aquella que no ha sido contaminada por una vida deprimente, que mantiene

invulnerables su entusiasmo y su nobleza, que esta siempre dispuesta a lidiar gallardamente
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contra la inequidad, pero que hoy desgraciadamente ve disminuidas sus legiones porque
gran parte de los jovenes, producto genuino del ambiente universal, han perdido su altivez

en y renunciando a sus puesto de lucha...”.

Caso 2

Discursos expositivos que por lo general adhieren al espacio politico hegemdnico del
momento. Es el caso de la alocucion pronunciada en Radio San Luis en agosto de 1943 por
Ana Maria Contestin Mendoza en donde explicitamente colabora con el Comando del
Interior del Ejército, Division Operaciones, Seccion Informaciones ( “Copia del mensaje
patriético propalado por la sefiorita Ana Maria Contestin Mendoza. Por el micr6fono de
L.V. 13 Radio San Luis”. Diario “La Reforma”. 13 de agosto de 1943. N° 13.755).:

“Oyentes de San Luis, la direccion de
L.V. 13 Radio San Luis, en un gesto que
la honra, ha puesto su micr6fono a mi
disposicion para dirigiros estas breves
palabras en nombre de la Asociacion
Pro-Patria de San Luis, a la que tengo el
honor de pertenecer. Respondiendo a una
invitacion de la Comision Central de la
Asociacion Pro-Patria de la Capital

Federal, y colaborando en la campafa
Imagen N2 67 Reproduccién alocucién de Ana Maria que ha iniciado el nuevo organismo del
Contestin Mendoza. Diario La Reforma, 13 de agosto de 1943 . e, .
Comando del Interior del Ejército,
Division Operaciones, Seccion Informaciones, para levantar el sentimiento patriético o del
pueblo, rindiendo homenaje y culto a la bandera, la seccional San Luis, hace llegar por mi
intermedio a todos los argentinos y extranjeros, que habitan nuestro pais, su exhortacion

calurosa para que en todas las festividades, embanderen el frente de sus moradas...”

Se percibe como dato distintivo que el enunciador pertenece a las familias acomodadas de
San Luis, en donde el texto emitido por Radio San Luis en agosto de 1943, tiene como

objetivo solicitar la donacion de telas para la confeccion de banderas: “... La Sociedad Pro
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Patria, de San Luis, trabajara sin descanso hasta conseguir que en cada hogar, por humilde
y pobre que sea, exista una bandera argentina para engalanar el frente de las vivienda en los

2

grandes dias destinados al culto de la nacionalidad y al homenaje de sus héroes....”.

El pedido irradiado por Radio San Luis se vincula en un primer momento a la recordacion
del 17 de agosto, fecha en la que “... debemos venerar el nombre del que nos dio patria y

2

libertad, el General José de San Martin, procer maximo de nuestra historia...”, La mirada
“caritativa” del mensaje se manifiesta en otro pasaje que dice que la Sociedad Pro Patria de
San Luis “... trabajara sin descanso hasta conseguir que en cada hogar, por humilde y pobre
que sea, exista una bandera argentina para engalanar el frente de la vivienda...”. Las
banderas no serian confeccionadas por los “humildes y pobres”, sino por las mujeres “de
nuestra sociedad”. Parte de esa “sociedad” estaria integrado por sus mujeres “patridticas”;
por lo que no cabria en esa conceptualizacion los sectores menos favorecidos social y

13

economicamente: ... Necesitamos cinco mil banderas para los hogares sin recursos
suficientes para adquirirlas. No queremos donaciones, en dinero; queremos telas azul y
blanca, para que manos femeninas de nuestra sociedad unan sus franjas con patridtica
union...”- especifica el texto leido por Contestin Mendoza, quien pide que las donaciones
sean llevadas a la sede de la Asociacion Pro-Patria ubicada en la selecta avenida Quintana

(actual Illia).

Desde el punto de vista radiofénico, ese mensaje apelativo tiene en cuenta al escucha (al
oyente), al menos en el parrafo final del texto. Este no es un dato menor, si se visualiza que
en esta etapa — y posiblemente las posteriores — no habia una mirada teérica sobre el
complejo proceso que involucra a la comunicacion radiofonica: “... La Sociedad Pro Patria
local...agradecerd cualquier contribucion que en tal sentido hagan los que me escuchan y
los que simpaticen con esta campaiia...Muchas gracias y buenas noches”- sefiala el mensaje
emitido por LV 13 en 1943. El emisor plantea un acto de presencia mental: la presencia del
interlocutor en el cierre del mensaje. Este ultimo aspecto tuvo en cuenta nuevamente al
oyente al agradecer y saludarle, como etapa final del discurso. El saludo — escrito —
considerd que la emision seria por la noche, marcando asi la temporalidad en la estructura

enunciativa radiofonica. Este discurso de alto contenido politico, tiene su condicién de
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posibilidad atendiendo a que el 4 de junio de 1943 se producia el golpe de Estado
protagonizado por el denominado Grupo de Oficiales Unidos (GOU).

Caso 3

Los discursos preparados para ser leidos y no con el fin de ser escuchados se sucedian en
esta etapa. El estilo del escrito permite inferir que los que tenian acceso para este tipo de
alocuciones eran ciudadanos con una formacion educativa sistematica y que procedian en
consecuencia de las familias tradicionales de San Luis, como es el caso de Bernabé Vera
Torres, quien solia disponer de columnas radiofénicas. En enero de 1943 hablo por Radio
San Luis bajo el titulo “Ciudad de San Luis” (“Ciudad de San Luis”. En Diario La Opinion.
N° 9.969. 7 de enero de 1943):

“Enclavada en la elevacion montafiosa de sus sierras, orgullosa de su tradicion y optimista
del porvenir, esta nuestra bella ciudad de San Luis, activa y pujante con la austera
respetuosidad del progreso y la civilizacion (...) La policromia del paisaje que la circunda y
la vetusta y verde montafia con la selectitud (sic) de motivos de impresién, hace que San
Luis sea una de las mejores ciudades mediterraneas. En el concierto de sus actividades
figuran las que son fuente de vida material y forman parte del haber sélido del edificante
progreso de la ciudad como el comercio en general, fabricas, bancos, mercados, Matadero
Frigorifico, ultimos exponentes de las mas acabada técnica moderna y ferias ganaderas que
constituyen el complemento de la accidon progresiva de los afanosos hijos de San Luis (...)
Centros culturales, deportivos y sociales, un periodismo sano y bien inspirado y como
broche de oro la Estacion Radio Difusora L.V. 13, que en su ruta ascensional habra de ser
siempre la mas abnegada defensora de los intereses de nuestra provincia, que en el
contenido de sus audiciones habrad de instruir a los que desconocen la potencia y

rumbosidad (sic) orientadora de nuestra ciudad...”.

Al igual que en el texto anterior, esta redaccion se concibe como una disertacion, no
pensada para el medio radiofénico. Ademas marca un estilo de escritura propio del sector
dominante en ese momento, que ve con recelo lo “vulgar” y podria decirse hasta lo popular.
Sobre estos discursos — al menos en los primeros afios de vida de la radio- no se detectaron

textos escritos en lenguaje coloquial, originado en sectores populares.
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Conferencia pronu
cdada por el sefior
Bernabé Vera Tome
por L. V, 13 <R

dio San Luis»

Censo escolar

Imagen N 68 Diario La Opinion 6 de febrero de | Imagen N2 69 Diario La Opinién, 29 de enero de 1943
1943

Caso 4

“Actualidad deportiva puntana”, era una de las propuestas programaticas que se irradiaban
en el horario nocturno por LV13. Al igual que en los espacios descriptos, en la franja
deportiva también se daban las denominadas “disertaciones”, que al menos asi lo
reconocia la prensa escrita de entonces (principios de 1943).“Relacionada con el 15
Campeonato de Basquet, pronuncié una disertacion por los microfonos de L.V.13 "Radio

San Luis’, el sefior Loreto Berga”, informaba el diario La Opinion en febrero de 1943:

“La Confederacion Argentina de Basket-Ball, entidad central de este deporte, tiene resuelta
la realizacion del décimo quinto “Campeonato Argentino de Basket, correspondiente al afio
1943 el cual se efectuard en esta ciudad de San Luis, por asi haberlo resuelto la ultima
Asamblea realizada en la ciudad de La Plata. Toca a esta filial, que tan acertadamente
dirige el Consejo Directivo presidido por el Dr. Domingo Flores, la honrosa y dificil tarea
de organizar el desarrollo de un campeonato, que congregara representantes de las filiales
de todo el pais. Por disposicion estatutaria, las competencias maximas se realizacion en
forma rotativa; es decir que todas las entidades de provincias Yy territorios, afiliadas a la
Confederacion, tienen que organizar a sus turno el campeonato...”. (“El 15 Campeonato
Argentino de Basquet”. En Diario La Opinion. N° 9.995. 6 de febrero de 1943).
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Caso 5

Personalidades de las letras tenia su
espacio en LV 13, a traves de ese género
que se le denominé “disertaciones”. Es el
caso de Berta Elena Vidal de Battini
(1900-1984) (investigadora del folklore,
filbloga, docente, linguista, escritora),
maestra normal egresada de la escuela

Paula Dominguez de Bazéan, y graduada en

Imagen N2 70 Disertacidn de Berta Vidal de Battini. Diario la Universidad de Buenos Aires como
La Opinion, 19 de enero de 1943. . .

profesora de Ciencias y Letras y luego

doctora en Filosofia. Se destacan sus amplias investigaciones sobre la cultura de San Luis
como “Mitos sanluisefios”, “El habla rural de San Luis”; poemarios, y su obra cumbre

“Cuentos y leyendas populares de la Argentina”.

Bajo el titulo “Diserté anoche por LV 13 Radio San Luis, la Sra. Berta E. Vidal de Battini,
el diario La Opinion informaba que “Por los microfonos de LV 13 Radio San Luis,
pronuncié anoche a las 23 hs. su anunciada disertacion la sefiora Berta Elena Vidal de
Battini, poetisa puntana y destacada educacionista que viene cumpliendo una mision que le
fuera encomendada por el H. Consejo Nacional de Educacion...”. Luego el diario describe
los motivos que impulsaron su “disertacion”: “...La sefiora de Battini, con la exquisita
diccién y soltura que le es propia, destacd los motivos que la han traido a San Luis,
agregando que habia recorrido muchos puntos de nuestro vasto territorio provincial
comisionada por el H. Consejo Nacional de Educacién para recopilar datos sobre el folklore
puntano, que es muy variado y rico. Trajo a colaciéon algunos péarrafos de los dichos y
sentencias nuestras en sus diversas faces y recit6 luego algunos poemas con la maestria que
la caracterizan...” (“Diserté anoche por LV 13 Radio San Luis, la Sra. Berta E. Vidal de
Battini, diario La Opinién, 19 de enero de 1943, N° 9.979)

Con estos discursos, puede inferirse de manera preliminar que desde los primeros meses de
vida de la primera emisora de la provincia de San Luis, prevalecia el texto pensado para ser
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leido, no concibiéndose un escrito pensado para la oralidad. Por otro lado puede
considerarse que los invitados a los programas, elaboraban con antelacion sus exposiciones.
Précticas que indican que esos actores, mas que dialogar sobre un tema determinado, iban a
“disertar”, estructurando sus discursos con vista a un auditorio presencial y no una
comunicacion radiodifundida. Esta narrativa estaria marcando que no habria un estudio
tedrico sobre la especificidad del lenguaje radiofénico, haciendo prevalecer la
estructuracion de la conferencia, en la mayoria de las veces con una impronta academicista

(tipo clase escolar). Es decir: se iba a ensefiar.

Estos discursos escritos para ser leidos por lectores, y no preparados para que la lectura sea
escuchada por oyentes, se repetian en varios espacios. Siguiendo con el caso del
campeonato Argentino de Basquetbol, el mismo Diario La Opinion se encargaba de
reproducir esas alocuciones, como la pronunciada por un integrante de la organizacion
deportiva local bajo el titulo “La conferencia radial del Sr. J. Onésimo Alaniz” (La
conferencia radial del Sr. J. Onésimo Alaniz. En Diario La Opinién. N° 10.023 del 13 de
marzo de 1943). La “disertacién”, que podria haber durado aproximadamente entre ocho o
nueve minutos expresaba en uno de sus parrafos “...Magna ha de ser la tarea de los
organizadores, porque nosotros carecemos de todo: campo de deportes, alojamiento,
recursos y otros elementos indispensables para estas lides. Y careceremos de todo, porque
nuestra clasica apatia e indiferencia provinciana, nos hacen insensibles a todas las
manifestaciones de progreso, y porque no sabemos dar importancia a las cosas y so6lo
cultivamos ese espiritu de critica malevolente que destruye y mata iniciativas (...)”Muchas
gracias a quienes me hayan dispensado el honor de escucharme y a la emisora L.V. 13, que

tan desinteresadamente colabora en este proposito de bien publico. Gracias a todos.”

Dentro de los contenidos deportivos que surgieron desde los primeros meses de vida de
Radio San Luis, se generaban programas especiales, denominados ‘“audiciones
extraordinarias”. Es decir que la puesta al aire de esos contenidos se canalizaba de manera
excepcional y fuera de la grilla habitual. Es el caso del que podria constituirse como el
primer diplex radiofénico (interaccion en directo entre dos emisoras) establecido entre LV

13 Radio San Luis y LV1 Radio Grafigna de San Juan, en el marco del Campeonato de Los
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Andes. A las 23 horas del viernes 2 de abril de 1943, una delegacion de boxeadores

puntanos desde San Juan, comentaban sus vivencias deportivas a la audiencia de San Luis.

En abril de 1943 el espacio deportivo tuvo como orador al ingeniero L. Bacqué para hablar
sobre un deporte no popular en San Luis: el rugby. “...Haciendo un pequefio paréntesis a
mis tareas profesionales y a pedido del sefior Taboada, presidente del Club Huracan y de la
direccion de esta emisora he de distraer a ustedes por pocos minutos para darles lo que
comunmente se llama una lata sobre el rugby. Este magnifico deporte sélo practicable entre
caballeros en toda la extension de la palabra, desconocido o casi desconocido en esta
ciudad, esta vinculado a todos los establecimientos de ensefianza secundaria y superior de
Inglaterra madre de él en Estados Unidos, y en casi todos los paises de Europa,
practicandose en la Argentina en Buenos Aires, Cordoba, y en muchas localidades del
interior del pais, en Mendoza y San Juan se juega desde hace tiempo, asi como en la vecina
ciudad de Mercedes....” (Sobre rugby hablé por L.V.13 el Ing. Bacqué”. En Diario La
Opinion. N° 10.060 del 30 de abril de 1943)”.

En junio de 1943 el director- propietario de Radio San Luis Ovidio Di Gennaro resolvid
ceder a la Comision que estaba en la organizacion del XV Campeonato Argentino de
Bésquetbol, espacios de 15 minutos, dos veces por semana, para difundir ese certamen

deportivo que se realizaria en San Luis.
Reconstruccion de la programacion

La programacion esta constituida por los diferentes espacios o programas que constituyen
los contenidos de la emisora. A efectos de reconstruir las primeras programaciones de LV
13 Radio San Luis, se ha rastreado en el Diario La Reforma la publicacion de las grillas
programaticas, desde el 13 al 30 de noviembre de 1943, con la intencion de tener un
acercamiento de sus contenidos. Las emisiones comenzaban a las ocho de la mafiana y se
extendian hasta la hora cero. De lunes a viernes se establecian enlaces con la Estacion
Cabecera LR 3 Radio Belgrano, para emitir noticiarios, radioteatros y otros programas
orientados al espectaculo. Luego de la apertura de las ocho de la mafiana la primera
propuesta en cadena consistia en la retransmision del noticiero “Reporte Esso”. Estas

emisiones que formaban parte de la Primera Cadena Argentina de Broadcasting
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continuaban a las 10.00, 12.30, 16.00, 18.00; luego se transmitia el radioteatro “El
Abuelito” a las 20.00 y 23.00 hs. Dentro de la grilla se destacan los contenidos con artistas
locales conformando un amplio caudal de contenido orientado al espectaculo en vivo:
Pianista Néstor Quiroga, Trio Lucerito, Violeta del Prado, Los Cuyanitos, Enrique Buron
(poesias), Maria Magaldi, Los Provincianos, y a las 19.00 espacio con el “Radioteatro
Estable”. El aspecto periodistico local se cubria con la lectura de los diarios La Reforma y
La Opinion, recibiendo directamente el titulo de “Informativo La Reforma” (18.55 a 19.00
hs.) e “Informativo La Opinion” (23.00 a 23.10 hs).

Imagen N2 71 Programacioén LV 13 Diario La
Reforma, viernes 12 de noviembre de 1943
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L.V. 13 — Radio San Luis
Programacion
Martes 16 de noviembre de 1943

08.00 08.05 | L.R. 3 Reporte Esso
08.05 10.00 | Reproducciones

10.00 11.00 | L.R.3-Cadena

11.00 11.15 | Evocacion Histdrica
11.15 11.30 | Gaucho Hilacha

11.30 11.45 | Carlos Jofré

11.45 11.55 | Pianista Néstor Quiroga
11.55 12.00 | Informativo

12.00 12.15 | Vinos Potencia

12.15 12.30 | Café Julia: O Gonzdlez
12.30 14.00 | L.R. 3 - Cadena

14.00 14.15 | Trio Lucerito

14.15 16.00 | Reproducciones

16.00 17.00 | L.R. 3 -Cadena

17.00 17.15 | Grabaciones

17.15 17.30 | Violeta del Prado

17.30 17.45 | Los Cuyanitos

17.45 18.00 | Enrique Burdn (poesias)
18.00 18.15 | L.R. 3 —El abuelito
18.15 18.30 | Luisita Granville

18.30 18.40 | Grabaciones

18.40 18.55 | Maria Magaldi

18.55 19.00 | Informativo “La Reforma”
19.05 19.35 | Radio Teatro Estable
19.35 19.50 | Los Provincianos

19.50 19.55 | Ofertas Grimoldi

19.55 20.00 | Los Provincianos

20.00 23.00 | L.R.3-Cadena

23.00 23.10 | Informativo “La Opinion”
23.10 24.00 | Reproducciones

00.00 Marcha Final

Tabla 8 Programacion LV 13- 16 de noviembre de 1943

Fuente: Diario “La Reforma”. 15 de noviembre de 1943. N° 13.529

Como dato distintivo los dias jueves del mes de noviembre de 1943, la programacion
contaba con espacios dedicados a algunas localidades de la provincia de San Luis, y
colectividades. De 09.00 a 10.00 hs. “Audicion Justo Daract”; de 11.30 a 11.50 hs.
“Audicion Villa Mercedes”; de 11.50 a 11.55 “Audicion Sirio-Libanesa”.
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L.V. 13 — Radio San Luis
Programacion
Jueves 25 de noviembre de 1943

08.00 | 08.05 | L.R. 3 Reporte Esso
08.05 | 09.00 | Grabaciones

09.00 | 10.00 | Aud. Justo Daract
10.00 | 11.00 | L.R. 3 - Cadena
11.00 | 11.15 | Evocacion Histérica
11.15 | 11.30 | Gaucho Hilacha
11.30 | 11.50 | Aud. Villa Mercedes
11.50 | 11.55 | Aud. Sirio Libanesa
11.55 | 12.00 | Informativo

12.00 | 12.00 | Vinos Potencia
12.14 | 12.30 | Oscar Gonzalez
12.30 | 14.00 | L.R. 3 - Cadena
14.00 | 14.15 | Trio Lucerito

14.15 | 16.00 | Grabaciones

16.00 | 17.00 | L.R. 3 - Cadena
17.00 | 17.15 | Grabaciones

17.15 | 17.30 | Violeta del Prado
17.30 | 17.45 | Los Cuyanitos
18.00 | 18.15 | L.R. 3 —El Abuelito
18.15 | 18.40 | Grabaciones

18.40 | 18.55 | Héctor Montenegro
18.55 | 19.00 | Inf. “La Reforma”
19.05 | 19.35 | Radio Teatro

19.35 | 19.50 | Los Provincianos
19.50 | 19.55 | Ofertas Grimoldi
19.55 | 20.00 | Los Provincianos
20.00 | 23.00 | L.R.3 - Cadena
23.00 | 23.10 | Inf. “La Opinién”
23.10 | 00.00 | Grabaciones

00.00 Marcha Final

Tabla 9 Programacién LV 13 del 25 de noviembre de 1943

Fuente: Diario “La Reforma”. 25 de noviembre de 1943. N°13.538

Los fines de semana la programacion seguia con dieciséis horas de emisién consecutiva, al
igual que de lunes a viernes. Las transmisiones en cadena con LR 3 Radio Belgrano

replicaba casi la misma estructura anterior: 08.00 (Reporte Esso), 12.30, 18.00 (Radioteatro
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“El Abuelito”, y conexion a las 20.00 hs. Del mismo modo que la Grilla de lunes a viernes,

durante los sabados y domingos se daba continuidad al programa “Evocacion Historica” (

de 11.00 a 11.15 hs). En tanto los domingos se incorporaba el programa ‘“Ciudad

Mercedes” de 11.30 a 11.45; y un espacio cedido a la Iglesia Catolica: “Consejo Diocesano
A.C.A.” de 11.55. 12.05 hs. LV 13 conectaba los domingos con Buenos Aires para
transmitir fatbol en directo (de 16.05 a 18.05 hs)

L.V. 13 — Radio San Luis L.V. 13 — Radio San Luis
Programacion Programacion
Sdbado 20 de noviembre de 1943 Domingo 26 de noviembre de 1943

08.00 08.05 | L.R. 3 Reporte Esso 08.00 08.05 L.R. 3 Reporter Esso
08.05 10.00 | Grabaciones 08.05 09.00 | Grabaciones
10.00 11.00 | L.R.3-Cadena 09.30 09.45 Grabaciones
11.00 | 11.15 | Evocacidn Histérica 10.00 11.00 | L.R.3-Cadena
11.15 11.30 | Gaucho Hilacha 11.00 11.15 | Evocacién Historica
11.30 11.50 | Grabaciones 11.15 11.30 Los Provincianos
11.50 | 12.00 | Informativo 11.30 11.45 | Ciudad Mercedes
12.00 12.15 | Vinos Potencia 11.45 11.55 Los Provincianos
12.15 12.30 | Oscar Gonzdlez 11.55 12.05 | Consejo Diocesano A.C.A.
12.30 14.00 | L.R. 3 -Cadena 12.05 12.15 Informativo
14.00 | 16.00 | Grabaciones 12.15 12.30 | Héctor Montenegro
16.00 | 17.00 | L.R.3-Cadena 12.30 14.00 | L.R.3-Cadena
17.00 | 17.15 | Grabaciones 14.00 16.15 | Grabaciones
17.15 17.30 | Violeta del Prado 16.15 18.15 L.R.6. - Futbol
17.30 17.45 | Los Cuyanitos 18.15 18.30 | E. Burdn
17.45 18.00 | Guitarrista Arriola 18.30 19.30 | Bailables Aguila
18.00 | 18.15 | Grabaciones 19.30 19.45 | Ofertas Grimoldi
18.15 18.30 | Enrique Burdn (poesias) 19.50 20.00 | Grabaciones
18.30 18.45 | Luisita Granville 20.00 23.00 | L.R.3—Cadena
18.45 19.00 | Trio Lucerito 23.00 00.00 Grabaciones
18.56 | 19.05 | “La Reforma” 00.00 Marcha Final
19.00 19.35 | L.R.3 —Reporte Esso
19.05 19.50 | Radioteatro
19.35 19.55 | Los Provincianos
20.00 | 20.00 | L.R.3-Cadena
23.00 | 22.00 | “La Opinién”
23.10 | 22.10 | Grabaciones
00.00 Marcha Final

Tabla 10 Programacién 20 Noviembre de 1943

Tabla 11 Programacion 26 Noviembre de 1943

Fuente: Diario “La Reforma”. 19 de noviembre de 1943. N°13.533 y 27 de noviembre de 1943. N°13.540
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Transmisiones en Cadena

LV 13 Radio San Luis dependia de la Primera Cadena Argentina de Broadcasting cuya
cabecera era LR 3 Radio Belgrano emplazada en la ciudad de Buenos Aires. Precisamente
LV 13 era parte constitutiva (o “filial) de LR 3, estacion central de la Red, que determinaba
los programas y publicidades que debian retransmitir las emisoras, a través de las

denominadas transmisiones en cadena.

Jaime Yankelevich concibi6 a Radio Belgrano como una gran empresa de radiodifusion con
llegada a gran parte del pais. Como en los treinta -y afios sucesivos- el transporte de sefial
satelital no existia, Yankelevich amplié su poderio comunicacional comprando emisoras
existentes o bien intercediendo para crear otras (como en el caso de San Luis). Asi, crea el
21 de septiembre de 1931 la Primera Cadena Argentina de Broadcasting. No obstante
Matallana (2013) sostiene que la denominacion de “Primera Cadena Argentina...” “...no
correspondia con la realidad del desarrollo de la radiofonia, ya que el primer concepto de
cadena en la Argentina fue LOW Grand Splendid en 1928 (p.41). Hacia 1937 habia
adquirido LT3 en Rosario, LV2 en Cérdoba, LU2 en Bahia Blanca, LT4 en Mendoza y
LV10 Radio Cuyo, Radio Portefia, Radio Mitre, Radio Bijou, Radio Cerealista en Rosario, ,

Radio Central en Cérdoba y Radio del Parque en Mendoza (Matallana, 2013).

En ese contexto de transmision en cadena, la recepcién para retransmitir los contenidos en
vivo y en directo, se apelaba a la creatividad de los técnicos locales. La sefial procedente
de LR 3 se recibia directamente por aire a través de un receptor instalado en planta
transmisora, porque en el centro de la ciudad los ruidos de componentes eléctricos que se
filtraban dificultaban la sintonia. Los satélites de comunicacion no se habian desarrollado y
el conexionado via telefonica se tornaba inviable por su elevado costo “(...) j{Habia lineas
telefonicas carisimas! Hablar de mandar por linea telefonica a todo el pais la emision de
una radio era una locura, por lo que salia. Asi que se tomaban las cadenas por receptores
tipo militares que eran de muy buena calidad...y de muy buen sensibilidad con antenas
adecuadas para tomar la cadena directamente por aire (...)” (Roberto Izurieta, ex Jefe

Teécnico de LV 13, Comunicacion Personal, 2006).
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Los receptores montados en planta transmisora de LV 13 permitian una mejor captacion
por la calidad de los equipos, sus antenas exteriores y principalmente por el ambiente de
escucha, al estar instalados en Rodeo del Alto (El Chorrillo) lugar que en la década del
cuarenta era pleno campo. Situacion de preferencia que se potencia porque en planta
transmisora contaban con corriente alterna, que favorecia una escucha limpia de
interferencias electronicas: “(...) Aca en planta transmisora habia mejor recepcion (Roberto

Izurieta, ex Jefe Técnico de LV 13, Comunicacion Personal, 2006).

Julio Luis Gatto, operador de radio que ingresa a LV 13 en 1949 indica que la conexion en
cadena se producia de una manera simple: “(...) Sintonizando la emisora con una radio a
valvula. Con la conexion que nos habia hecho la parte técnica, enchufabamos a la mesa
central y salia al aire. A veces venia con descargas y ahi nos haciamos el problema. Donde
teniamos siempre problemas era en las transmisiones de fatbol a la tarde, el futbol de

Buenos Aires (J.L. Gatto, comunicacion personal, 2000).

Las tematicas centrales que originaban las emisiones en cadena estaban dadas por
acontecimientos deportivos, espectaculos (en particular radioteatros y espacios musicales) y
los contenidos informativos. Los noticiarios no fueron retransmitidos en cadena por LV 13
desde un primer momento; recién se concreta su emision en cadena en enero de 1943, con
el impulso del diario La Opinidn (San Luis) medio periodistico que en sus notas editoriales
le solicitaba al director-propietario Ovidio Di Gennaro que intercediera a la brevedad para
lograr la retransmision del boletin informativo de LR3 que se nutria de informaciones
procedentes de la Agencia United Press. Por otro lado la necesidad de estar al tanto con las
noticias era una demanda permanente, en particular por el fuerte impacto social que produjo

la Segunda Guerra Mundial.

Las cadenas se concretaban en los horarios centrales de transmision “(...) En la mafana
temprano, al medio dia; y a la tarde hasta las veinte 0 media noche eran horarios centrales,
muy codiciados por los comerciantes para hacer sus campafias publicitarias. Entonces los
grandes programas que se transmitian en cadena salian en ese horario, y el resto lo
ocupabamos nosotros (...)” segun refiere el ex Director Artistico de Radio San Luis

Nemecio Lucero (N. Lucero, Comunicacion Personal, 2000).
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Los primeros locutores de la radio Romualdo Séez Odriozola y Alberto Alejandrino
expresaron que fue importante el tiempo de emision en cadena durante los primeros meses
de programacion LV 13. “(...) Trabajabamos la mayor parte del tiempo en contacto con
Radio Belgrano. Teniamos muchas horas de ‘cadena’ (...)” (R. Sdez Odriozola,
comunicacion personal, 2006). En tanto Alejandrino agrega que “(...) Practicamente LV
13 permanecia en cadena con Radio Belgrano. La programacion en si directa de Radio San
Luis era muy poca. Indudablemente no habia qué hacer. Recién se inauguraba la emisora y
el sefior director Eduardo Colombres se abocd a la tarea de ver qué se podia hacer entonces,
como no fuera conectar con Radio Belgrano. Vale decir que eran muy pocas las horas o el
tiempo en que LV 13 transmitia directamente desde aquel estudio de calle Bolivar (...)” (A.

Alejandrino, comunicacion personal, 2000).

La transmisién se iniciaba a las siete de la mafana y “(...) Directamente desde la planta
transmisora se conectaba con Radio Belgrano y se transmitia el noticioso de las siete, y que
duraba hasta las ocho y cinco...Después habia otros cortes porque habia cadena de diez a
doce y media. Después teniamos a las catorce el radioteatro que venia de Buenos Aires; y
habia otra cadena a las veinte, casi hasta finalizar la transmision (...)”,(R. Sdez Odriozola,

comunicacion personal, 2006)

El cierre de la emision de Radio San Luis, se realizaba a la hora cero con una marcha
militar (década del cuarenta). “(...) Durante el dia se transmitia varias horas en cadena con
Radio Belgrano especialmente al medio dia y desde las 19.00 hasta las 22.00 horas (...) La
programacion propia incluia musica popular en horas de la mafiana y programas para el
ama de casa...de 14 a 19 horas y de 22.00 a 24 horas seguia la transmision propia con
musica clésica, conferencias y un noticioso local (...)” completa Felipe Cazés ( F. Cazés,

comunicacion personal, 2011).
Cadena Regional

A fines de noviembre de 1942 se conformo el denominado “Circuito Cuyano de
Radiodifusion”; se trataba de una cadena regional de radio con cabecera en Radio de Cuyo
de Mendoza, e integrada por Radio Graffigna de San Juan, Radio San Luis de la ciudad de

San Luis y Radio San Rafael, de San Rafael en Mendoza. La conexion en cadena se
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concretaba cuando ninguna de estas emisoras retransmitia la emision de la estacion
cabecera, LR3 Radio Belgrano de Buenos Aires. En el caso de la cadena regional “Circuito
Cuyano”, la programacion surgia de Radio Cuyo con emisiones especiales pensadas para la

audiencia cuyana y con la participacion de artistas de esa region geografica de Argentina.
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CONCLUSIONES

En el marco de la Maestria en Comunicacion Institucional (M.C.1.), se presento esta
propuesta de investigacion cuyo tema fue: “LV 13 Radio San Luis: La trama institucional
y organizacional en clave comunicacional, durante su primera década de desarrollo (1942-
1952)”, indagacion accionada desde la perspectiva histérica de la comunicacion, con
énfasis en la radio como una organizacion de comunicacion, atravesada por una
multiplicidad de instituciones, que incidieron en su fisonomia, estructura, organizacion y

contenidos programaticos.

Es propicio sefialar que, del estudio realizado, se concluye que para poder indagar la
presente tematica es necesario abordar la naturaleza tecnoldgico-electronica del artefacto
radio y entender sobre las diferenciaciones conceptuales entre radiocomunicacion y
radiodifusion, generalmente interpretadas como similares, pero que encierran diferencias
de précticas y objetivos. La radiocomunicacion es toda telecomunicacion transmitida por
ondas radioeléctricas y, radiodifusion, un servicio de radiocomunicacion cuyas emisiones
son recibidas por un publico general y heterogéneo. La periodicidad y regularidad de las
emisiones es el principal rasgo de la radiodifusion; enfoque que permitié establecer las
particulares comunicativas y tecnologicas entre las emisiones de radiocomunicacion vy las
experimentales que concretaron las estaciones de radioaficionados cuyo rasgo distintivo es
la comunicacion bidireccional; proceso que se presentd como antesala del nacimiento de la
radio. En tanto que la radiodifusion, es una emision periddica producida desde un emisor
(radiodifusor) a multiples receptores (audiencias). En ese sentido, previo a la inauguracion
de LV 13 Radio San Luis, no se registra la instalacion de otra emisora de radiodifusion en
la provincia de San Luis. Si, hubieron reducidas estaciones de radioaficionados con
licencias otorgadas por el Ministerio de Marina y que se distinguian para el caso de la
Provincia de San Luis con el prefijo QA (por ejemplo ha quedado registrada la licencia de
radioafiacionado QA5 que perteneci6 al Sr. Ramén Avila de la ciudad de V. Mercedes y
que posteriormente fue socio fundador y primer presidente del Radio Club Gral. Juan E.

Pedernera).
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Antes de LV 13 Radio San Luis tampoco se registraron propaladoras: dispositivos sonoros
que emitian a través de parlantes interconectados por cables aéreos montados en espacios
publicos. Si, se pudo establecer que el 25 de mayo de 1935 se inauguraba en V. Mercedes
(San Luis) la propaladora Municipal (en la década del 50 se privatiza con el nombre de
“Publicidad Siglo XX”); que a traves de altoparlantes montados en las plazas y paseos de la

ciudad, emitia noticias, contenidos deportivos y publicidad.

En tanto en la ciudad de San Luis los comercios hacian propaganda repartiendo panfletos
desde un coche-plaza. Luego “Radio Garay” -comercio de Ovidio Garay dedicado a las
reparaciones y alquiler de equipos de audio para bailes y acontecimientos sociales- se
constituye en la primera empresa en emplear artefactos eléctricos para la difusion de

publicidad.

Por otro lado, los testimonios orales recogidos coincidieron en expresar que a mediados de
la década del treinta los receptores de radio eran escasos, especialmente en los habitantes de
menores recursos. No obstante se daba como préactica social visitar a familiares 0 amigos
para escuchar de manera colectiva los clasicos radioteatros, programas deportivos, de
humor y recitales de musicos y artistas en vivo. Por ejemplo la familia de Pedro Anello que
pertenecia al sector de comerciantes de San Luis, logran adquirir un receptor recién en
1939. Era tan importante ese artefacto que se lo montaba en el sector principal del hogar.
En tanto el profesor de historia Hugo Fourcade que pertenecié también a las familias
tradicionales de San Luis confirmé que en su casa se adquiere el primer receptor a fines de
la década del treinta. Otro aspecto que restringié la popularizacion de los receptores fue el
tipo de corriente eléctrica que se utilizaba tanto en San Luis, como en gran parte de
localidades de la Argentina. San Luis contaba con corriente continua y los receptores
venian fabricados para funcionar con corriente alterna; situacion que implicaba agregarle

una lampara transformadora a cada equipo, proceso que generaba un gasto adicional.

Ademas, plantear entre los objetivos especificos la incidencia historico-politica que tiene la
comunicacion a través de ondas hertzianas, posibilito comprender que la radio no sélo es de
naturaleza tecnoldgica, sino que principalmente se enmarca en politicas nacionales de

radiodifusion y comunicacion, atendiendo a que su accionar esta normado por decretos y
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leyes nacionales. Es ese contexto politico que ha moldeado diferentes instancias
comunicativas a lo largo de la historia reciente. Para el caso de San Luis, se pudo establecer
que la inauguracion de LV 13 Radio San Luis, se produce el dia anterior a la asuncion
gubernamental de Reynaldo Pastor el 15 de noviembre de 1942, durante el tramo final del

periodo de elecciones fraudulentas en Argentina.

Otro dato significativo lo constituye que LV 13 ha estado funcionando como filial de las
grandes cadenas de emisoras portefias, principalmente durante su primera etapa
perteneciendo a la Cadena Argentina de Broadcasting de LR3 Radio Belgrano, estacion
cabecera que ha tenido una dindmica empresarial ligada a los poderes politicos de turno,
siendo notoria su interrelacion en las dos primeras presidencias de Peron. En relacion a los
contenidos no existiria una actividad periodistica de analisis, interpretacion y opinion, de
ahi que esta etapa fue denominada como “radio espectaculo”, en donde los comentarios
politicos eran reducidos, y no podian entrar en tension o conflictos con el gobierno de turno

que ejercia el poder politico.

En el periodo abordado (1942-1952), Radio San Luis estuvo sujeta a los lineamientos
politicos que imperaban en el pais, por ser un medio subsidiario de las cadenas con base en
Buenos Aires. Ademas, en esa etapa hubo un paralelismo politico entre el estado nacional y
provincial: durante su inauguracion con el proyecto conservador, luego con las directrices
emanadas del Grupo de Oficiales Unidos (1943-1946) y en el ultimo tramo del segmento

explorado, con el primer gobierno de Juan Domingo Perdén (1946-1952).

La inauguracién de LV 13 Radio San Luis el 14 6 15 de noviembre de 1942 se da en el
contexto de la expansion de las tres redes comerciales con centro o cabeceras en la Ciudad
de Buenos Aires: LR 3 Radio Belgrano (La Primera Cadena Argentina de Broadcasting),
LR1 Radio El Mundo (Red Azul y Blanca de Emisoras Argentinas) y LR4 Radio Splendid
(R.A.D.E.S, Red Argentina de Emisoras Splendid). Radio Belgrano- dirigida por Jaime
Yankelevich- tenia una programacion basada en contenidos artisticos e informaciones con
una notoria incidencia en los sectores populares; y buscé expandirse en todo el territorio
argentino a través de la constitucion de “filiales” que luego integraban la Cadena de

Belgrano. Es en ese contexto que Yankelivich se asocia con el comerciante de San Luis
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Ovidio Di Gennaro, quien le suministra el espacio y logistica local para montar la primera
emisora de la provincia de San Luis. Seria ingenuo pensar que el Gnico interés que animaba
a Di Gennaro era el comercial. La simpatia con la estructura politica en la provincia y el
pais, sumado al peso que tenia Yankelivich en la radiodifusion argentina fueron los factores
que contribuyeron para que se constituyera como el director-propietario de LV13 Radio
San Luis: fue una serie de conveniencias y reciprocidades politicas y comerciales. En ese
sentido, no es casual que la tradicion oral sefiale el 15 de noviembre de 1942 como el dia
de la inauguracién de Radio San Luis. Este contexto plantea la imprecision de la fecha de
inauguracion de LV 13, si bien el dia socializado por la comunidad radial es el 15 de
noviembre de 1942, la triangulacion metodoldgica (diarios y actas) permitieron establecer
como dia de inauguracion el 14 de noviembre de 1942; aunque el motivo politico fue
evidente al transmitirse al dia siguiente en vivo y en directo la asuncion del nuevo
gobernador Reynaldo Pastor. No obstante, esa intencionalidad no aminoré la fuerte
incidencia social que tuvo la radio en San Luis, principalmente con la denominada “radio
espectaculo”. En sintonia con lo que sucedia en las grandes cadenas comerciales que
irradiaban para todo el pais, LV 13 Radio San Luis, orientd gran parte de sus programas —
en esta etapa naciente — a la denominada radio espectaculo, constituida por la puesta en el
aire de radioteatros; espacios con recitadores, y principalmente en la primera radio de San
Luis, la presencia de cantantes y musicos locales.

Esos contenidos remiten a los objetivos implicitos que pergefiaron los hacedores de LV 13
Radio San Luis. Propuestas de contenidos que se rastrearon al repensar a las instituciones
como espacios permanentes de produccion de sentido a través de sus variados campos
discursivos. Sobre esos objetivos, se pudo concluir que la radio -entendida como
institucion mediética- a través de sus estructuras programaticas construyen, y
reconstruyen permanentemente discursos sobre el propio medio desde una mirada
metadiscursiva. Asi, desde esta aproximacion analitica, se pudo constatar que desde las
piezas discursivas exploradas, es posible indagar los objetivos y metas fundacionales de
organizaciones radiofonicas que fueron creadas hace varias décadas y que a la fecha no se
encuentran visibles esos fines institucionales de origen por falta de archivos especificos.

Por otro lado, resulta relevante que con los soportes tedricos y metodoldgicos expuestos, es
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posible estudiar las instituciones — aun desde su etapa fundacional- a través de las huellas y
marcas que dejan en su vida discursiva. Para esa tarea se rastrearon los periddicos La
Reforma y La Opinion de la ciudad de San Luis, encontrdndose en este ultimo la pieza
analizada (Ver: Objetivos programaticos de LV 13 Radio San Luis durante su inauguracion
en 1942). Indagacion que tuvo como marco tedrico la mirada de “lo radiofonico” de
Ferndndez (2008); de Verdn (1984) sobre lo dicho por la prensa y Angenot (2010) que
interpreta al discurso como hechos sociales en consonancia con su contexto social e
historico. Con esos elementos referenciales expuestos, se logré interpretar y distinguir los

siguientes items:

e La concepcidn de radio como instrumento anclado en una posicion transmisora de la

comunicacion.
e El repertorio discursivo apunta a contenidos “culturales y educativos”.

e Prevalencia de una posicién enunciativa que remite a la tarea individual (del
enunciador), con una neutralizacién de las posibilidades colectivas o comunitarias

en el quehacer radiofonico.

¢ El enunciador construye a su destinatario como “masas” asociado a un tipo de cultura

gue basa parte de su accionar en el consumismo.

e El enunciador intenta construir una idea de organizacion a través de un “plan”
(comunicacional) en tres esferas: artistico, cultural y educativo. Areas que son
expuestas como la “verdadera funcion social de la radiotelefonia”, obvidndose la
fuerte naturaleza de explotacion comercial que de hecho impulsé la red de Radio
Belgrano, en dialogo con sus contenidos orientados al entretenimiento y el

espectaculo.

e Los objetivos y contenidos programaticos enunciados en la pieza analizada, no
contemplan una mirada de la radio como una practica politico-expresiva de sus

ciudadanos.
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e Los/las oyente, son concebidos como sujetos que s6lo reciben discursos

radiofdénicos estructurados y armados por un emisor.

Abordar como objetivo especifico la estructura organizacional de la emisora, permitio
reunir elementos que posibilitan concluir que LV 13 Radio San Luis se molded segun la
directriz de la organizacion rectora (LR 3 Radio Belgrano) a través de las condiciones de
posibilidad que otorgd la esfera politica, y juridico-legal del Estado Nacional y provincial;
los intereses comerciales y politicos de los gestores de la emisora, y la necesidad
comunicacional de la poblacién sanluisefia. De ese modo se respondié a ese objetivo
especifico sobre la estructura organizacional de Radio San Luis en el periodo 1942-1952;
conclusién que se puede ampliar al expresar que la radiodifusién es una institucién
atravesada por aspectos socio-histérico-politicos y comunicacionales, que reflejan espacios

de produccion de sentido y modalidades o formas de organizacion.

En el caso particular de la radio por ser un medio electronico que se encuentra
reglamentado bajo la drbita federal, se desarrolla en tensién permanente con las lineas
directrices que emanan del Estado Nacional, considerado como la institucion que abarca o
contiene a los medios radiofénicos y televisivos, a través de sus cuerpos normativos. Desde
ese contexto se considera que LV 13 Radio San Luis, -que se inaugura en 1942 - funcion6
desde un principio como una organizacién, para que pudiera cumplir su objetivo
comunicacional, desplegando para ese fin la division de funciones mediante la

jerarquizacion y delimitacion de responsabilidades.

Durante la primera década de vida de la radio, fue una organizacién que dependié de LR 3
Radio Belgrano; por ese motivo era denominada como “filial” o “eslabon” integrante de la
“Primera Cadena Argentina de Broadcasting”. Asi, se pudo constatar que Radio San Luis
coincide desde el punto de vista de su estructura organizacional con las dimensiones
propuestas por Schlemenson (1990), al haber contado con un proyecto o plan para que esta
organizacion sea una realidad, generandose regularidades o rutinas que le dieron a la radio
visibilidad externa. Las actividades fueron cumplidas por personal que fueron adquiriendo

conocimientos y destrezas que posibilitaron cumplir con las tareas necesarias para dotar al
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medio de contenidos programaticos, con el soporte de una tecnologia administrativa y

tecnologia propiamente referida al campo de las telecomunicaciones.

También desde este trabajo se desprende que LV 13 (en el periodo abordado: 1942-1952)
formalizé una estructura basica que pudo materializarse en un organigrama, que estuvo
supeditado a una estacion cabecera (0 administracion central) desde su inauguracion en
1942 hasta su cierre definitivo en 1981. En particular durante su primera década de vida,
Radio San Luis estuvo administrada por un Director General (de Radio Belgrano); un
Director-Propietario de San Luis (Ovidio Di Gennaro); un Director Artistico (designado por
la estacion cabecera) desde donde se desprendian las Areas de Locutores, Operadores,
Administracion y Técnica. A través de esta indagacién se pudo reconstruir el organigrama

de LV 13 durante el periodo delimitado:

Director
General en
Radio Belgrano

Director
Propietario{San
Luis- LV13)

Director
Artistico
Lv13

Locutores Operadores Administracion Técnica

Planta
Transmisora

Publicidad Estudio

Siguiendo con el enfoque teérico de Schlemenson (1990), LV 13 Radio San Luis, sufrié las
fluctuaciones institucionales y por ende organizacionales por la incidencia directa de los

diferentes contextos o capas que cubrieron a la organizacion. En particular los contextos
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turbulentos - politicos, economicos y sociales- que han revestido al medio de
incertidumbres, irregularidades e inestabilidad. Desde lo politico, los poderes de turno
vislumbraron la fuerte convocatoria y altisimo nivel de audiencia que promovia la radio;
razon suficiente para que se activaran diferentes mecanismos o dispositivos que

promovieron normativas de control y vigilancia.

La trama organizacional descripta en el contexto politico y empresarial expuesto permite a
su vez concluir que LV 13 Radio San Luis se nutrid durante sus primeros afios de
desarrollo a través de la denominada radio-espectaculo que caracterizd las grillas
programaticas de la radio en Argentina, situacion que corrio en paralelo con la estacion
cabecera LR3 Radio Belgrano, que de la mano de su duefio Jaime Yankelevich, supo
posicionar a su “broadcasting” como una de las mas escuchada del pais, precisamente por
su fuerte orientacion en el género del entretenimiento. Para el caso de San Luis, se destaca
la amplia participacion de artistas locales que incursionaron en diferentes expresiones
artisticas (radioteatro-recitados-mausica), volcandose el mayor porcentaje de presentaciones
“en vivo” en espacios y ciclos musicales que supieron canalizar una variedad de géneros,
perfilandose los folkldricos y entre ellos los de raiz cuyana. La participacion de ciudadanos-
oyentes interesados en dar a conocer publicamente sus improntas artisticas, generd una
nueva rutina en la programacion que se fue moldeando a través de los/las oyentes que
pugnaban por presenciar las “audiciones” en vivo, y luego el traslado de esas actuaciones a

otros escenarios como clubes, cines y otros espacios sociales.

El formato programatico conocido como “programas o audiciones especiales”, fue otro
espacio artistico que surgid desde los primeros meses de emision. Se trataba de programas
que se concretaban por un motivo especial (dias festivos, encuentros sociales, etc.), o por
una presentacion artistica destacada. Es decir, que estas “audiciones” no conformaban la
grilla regular de la programacion. Si bien en el desarrollo se describieron multiplicidad de
grupos y solistas, a modo de referencia se presentaron los casos de Edmundo Lopez
Etcheverry y Félix Maximo Maria, artistas que posibilitaron dimensionar la amplia
aceptacién popular que tuvo el rubro musical en LV 13 Radio San Luis. El primero oriundo
de San Luis, se destaca porque participa como cantante en espacios musicales de la radio

(en variedad de géneros), y debido a su alta adhesion en la audiencia, logra contar con un
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programa propio: Bajo un cielo de Romance, ciclo que permite comprobar la respuesta de
la audiencia a traves del envio de cartas con solicitudes de temas y comentarios sobre el
programa. En el caso de Félix M&ximo Maria (procedente de Villa Mercedes) permitio
comprobar el interés que despertaba en los oyentes la masica en vivo gque se emitia desde el
estudio de la radio, con temas de origen “cuyano”. En ese sentido, fue tan importante el
desarrollo artistico en LV 13 — que siguiendo pautas de procedimientos de Radio Belgrano-
la “Emisora Puntana” lograba contratar a los exponentes locales a través de un pago
concreto o mediante “canjes” con los comercios auspiciantes. También emulando a su
estacion cabecera (LR3), Radio San Luis logré conformar su propia “Embajada Artistica”
con presentaciones en localidades de San Luis, hasta una memorable actuacion en Radio
Belgrano en 1943 con Los Coyuyos del Chorrillo.

Este traslado a la década del cuarenta, cuando la radio era la “reina del hogar”, posibilitd
abrir nuevas reflexiones sobre la marcada incidencia que tuvo el primer medio electronico
de comunicacion masiva en San Luis, principalmente en el escenario acustico-artistico. Y la
radio también acompafid esas manifestaciones, en donde la meta consagratoria de artistas

reconocidos o0 no, era precisamente... actuar en la radio.

El panorama enunciado se completa con otras conclusiones que respondieron al objetivo
especifico sobre las practicas comunicacionales; en este caso a través de los primeros
profesionales del campo de la locucion. Si bien la némina que se present6 es incompleta, se
considera relevante porque cada uno de los profesionales que se describen cumplieron
funciones en el area de locucion de LV 13 Radio San Luis durante el periodo en que se
abord6 este trabajo (1942-1952) y porque se ha obtenido su testimonio a través de
entrevista exclusivas en el marco del soporte teérico-metodoldgico que conlleva la historia
oral. Con el aporte de Romualdo Sdez Odriozola (Rolo Saenz) (fallecido en 2010); Alberto
Alejandrino (Alberto del Valle) (fallecido en 2003); Blanca Nelly Alvarez (Norma Alba)
(fallecida en 2018); Felipe Cazés (Fernando Castell) y Eduardo Saad (Eduardo Durand), se

pudo reconstruir las siguientes practicas y rutinas de produccion:
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No existia ensefianza sistematizada en el campo de la locucién. Recien en 1950 se crea
el 1.S.E.R. (Instituto Superior de Ensefianza de Radiodifusion). En ese sentido, la

practica profesional, era totalmente empirica y auto-didacta.

La juventud de los locutores fue otro rasgo caracteristico de las primeras voces de la
radio, que en la mayoria de los casos oscilaba entre los 16 y 19 afios; es decir que se
encontraban en la etapa final de la ensefianza secundaria o bien recién concluian con

ese nivel educativo.

Las tandas publicitarias se intercalaban con los anuncios de comercios de San Luis, y de

empresas de Buenos Aires que procedian de la Estacion Cabecera Radio Belgrano.

La tarea de locutores/as era restringida atento a que gran parte de la programacién estaba
integrada por contenidos de Radio Belgrano que eran retransmitidos mediante las

“Cadenas” (emision que salia para todas las estaciones filiales de Radio Belgrano).

La informacién local se nutria de los diarios La Opinion y La Reforma de la ciudad de

San Luis.

El locutor cumplia multiplicidad de roles: operador-locutor de noticias y de publicidad, y

actor/actriz a modo de suplencia.

Los espacios con pedidos de temas musicales a través de cartas formaron parte de los

programas locales.

En la primera época el locutor cumplia también al unisono la funcidén de operador de

estudio.

Ademas de los grupos y solistas en vivo, la radio irradiaba musica a través de discos de

pasta.

Prevalecian voces de varones. Durante el periodo abordado la Unica voz femenina fue de
Blanca N. Alvarez (que ingresa en 1945) como dato distintivo es la primera mujer en

ocupar la direccién de la emisora (1950).
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Para ingresar como locutores, los aspirantes tenian que rendir un examen que consistia

por lo general en lecturas de publicidades.

Locutores y locutores al aire utilizaban seudénimos.

La emisora contaba con un pianista exclusivo el Sr. Quiroga. Esa rutina obedecia a la
impronta artistica que delineaba Radio Belgrano, y al interés por la participacion de

artistas en vivo.

Ademés de la conduccion de programas con los/las locutores/as de planta, la radio
habilitaba a conductores externos (como la Sra. Zorrilla de Quiroga con una audicion

infantil, o el Sr. Lopez Etcheverry con programas romanticos).

= La expansion territorial de Radio Belgrano, no estaba en consonancia con la
implementacion de acciones de mejoras en las estructuras fisico-técnicas de las

“filiales”, ni en propuestas de perfeccionamiento profesional

Las practicas comunicacionales a las que alude el objetivo especifico de referencia
estuvieron supeditadas al flujo econdmico-administrativo emanado de las politicas
organizacionales de la Cabecera de la Red de Radio Belgrano, que determind directamente
la contratacion de personal en la diferentes areas del organigrama organizacional descripto
y de la instalacion, readecuacion y mantenimiento de su estructura tecnoldgico-electrénica;
precisamente porque la radiodifusion es un sistema de comunicacion social que esta
atravesada por dispositivos sonoros y de emision con el fin de ser irradiados a través del
éter. En ese sentido esos recursos técnico-expresivos incidieron de manera directa en las
practicas profesionales que desplegaron los actores involucrados en la etapa naciente de
Radio San Luis y que determinaron a su vez los contenidos en el marco de la dindmica

institucional de la emisora, a saber:

= En el caso de la transmision de LV 13 Radio San Luis, operaba dentro de la
denominada Onda Medio (O.M.) que es la banda del espectro electromagnético para

radiodifusion que comprende el rango de frecuencias de 540 kHz a 1.6 MHz.
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= La complejidad y naturaleza tecnoldgica de la radio, requirio la presencia permanente
de un profesional con formacion en electronica, y radiofrecuencia. Al constituirse
LV 13 en la primera institucion radiofonica de San Luis, la Administracion Central
de la Primera Cadena Argentina de Broadcastings (Radio Belgrano), envi6é un

profesional procedente de una de las filiales ubicadas en Mendoza.

La planta transmisora se ubica en las afueras de la ciudad, generandose una particular
situacion social: el responsable técnico literalmente vivia en ese sector con su
familia. A la construccion de la sala de alojamiento de equipamiento se afiadia la

vivienda familiar.

La planta transmisora aprovechaba “la situacion de campo”, posibilitando mejores
condiciones de recepcion. En ese sentido, ahi se ubicaba el receptor que retransmitia

“en cadena” las emisiones de la estacion cabecera (Radio Belgrano).

Se diferenciaban los operadores de planta (equipo transmisor) y los operadores de

estudio (ubicados en el espacio donde se generaba la programacion).

Desde un primer momento se realizaron transmisiones desde exteriores a través de
enlaces telefonicos. La primera fue la del 15 de noviembre de 1942 desde la sede
del Poder Legislativo de San Luis en donde se emitio la asuncion del gobernador

Reynaldo Pastor.

Los operadores de la primera época coinciden en sefialar que se utilizaba la inventiva
personal para solucionar problemas tecnologicos. Al ser una emisora “filial” de
Radio Belgrano, los pedidos de mejoras o reemplazo de equipamiento dafiados,
demoraba a veces “meses”, situacion que los impulsaba a improvisar “para salir del

paso”.

Es esa trama institucional y organizacional que se describe la que articuld el perfil
comunicacional de LV 13 Radio San Luis; proceso que a su vez generd una tipologia de
programas ensamblados en una estructura mayor que es la programacion, y que estuvieron
sujetos al contexto politico-social de época y a la dependencia organizacional de una

institucién radiofonica que la contenia: LR 3 Radio Belgrano. En ese sentido la
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programacion se nutria de la produccion de contenidos propios (reducidos en un primer
momento) y de los emitidos en “cadena” que se generaban desde la estacion cabecera

(Radio Belgrano).

Los primeros contenidos de LV 13 Radio San Luis, podrian resumirse en lineas generales

en cuatro categorl'as:

1 Programas y espacios propios conducidos por locutores y locutoras que integraban la
planta permanente de la emisora.

2 El espectaculo en la radio: conformado por radioteatros y particularmente por
cantantes y musicos. Espacios que posibilito la participacion de artistas de San Luis.

3 Disertaciones: mondlogos especiales que se emitian segin algin acontecimiento
singular y que no formaban parte de la programacién habitual.

4 Transmisiones en cadena: conexion que se emitia desde la estacion cabecera (LR 3

Radio Belgrano) para todas las emisoras o filiales.

= En la categoria “disertaciones” se destaca la participacion circunstancial de vecinos de la
ciudad de San Luis que respondian a las familias tradicionales o acomodadas
econdmicamente. Los espacios eran eventuales, segin algin acontecimiento social,
historico o deportivo. Eran discursos leidos, que no contaban con una redaccion

preparada para la oralidad.

= La programacion se iniciaba a las 8 de la mafiana hasta la hora cero y se alternaba entre
contenidos propios, musica grabada y conexion en cadena con la estacion cabecera.

= Las emisiones de Radio Belgrano que se retransmitian por LV 13 y todas las filiales,
estaban conformados principalmente por informativos, y espacios dedicados al

entretenimiento de amplia llegada como  musicales y  radioteatros.

= Se destaca dentro de los contenidos propios la participacion de artistas locales con

programas en vivo: principalmente musicales y obras de radioteatro.
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= No se evidencié programas periodisticos de indole politico, prevaleciendo una

orientacion a la radio espectaculo y de servicios.

Por lo expuesto, esta tesis sostiene que LV 13 Radio San Luis fue la primera emisora de
la provincia de San Luis que a partir de 1942 se constituyé en un nuevo actor social y
que a lo largo de su primera década de desarrollo estuvo sujeta a los lineamientos
organizacionales de su estacion cabecera LR 3 Radio Belgrano de fuerte sesgo
comercial y popular; y a la compleja incidencia politico-institucional a nivel nacional y
provincial, que determinaron por lo general contenidos programaticos orientados al
entretenimiento y en menor medida al género informativo-expositivo en sintonia con el

poder politico imperante.

Asi, este trabajo con los soportes tedricos y metodoldgicos expuestos, ha permitido a
través de la reconstruccion del devenir historico y organizacional, poner en valor a las
organizaciones como espacios cargados de historicidad, en el contexto de la comunicacion
institucional. Retomar o revalorizar la trama histdrica de las instituciones, que nutre de
valiosa informacion a efectos de conocer la dindmica organizacional, los contextos
politicos, histdricos y sociales, la forma o modo de interaccion entre los actores y las
practicas laborales y profesionales desarrolladas en sus diferentes periodos. En un tiempo
de transformaciones permanentes con una fuerte incidencia de los entornos digitales e
internet, explorar y describir el inicio y desarrollo de una organizacion (conocer su historia)
es un proceso clave a efectos de hacer lecturas comparativas por ejemplo en las etapas de
diagndstico, y asi tener otras herramientas analiticas para la planificacion y ejecucion de
politicas de comunicacion institucional. Si bien aqui se siguid el Caso de LV 13 Radio San
Luis (una organizacién de comunicacion), es posible replicar estas miradas retrospectivas a
todas las organizaciones; y poder repensar lo inacabado que resulta pretender generar
estrategias de comunicacion institucional si no se conocen los origenes, objetivos,

desarrollo y transformaciones de las instituciones.
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OBJETO DE CREACION (adicional): DOCUMENTAL RADIOFONICO

Documental Radiofonico:

LV 13
RADIO SANLUIS

Nacimiento y primeros desarrollos

Cap. 1: Antecedentes 'y fundacion
i®
Produccion Integral: Daniel Toledo
t ’ Universidad Namgﬂ# San Luis (2019)
b\

\

Capitulo 1: Antecedentes y fundacién
https://youtu.be/yNHXvHINCUk
Duracién aprox.: 15 m

Documental RadiofFonico:

V13,

RADIO SAN'LUIS

Nacimiento y primeros desarrollos

Cap. 2: En el aire...
'

Produccion Integral: Daniel Toledo

||
t , Universidad Naug&‘ San Luis (2019)
/l-“ \\ﬁ

Capitulo 2: En el aire...
https://youtu.be/iv_nN1nlEj8
Duracion aprox.: 15 m
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