Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Ciencias Humanas

Licenciatura en Produccion de Radio y Television

r ] Universidad

@f: Nacional de
N San Luis

Objeto de Creacion

Carpeta de desarrollo de produccion audiovisual para el ciclo de
microprogramas de concientizacion “VIDA SOLAR” Usos y beneficios
de la energia solar en la provincia de San Luis.

ALUMNA:
Grecco, Stephanie Carol
DNI: 37.723.582 Registro: 40.577.12
DIRECTORA:
Nodar, Maria Alejandra

DNI: 24.159.110

San Luis, 2020



PREFACIO

Esta monografia es presentada como parte de los requisitos para acceder al grado
académico de Licenciada en Produccion de Radio y Television, de la Facultad de
Ciencias Humanas (FCH), perteneciente a la Universidad Nacional de San Luis
(UNSL). La monografia expone distintas teorias que nutren la realizacion del presente
objeto de creacidon. Esta etapa de trabajo final fue desarrollada entre Julio de 2018 y
Diciembre 2019, bajo la direccion de la Disefiadora de Imagen y Sonido Maria

Alejandra Nodar.
Stephanie Carol Grecco

E-mail: stephi.grecco@gmail.com

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN LUIS (UNSL)

San Luis, 2020.
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RESUMEN

El presente objeto de creacion fue desarrollado para la obtencion del titulo de grado de
la carrera Licenciatura en Produccion de Radio y Television. El trabajo se realizé entre
el periodo de julio 2018 y diciembre 2019. El mismo estd compuesto por una
monografia y el objeto de creacion propiamente dicho “Carpeta de desarrollo de
produccion audiovisual, Ciclo de microprogramas de concientizacién sobre los usos y

beneficios de la energia solar en la provincia de San Luis”.

La monografia desarrolla los conceptos necesarios para sustentar la realizacion del
objeto. El ciclo se compone de 4 microprogramas, cada uno de ellos trata de
concientizar acerca de un uso y/o beneficio de la energia renovable solar en la
provincia. Tienen una duracién breve, de entre 3 a 5 minutos, un estilo propio y
contenido inédito. El objeto desarrolla los elementos esenciales que componen una
carpeta de produccion, desde la idea, el guion hasta la creacion de la propuesta estética

y el presupuesto, entre otros.

Palabras claves: Carpeta, produccién audiovisual, microprograma, concientizacion,

energia renovable solar.



ABSTRACT

The present object of creation was developed to obtain the bachelor's degree in Radio

and Television Production. The work was carried out between the period July 2018 and
December 2019. It is composed of a monograph and the object of creation itself
"Audiovisual production development folder, microprograms cycle of awareness about

uses and benefits of solar energy in San Luis province”

The monograph develops the concepts necessary to support the realization of the object.
The cycle consists of 4 microprograms, each of which tries to raise awareness about a
use and/ or benefit of renewable solar energy in the province. They have a short
duration, from 3 to 5 minutes, their own style and unpublished content.The object
develops the essential elements that make up a production folder, from the idea,the

script to creation of the aesthetic proposal and the budget, among others.

Keywords: Folder, audiovisual production, microprogram, awareness, solar renewable

energy.
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1.INTRODUCCION

El siguiente trabajo representa el aprendizaje obtenido a lo largo de mi carrera
universitaria. Lo que planteo en el presente objeto de creacion es la carpeta de
desarrollo de produccién audiovisual correspondiente al proyecto “VIDA SOLAR”
ciclo de microprogramas de concientizacion sobre usos y beneficios de la energia solar
en la provincia de San Luis, con un total de cuatro microprogramas de tres minutos de

duracion cada uno.

En estos afos de estudio he adquirido diversos conocimientos acerca de la
produccion audiovisual, he estudiado y profundizado la labor del productor de TV en
varias de sus funciones practicas. Desde su labor como productor ejecutivo hasta
productor general, asi también he colaborado con diversos roles, tales como el rol de
guionista, de sonidista o escendgrafo, entre otros. Hoy he decidido culminar esta etapa
de aprendizaje con la presentacion de una carpeta de desarrollo de produccion
audiovisual, personalmente es un cierre global de lo aprendido a lo largo de estos afios,
creo pertinente refrescar conocimientos adquiridos y plasmarlos integralmente en este

trabajo final objeto de creacion.

Para llevar adelante el objeto se ha decidido seguir la metodologia de trabajo
planteada por Pablo Del Teso ' “Desarrollo de Proyectos Audiovisuales: Su
organizacion por Metodologia DPA”-. Por mas que el trabajo cuente con aportes de

autores varios, la fuente principal para desarrollar el mismo esta basado en Del Teso.

A fin de comprender la metodologia a utilizar mencionaré sus etapas: A) el
proceso inicial, B) el proceso de guion y C) el proceso de negocios. Al desarrollar cada
etapa en la presente carpeta de desarrollo de produccion audiovisual quedaran expuestos
todos los detalles del producto; de qué se trata, cudl es la idea, la motivacion, formato

elegido, la metodologia de trabajo, la estética a crear y los montos estimados.

!Pablo Del Teso: Director, productor y escritor argentino.



Como tema principal de los microprogramas he optado por la energia solar, la
misma se desprende de las energias renovables y en la actualidad de nuestro pais es un

tema en pleno auge, desarrollo e investigacion.

El trabajo no sélo tiene como objeto la culminacion de una etapa, la académica; mas
alld de la motivacion principal que es recibir mi titulo de grado Licenciada en
Producciéon de Radio y Television, éste trabajo pretende ser una futura propuesta
laboral, conseguir financiamiento real, o adquirir la contratacion real no solo de
organismos de interés como puede ser Ministerio de Medio ambiente o Ministerio de
Energia, sino también empresas dedicadas al rubro, comerciantes de productos solares

como Soltec o Innovar SRL, entre otras.

2.FUNDAMENTACION

Para fundamentar la base de este trabajo final objeto de creacion, se dispone
mencionar las exigencias planteadas y establecidas por la Ordenanza CD N006/2011
para acceder a la obtencion del titulo de grado “Licenciatura en Produccion de Radio y
Television” de la Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad Nacional de San

Luis.

ART 1.- Reglamentar la Realizacion de Trabajo Final y Residencia para acceder al
grado de Licenciatura en las Carreras implementadas en la Facultad de Ciencias
Humanas de La Universidad Nacional de San Luis, cuyo Planes de Estudio prevean
tesis, residencias, trabajo final u otra instancia similar, conforme se establece en los

Capitulos I y II de la presente ordenanza.

ART 2.- Establecer que el Trabajo Final tiene por objeto promover en el estudiante la
realizacion de una actividad que le permita integrar sus competencias profesionales y su
formacion general. El Trabajo Final puede consistir en: Investigaciones realizadas

aplicando distintas metodologias, elaboracion de trabajo por proyectos y/o productos.
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ART 3.- Para el caso de las Carreras que especifiquen que el Trabajo Final puede
consistir en un trabajo de produccion, se entiende que ello supone la elaboracion de un
“Objeto de Creacion” definiéndose como todo producto u obra original e inédita
realizada a través de distintas técnicas y procedimientos en diversos soportes y
formatos, géneros u ambitos de aplicacion, que guarden estrecha relacion con el perfil
del egresado y las incumbencias profesionales establecidas en el Plan de Estudios

correspondiente.

Tanto el proceso de elaboracion como el producto mismo supone la articulacion
teoria/practica. El producto u obra deberé estar acompafiado por un trabajo monografico
en el que se de cuenta de manera sistematica del proceso de desarrollo y conformacion
de la idea, las fuentes y del sustento tedrico/metodoldgico del trabajo. La investigacion
bibliografica y/o empirica realizada, objetivos y publico al que va dirigido, técnicas y

procedimientos adoptados, guion técnico y/o disefio.

En este trabajo final objeto de creacion he decidido culminar esta etapa de
aprendizaje con la presentacion de una carpeta de desarrollo de produccion audiovisual.
La presente carpeta se basa en la creacién de un ciclo de cuatro microprogramas de

concientizacion sobre usos y beneficios de la energia solar en la Provincia de San Luis.

El tema elegido para los microprogramas es la energia solar, el mismo se desprende
de las energias renovables. Se decidi6 optar por este tema porque en los tiempos que
vivimos la energia renovable estd cumpliendo un rol determinante en nuestras vidas.
Desde la economia del hogar hasta las economias mundiales, como asi también un giro

rotundo en el cuidado y conservacion del medio ambiente.

Se aspira a realizar este trabajo ya que existe mucho contenido textual e informativo,
pero casi nada de concientizacion y de comprension de lo que se estd tratando. A lo
largo de toda la investigacion se ha encontrado muy poco contenido audiovisual y por

ello se cree en la viabilidad y factibilidad del presente proyecto.

Los objetivos a cumplir del presente proyecto planteados desde un principio en el

plan de trabajo final son los siguientes:
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General:

- Crear la carpeta de desarrollo del proyecto de produccion audiovisual; Ciclo de 4
microprogramas de concientizacion de 3 minutos de duracion cada uno, sobre los usos y

beneficios de la Energia solar en la provincia de San Luis.

Especificos:

- Investigar con especialistas el tema, energias renovables: la energia solar.
- Concientizar sobre los beneficios de las energias renovables; energia solar.
- Elaborar la propuesta estética del ciclo de microprogramas.

- Desarrollar el proceso de negocio y el proceso de guion.

3.ANTECEDENTES

En lo que respecta a nuestro pais, segun las fuentes consultadas como lo es “Informe
del estado del ambiente” correspondiente al Ministerio de Ambiente y Desarrollo
Sustentable de Argentina, o las paginas e informes oficiales de fuentes como SAESA O
CAMESA; como asi también fueron claves la consulta de foros ambientales como
“ArgentinaEnergia.Solar” o “Foroambiental.net”, puede hallarse contenido audiovisual
reflejado en programas informativos, documentales o publicidades que anuncian y
hacen referencia al tema elegido: Energia solar. Como lo es por ejemplo “;Por qué es
necesario utilizar energia renovable?”’; Conferencia dictada en 2016 en un evento TEDx

por Marcelo Alvarez’

Otro ejemplo de contenido informativo a nivel nacional es: “El potencial de
Argentina para energias renovables” producido por el Diario Rio Negro en el afio 2017,

en el cual se entrevista a Juan Bosch -Presidente del SAESA (Sociedad Austral de

?Marcelo Alvarez: Presidente de la Cdmara Argentina de Energia Renovable; Integrante de TEDx. TED
es una organizacion sin fines de lucro cuya mision es difundir ideas positivas para el mundo. TED
comenzo6 como una conferencia de cuatro dias en California en 1984 y ha crecido internacionalmente para
apoyar a aquellas ideas que intentan cambiar el mundo por medio de distintas iniciativas.
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Electricidad Sociedad Andénima)- y se informa acerca de cudles son las zonas

potenciales del pais para adquirir energia a través de las energias renovables.

En la provincia de San Luis pueden encontrarse spots de contenido descriptivo e
informativo, por ejemplo “Educacion Ambiental-Ministerio de Medio Ambiente San
Luis Argentina” Producido por el Ministerio de Medio Ambiente de San Luis en el afio
2013. En el spot se describe la situacion en la que se encuentra la provincia con relacion

al medio ambiente y los futuros proyectos respectivos a politicas ambientales.

Siguiendo con la investigacion, en cuanto a medios audiovisuales se ha notado
que existe contenido respecto al cuidado del medio ambiente y cuidado de la energia
convencional: apagar luces si no estamos en ese espacio, darnos una ducha de cinco
minutos en vez de diez para gastar menos gas y otros ejemplos de cuidado de los
recursos convencionales, pero no se ha visualizado material de concientizacion sobre

usos y beneficios de energias renovables.

Existen algunos spots tematicos similares con contenido de concientizacion, pero
con raiz en otros paises como en Chile por ejemplo, “Energias renovables para el
autoconsumo. Tipos de autoconsumo” publicado en 2018 por el Ministerio de Energia
del Gobierno de Chile. En el mismo se describe acerca de lo que se puede generar con

las energias renovables y que alternativas de autoconsumo se pueden aplicar.

O por ejemplo el clip “Energias renovables - ventajas y desventajas de la energia
edlica” en el cual se comenta brevemente las ventajas y los beneficios de la energia
eolica en Espafia, publicado el 18 de abril del afio 2019 y producida por el canal web

, 3
“Ecologia verde™ .

En Argentina se nota un fuerte avance de esta iniciativa de concientizar sobre
tematicas de bien comun, temas que van desde salud, seguridad vial, temas de interés

social como el trabajo infantil, igualdad de género y cuidado del medio ambiente, las

3Sitio Web consultado: https://www.ecologiaverde.com/ . Canal dedicado al mundo de la ecologia, el
medio ambiente y la jardineria.
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mismas son abarcadas por campaias publicitarias o a través de programas informativos

o documentales.

En la provincia de San Luis también existe contenido de concientizacion respecto
a los mismos temas anteriormente nombrados, seguridad vial, salud, igualdad de género,
entre otros. Un tema oriundo de la provincia es la concientizacion sobre el cuidado de la
fauna y flora de San Luis y sobre incendios forestales. Existen microprogramas de

deporte, de temas sociales y documentales bibliograficos.

En cuanto al tema elegido “Energia Solar” hay registros de contenidos
publicitarios e informativos por parte del cuerpo de Gobierno, como asi también de las
empresas que crean y comercializan los paneles y termotanques solares; pero no se ha
registrado contenido de concientizacion sobre usos y beneficios para el autoconsumo,

por eso se considera viable la posibilidad de crear este ciclo de microprogramas.

Respecto a microprogramas se toma como referencia trabajos finales de grado de
colegas universitarias. Como es el caso de Loyola, Maria Renata. (2018).
“Transposicion de lenguajes literarios a lenguajes televisivos”. (Tesis de grado/Objeto
de Creacion). Universidad Nacional de San Luis, Argentina. En la misma, Loyola
desarrolla elementos como el microprograma audiovisual, delimitacion de un publico
objeto -en este caso nifios-, pero se destaca este antecedente principalmente porque la
modalidad que asume es idéntica a la nuestra, ya que se dedica a la realizacion de

microprogramas y propone el disefio de produccion de capitulos seriados.

En relacion al armado de la carpeta se toma como antecedente el trabajo de Ortiz,
Gisella Sabrina y Sanchez, Daniela (2018). “Carpeta de Desarrollo de un Proyecto de
Produccién Audiovisual: Gen el Origen de lo Ineludible”. (Tesis de grado/Objeto de
Creacion). Universidad Nacional de San Luis, Argentina. Ortiz y Sdnchez proponen el
disefio de una carpeta de desarrollo de un proyecto audiovisual de ficciébn para
television, un objeto de creacion equivalente al confeccionado en este trabajo final. En
¢l, las tesistas ponen en ejecucion del proceso de guion y proceso de negocio, orientados
de forma estratégica para el desarrollo de un proyecto audiovisual. Su objetivo a largo

plazo es que la carpeta de producciéon se convierta en una herramienta real para
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conseguir los recursos financieros y lograr producir “Gen. El Origen de lo ineludible”,
una miniserie de ficcién de ocho capitulos, en su caso de veintiséis minutos cada
episodio. Se resalta este antecedente ya que se comparte con este trabajo objeto de

creacion la modalidad de proyecto DPA, la misma seleccionada para la presente carpeta.
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4. SUSTENTO TEORICO:

4.1. PROCESO INICIAL

4.1.1. IDEA

Al hablar de idea general se estd hablando de aquella idea que surge a partir de la

investigacion de un tema, de una conversacion entre amigos o colegas.

Del Teso (2011) comenta “Las buenas ideas pueden surgir a partir de una infinidad
de fuentes; un suefio, una revelacidon, una experiencia personal, una propuesta
inesperada, una noticia, etc. La generacion de ideas es algo muy personal” (p.96). Una

idea llega y se instaura en nuestra mente.
En su libro “Desarrollo DPA” Del Teso menciona:

Una idea puede surgir del area de guion (por ejemplo, una idea para una historia o
un personaje), de produccion (por ejemplo, la propuesta de utilizar un recurso que
se ha conseguido como una locacién o un actor conocido interesado en “hacer
algo” con la productora), o de Marketing (por ejemplo, la propuesta de realizar un
documental sobre un tema de actualidad, o aprovechar la conmemoracién de un
hecho historico que puede generar interés en el publico). Esa idea constituye la
génesis del proceso de desarrollo de guion; a medida que avanzamos en el mismo,
el equipo de guion le da forma y la convierte en una obra. En este largo y
complejo proceso, se producen diferentes documentos que permiten a los

guionistas acercarse a la concrecion de la obra. (Del Teso, 2011, p.95)

Una vez que esa idea llega a la mente se comienza a pulir, se investiga, se examina,
se comprende acerca del tema. Muchas veces en la profesion del productor audiovisual
esa idea va cambiando al correr los dias, ya sea por la investigacion o por la limitacion

del mismo tema.
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A veces se comienza con una idea, posteriormente se toma conciencia que no es
eficaz, que tal vez tratada desde otro formato puede funcionar mejor, asi es que se

comienza a retocar y modificar aspectos de esa idea general hasta generar la idea final.

De igual manera para llevar adelante cualquier producto audiovisual, lo principal y
esencial siempre es tener una idea clara. De ahi en mas en cada paso y en cada etapa a
desarrollar de una produccion audiovisual se comienza a ultimar detalles caracteristicos

de cada etapa.

No solo se debe tener en cuenta qué quiero decir, sino también ;Qué quiere el

publico? ;A qué publico me voy a dirigir? Como bien dice Del Valle Suarez:

La voz del cliente, del telespectador debe oirse, 0 mas bien escucharse, antes de
acometer el disefio de un producto audiovisual, a fin de crear un circulo virtuoso
del tipo «buen disefio - buena audiencia - buenos ingresos - mejora del disefio».
Dicho de otra forma, es necesario adecuar los medios a los fines (...) la discusion
se centra sobre si tal o cual programa es caro o barato para tal o cual franja horaria

de nuestra parrilla, o sobre si es adecuado al publico objetivo, etc.
(Del Valle Suarez, 2005, p.3)

Al proyectar una idea, no sélo se estudia si es viable econdmicamente, sino también
si el publico objetivo tiene interés en ello, en definitiva, se puede decir que un buen
porcentaje de quién decide la idea es el publico, es un vaivén entre productor y publico
lograr que un producto funcione. En el presente proyecto no solo se ha pensado en la
carpeta de desarrollo de produccion audiovisual, sino también en la idea tematica del

presente ciclo, la energia solar.

4.1.2. MOTIVACION

La motivacion es aquel entusiasmo que impulsa un suefio, que potencia ese esfuerzo
por buscar y cumplir aquello que se anhela. El concepto de motivacion planteado por

Palmero es el siguiente:
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Durante la etapa pre-cientifica, la Motivacion se reducia a la actividad voluntaria,
mientras que, en la etapa cientifica, hablar de Motivacion implica referirse a
instintos, tendencias e impulsos, que proporcionan la energia necesaria; pero,
ademas, hay también claras referencias a las actividades cognitivas, que dirigen la
conducta hacia determinadas metas. Por tanto, el concepto de Motivacion en la
actualidad debe considerar la coordinacion del sujeto para activar y dirigir sus

conductas hacia metas. (Palmero, 2005, parr.4)

Existen fuentes de motivacion, fuentes que generan impulsos y motivaciones.
iguiendo a Palmero as fuentes se refieren al origen de los estimulos que hacen
S do a Pal 2005) “las fuent fi 1 del timul h
que un individuo se active”. Palmero comenta que existen fuentes internas y fuentes

externas. (parr.11)

Los estimulos externos pueden provocar una respuesta involuntaria en un
individuo, aprecidndose que la intensidad de la respuesta es proporcional a la
intensidad del estimulo. Y en lo que respecta a las fuentes internas, cabe hablar de
la historia genética, la historia personal y las variables psicolédgicas. (parrs. 12 y

13)

La motivacion puede nacer de un sueno, de un anhelo que se convierte en meta, en
objetivo. Para la realizacion de un proyecto se enlazan diversas motivaciones como
obtener financiamiento o contratacion, por ejemplo, lograr el conocimiento de aquello

desconocido o la creacion de un producto inédito, entre otras.

4.1.3. INVESTIGACION

Para hacer un buen producto audiovisual se debe comprender de qué se esta

hablando, investigar el tema que uno quiere explicar y desarrollar.

Toda investigacion comienza por una motivacion, ya sea conocer sobre un tema,
verificar una hipotesis o descubrir una teoria acerca del mismo. La intencion de saber y

aprender sobre el mismo conlleva el inicio de una investigacion.
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En cuanto al concepto de Investigacion, Ortiz Flores (s/f) apunta:

Una investigacién es un proceso sistematico, organizado y objetivo, cuyo
proposito es responder a una pregunta o hipotesis y asi aumentar el conocimiento
y la informacion sobre algo desconocido. Asimismo, la investigaciéon es una
actividad sistemdtica dirigida a obtener, mediante observacién, la
experimentacion, nuevas informaciones y conocimientos que necesitan para
ampliar los diversos campos de la ciencia y la tecnologia. La investigacion se
puede definir también como la accion y el efecto de realizar actividades
intelectuales y experimentales de modo sistematico con el propdsito de aumentar
los conocimientos sobre una determinada materia y teniendo como fin ampliar el
conocimiento cientifico, sin perseguir, en principio, ninguna aplicacioén practica.
Bajo estos principios esta actividad deberia ser considerada como pilar en todas.

(parr. 1)

4.1.4 METODOS DE INVESTIGACION.

Por lo general las investigaciones se pueden realizar de dos maneras, cualitativa o
cuantitativa. Estos enfoques pueden aplicarse juntos, o so6lo uno dependiendo del

objetivo de la investigacion.

El enfoque cualitativo comprende la cantidad como parte de la cualidad, su mayor
atencion se presta a lo profundo del resultado, al detalle. Mientras que, en el enfoque
cuantitativo lo importante es la generalizacidon o universalizacion de los resultados de la

investigacion.

Una investigacion es cientificamente valida al estar sustentada en informacion
verificable, que responda lo que se pretende demostrar con la hipotesis formulada.
Para ello, es imprescindible realizar un proceso de recoleccion de datos en forma
planificada y teniendo claros objetivos sobre el nivel y profundidad de la

informacion a recolectar. (Torres, 2014, p.1)



19

Dentro de los métodos de recoleccion de datos, -cabe destacar que s6lo se nombran
algunos, los cuales son pertinentes en la investigacion del presente trabajo- se encuentra

la entrevista, la encuesta, la recoleccion de imagenes y fragmentos de video, entre otros.

Siguiendo el informe de Torres “Métodos de recoleccion de datos para una
investigacion” quien indica, “las fuentes de informacion pueden describirse como todos
aquellos medios de los cuales procede la informacion, que satisfacen las necesidades de
conocimiento de una situacion o problema presentado, que posteriormente sera utilizado

para lograr los objetivos esperados”. (Torres, 2014, p.3)
De acuerdo a su origen se clasifican en:

e Fuente primaria

e Fuente secundaria

Las fuentes primarias son aquellas en las que los datos provienen directamente de la
poblacion o muestra de la poblacidon, mientras que las fuentes secundarias son aquellas
que parten de datos preelaborados, como pueden ser datos obtenidos de anuarios

estadisticos, de Internet, de medios de comunicacion. (Torres, 2014, p. 3)

Se puede decir que en cuanto a la recoleccion de datos primarios en una
investigacion cientifica se procede basicamente por la observacion, por encuestas o

entrevistas a los sujetos de estudio y por experimentacion. (Torres, 2014, p. 4)

Para definir brevemente algunos conceptos se toma el estudio realizado por Torres,

quien argumenta:

Encuesta: es el término medio entre la observacion y la experimentacion. Se dice
que la encuesta es un método descriptivo con el que se pueden detectar ideas,

necesidades, preferencias, habitos de uso, etc.

Entre las caracteristicas fundamentales de una encuesta se destacan: 1. La
encuesta es una observacion no directa de los hechos por medio de lo que
manifiestan los interesados. 2. Es un método preparado para la investigacion. 3.
Permite una aplicacion masiva. 4. Hace posible que la investigacion social llegue

a los aspectos subjetivos de los miembros de la sociedad. En la encuesta no se
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tiene control directo sobre lo que se investiga, no se puede alterar, simplemente se
recopila y presenta. La encuesta se auxilia de dos instrumentos basicos: El

cuestionario y la Entrevista. (Torres, 2006. p.5)
Siguiendo al autor se pueden detectar varios métodos de entrevistas:

1. Entrevista Personal: Es una conversion generalmente entre 2 personas. Las
preguntas se pueden registrar en una boleta llamada cuestionario o bien se puede
auxiliar de una grabadora para registrar y guardar los datos obtenidos. Este es el
método mas completo para adquirir informacion por estar en contacto directo con

la fuente.

2. Entrevista por Teléfono: Se realiza por medio de un aparato telefonico. Tiene
como desventaja que la persona a entrevistarse puede negarse facilmente, mentir
con mas facilidad. Ademas, no todos los hogares tienen teléfono. Son mas
economicas que las entrevistas personales debido a la eliminacién de gastos de
transporte. Deben tratar de ser cortas ya que la persona se impacienta

rapidamente.

3. Cuestionario por Correo: Se envia el cuestionario necesario por correo. Debe
estar bien construido para facilitar la respuesta y la participacién. Debe incluirse
un sobre con el porte pagado para facilitar el retorno de la boleta. Se produce
ahorro por no requerir entrevistadores, pero la tasa de respuesta baja. Tampoco se

puede certificar que fue respondido por la persona a la que iba dirigido.

4. Observacion Directa: Es usada cuando se requieren encuestas que no requieren

mediciones en las personas.

5. Via electronica: En la era moderna se ha adoptado por utilizar las Tecnologias
de la Informacién y Comunicacién a través del uso del Internet para enviar
encuestas y publicar cuestionarios que el entrevistado debera llenar y remitir por

la misma via. (Torres, 2014, p.6)

Suelen surgir algunos problemas en la recoleccion de datos, los mas comunes en el

método de encuesta son: el dificil acceso para contactar a las personas, puede variar



21

desde cuando no se encuentra la persona hasta la negacion o falta de cooperacion. Y en
el caso de la observacion por ejemplo presenta la desventaja de no ser un método veloz

por lo que la obtencion de datos conlleva cierta cantidad de tiempo. (Torres, 2014, p.7)

Lo mismo sucede con las fuentes secundarias, cuando se recolectan datos desde
internet o medios de comunicacion. Debemos verificar la veracidad de los mismos, lo
cual conlleva un trabajo de campo muy preciso y muchas veces lento. Hay un gran
avance de la tecnologia que ha generado nuevas formas de busqueda y recopilacion de
datos. Se puede mencionar el trabajo realizado por Orellana Lopez y Sanchez Gomez
(2006) “Técnicas de recoleccion de datos en entornos virtuales mas usadas en la

investigacion cualitativa.” el cual explica:

Internet supone hoy dia un avance muy importante en el proceso de investigacion,
aporta numerosos instrumentos, recursos y fuentes bibliograficas. Los documentos
en la investigacion social, particularmente de la investigacion cualitativa
responden a los diversos registros escritos y simbolicos, asi como a cualquier
material y datos disponibles. Es asi que los materiales documentales contienen no
solo datos textuales, sino que también datos visuales y auditivos. En los entornos
virtuales, estos documentos se mantienen presentes con la diferencia de que su
presentacion es mas dinamica, interactiva, vistosa y de facil acceso gracias a la
digitalizacion y por supuesto a las potencialidades de la web. Estos dos aspectos
dificultan la realizacion de una clasificacion precisa de los documentos en
entornos virtuales a diferencia de los entornos convencionales, sin embargo,
tomando como referencia el formato digital y la forma de navegar, de explorar sus
datos, es decir la presencia o no de hipervinculos, puede presentarse la siguiente

clasificacion:

Tipo Descripcidn

Textuales | Contienen Unicamente texto, su navegacidén es lineal porque
carece de hipervinculos. Préacticamente es el tradicional
documento de texto en formato digital, plasmado o colgado
en la web.
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Hiper- Al igual que los textuales contienen Unicamente texto, con
la diferencia en que existen relaciones mediante
textuales [ nipervinculos entre las palabras o conjuntos de palabras
que lo componen, tanto dentro del mismo como hacia otros
documentos hipertextuales. Proporcionando una navegacidn no
lineal.

Multi- Son los documentos en donde se combina texto, imAgenes,
fotografias, sonidos, animaciones, video y/o cualquier otro
mediales | tipo de datos en formato digital. Estos documentos no
presentan hipervinculos por 1lo gque su navegacidén puede
considerarse lineal.

Hiper- Si a un documento multimedial se le agrega la capacidad de
vincularse dentro del mismo o con otros documentos, es
mediales | decir se le agregan hipervinculos, entonces se convierte en
un documento hipermedial. Por consiguiente su navegacidn no
es lineal, «no secuencial» de acuerdo al camino elegido por
el usuario.

Figura N°I: Clasificaciéon de documentos en los entornos virtuales. Fuente: Orellana Lopez, Dania M
Sanchez Gomez, M* Cruz. “Técnicas de recoleccion de datos en entornos virtuales mas usadas en la

investigacion cualitativa”. Revista de Investigacion Educativa, vol. 24, ntim. 1, 2006, p.209.

Cada método de recoleccion de datos tiene sus ventajas y desventajas. Es importante
reconocer cual es mas precisa y pertinente dependiendo de las caracteristicas del trabajo

que se deseé realizar.

4.1.5. ENERGIAS RENOVABLES; ENERGIA SOLAR

Se ha comenzado una profunda investigacion para la elaboracién del presente
trabajo. El tema elegido para el ciclo de microprogramas se conoce como “energia

solar”, la cual se desprende de las energias renovables. Para comprender un poco mas
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acerca del mismo se toma como fuente el material extraido del sitio web del Ministerio

de Energia de La Nacion (Argentina) !

Se denomina “energias renovables” a aquellas fuentes energéticas basadas en la
utilizacion del sol, el viento, el agua o la biomasa vegetal o animal -entre otras-.
Se caracterizan por no utilizar combustibles fosiles —como sucede con las energias
convencionales-, sino recursos capaces de renovarse ilimitadamente. Su impacto
ambiental es de menor magnitud dado que ademas de no emplear recursos finitos,
no generan contaminantes. Sus beneficios van desde la diversificacion de la
matriz energética del pais hasta el fomento a la industria nacional; y desde el

desarrollo de las economias regionales hasta el impulso al turismo.

Al investigar sobre el tema, se comprende que no s6lo corresponde la
responsabilidad e interés de una sola area, como lo es Gobierno o Energia. Se puede
visualizar varios estudios acerca de la tematica aportados por diferentes dmbitos o
centros como por ejemplo las Facultades de ingenierias o ciencias, como asi también del
area de economia. Dentro de estos estudios se encuentra el apunte realizado por la

Facultad de Ingenieria de la UNLP (Universidad de La Plata)5 que resalta:

Las energias renovables pueden aportar beneficios considerables a la sociedad.
Ademas de la reduccion de las emisiones de CO2, (Didxido de carbono) los
gobiernos han adoptado politicas de energia renovable para cumplir con otros
objetivos estratégicos como la seguridad energética, un mayor desarrollo social y
econdmico gracias a oportunidades de empleo potenciales y al crecimiento

econoémico. (p.574)

*  Ministerio de energia  eléctrica, Presidencia de la  Nacién  Argentina.

https://www.argentina.gob.ar/energia/energia-electrica/renovables/que-son-las-energias-renovables

> 4° Jornadas ITE-investigacion, transferencia y extension de la facultad de ingenieria. Facultad de
Ingenieria. UNLP- Universidad de La Plata. UIDET- Unidad de Investigacion, Desarrollo, Extension y
Transferencia de Formulacion y Evaluacion de Proyectos. Energia renovable en argentina: cambio de
paradigma y oportunidades para su desarrollo. Autores: Natalia Cibeira, Romina Couselo, Gabriel
Crespi, Manuela Pendén, Marcelo Tittonel, Eduardo Williams. Provincia de Buenos Aires. Argentina.
2017.
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Hoy en dia se puede visualizar a grandes rasgos el interés por estas politicas en
los proyectos vigentes sobre energias renovables tanto en el pais como en la provincia

de San Luis.

En Argentina la Ley 27.191 modificé la Ley 26.190 “Régimen de Fomento
Nacional para el Uso de Fuentes Renovables de Energia Destinada a la
Produccién de Energia Eléctrica”. La Provincia de Buenos Aires adhirio al
Régimen a través de la Ley 14.838. La presente pretende compartir analisis y
experiencias que contribuyan en el camino de la energia a partir de fuentes
renovables, desde un enfoque de politica energética y evaluacion de proyectos.

(Cibeira, et al., 2017, p.574)

A partir de la investigacion realizada en la provincia de San Luis se ha formado
conocimiento acerca de como se llevo adelante el tema en la provincia. La iniciativa
nace del Gobernador Alberto Rodriguez Saa, quien fue autor del Plan Maestro
Ambiental: Tratado de Paz entre Progreso y Medio Ambiente (2010-2020). En el mismo
uno de los puntos planteados es el aprovechamiento del ahorro energético y el cuidado

de los recursos no renovables.

Los avances fueron notdndose al correr los afios. El primer proyecto en la
provincia fue el parque solar fotovoltaico de Terrazas del Portezuelo, Casa de Gobierno
de la provincia. En un primer momento el parque solar generé 1 Mega de energia, el
cual cubria un 20 % del consumo de Terrazas; Hoy produce 4 Megas y ayuda a cubrir
aproximadamente un 60% del consumo. Desde entonces se han presentado diversos
proyectos que han pasado por sus distintos andlisis de verificacion. Esta iniciativa fue

acompaiiada por el Gobierno de La Nacion a través del Plan Renovar.

Hasta septiembre de 2018 la fuente renovable méas desarrollada en la provincia de
San Luis era la energia solar, tanto por ser la mas adecuada para la zona como asi
también por su doble beneficio, energia eléctrica y energia térmica; en este afio también
se llevd adelante un gran avance en la energia de biomasa (la energia de biomasa o
bioenergia es un tipo de energia renovable procedente del aprovechamiento de la

materia orgéanica e industrial formada en base a algin proceso bioldgico o mecanico,
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generalmente es extraida de los residuos de las sustancias que constituyen los seres

vivos, plantas, seres humanos, animales, entre otros).

Puede decirse que hoy, las energias renovables mas desarrolladas en la provincia
son la energia solar y la biomasa, dentro de las cuales se generan biocombustibles y
biogas para la generacion de energia eléctrica. Pueden referirse tanto el sistema solar de
Terrazas como el sistema integrado de La Pedrera como las instalaciones que mas se

destacan en autoabastecimiento en la Provincia.

El sistema de energia solar se caracteriza por ser de facil acceso para las casas de
familia, existen hoy varias formas de aprovechamiento de la energia solar para el
domicilio particular, evitando asi seguir gastando dinero en las energias convencionales
que ademas de ser escasas son de muy alto costo. Se han creado aparatos especificos
para esta tarea, como lo es el panel solar o el termotanque solar, ambos de facil
adaptacion en un hogar y esto es lo que se quiere dar a conocer a las familias de la
ciudad con el presente trabajo, hacer hincapié sobre las nuevos métodos y tecnologias
que permiten contraer energia limpia, cuidando el medio ambiente y beneficiando la

economia de la familia.

La entrevista realizada a Jorge Follari, gerente de Innovar S.r.1, ayudo a certificar
esta afirmacion. Jorge considera sumamente favorable las condiciones climaticas de la
provincia, apuntd que su vision va mas alla de San Luis. Su postura defiende que el
centro del pais puede ser gran fuente de energia y estd convencido que hay que

aprovechar la implementacion y utilizacion de este recurso.

Para terminar, se hace referencia a una breve informacion técnica y especifica acerca
del modo de adquirir energia a través de la radiacion solar y transformarla. Siguiendo
las fuentes del Ministerio de Energia de La Nacidon (Argentina) podemos definir

energia solar:

Como aquella que, mediante conversion a calor o electricidad utiliza la radiacién

proveniente del sol. Nuestro planeta recibe del sol una gran cantidad de energia

6 Ministerio de energia eléctrica, Presidencia de la Nacion Argentina.

https://www.argentina.gob.ar/energia/energia-electrica/renovables/que-son-las-energias-renovables#2
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por aio y es una fuente de energia renovable descentralizada, limpia e inagotable

que se puede transformar en electricidad de dos maneras:

1-Energia solar térmica: Utiliza una parte del espectro electromagnético de la
energia del sol para producir calor. La transformacion se realiza mediante el
empleo de colectores térmicos. Su principal componente es el captador, por el cual
circula un fluido que absorbe la energia radiada del sol. 2-Energia solar
fotovoltaica: Utiliza la otra parte del espectro electromagnético de la energia del
sol para producir electricidad. Basada en el efecto fotoeléctrico, la transformacion
se realiza por medio de celdas fotovoltaicas, que son semiconductores sensibles a
la luz solar que provoca una circulacion de corriente eléctrica entre sus 2 caras.
Un conjunto de celdas conectadas entre si, componen mddulos o paneles solares

fotovoltaicos.

4.1.6. CONCIENTIZACION

El presente trabajo posee un pilar muy importante que es concientizar. Por esta razon

se cree pertinente definir concientizacion.

Se toma como concepto de concientizacion la definicion del pedagogo brasilefio
Paulo Freire (1968) citado por Ocampo L(')pez7 (2012) “En su obra «Pedagogia del
oprimido», el educador Freire dice que las masas oprimidas deben tener conciencia de

su realidad y deben comprometerse, en la praxis, para su transformacion.” (p.64)

Para adaptar este concepto de concientizacion a un medio audiovisual, seguimos el
ensayo del Licenciado en publicidad argentino Valencia Quintero Giancarlo. El ensayo

de Valencia (2010) analiza los conceptos y acciones que presenta la concientizacion

7 Javier Ocampo Lopez. Paulo Freire y la pedagogia del oprimido. Revista Historia de la Educacion
Latinoamericana, nam. 10. Universidad Pedagogica y Tecnoldgica de Colombia. 2008

8 Valencia Quintero, Giancarlo. Publicidad y campafias de concientizacion social. Universidad de
Palermo. Buenos Aires, Argentina. 2010.
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como mensaje en una sociedad y recurre también a Freire (1973) quien comenta que la
concientizacion es “un proceso educativo mediante el cual las personas y los grupos
sociales toman conciencia critica del mundo histérico-cultural en que viven y asumen

las responsabilidades y emprenden las acciones necesarias para transformarlo” (p.16).

“Se desea poder conocer y reflexionar sobre como algunas campanas pueden
brindar un servicio beneficiando a una problematica social. La concientizacion se
trabaja dentro de un contexto cultural amplio, haciendo uso de la razén y toma de

conciencia a la hora de presenciar un hecho” (p.17)

Este acercamiento al concepto de campafias de concientizacion que brinda Valencia
se considera apropiado y pertinente comprendiendo que, su definicién y sus rasgos
caracteristicos se asemejan a los de microprogramas de concientizacion, lo cual ayuda a

conceptualizar el objeto del presente trabajo.

Valencia Quintero (2010) menciona “La campafa de concientizacion es una
estrategia del marketing que tiene como objetivo hacer conciencia entre las personas
que conviven en una sociedad, para lograr un equilibrio arménico que permita la

sobrevivencia.” (p.19)

Este autor se conecta desde el ambito audiovisual con el fin de concientizar, focaliza
su mirada sobre el area de aplicacion del presente trabajo y su mecanismo de actuacion.
Existen algunas caracteristicas de la campafia de concientizacion planteados por
Valencia Quintero, propuestos como reglas generales y propias del objeto de

concientizacion, las mismas son:

° Tratan desde el punto de vista psicoldgico y social.

) Aportan mensajes masivos a una sociedad.

° Tratan de generar cambios positivos.

° Hacen que las personas tomen conciencia de una situacion que los puede

afectar.
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° Incorporan a la publicidad, como medio de responsabilidad social para

llegar a las personas.

° Utilizan a los medios de comunicacion para difundir estas ideas. (p. 20)

Debe comprenderse que no existe un solo autor referente como es el caso de
Giancarlo con su contenido sobre campafias, sino que también existen otros autores

interesantes como lo es Bill Nichols o Carl Plantinga, quienes hablan sobre documental.

Es decir, desde el ambito de la produccion audiovisual se pueden encontrar varios
autores y varias perspectivas y formas de narrar que desarrollen el género informativo,
de reflexion y de razén. Para mas detalles sobre esta aclaracion se contextualiza la idea
y definicion de documental y desde qué punto este formato se conecta con la

concientizacion.

Al buscar la definicion de documental, se puede encontrar mucho contenido
cautivador, como lo es el caso de Maria del Rincon Yohn, quien en su obra “Una
comparacion de las teorias del cine documental de Bill Nichols y Carl Plantinga:
fundamentos, definiciones y categorizaciones” realiza una comparacion entre las teorias
de estos dos grandes autores de lo audiovisual . En su obra Del Rincén Yohn (2015)

menciona;

Un aspecto de gran relevancia para acercarnos a ese nucleo de sus teorias es la
nocion compartida por ambos autores del documental como configurador social.
Tanto Nichols como Plantinga defienden que los documentales son una forma de
representacion social y de gran relevancia para la formacion del conjunto social.
(...) La concepcion de Nichols plantea una forma de transmision de contenidos a
un receptor para provocar en ¢l una reaccion, por lo que la finalidad principal del

documental es para el autor la de hacer actuar al espectador para conformar una

9 Bill Nichols es un critico de cine y tedrico estadounidense.

Carl Plantinga, profesor de cine y medios de comunicacion en Calvin College-Universidad en Michigan-.
Critico e historiador.
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realidad social. Los documentales y otros discursos de sobriedad son para el autor

transmisores de “accion e intervencion, poder, deseo y voluntad” (p.33)

En el caso de Nichols se puede visualizar que sus propuestas son mas pertinentes al
objetivo de este proyecto, la idea es justamente generar una reaccidon por parte del

televidente, que tome conciencia, que se haga parte y que intervenga.

(...) “Esta vision no es compartida por Carl Plantinga. Aunque ¢éste también
considera el documental como un discurso social y confia en que las peliculas de
no-ficcion pueden contribuir a la mejora de la sociedad.” EI concepto de documental
planteado por Plantinga (1997) citado por Maria del Rincon Yohn (2015) es el siguiente
“Plantinga no considera que lo primordial de la no-ficcion sea la transmision de

argumentos, sino la asercion de que el mundo representado es veridico.” (p.34)

Los microprogramas tienen el objetivo de aportar la visiéon de una realidad poco

conocida hasta hoy, de generar conciencia y reaccion social en la poblacion actual.

4.2. CARPETA DE DESARROLLO DE PROYECTO AUDIOVISUAL (DPA).

La carrera de produccion audiovisual abarca la variante de formas existentes para la
elaboracion de un producto audiovisual. Los métodos van variando segun el producto;
desde una produccion cinematografica que conlleva un armado mucho mas extenso que
el armado de un programa noticioso. Como asi también se diferencian aspectos de la
produccion de una ficcion a un producto de magazine, o un programa en vivo. En el
caso de este trabajo se optara por la metodologia planteada por Pablo del Teso, la

Metodologia DPA -Desarrollo de Proyectos Audiovisuales-.

Con los anos las etapas y métodos de produccion han ido cambiando. En sus
comienzos se hablaba de pre-produccion, produccion y post-produccion. La
pre-produccion engloba todas las actividades previas a la produccion, todo lo necesario
para que a la hora de rodar estén estipulados los tiempos de grabacion, la organizacion

de grabacion, dias y horarios, con qué equipo es necesario contar cada dia de rodaje, se
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prevé posibles problemas y posibles soluciones. En la preproduccion se realiza el guion,
las localizaciones, plan de rodaje, el presupuesto, la contratacion de equipos técnicos,
como de articulos de decoracidon que hagan la escenografia, la seleccion del vestuario,
como de los protagonistas o locutores del producto audiovisual. La produccion es la
etapa de filmacion, donde se lleva a cabo ese plan de rodaje elaborado en la
pre-produccion. Y por ultimo en la post-produccion se realiza la edicion final, etapa en
la cual se finaliza el producto. En la misma se realiza el montaje sonoro y audiovisual

que genera la carga emotiva pensada en un primer momento por el productor y director.

Hoy en dia se habla de una etapa que va mas all4 de s6lo la produccion. No solo se
piensa en la idea y en la forma de producirla, sino en la financiacion y en la distribucion
del mismo. Puede destacarse esta Metodologia DPA ya que ayuda a evaluar la
economia del trabajo en cuestion, es decir, es una metodologia estratégica, con ella se
examina que posibilidades de contratacion tiene el producto, quienes pueden financiarlo

y brindar los recursos necesarios.

Del Teso menciona “Desde hace algunos afios, se observa una creciente
revalorizacién de la etapa de desarrollo de proyectos audiovisuales por parte de la

industria audiovisual a nivel mundial.” (2011, p.8)

Lo que comenta Del Teso es que en Argentina nadie, excepto las sociedades que
defienden a los autores del guion, el resto de las asociaciones y sindicatos practicamente
no considera a la etapa de desarrollo de proyectos como parte del trabajo de sus
representados. (...) Es posible realizar un analisis de los procesos involucrados en esta
etapa que nos posibilite sistematizarlos, ordenarlos y organizarlos de forma tal que

permitan optimizar la utilizacion de los recursos” (Del Teso, 2011, p.9).

Consecuentemente es que Del Teso ha elaborado esta “Metodologia de Desarrollo
de Proyectos Audiovisuales”. “Considerando que el uso de esta herramienta puede
ayudar a arrojar luz sobre esta etapa, establecer estandares de calidad y aliviar la pesada
carga que significa el armado de una estrategia de desarrollo de un proyecto

audiovisual.” (Del Teso, 2011, p.10)
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La metodologia DPA consiste en “un conjunto de procesos sistematizados segun

ciertos estandares, que se realizan en una etapa previa a la pre-produccién y cuya

finalidad es la obtencion de los recursos necesarios para producir y comercializar una

pelicula y sus productos auxiliares” (Del Teso, 2011, p.37)

La metodologia DPA habla en si de obtener recursos para producir y comercializar

un producto audiovisual. Lo que plantea Del Teso en esta metodologia es una etapa

previa de la nombrada pre-produccion, la cual define como etapa de desarrollo de

proyecto. La misma estd regida por 2 grandes procesos: El proceso de guion y el

proceso de negocio: (p.45)

e DPA Procesos de | Permiten 1llegar a |A cargo de:
guion una versién final
del guion que ° Guionista
cuenta una .
historia ¢ Ed%tor de
interesante vy con guion
valores
artisticos, para
un publico
determinado.
® Procesos Procesos de | Permiten A cargo de:
involucrados | negocios establecer la
a cargo del dimensién de e Jefe de
director de mercado del negocios
proyecto proyecto v sus
limites: publico
potencial, valor
de
mercado, retorno
de la inversiédn,

fronteras del

presupuesto.

Figura N°2 Fuente: Material de capacitacion del INCAA Y ENERC. (2005, p. 5). Los procesos de

guion tienen como objetivo llegar a una version final del guion que cuente una historia interesante
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y con valores artisticos, para un publico determinado. Los procesos de negocios tratan de

establecer un equilibrio entre la dimension de mercado del proyecto y su costo.

4.2.1. TITULO

Al pensar en un producto audiovisual se debe pensar de igual manera y con la misma
profesionalidad el titulo. ;Por qué?, porque el titulo dice mucho de nuestro producto, a
veces no hace falta que represente su contenido, pero si que sea atrayente, que llegue al

publico y capte su atencion.

Se puede optar por un titulo tentativo hasta obtener el definitivo. Se puede tener en
mente desde el dia uno, o puede construirse a lo largo del proceso de produccion. El
titulo debe ser idoneo, es lo que caracterizard y nombrard una vez finalizado nuestro

producto de por vida, una marca registrada tnica y eterna.

Los titulos de programas en vivo o programas magazines y noticieros suelen ser
bastante similares, cada uno tiene su caracter Unico igual, ya sea por el canal, medio,
plataforma o productora que lo lleve a cabo. Mas bien la creatividad en este paso se ve

reflejada en productos audiovisuales de ficcion, documentales, series, novelas y cine.

Pero como bien se menciona es un paso importante y debe hacerse con todo la

dedicacion y esmero, al igual que el producto en si.

4.2.1. GENERO

Para comprender sobre género y formato es necesario volver sobre los inicios de
éstos conceptos, situarse sobre autores relativos como lo es por ejemplo José Luis

Sanchez Noriega, o como Jaime Barroso

Para definir género se toma el concepto arrojado por J. Barroso (1996) citado en la
Revista de Comunicacion Vivat Academia con el Titulo “Géneros y formatos en los
canales infantiles poli temdticos de television” de Maria del Mar Rodriguez Rosell

(2012) el cual comenta “La historia de los contenidos en television estd intimamente
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ligada a la literatura, pues de ella se han tomado multitud de obras para adaptarlas y

recrearlas a este medio, tanto asi que los géneros han sido trasladados de uno a otro

medio”.(p.48)

Para Barroso el género televisivo tiene su origen en la preceptiva literaria, tanto es

asi que afirma:

Es resultado del proceso de asimilacion de la television con respecto a la
literatura, especialmente manifiesta en las adaptaciones de obras de la ficcion
narrativa (novelas y cuentos) y de la ficcion dramatica (tragedias, comedias,
dramas, entremeses, sainetes, etc.) asi como de otros géneros menores tales como
el articulo periodistico, el guion radiofonico y cinematografico”. (Barroso, 1996,

p.189)

Barroso (1996) afirma “el género serd cada uno de los grandes grupos en que pueden
clasificarse los programas en razon de su contenido tematico o del publico al que estan

dirigidos”. (p.189)

Muy similar en su concepto, Sdnchez Noriega (2002) refiere “los géneros cristalizan
como resultado de propuestas aceptadas por la audiencia o férmulas de rentabilidad
asegurada y su identidad procede tanto de los contenidos como de la estructura, la

finalidad y la audiencia a la que se dirigen”. (p.626)

Segtn Sanchez Noriega (2002) en su clasificacion se distinguen los siguientes tipos
de género: “informativos, entretenimiento, deportes, musicales, servicio publico,

infantiles y juveniles, ficcion, publicidad y espacios de continuidad”. (p. 627)

4.2.2. FORMATO

En cuanto a formato, puede tomarse el concepto de Barroso (1996) quien define
como formato “todas aquellas variaciones formales -del género-, producto de la
mixtura, la transposicion, la multi-codificacion, etc., propios del medio y de la actitud

contemporanea”. (p. 194)
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En los tiempos actuales, se han desarrollado nuevas plataformas, como Google,
Youtube, las mismas redes sociales como Facebook, Instagram que vienen de la mano
de la nueva era tecnoldgica. Las mismas generan nuevas formas y posibilidades de ver
television, tanto los géneros como formatos van adaptandose a los nuevas tecnologias y

nuevos publicos.

El género es la diferencia entre un gran grupo y otro de contenidos semejantes y de
tematicas similares y el formato es el estilo de desarrollo, caracteres que lo hacen unico,
que lo diferencian de los demas programas, el formato conforma las variaciones de un

género, es el estilo y el disefio lo que genera el formato.

A modo de referencia puede decirse que si un programa es de género informativo su
formato puede ser, flash informativo (breve duracion, titulo de la noticia y copete);
Noticiero (programa de 1 hora de duracion o mas, con contenido exclusivo noticioso).
Documental (informacion y entrevistas sobre un tema o acontecimiento especifico); O
docudrama (tomando relatos y hechos reales que son llevados a la ficcion para ser

representados).

4.2.3. MICROPROGRAMA

Al investigar acerca de este formato no convencional, se puede encontrar variadas
definiciones y teorias. Como lo es el caso de la teoria de Reinares Lara Eva, y Reinares
Lara Pedro (2007) quienes comentan “‘se puede afirmar que el barter, o microprograma
en su origen, es un programa de television hecho a la medida del anunciante” (p.15) (...)

“son programas que nacen por y para el anunciante.” (p.15)

Formas publicitarias Formas publicitarias Formas publicitarias
cuantificadas - _
cuantificadas pero no descritas pero no
restringidas cuantificadas por ningin

legalmente organismo
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e Spots

e Patrocinio
(patrocinio no solapado)

televisivo

e Autopromociones
e Avances de

programacion

¢ Barter

(microprogramasy

microespacios)

e Teleti

internas(patrocinio
solapado)

e Telepromociones

externas(patrocinio
solapado)

» Sobreimpresiones

endas
e Cortinillas

Telepromociones
 Product Placement
 Contenidos pagados

dentro del programa

no

Figura

N’4. Clasificacion de formatos publicitarios en television segun Reinares Lara (2010)

Como su propio nombre indica, los microprogramas consisten en espacios muy
breves (entre 60” y 120”), con contenidos agrupados en torno a un eje tematico
comun y concreto. (...) Los contenidos son variados, pudiendo encontrar tematicas
que van desde informacion financiera hasta habitos saludables, pasando por ocio,

belleza, motor, deportes, cine, comunicacion, ecologia, etc. (Reinares Lara, 2007,

p.15)

Desde su perspectiva, su analisis y estudio definen al microprograma como

publicidad en television, haciendo una especificacion entre los conceptos del término:

-Microespacio: parte de los contenidos pueden ser publicitarios; al tener
publicidad dentro, legalmente dejan de ser programas, para convertirse en un

formato publicitario.

- Microprograma: llevan la publicidad fuera del formato (que solo tendra

contenido informativo) a modo de caretas de entrada y salida al espacio.

(Reinares Lara, 2007, p.16)
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No hay una sola definiciéon ni un solo concepto de microprograma, por lo cual se ha
optado fundamentar este trabajo por medio de aquellos autores que caracterizan el
objeto final del presente trabajo, aquellos que desde una idea u otra se conectan con el

fin propuesto en esta carpeta de desarrollo.

Otro concepto interesante es la idea obtenida del articulo titulado “El cineminuto:
festivales y contenidos de un género audiovisual” de Jacob Bafiuelos Capistran y Carlos
Saldafia (2017) Ellos plantean sus perspectivas desde la cinematografia, “remitiéndose
en los inicios de los hermanos Lumiére, sus primeras peliculas no duraban mas de 50 o

60 segundos.” (p.234)

Segun Bafiuelos Capistran y Saldafia (2017) se indican varios nombres respecto a un

programa de breve duracion y mencionan:

Los términos asociados a los cortometrajes de corta duracion son abundantes y
diversos, todos caracterizados por la brevedad temporal: microcinemas,
minificcion audiovisual, celucine, cineminuto, nanometraje, clipminuto,
videominuto, pelicula de 1 minuto, cortos cortos (shorts shorts), one minute film,
one minute video, 60-second films, micro-metraje, micro-video, microficcion,

clipmetraje, micro documental, micro-video, haiku cinema, vines. (p.235)

Como se visualiza en el presente trabajo y como afirma Bafiuelos Capistran y
Saldafia (2017) “No hay teorias tUnicas, generales o exclusivas que describan las

caracteristicas de los cineminutos o las narrativas breves” (p.237).

Puede exponerse un concepto propiamente construido a partir de la investigacion
realizada. El microprograma es caracterizado por su brevedad y tema especifico. La
temadtica es particular y concreta, en algunos casos como en el presente trabajo por
ejemplo puede seguir un hilo, el ciclo se compone de varios microprogramas pero de la
misma tematica. Pueden abarcar informacion, divulgacion, hacer un aporte cultural o

desde el ambito social generar conciencia.
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4.3. PROCESO DE GUION

4.3. LA ESTRUCTURA NARRATIVA

Parafraseando a Del Teso (2011), se comprende que antes de escribir la sinopsis es
necesario determinar la estructura narrativa, sin olvidar que la determinacion del género

especifico y la estructura narrativa son condiciones indispensables para su elaboracion.

(p.147)

Del Teso sugiere que el buen manejo de los diferentes tipos de estructuras narrativas
permite a los guionistas organizar la informacion de la forma mas conveniente para
poder asi mantener la atencion del publico y provocar un “viaje emocional” con tres

picos de tension que podrian graficarse de la siguiente forma:

Elviajeemocional  cimax

2°puntodegiro ;

1°puntode giro '

L

Figura N°5 Este es el verdadero objetivo de toda pelicula. Independientemente de la estructura narrativa
y los recursos audiovisuales utilizados, una buena pelicula es la que logra que el publico se eleve de su
realidad y se sumerja en el universo que hemos creado experimentando esta montafia rusa de emociones.

Fuente:Del Teso Pablo. 2011. p. 148.

La estructura clasica es un modelo que ha probado su eficiencia a la hora de

contar historias a través de los tiempos y de diferentes disciplinas como la
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literatura, el teatro, el cine, etc. La estructura clasica presupone la existencia de un
protagonista activo que lucha por resolver un conflicto dramatico principal. La
historia estd contada en 3 actos que tienen diferentes funciones. En el primero, se
plantea el conflicto dramatico; en el segundo, se desarrolla; y en el tercero, se

resuelve. (Del Teso, 2011, p. 149)

4.3.1. LA SINOPSIS

Siguiendo el Material de Capacitacion del INCAA Y ENERC “Desarrollo de
productos audiovisuales”, Del Teso sostiene “La sinopsis es una version resumida de la

narrativa, desde el comienzo hasta el final”. (p.16)
(...) A continuacidn se resumen las caracteristicas principales de una sinopsis:
- Esté escrita en tiempo presente y en tercera persona.
- Se concentra en la historia principal, el/los protagonista/s y el/los antagonista/s.
- Para un largometraje, tiene una extension aproximada de 4 paginas.

- La redaccion debe reflejar el estilo del guion: Si se trata de una comedia, debe
resultar comica; si tiene una estética bizarra, ésta debe reflejarse en como se
cuenta la historia, etc. En algunos casos, esto es imposible en esta instancia,

porque solo se logra al avanzar hacia el tratamiento.
-Debe dejar en claro por qué los personajes centrales son interesantes. (p.17)

Siguiendo las nociones de Del Teso (2011) quien sugiere: “Debe contener, como

minimo:
- la presentacion,
- el catalizador, en donde se generara la pregunta activa,

- el primer punto de giro,
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- el desarrollo del conflicto,
- el segundo punto de giro,

- el climax, en donde se da respuesta a la pregunta activa”. (p.17)

4.3.2. LA ESCALETA

En términos filmicos, la escaleta divide un guion en secuencias y describe (sin
incluir didlogos) la accion, evolucion narrativa y conflictos entre los personajes.
Muchos guionistas la utilizan como paso previo a la escritura de un guion de tal modo
que trazan un mapa narrativo de la historia antes de desarrollarla mediante didlogos y
detalles mas especificos. Lo importante es articular los elementos esenciales de la trama,
asi como los detalles (de caracterizacion, de puesta en escena o de accion) que tengan

una importancia dramatica en el guion. (Benitez, Rodriguez Ortega y Utray, 2013, p.2)

4.3.3. GUION LITERARIO

Dicho con palabras de Benitez, Rodriguez Ortega y Utray (2013) “Toda produccion
audiovisual comienza con la elaboracion de un guion”. Se trata de la forma escrita de un
proyecto audiovisual y describe los contenidos y los elementos necesarios para la

ejecucion de la pelicula o el programa de television. (p.2)

El guion sirve para visualizar el producto final. En el mismo se encuentran detalladas
las escenas, los dialogos, lo que se va a ver y a escuchar en la pantalla. Se describen los
silencios, los efectos sonoros, los movimientos e intenciones de la camara, se visualiza
el personaje, si es de dia o de noche, en qué escenografia se desarrolla la escena si en un

living, en un campo o en un auto, entre otros.

Benitez, Rodriguez Ortega y Utray (2013) mencionan:
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Se denomina “guion literario” al documento que expresa el contenido dramatico
de la pelicula, pero en otros géneros del audiovisual como el documental, el
reportaje o las retransmisiones deportivas también es necesario trabajar el guion,
aunque no sea posible prever con precision lo que se va a filmar o registrar. En
estos casos se utilizaran otros documentos con textos y graficos que persiguen el
mismo objetivo: servir de herramienta basica para que cada uno de los miembros
del equipo técnico y artistico de una produccion audiovisual pueda planificar y

realizar su respectiva tarea. (p.2)

En su libro Metodologia DPA, Del Teso (2011) refiere “Un guion debe mantener un
formato que ha sido estandarizado a nivel mundial para que cada pagina represente
aproximadamente un minuto de pelicula. Para ello recomendamos utilizar cualquier

software especializado en escritura de guion como Celtx u otro similar”. (p.257)

4.3.4. GUION TECNICO

Existe también el guion técnico que permite especificar aspectos técnicos y es una
guia a seguir que genera una eficiencia a la hora del rodaje. Siguiendo el apunte de

Benitez, Rodriguez Ortega y Utray (2013), quienes indican:

Guion técnico: La elaboracion del guion técnico es el momento de la produccion
de un producto audiovisual que se sitia entre el guion y el rodaje. En Espafia el
guion técnico suele hacerlo el realizador/director. Cuando elabora el guion
técnico, incorpora la segmentacion de las secuencias y las escenas en planos con
su numeracion correlativa y toda la informacion técnica necesaria para planificar
la grabacion: identificacion del plano, sujeto u objeto encuadrado, tamafio de
plano, angulo de la toma, movimientos de cdmara, dpticas, iluminacion, sonidos,
decorado, accesorios, etc. La unidad del guion técnico es el plano, y el orden en

que se muestran es el del montaje final.

Es un documento que se dirige a todo el equipo técnico y servird de base para la

planificacion:
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- El realizador plasma nociones basicas o generales del estilo narrativo-expresivo.

- El productor lo utilizard para desglosar, presupuestar, planificar y coordinar el

plan de rodaje.

- El ayudante de realizacion, junto con el equipo de produccion, lo utiliza para

establecer el plan de rodaje.

- Todo el resto de técnicos implicados en la puesta en escena o la captacion de
imagen y sonido lo utilizaran para la planificacion de sus respectivas tareas en la

grabacion. (p.8)
Como asi también argumentan:

El guion técnico permite pensar la pelicula y trabajar con anterioridad al rodaje y
al montaje todos los elementos expresivos y recursos creativos que ofrece el
lenguaje y las convenciones audiovisuales. Es decir, no es simplemente una
traslacion del guion literario a un formato adecuado para rodar una serie de
planos, sino que también es un recurso expresivo que tiene un peso

importantisimo en la estética del producto audiovisual creado.” (p.12)

A modo de reflexion, el guion literario detalla y expresa lo narrativo, lo escrito, la
esencia del producto descrita en palabras y la carga emocional de la historia, se prioriza
el sentido de la historia y lo que respecta al lenguaje. El guion técnico especifica como
bien dice su enunciado aspectos técnicos de ese escrito, de esa historia contada
anteriormente en el guion literario, aspectos como la posicion de camaras, los planos,

efectos sonoros y la iluminacion entre otros.
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INT. CASA DE LA PAREJA, PASILLO - Dia

VICKY entra en casa cargada con libros y un paraguas
mojado. Deja el paraguas en el paragllero y cierra la
puerta de la calle. Resopla y deja los libros en la
mesilla del pasillo.

INT. CASA DE LA PAREJA, SALON - Dia

EOGELIA esta sentada en el sofa wviendo la telewvisién,
con un cuenco de palomitas en la mano. VICKY abre la
puerta del saldn,

VICEY
{con efusividad)
i¥Ya estoy en casa!

ROGELIA
(s5in mirarle)
Hola.

Figura N° 6. Ejemplo de guion literario. EIl guion literario respeta reglas de escritura:*Paginas
numeradas. *Texto alineado a la izquierda, los didlogos y/o expresiones centrados. *Letra Courier tamafio
12 (los guiones se escriben siempre con esta tipografia porque los primeros se escribian con maquina de
escribir 'y Courier era la letra que utilizaban por defecto). Recuperado de
https://escribiendoruido.wordpress.com/2017/05/21/el-guion-literario/



https://escribiendoruido.wordpress.com/2017/05/21/el-guion-literario/

GUION TECNICO
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Escena Planc |Encuadre|Movimiento/ Accién Texto Sonido
direccién
I Plano = Manosz =
Detalls entreverando
laz cartas v
comenzandoe a
repartir.
43 Planc E. Zenital Ferzona -
General repartiendo
v los demas
Juntande las
cartas.
1 Plano Contrapicado Persona =
Medio mirando sus
cartas.
1 Plano Punto de Cartas con -
Detalle vista el jusgo
subjetivo perfecto.
Figura N° 7. Ejemplo de planilla de guion técnico. Recuperado de

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/7/76/Gui%C3%B31n%2Bt%C3%A9¢cnico%2Btr
uco.JPG/640px-Gui%C3%B3n%2Bt%C3%A9¢cnico%2Btruco.JPG



https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/7/76/Gui%C3%B3n%2Bt%C3%A9cnico%2Btruco.JPG/640px-Gui%C3%B3n%2Bt%C3%A9cnico%2Btruco.JPG
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/7/76/Gui%C3%B3n%2Bt%C3%A9cnico%2Btruco.JPG/640px-Gui%C3%B3n%2Bt%C3%A9cnico%2Btruco.JPG
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4.4. PROPUESTA ESTETICA

La propuesta estética representa la vision estética y creativa que tiene el director

acerca de qué se quiere comunicar y el como del producto.
Acosta Larroca menciona

Cuando diseniamos una pieza audiovisual, en determinando momento del proceso
creativo puede surgir la necesidad de elaborar un documento de comunicacion que
presenté visual y sintéticamente un recorrido de la puesta en forma, es decir que
proyecte las cualidades estético formales que la singularizaran de cualquier otra,

que la haran particular y Unica. (Acosta, 2015, p.2)

La propuesta estética tiene que dar cuenta “de los aspectos generales que se han
ideado para la pieza audiovisual respecto de cudles serdn los recursos estéticos y las
herramientas técnicas que se utilizaran para construir la poética de la obra”. (Acosta,

2015, p.2)

Algunos de los elementos para tener en cuenta a la hora de desarrollar la
propuesta estética tanto desde su singularidad como desde su funcionamiento en
conjunto, a la hora de elaborar la propuesta son los personajes, el punto de vista,
género, tamafios de plano, encuadre y profundidad de campo, uso del color,
fondo, contraste, objetos, atmdsfera luminica, clima emocional, fragmentacion del
espacio y tiempo, universo sonoro, entre otros aspectos estéticos que le dan

particularidad a la obra. (Acosta, 2015, p. 2)

Los objetivos de la elaboracion de la propuesta estética segiin Acosta son los

siguientes:

» Establecer una comunicacion amplia y clara para que todas las dareas
involucradas en el disefio de una pieza audiovisual comprendan las generalidades
y particularidades estético formales del proyecto abordado, exponiéndolo como un
mapa estético-formal con proyeccion a futuro, de las imagenes y sonidos que se

presentan.
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» Atraer posibles inversores, productores, jurados, tutores —incluso actores que
queremos conseguir y profesionales destacados para integrarlos a nuestro equipo—
mediante la exposicion de un proyecto singular, coherente, sélido, factible, y

organico en términos estético-formales. (Acosta, 2015, p. 3)

Como guia bésica de comprension sobre propuesta estética se puede considerar el

apunte de Acosta quien sugiere:

La propuesta debe ser sintética, clara y directa, debe referir uno o varios
conceptos y palabras que son referencias claves de nuestro proyecto, llamados
“descriptores”. Debe utilizar poca informacion escrita y ampliar la informacion
visual y audiovisual. El tipo de aspecto que tendrd la imagen, como se quiere
tratar la luz, el color. Cudl es la idea de montaje, la relacion entre los planos, los
sonidos que se utilizaran. Toda referencia visual y audiovisual debe estar
contemplado en el documento. Debe detallar con qué materiales y equipos se

llevaré a cabo la realizacion de la propuesta. (p.4)

La propuesta estética se compone principalmente por la propuesta estética de
direccién como menciona Acosta (2015) “la propuesta estética matriz es la Propuesta
Estética de Direccion, que contempla y en la que participan todas las areas” (p.3). De la
misma se desprenden las demas areas: Direccion de Fotografia y Camara, Arte, Sonido,

Montaje y Postproduccion (Mezcla de Sonido, Correccidon de Color, Efectos, 3D). (p.3)

4.4.1. PROPUESTA ESTETICA DE DIRECCION

Para su desarrollo tedrico se toma como referencia la tesis “Transposicion de
lenguajes literarios a lenguajes televisivos” de Loyola (2018). En la misma se resume
breve y explicitamente la propuesta estética de direccion, la misma se compone de la

siguiente manera:

Argumento: El argumento da una descripcion de lo que se tratard en la obra
audiovisual. Esta compuesto por el inicio, nudo y desenlace de las acciones, se

narra en tercera persona del singular y en tiempo presente para que sea claro y
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objetivo. Es el desarrollo literario de la obra audiovisual, contando lo esencial

para su entendimiento.

Consideraciones personales del director: Este apartado detalla qué se quiere

comunicar y deja clara la valoracion del director frente a la historia. Toda obra
cuenta con decisiones de cardcter ideologico y es preciso definir los aspectos
éticos, sociales y politicos que se buscan comunicar. La motivacidén que tiene el

director, o productor, debe estar clara para atraer inversores.

Descripciones: Son palabras claves que caracterizan a la obra, pueden estar

enumeradas locaciones, personajes, oficios de los mismos, formato, género, idea,

tema, entre otros conceptos que se pueden detallar.

Casting: El casting dentro de la propuesta estética describe el tipo de actores que
se busca para personificar los personajes, se tiene en cuenta aspectos fisicos y
psicologicos de los mismos. Se intenta detallar de la mejor manera las
caracteristicas de los personajes en la historia para que la tarea de casting sea lo
mas eficiente y que los actores logren una buena interpretacion segun lo que se

busca estéticamente.

Fotografia y cdmara: Los tamanos de planos, encuadres y composicion,

profundidad de campo, la luz requerida y el uso del color son aspectos que le dan
al proyecto una entidad unica, es primordial que en la propuesta estética se
detallen todos estos aspectos. Cada uno de ellos comunica distintas emociones,
puntos de vista, evoluciones de personajes. Tener en cuenta esto permite generar

un acercamiento visual al proyecto.

Arte: El arte en la propuesta estética busca detallar coémo sera la escenografia,
ambientacion, utileria, vestuario y maquillaje. Esta debe tener una coherencia con
la fotografia y la camara. El vestuario y maquillaje acompafian al personaje en su
evolucion, el color y textura comunican la psicologia y emociones del mismo.
Ambos dan informacion implicita, como su trabaja o la situacion
socio-econdmica. La ambientacion, escenografia y utileria contextualizan la

historia y acompaian el recorrido estético que realiza el director.
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Sonido y musica: El sonido y la muasica mantienen la coherencia en la propuesta

estética. Si la obra mantiene didlogos, que tipo de musica la compone, si hay
efectos de sonido especiales dan particularidad al proyecto. La obra puede contar
con musica incidental, ésta no proviene de fuentes naturales y los personajes no la
escuchan en la obra. Buscan describir el ambiente emocional o psicologico de la
historia y los personajes. La musica diegética, por el contrario, es la musica que
escuchan los personajes en la historia y surge de elementos presentes en la escena,

contextualiza.

Montaje: El montaje en la propuesta estética da cuenta de los aspectos de
fragmentacion de espacio y tiempo. Sirve para darle ritmo interno a la obra. En
esta etapa se tienen presentes todas las herramientas para contar la historia, se
piensa en los planos, encuadres, sonidos, didlogos, escenografias y efectos

visuales.

Efectos especiales: Los efectos especiales se detallan si la obra requiere de ellos.

No todos los proyectos requieren de dicho recurso, pero cuando son utilizados le
da singularidad y originalidad al producto. Este proceso requiere de un arduo
trabajo de post produccion, y necesita estar detallada de manera clara para lograr
la vision del director o productor en el resultado final. El croma es un efecto
especial, es una técnica que consiste en extraer un color de la imagen y

reemplazar esa area por otra imagen.

Diserio de los titulos de inicio: Los titulos de inicio cuentan con un disefio que

acompana la estética general de la obra. Es lo que le brinda una entidad y una
linea en comun si se tratara de un ciclo. Lo primero que ve el espectador y la

apertura del proyecto. (Loyola, 2018, pp. 27-30)

4.4.2. PROPUESTA PARA FOTOGRAFIA Y CAMARA
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La cinematografia (literalmente, -escritura en movimiento-) depende en gran
medida de la fotografia. A menudo, los cineastas utilizan una cdmara para regular
la forma en que se registrard fotoquimicamente la luz de un objeto en la pelicula
sensible. En cualquier caso, el cineasta puede seleccionar la gama de tonalidades,
manipular la velocidad del movimiento y transformar la perspectiva. (Bordwell,

1995, p.185)

Como puede apreciarse sin camara no hay imagen y no hay que ver. La camara y la
fotografia componen lo audiovisual. Es una herramienta sumamente importante a la
hora de rodar, una buena imagen, buena calidad y definicion de colores, todo se puede
lograr con una buena cdmara. Estos aparatos han ido cambiando tanto con los afios, hoy
dia contienen tantas funciones como una computadora, muchas veces el camarografo va
retocando cuestiones de colores, matices o correcciones en la misma etapa de rodaje,

para asi agilizar el momento posterior de rodaje.

Deben atenderse aspectos como la luz, entre otros. Siguiendo las palabras de
Gutiérrez (2002) puede decirse “El objetivo de las primeras peliculas era que los
espectadores pudiesen contemplar lo mas nitidamente posible las escenas que ante sus
ojos iban transcurriendo, por lo que la iluminacion ha sido considerada fundamental

como recurso creador y expresivo”. (p.104)

La iluminacion compone una herramienta tan indispensable como la camara, “La
imagen es posible reproducirla basicamente a través de la luz. Los objetos son
reconocibles, en condiciones normales por el 0jo humano a través de dicho factor. Sin

luz podriamos decir que no existe la imagen.” (Gutiérrez, 2002, p.107)

Puede trabajarse con diferentes tipos de iluminacion, cada una atiende a las
necesidades propias de cada producto. Gutiérrez en su articulo titulado “La luz como
elemento expresivo de la narrativa audiovisual” apunta las siguientes fuentes

luminosas:

* Natural (de dia o de noche). Este tipo fue muy utilizado en los comienzos de la
historia del cine, para lo que se rodaba en estudios sin techo de forma que la luz

cenital proviniese directamente de la fuente solar. Al aumentar la sensibilidad y la
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calidad de los soportes fotosensibles, fueron mejorando la iluminacion. La luz

natural suele ser utilizada sobre todo en los planos generales de paisajes.

« Artificial. La potencia luminosa viene determinada por los focos o los reflectores
(tungsteno o cuarzos si es para cine o television, presentando en ambos casos
multitud de variaciones: Photofloods, flash continuo, antorchas, reflectores de
cuarzo, HBI...). Se utilizan para dar sensacion de luz natural. (Gutiérrez, 2002,

p.108)

ENCUADRE

Puede parecer extraio hablar de algo tan escurridizo como el borde de la imagen.
(...) Pero, en una pelicula, el cuadro no es simplemente un borde neutral; crea un
determinado punto de vista sobre el material de la imagen. En el cine, el cuadro es

importante porque nos define activamente la imagen. (Bordwell, s/f, p. 201)

Tomando como referencia el apunte digital “El lenguaje del plano y sus

componentes” de la materia PITIII - (2018)

El encuadre es el espacio que abarca el visor de la camara; Significa elegir un
espacio concreto de la imagen y desechar otros. El encuadre se determina por el

Tipo de objetivo: el objetivo de la cdmara dara lugar a encuadres de plano. (p.8)

COMPOSICION

En cuanto a la composicion de la imagen, debe comprenderse que una imagen se
genera, es decir se compone de una gran amplitud de factores que el profesional va

tomando, acomodando y generando en la imagen para un resultado final.

10 Materia curricular “Practica integral de televisién 3”, correspondiente a la carrera Licenciatura en

Produccion de radio y tv de la Universidad Nacional de San Luis.
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Siguiendo las palabras de Castillo (2012) “El artista ha ordenado numerosas piezas
hasta llegar a componer un puzzle en el que intervienen la luz y los procesos técnicos
propios de cada disciplina; pinceles y pigmentos, diafragmas, emulsiones, pixeles,

bafos de revelado o programas informaticos.” (p.11)

En palabras de Castillo, la composicion de la imagen propia es la organizacion
interna de los elementos que la componen. Componer tiene como finalidad
facilitar la lectura de la imagen, es decir trata de que la imagen llegue lo mas clara

y lo mas rapido posible a la mente del espectador. (Castillo, 2012, p.11)

PLANOS

Siguiendo el escrito de Benitez, Rodriguez Ortega y Utray (2013) podemos describir
el valor expresivo de los distintos tamafios de plano. “Desde la perspectiva de la
realizacion, la eleccion del tamafio de plano tiene un valor expresivo que motivara las

decisiones de fragmentacion de la accion.” (p.12)
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Figura N°8. Muestra de tipos de plano segln el apunte de la materia PITIII- Practica Integral de Tv III-
Materia curricular de la Carrera Licenciatura en Produccién de Radio y Tv, de la UNSL (Universidad
Nacional de San Luis).

ANGULOS Y MOVIMIENTO DE CAMARA

Segun el apunte de referencia “La elaboracion del guion técnico” (2017)
perteneciente a la Materia curricular PITIII de la carrera Lic. en Producciéon de radio y

Tv de la UNSL, los principales angulos son:

EI Cenital
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Figura N° 9: Imagen a modo de ilustracion y referencia, obtenidas del sitio WEB
https://www.septima-ars.com/2013/04/09/que-angulo-de-camara-eliges/ , Septima- Ars- Escuela de Cine

y Television - Madrid.""

PRINCIPALES MOVIMIENTOS DE CAMARA

Segun el apunte de la Catedra de Practica Integral de Television Il “La elaboracion
del guion técnico” (2017) perteneciente a la carrera Lic. en Produccién de radio y Tv de
la UNSL, los principales Movimientos de cdmara son:

MOVIMIENTOS DE CAMARA

—
; TRAVELLING E i ! GIRO

! EMNGR‘.&.MICA

' SEPTIMA ARS es una escuela de cine y tv de Madrid-Espaiia, donde puede estudiarse Direccion de

cine, Fotografia, Produccion, guion, Montaje y muchas profesiones mas, cuenta con destacados
profesores experimentados.


https://www.septima-ars.com/2013/04/09/que-angulo-de-camara-eliges/
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Figura N° 10 : principales movimientos de camara. Fuente: “La elaboracion del guion técnico” (2017).

4 Panoramica: Movimiento de la camara sobre su propio eje sin
desplazamiento del aparato. Se utiliza para mostrar grandes escenarios y ubicar la

accion. Pueden encontrarse 2 tipos:

1. Panoramica horizontal: la cadmara se mueve de derecha a izquierda o
viceversa.

2. Panoramica vertical: la cdmara se mueve de arriba abajo o viceversa.

a Travelling: Desplazamiento de la cdmara a través de unos railes o

plataforma en el que permanece constante el angulo entre la camara y el objeto en

movimiento. La cdmara esté fija respecto al eje o tripode. Existen varios tipos:

1. Travelling lateral: la camara acompafia al sujeto al lado de manera

horizontal. Su uso es para descubrir un ambiente o decorado.
2. Travelling circular: la camara se mueve alrededor del sujeto en circulos.

3. Travelling adelante/atrds (in/out): la camara se mueve hacia delante
(excluye elementos del encuadre) o hacia atras (hace prestar atencion a elementos

que entran en campo) en el mismo eje de accion que los sujetos.

3 Dolly: hace las mismas funciones que el travelling, pero lo diferencia de
éste, que en la dolly las ruedas para el movimiento van incluidas en el tripode de

camara, mientras que en el travelling, la camara siempre ira sobre unos railes.

a Zoom: No se mueve la camara, sino el objetivo. Este movimiento 6ptico
permite acercar o alejar la accion, alargar o acortar los planos. Se puede

distinguir:

1. Zoom in: la lente amplia la imagen usando el teleobjetivo, centrando la

atencion en el sujeto.
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2. Zoom out (back): la lente expande la imagen usando un gran angular,

apareciendo en escena nuevos elementos.

a Gruas: Otro movimiento bastante realizado es una mezcla de travelling

con panoramica, usando para ello las llamadas graas.

3 Plano secuencia: Puede realizarse con camara en mano, grias, o drones
(plano aéreo) para situar lugares, por ejemplo, puede también ser fijo o en
movimiento, puede variar el tamafio de sus planos desde que comienza hasta que
termina. Como bien dice su nombre es un plano que abarca una secuencia
completa, esto quiere decir que una secuencia completa del guion literario se

rodara en un solo plano, no habrd montaje de varios planos como suele realizarse.

4.4.3. PROPUESTA ESTETICA DE SONIDO

La propuesta sonora tendra que especificar con claridad cada uno de los aspectos
vinculados con el uso del sonido y la musica, tanto a nivel estético como técnico. Se
debe prever las caracteristicas del tratamiento sonoro y musical del producto, que

herramientas se utilizard, los materiales que se necesitaran.

Siguiendo el apunte “Musica diegética y extradiegética en el cine” extraido del sitio

web “BlogCPAOnline”12

La musica diegética es la que pertenece al mundo de la ficcion, la que convive en
el mismo plano que los personajes y permite que estos interactiien con ella. Bien
podria tratarse de una cancidon que sale de una radio, de algunos musicos que
tocan en directo o del propio silbido de un actor. La musica extradiegética, o
incidental es la que estd fuera de ese mundo y es afiadida de manera artificial al
desarrollo narrativo. La musica suele utilizarse para potenciar ciertas emociones

en el espectador, para dar fluidez narrativa a determinadas escenas y

2 Blog de CPA: Centro de formacion audiovisual online. Articulo extraido de
https://www.formacionaudiovisual.com/blog/cine-y-tv/musica-diegetica-y-extradiegetica-en-el-cine/



https://www.formacionaudiovisual.com/blog/cine-y-tv/musica-diegetica-y-extradiegetica-en-el-cine/
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acontecimientos o para generar una atmosfera acorde con el aspecto visual. (Fa de

Lucas, 2017)

También es necesario estudiar los ambientes, las localizaciones (si sera interior o
exterior) observar las interferencias posibles. Comprender qué materiales y herramientas

se utilizaran (Computadora/ Software de grabacion/ Microfonos/ Cableado.)

Por ejemplo, segun Jon (2016) en su articulo “Tipos De Microfonos — La Guia
Rapida y Sencilla o pueden reconocerse 3 tipos de micr6fonos mas importantes y mas

utilizados.

-Condensador: Estos micréfonos tienden a tener una alta sensibilidad a la presion

del sonido y ademaés tienen una respuesta de frecuencias bastante alta.

-Dindmico: Es un excelente candidato para cuando vas a grabar una bateria, una

guitarra eléctrica, o también tiene una buena funcionalidad con las voces.

-Liston: El sonido del micréfono de liston es uno bastante venerado por los
Ingenieros de Audio. Su uso varia en muchas diferentes aplicaciones debido a su

sonido meloso, natural e intimo. Suena bastante bien con Guitarras Acusticas.

Una herramienta importante a mencionar es la utilizacion de voz en off, narrando,
aportando datos, uniendo tiempos, puede utilizarse de diferente manera, siguiendo el

material del BlogCPAOnline, puede decirse que:

La voz en off representa la voz de un personaje que no estd presente en el
encuadre; o bien que esta, pero voz e imagen no corresponden al mismo tiempo; o
bien, esta voz no pertenece a ningin personaje, por lo que se define como voz no
diegética. La voz en off se utiliza en ficcion, en documentales y en reportajes

periodisticos. (Hoyos, 2017)

13 Articulo extraido del sitio Web “AudioProduccion” .Referencia:
https://www.audioproduccion.com/tipos-de-microfonos-la-guia-rapida-sencilla/



https://www.audioproduccion.com/tipos-de-microfonos-la-guia-rapida-sencilla/
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Acosta Larroca (2015) comenta “El objetivo de la propuesta sonora es lograr una
coherencia en cuanto al personaje y su universo de pertenencia, ambito emocional y la

historia que se esta contando”. (p.11)

4.4.4. PROPUESTA ESTETICA DE ARTE

La propuesta de arte enmarca las cuestiones estéticas basadas la representacion
seleccionada para el producto. Aspectos como los colores y tipos de vestimenta, de

maquillaje, la escenografia y la utileria forman parte de la propuesta estética de arte.

Parafraseando a Tamayo, puede decirse que lenguaje es representado a través del
arte, es una manera de conocer la manera en que el hombre expresa sus creencias, sus

usos y costumbres (Tamayo, 2002).

Entre las acciones a realizar, puede destacarse la eleccion de la paleta
monocromatica, la misma es un elemento de gran importancia al momento de pensar en
la propuesta estética. Con ella se delimitara los colores de representacion del producto
en cuestion, tanto de la estética de la carpeta de desarrollo de produccion audiovisual,
como la estética del logo, de las vestimentas, de la luz buscada. Entre ellas se debe

producir una armonia en la narracion.

Cada color tiene un significado, debe pensarse no sélo la combinacion, sino su
significacion. Tomando como referencia el articulo “Significados y curiosidades de los
colores” puede sostenerse que los colores provocan un efecto emocional en nosotros y
que forma parte de nuestro lenguaje cotidiano. Es normal hablar de colores calidos,
como el rojo, el amarillo o el naranja, que pueden ocasionar distintas reacciones, desde
positivas (calidez) o negativas (hostilidad y enfado), como asi también suele hablarse de
colores frios, como el verde o el azul, que suelen provocar una sensacion de calma, pero

también tristeza (Corbin, 2016).

Puede referirse por ejemplo, que el blanco significa limpieza, paz y virtud; El verde
representa la esperanza y la nueva vida, pero también representa la acciéon y lo

ecoldgico; Por otro lado, el naranja se asocia al entusiasmo, con la accion y creatividad;
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Mientras que el azul y sus variaciones como el celeste, manifiesta frescura y

responsabilidad (Corbin, 2016).

Entre los elementos de utileria debe describirse si se utilizaran electrodomésticos,
muebles rasticos o0 muebles modernos. En el caso de las locaciones, definir si seran

interiores o exteriores, una habitacidon o un parque, entre otros.

Por defecto, el maquillaje y vestuario irdn de la mano con la paleta monocromatica
elegida, las tonalidades de las mismas representardn las principales emociones de cada

personaje; por ello la importancia de saber y comprender el significado de cada uno.

4.4.5. MONTAJE

Siguiendo a Roy Thompson (2001) “el montaje es una transicion entre dos planos”.

(p-42) Y puede realizarse mediante 3 procedimientos:

4 Por corte: La transiciéon entre plano y plano no es percibida por el
espectador. Utiliza los 6 elementos de montaje y suele emplearse en la accion

continua, cambio de impacto o cambio de escenario.

a Por encadenado: El encadenado es una transicion gradual de plano a plano
que se consigue solapando las iméagenes, y es percibida por el espectador. Utiliza
generalmente los 6 elementos del montaje y se emplea para el cambio de

escenario, la “mezcla visual” y la cdmara lenta.

a Por fundido: El fundido es una transicion mediante un cambio gradual de
la imagen, hacia una imagen completamente negra. Es percibida por el espectador
y suele utilizar como elementos s6lo la motivacidon, la composicion y el sonido.
Comprende dos procesos: El fundido de apertura - Inicio del programa, inicio de
la escena/acto, cambio de tiempo y posible cambio de escenario -. Y el fundido de
cierre - Utilizado al cierre del programa, al final del acto/escena, cambio de

tiempo y/o escenario-.
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Cada una de estas transiciones tiene un significado y caracteristicas montaje
totalmente distintas. El montaje se compone de una serie de elementos, y el
resultado depende de los elementos que se empleen y coémo se utilicen.

(Thompson, 2001, p.42)
Thompson menciona que existen 6 elementos del montaje:

a Motivacion: Debe existir un motivo, una motivacion para cortar encadenar
o fundir. Un motivo visual, como una accién que lleve adelante el protagonista u
actor o un motivo sonoro, como el sonar de un timbre o una voz en off. La

motivacion puede darse como una combinacion visual y sonora.

a Informacion: Cada plano significa una nueva informacion, debe contener
informacion distinta al plano anterior. El espectador mientras mas informacion

reciba mas involucrado se sentira.

a Composicion: La tarea del montador es seleccionar los planos que tengan
una composicion aceptable, aunque el montador no pueda crear la composicion
del plano, forma parte de su trabajo asegurarse de que existe una composicion de

plano razonable.

a Sonido: El sonido es sumamente importante en el montaje, su rol es crear
atmosferas, sensaciones de tension, y diferentes emociones. Puede preparar al
publico para un cambio de escena, de escenario, incluso de narracion. La falta de

sonido apropiado puede devaluar el montaje.

a Angulo de cédmara: La palabra angulo se utiliza para describir las
posiciones de la camara relativa al objeto o al sujeto. El dngulo de camara es uno
de los elementos mas importantes del montaje, cada vez que se corta o encadena
de un plano a otro la cdmara debe encontrarse en un angulo diferente al del plano
anterior. La diferencia de ejes no debe superar los 180° ni ser menos a 45° cuando
se trata del mismo sujeto. Con la experiencia puede que estas cifras puedan

alterarse considerablemente.
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a Continuidad: Cada vez que se ruede con un distinto dngulo de camara
(pero de la misma secuencia) el actor debera realizar los movimientos o acciones
de manera exacta a como lo hizo en el plano anterior. Existen distintos tipos de
continuidad, de contenido, de movimiento, de posicion y de sonido. La atmosfera

(sonido de fondo) también debe tener continuidad. (Thompson, 2001, p.42)

El montaje no solo es la superposicion, el encadenamiento o traspaso de una imagen
a otra. El montaje conlleva mucho mas que la conexion de planos, conlleva el peso
narrativo, en el mismo se incluye la narrativa del producto y la carga emocional. El
montajista trabaja con el director en esta etapa. En conjunto respetando el guion técnico,
hardn una seleccion de imagenes, de sonidos y efectos con el objetivo de lograr el

producto final, el mensaje que se quiere comunicar debe ir tomando forma.

A partir de Eisenstein (1999) puede decirse que existen diversos tipos de montaje y

formas de transicion de imagenes. Puede mencionarse 5 variantes:

- Montaje métrico: se basa en la longitud de los fragmentos, segun a una formula
equivalente a los compases musicales. La tension se obtiene mediante el efecto de

la aceleracion mecénica, preservando la formula.

- Montaje ritmico: opera sobre la continuidad que surge del patron visual dentro
de las tomas. Incluye la importancia del contenido del cuadro, el movimiento

dentro del mismo que impulsa el movimiento del montaje de un cuadro a otro.

- Montaje tonal: funciona sobre las decisiones de edicion tomadas para determinar
el cardcter emotivo de una escena. Estd basado en el sonido emocional de la pieza,
luz, sombra, posicion de objetos. El movimiento se convierte en vibracion

emotiva. Con la unidn de todos ellos se produce sonido emocional.

- Montaje armonico: éste se entiende como una evolucion del tonal. Es la
articulacion con los tres métodos de montaje; se mezcla el ritmo, las ideas y las

emociones.

- Montaje intelectual: se trata de un montaje de sonidos y armonias de una forma

intelectual. El todo es el concepto.
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Existen también diversos modos de realizar la unién de planos;

Estas uniones pueden ser de diferentes tipos. Un fundido en negro oscurece
gradualmente el final de un plano hasta el negro, y un fundido de apertura ilumina
un plano desde el negro. Un encadenado sobreimpresiona brevemente el final del
plano A y el principio del plano B. En una cortinilla, el plano B reemplaza al
plano A mediante una linea divisoria que se mueve a través de la pantalla. Ambas
imagenes estan brevemente en la pantalla a un mismo tiempo, pero no se mezclan
como en un encadenado. En el proceso de produccion, los fundidos, encadenados

y cortinillas son «efectos opticos» y el montador los sefiala como tales.

El modo mas comun de unir dos planos es el corte. En el proceso de produccion,
normalmente se hace un corte empalmando dos planos juntos. Algunos cineastas
«montan» durante el rodaje, con la intencidon de que el filme salga ya listo de la

camara para su exhibicion final. (Bordwell, 1995, p.247)

4.5. PROCESO DE NEGOCIOS

4.5.1. PLAN DE RODAJE.

Al finalizar con el proceso de guion se inicia seguidamente el proceso de negocios.
En el mismo se comienza a elaborar el plan de rodaje, el cual especifica las actividades
a realizar en la etapa de rodaje y las organiza. El mismo sirve para preparar la agenda
en la cual se grabard el producto. Dias, horarios, qué equipo técnico participa de cada

dia, entre otros.
Del Teso (2011) argumenta:

Para el plan de rodaje se puede utilizar una planilla de célculo o un software
especializado. En ambos casos la logica es la misma, pero el software
especializado permite una notable versatilidad para los cambios ya que al

modificar el plan de rodaje automaticamente recalcula todos los datos. (p.273)
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Modelo de planilla de Plan de rodaje:

PLAN DE RODAJE
TITULO: Fecha: o
HORA COMIENZO: Equipo técmeor HORA FINALIZACION: Equpo técnico:__
Elenco: Elenco:
Otros: Otros:
Hora Tiempo Esc | Sec | Locacion Decorado Elenco Int Ext Dia | Noche

Figura N°11. Cada planilla representa una jornada de filmacion (tipicamente 9 horas incluyendo una hora
de comida). En cada renglon se vuelca la informacion correspondiente a una escena (extraida del

desglose). Del Teso, 2011, p.274.

En su libro “Desarrollo de Produccion audiovisual: Metodologia DPA™ Del Teso

(2011) analiza:

Cada planilla u hoja del plan de rodaje representa una jornada de rodaje. En la
planilla del grafico, la primera columna indica la hora exacta a la cual comenzara
a filmarse cada escena. La segunda columna indica el tiempo que llevard filmar la
escena en cuestion. Como ain no tenemos un guion técnico que nos permita
estimar con precision el tiempo necesario para filmar una escena, aplicaremos un
criterio estandar de la industria: 3 paginas de guion por jornada de filmacién.

(p.275)

4.5.2. PRESUPUESTO

Puede decirse que el presupuesto es una herramienta imprescindible para el

productor ya que el mismo permite estimar los costos futuros que aconteceran a lo largo
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del proceso de produccion. Se trata de una hipotesis de trabajo, una evaluacion de los

gastos que se completa en base a una serie de datos e informaciones, Kamin (1999).

Es una de las primeras tareas a realizar y puede tener variaciones obviamente, ya que
la mayoria de esos costos son especulativos. Méas alld que pueda variar es necesario
tener un indice que guie nuestro presupuesto. También se debe tener en cuenta que, asi
como puede variar puede encontrarse con imprevistos, por lo cual es de suma
importancia dedicar un cierto monto agregado para cubrir cualquier imprevisto que

pueda surgir.

No existe una unica forma de realizar el presupuesto para la produccion de cine o
television ya que existe una gran diversidad y amplitud de proyectos que se realizan
dentro del orden industrial. Dependiendo el proyecto el productor adapta las
caracteristicas individuales de cada producto, sus necesidades especificas, las
particularidades de su disefio y demas datos a su presupuesto. Lo que si se puede
destacar es que existe un disefio de presupuesto tipo, un modelo que nos sirve como
referencia para la confeccion del presupuesto necesario. Se trata de un presupuesto por
rubros para una produccion media y concebido dentro de las practicas normales de la

préctica profesional.
Kamin refiere

La idea se basa en la articulacion de una serie de cuadros, o planillas, vinculados
entre si que indican los valores cuantitativos de los factores que las componen.
Cada planilla contiene uno o mads RUBROS - conjunto de datos agrupados por
una cualidad comutn, homogéneos, ya sea de orden practico, contable o alglin otro
elemento que las relacione, - que, a su vez estan conformadas por ITEMS, en
sentido vertical o filas. En sentido horizontal, columnas, figuran los diferentes
aspectos que definen cada rubro - unitarios, tiempos, cantidades, tipos, etc.-. Por
ultimo, las celdas los casilleros que resultan del cruce entre filas y columnas,
contienen valores numéricos que cuantifican la planilla, ademas de las referencias

nominales de los items. (Kamin, 2007, p.45)
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Del Teso (2011) menciona “el presupuesto de produccion — asi como todos los

documentos de la carpeta de proyecto- debe ser claro y de facil lectura™. (p.225)

Los rubros que conforman el prototipo de presupuesto son los siguientes:

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

19.

Guion.
Archivo.
Direccion.
Produccion.
Equipo Técnico.
Elenco artistico.
Carga Social.
Vestuario.
Magquillaje.
Utileria.
Escenografia.

Movilidad.

Comidas y Hoteleria.

Musica.

Material Virgen.

Proceso de Laboratorio.

Proceso de Sonido.

Fuerza Motriz.

Equipo de Camaras, luces y sonido.
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20. Efectos especiales y animaciones.
21. Administracion.
22. Seguros.

23. Seguridad.
24. Imprevistos. (Del Teso, 2010, p.222)

Cada producto audiovisual es Unico y puede utilizar uno, varios o todos los rubros con

sus sub-rubros especificos en cada construccion de presupuesto



Proyecto

1.1

GUION ORIGINAL

66

1.2

INVESTIGACION

CESION DE DERECHOS de Guionista y/o Autor

1.4

MATERIAL DE ARCHIVO

15

BIBLIOGRAFIA

ARCHIVOS PARA EL PROCESO DE
INVESTIGACION

SUBTOTAL RUBRO 1

2.1

MATERIAL DE ARCHIVO AUDIOVISUAL

2.2 | MATERIAL DE ARCHIVD FOTOGRAFICO
1.3 IMATERIAL DE ARCHIVO GRAFICO
SUBTOTAL RUBRO 2

Fecha |N° Comprobante | CUIT |social IVA__[RENDIDO.
31 DIRECTOR
SURTOTAL RUBRO 3

Ya Razin IMPORTE
rendido | Fecha | N° Comprobante | CUIT | social IVA__|RENDIDO

4.1 |PRODUCTOR GENERAL

42 |PRODUCTOR EJECUTIVO

4.3 |JEFE DE PRODUCCION

4.4 | ASISTENTES DE PRODUCCION

SUBTOTAL RUBRO 4

3l

ASISTENTE DE DIRECCION

i

5.2

CONTINUISTA

33

DIRECTOR DE FOTORAFIA

54

ASISTENTE DE FOTOGRAFIA

5.5

GAFFER

5.6

CAMAROGRAFO

5.1

ASISTENTE DE CAMARA

58

ELECTRICOS

DIRECTOR DE SONIDO

5.10

ASISTENTE DE SONIDO

5.1

SONIDISTA EN RODAJE

5.12

MONTAJISTA / EDITOR

5.13

ASISTENTE DE MONTAJE / EDICION

5.14

DIRECTOR DE ARTE

5.15

ESCENOGRAFO
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516

517

6.1 ELENCO PRINCIPAL
6.2 | ELENCO SECUNDARIO
63 |BOLOMAYORES

£4 | BOLO MENORES

6.5 |EXTRAS

6.6 |OTROS

SUBTOTAL RUBRO &

73 |SADEM
74 |SUTEP
7.5 |OTROS

SUBTOTAL RUBRO 7

81 |OOMPRA DE MATERIALES
82 |REALIZACIONES

83 | ACCESORIOS

84 | ALQUILERES

8BS

MANTENIMIENTO ¥ LIMPIEZA

SUBTOTAL RUBRO &

sl

COMFPRA DE MATERIALES

9.2

ALQUILERES

5.3

REALIZACION ¥ EFECTOS

SUBTOTAL RUBRO 9

ALQUILERES

10.2

COMPRAS

103

REALIZACIONES

SUBTOTAL RUBRO 10

LOCACIONES

1.2

COMFPRA DE MATERIALES

1n3

REALIZACIONES
SUBTOTAL RUBRRO 11

121

VEHICULOS DE PRODUCCION

122

VEHICULOS DE UTILERIA Y ESCENOGRAFILA

123

TAXS

124

REMISES

115

OMNIBUS, TRENES LOCALES, SUBTERRANEOS

126

MOTHOR HOME, TRAILERS, CAMIONES DE
CARGA

127

VIAJES DE RECONOCTMIENTO DE FILMACKN

1z8

PASAJES AL INTERIOR DEL PAIS

129

PASAJES AL EXTERIOR DEL PAIS

1210

FLETES DE EQUIPOS ¥ UTILERIAS

SUBTOTAL RUBRO 12




14.1

DERECHOS SADAIC

14.2

COMPOSITOR

143

MILISICOS

4.4

SALA DE GRABACTON

OTROS DERECHOS

SUBTOTAL RUBRO 14

15.1

TAPES HD / HINW

152

SOPORTE DIGITAL SONIDO

153

154

155

156

15.7

SOPORTE DE ALMACENAMIENTO - COPIAS DE
SEGURIDAD

158

BETACAM DIGITAL

159

OTRO

SUBTOTAL RUBRD 15

6.1

CORRECCON DE COLOR

162

COPLADOS ¥ TRANSFERS.

EDICION DIGITAL

6.4

ESTUDO DE POSTPRODUCCION

SUBTOTAL RUBRO 16

171

MEFCTA STEREOD ! MASTERIZACHON

's.

17.2

SALA

17.3

REGRABACTON

17.4

DORLATE

17.5

SONORIZACION

17.6

EDICION EFECTOS

17.7

REGALIAS

17.8

OTROS

SUBTOTAL RUBROD 17

ALQUILER DE GENERATNIR

COMBUSTIBLE GENERADDR

COMBUSTIBLE PARA VEHICULOS

SUBTOTAL RUBRO 18

19.1

EQUIPOS DE CAMARA

19.2

EQUIPOS DE LUCES

EQUIPOS DE SONIDO

19.4

REPOSICION DE LAMPARAS

SUBTOTAL RUBRO 19

0.1

0.3

HONORARIOS DEL AMIMADOR

MATERIALES PARA LA REALIZACKIN DE LA
AN AL

0.3

REALIZACION DE EFECTOS

SUTBTOTAL RUBRO 20

TELEFOMIA FIJA Y FAX

TELEFONIA MOWVIL

g ]
L b

UTILES f PAPELERTA
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214

ASESORAMIENTO CONTABLE

21.5

ASESORAMIENTO LEGAL

21.6

TRAMITES Y PERMISOS

21.7

SERVICIOS VARIOS

21.8

CADETERIA / MENSAJERIA

SUBTOTAL RUBRO 21

2.1

SEGUROS EQUIPAMIENTO

222

SEGUROS PERSONAL TECNICO / ACTORES
ETC.

13

SEGURO D RESPONSABILIDAD CIVIL

SUBTOTAL RUBRO 22

2.1

SEGURIDAD ESTUDIO Y BIENES

SUBTOTAL RUBRO 23

Ya
| Presupuestado | rendido | Fecha |N° Comprobante

VA

4.1

IMPREVISTOS

SUBTOTAL RUBRO 24

Figura N° 12. Modelo de presupuesto de produccion utilizado en Argentina. Fuente: Resolucion
N°508/2013, del Instituto de <cine y artes audiovisuales: INCAA. Recuperado
http://servicios.infoleg.gob.ar/infoleglnternet/anexos/205000-209999/208869/norma.htm

4.5.3. PLAN DE FINANCIAMIENTO

de:

Parafraseando a Del Teso (2011), una vez realizado el presupuesto es necesario

establecer cudl serd la estructura financiera del proyecto. En otras palabras, de donde

obtendremos los recursos calculados en el presupuesto, desde ayudas institucionales

hasta aportes en especies.


http://servicios.infoleg.gob.ar/infolegInternet/anexos/205000-209999/208869/norma.htm
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“La Metodologia DPA propone un “esquema de auto-financiacion” que permite
formalizar un proyecto “personal” desarrollado por un grupo de colaboradores que se

asocian para un proyecto”. (Del Teso, 2011, p. 131)

Kamin (1999) afirma “se entiende por PLAN FINANCIERO el desarrollo en el

tiempo de los factores econdmicos que intervienen en una produccion cinematografica”.

(p-D

Es decir, se refiere a las obligaciones de pago a ser cumplidas a lo largo de las
diferentes etapas: preproduccion, rodaje y postproduccion. La unidad de tiempo
tomada para el plan financiero es la semana. El desarrollo del plan financiero
contiene los mismos rubros que el presupuesto y cada uno tiene sus propias

obligaciones durante el proceso. (p.1)

Esta etapa del armado del plan sirve para poder tener en cuenta que debe pagarse
cada semana y si va a ser posible contar con esa solvencia a la hora necesaria. A grandes

rasgos puede determinarse si va a ser posible llevar a cabo el producto o no.

Las fuentes de financiacion pueden ser muy variadas, pueden obtenerse créditos por
parte del estado o instituciones especificas de la industria audiovisual, aportes de los
productores asociados, obtener aportes de auspiciantes o de una co-productora, entre

otras.
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DLAN EIN
= i . INGE S0S 2
ETAPAS CUOTAS INCAA ———m T EGRESO | SALDO
PREFPROD. = 7.000.00 58.00000] 5 1.000,00
RODAJE 531815001 530.00000] 5281500
25% 3 33.058 94 S888500] 5 4£.00000| 5473854
POSTPROD. 30% = 230.888 32 S 40.00000] 5440528
35% 5 48.2raT1 5 45.00000] 5568497
COPIA A 10% 3 13.2277 52413500] 5 4204274 S 0,00
SUBTOTAL 10036 5132 737 74 r 5.00] 5204 042 74
TOTAL 520404274
MASCARD
PRE RODAJE POSBT COFIA A
LIBRD, ARGUMENT O, GUIO 3 40000 3 101 0e6D, D
DIRECCION B 5,000,000
PRODUCCION
EQUIFD TECHICO
ELENCD
CARGAS BOCIALES $ 260,00
WESTUARID
MAQUILLAJE
UTILERIA
ESCENDGRAFIA
MOVILIDAD T 4.450 00
COMIDAS Y ALOUAMIENTO 3437500
MUSICA 3 18875,00
PELICULA WV IRGEN
PROCESO DE LABORATORI
PROCESO DE SONIDD
FLERZAMOTRIZ
EQUIFOS DE CAMARA YLLK 3 10 850, D 3 7.885 0
EFECTOS ESPECIALES
ADMINIST RACION 5 21000 B 1. 0D KD
SEGURDS
SEGURIDAD
SUBTOTAL ;
IMPREVISTOS 571832 5571832
TOTAL 3204042 74 5700000 331 815,00 38,8850 F24.13500
3132227 74 T 7181500

320404274

Figura N° 13. Modelo de planilla de plan de financiamiento. Fuente: Doca “Documentales argentinos”.

Planilla extraida de: http://www.docacine.com.ar/incaa.htm

4.54. PITCH

Este término es utilizado para presentar el producto frente a una institucion, a una

entidad o a un director. Hacer un pitch es realizar una descripcion oral del producto en

cuestion, corta, concisa y atractiva. El objetivo del pitch es conseguir financiacion para

el proyecto.

Siguiendo el apunte de Ruiz (2012) “El pitch se trata de la presentacion oral” (...)

“Es el ultimo paso de la metodologia de desarrollo de produccion audiovisual. En su

contenido resume toda la informacion del proyecto”. Ruiz comenta que “la funcion



http://www.docacine.com.ar/incaa.htm

72
principal del pitch es persuadir al interlocutor para que realice una accion determinada”.
(Como debe formularse un pitch? ;Qué informacién conlleva? (pp. 3-4)

Siguiendo a la autora puede decirse que para realizar un buen pitch debe conocerse

profundamente el producto para contestar a las preguntas basicas,
° Qué: Titulo, género, formato, tema, duracion, log-line o sinopsis corta.

° Como: Tratamiento. Identificar una escena que retrate toda la pelicula.

Pensar en imagenes.

° Quién: Equipo, directores, actores. Reconocimientos, contactos y

trayectoria de los participantes. ;Hay alguna empresa reforzando el proyecto?

° Por qué: Por qué se quiere realizar la pelicula. Por qué es diferente del

resto y por qué es interesante para el publico.

° Para qué: Objetivo del proyecto. (Es una pelicula comercial, de festivales,

€s una primera aproximacion para un proyecto mayor?

° Para quién: Edad, sexo, nivel socioeconomico y nivel educativo del
publico.

° Doénde: Ciudad, pais. ;Es una co-produccion?

° Cuéndo: Fechas estimadas de pre-produccion, rodaje, post-produccion.

° Cuanto: Presupuesto. Relacion tiempo-dinero. Se recibio o recibira algin

subsidio? ;Hay algiin porcentaje asegurado? ;Cuanto dinero se necesita?
(Ruiz, 2012, p.6)

No solo se debe razonar las respuestas, sino también investigar el mercado del
proyecto para conocer con qué proyectos es comparable, en qué se diferencia y por qué

se destaca ante los demas.

Existen 2 tipos de realizacion de pitch: formal o informal.
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El pitch informal, conocido como elevator pitch, es una presentacion oral de 30
segundos a 2 minutos. La palabra elevator significa ascensor en inglés y hace
referencia a un modo antiguo de venta; En el mismo s6lo se contaba con el tiempo
que el ascensor demoraba en recorrer cinco pisos (0 menos) para convencer al
empresario y obtener una cita de negocios. Un pitch informal efectivo genera
intriga, curiosidad, traspasa las barreras generacionales y su lenguaje es simple.
Su efectividad se comprueba cuando se obtiene como resultado la concrecion de
una cita formal. El pitch formal es aquel que se realiza dentro de una convencion
cuyo motivo explicito es asistir a la presentacion oral de un proyecto. Su duracion
aconsejable es de 5 a 15 minutos. En el pitch formal, el interlocutor es consciente
de que se trata de una reunion de negocios donde le realizaran un pedido que, en
caso de interesarle la propuesta, deberd negociar un acuerdo o programar un

segundo encuentro. (Ruiz, 2012, pp. 4-5)
Del Teso menciona 3 partes para la realizacion de un pitch:
* La presentacion personal (1 minuto)
* La presentacion del proyecto (3 minutos)
* El pedido y el cierre (1 minutos)

La presentacion personal (1 minuto): El productor debe presentarse. Esto significa
no sélo decir el nombre, sino también su rol en el proyecto y explicar brevemente
su trayectoria personal. Es importante que el interlocutor sepa quiénes somos, cuél

es nuestro rol y cudl es nuestra preparacion, experiencia y trayectoria.

La presentacion del proyecto (3 minutos): En el cuerpo central del pitching
presentamos al proyecto entendiendo como tal a la suma de la historia y los
elementos relevantes que el Productor Ejecutivo ha ido adjuntando a la carpeta
durante el desarrollo propiamente dicho. La presentacion del proyecto constituye
la parte mas extensa y en un pitching de 5 minutos, insume aproximadamente 3. A

continuacion presentamos una serie de elementos a tener en cuenta en la
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presentacion del proyecto, agrupados en torno a tres aspectos: la introduccion, la

historia y los elementos adicionales del proyecto.

a-La introduccion: Se resume la esencia de la historia y sus elementos mas
atractivos. También puede haber una reflexion personal acerca del atractivo del
tema, de la originalidad de la propuesta, o de cualquier otro aspecto de la historia

que sea necesario remarcar y que no resulte evidente al contar la historia.

b- La historia: Se comentan los aspectos mas relevantes de la historia. efecto, debe

dejarse en claro:

« el tiempo y el espacio de la historia

* quién es el protagonista y los personajes principales
* cudl es su rol dramatico en la historia

* cuales es el conflicto dramatico principal (o los conflictos dramaéticos

principales)

El proposito del pitching no es contar toda la historia, sino vender el proyecto. Si
logramos vender nuestro proyecto, nuestro interlocutor tendréa tiempo de sentarse

a leer el guion.

Aqui se nombran todos los elementos adicionales -que agregan valor (el pedigri)-
, se explica el estado en el que se encuentra el proyecto y qué se ha logrado u
obtenido hasta el momento (por ejemplo puede haber obtenido un subsidio, una

financiacion parcial, una pre-seleccidon para un concurso, etc.).

Pedido final y cierre (1 minuto): Al final del pitching llega el momento mas
importante: el pedido. Aqui explicamos clara y concisamente qué queremos de
nuestro interlocutor. Por ejemplo, ;necesitamos un inversor que nos dé acceso al
dinero que nos falta para cubrir el presupuesto? Lo importante es que quede claro

cual es la accion que necesitamos de nuestro interlocutor.

En la ultima parte del pitching, realizamos el cierre con el agradecimiento y el

aporte de nuestros datos para el caso de que deseen contactarse con nosotros.
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También nos aseguramos de obtener los datos de contacto de nuestros

interlocutores para poder realizar un seguimiento. (Del Teso, 2011, pp. 309-310)
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5. METODOLOGIA DE TRABAJO

El presente trabajo comenzd como proyecto final de la carrera Licenciatura en
Produccion de Radio y Tv. La idea desde un primer momento fue lograr el aprendizaje
de la creacion de una carpeta de desarrollo de un proyecto audiovisual. Se sostiene que
el conocimiento acerca de qué conlleva una carpeta, qué datos son necesarios al
momento de buscar una financiacion, cémo armar un presupuesto, como desarrollar la
creatividad y la imaginacion sobre un papel es sumamente indispensable para un

productor audiovisual, el conocimiento es la base de cualquier trabajo profesional.

Las principales herramientas para desarrollar la profesion se fueron obteniendo a lo
largo de la carrera, pero aun hay mas por aprender. Un tema importante a conocer, es el

del presente objeto, ;Qué se necesita para presentar un proyecto audiovisual?.

Se considera oportuno y pertinente el tema ya que la presente investigacion quedaria
archivada y sirve de apoyo bibliografico para futuros profesionales. A lo largo de la
carrera, en cada afio académico se aprenden diferentes herramientas, como crear un
guion, cOmo armar una escenografia, como hablar frente a camara y frente a un
micréfono, se aprende a filmar, tomar imagenes y editar videos, a editar una noticia de
diario especifica de lectura y adaptarla para la oralidad. Se aprenden muchas cosas,
basicamente las herramientas para llevar adelante un proyecto audiovisual. Cada afio se

dedica a la practica de un género particular, como en 2° afio noticiero, o en 3° ficcion.

JUSTIFICACION DEL TEMA.

En el presente objeto de creacion la tematica que se considerd fue, “Ciclo de
microprogramas de concientizacion sobre usos y beneficios de la energia solar en la

provincia de San Luis”. El ciclo se titula “VIDA SOLAR”.

En el mismo se desarrolla en primer lugar lo que se genera con las fuentes de
energias limpias e inagotables como lo es la energia renovable solar, proveniente del
sol, como asi también la economia que puede generar el utilizarlas. El ciclo cuenta con

cuatro capitulos, en cada uno se desarrolla un beneficio particular de la energia solar, su
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proceso de adaptacion, la inversion que conlleva, el beneficio y el ahorro econdémico

que supone.

Por mas que la inversion de un equipo solar sea elevada existen formas de financiacion
para que una familia pueda obtenerlo; De esa manera pagarian mes a mes una cuota de
ese equipo, y restaria a su gasto mensual gran parte del total de la boleta de energia
convencional, que aparte de ser muy cara en los dias de hoy, es agotada y escasa, por lo

cual es una realidad que la energia convencional no bajara sus precios ni hoy ni mafiana.

No soélo se busca concientizar acerca del nuevo método renovable de generar energia
y de la forma de ahorro de dinero para una familia, sino también sobre el dafio que
generan las energias convencionales y que desde toda la vida el sol existio y existira.
Puede economizarse de varias maneras, no solo con un equipo solar. Aquellas personas
que vean estos microprogramas podran pensar en un futuro para sus hijos y para sus
actuales o futuros hogares, en una construccion de un hogar distinto, de un hogar que
aproveche la energia estratégicamente. Por eso se considera esencial concientizar desde

ahora y con efectos a mediano y largo plazo.

No se optd por hacer énfasis en el presente trabajo por concientizar sobre el cuidado
del medio ambiente, de la tierra y sus recursos, porque todavia la poblacion ha de
sentirse en cierto grado ajena a la situacidon, a la comprension del dafio que el ser
humano y las maquinas han generado a lo largo de los afios y si no se hace algo ahora

esto empeorara.

Mas de una vez puede decirse que la persona realmente no comprende, pero muchas
otras veces también se trata de egoismo y de inconsciencia; se ensucia, no se cuidan los

299 ¢¢ L9 ¢¢

espacios, se trata de s6lo decir “bueno ya pasara” “alguien lo cambiard” “alguien lo
mejorara”. Otro motivo y se puede decir que el principal, es que en ocasiones se genera
esta sensacion de “mirar hacia otro lado” porque el pais tiene muchos problemas, no
solo la energia, problemas como la alimentacion, la economia y la educacion, entre

otros. La situacion se torna dificil y se van escalonando las prioridades. Por ello es que

se busca una alternativa mas llamativa para el publico, que hoy en dia es el dinero. Si se
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les presenta una nueva forma de ahorrar se pretende que mirardn este producto y que

llamara su atencion.

Esta estrategia es factible en el &mbito de aplicacion laboral. Como productor de Tv,
debe buscarse el punto que llame la atencion del televidente. Debe comprenderse que
con el presente ciclo no se pretende un impacto inmediato, pero si al menos generar una

reaccion de conciencia, de coherencia y de pensamiento.

INVESTIGACION

La metodologia de este trabajo se nutrid de varias herramientas y pasos. En primer
momento se comenzd a investigar por medios digitales, se indagd la dimension que
suponia el tema elegido para los microprogramas “energias renovables”. Junto a la
directora de trabajo final se decidi6 optar por la teméatica “energia solar”. Se comenzé a
buscar contactos, profesionales del tema, compartir y comprender la experiencia de
aquellas personas que ya utilizaban estos métodos de contraer energia, especialistas que
pudieran explicar los proyectos de la provincia, como se manejan los numeros,
especialistas en medio ambiente, causas, ventajas y desventajas. Se busco todo material
necesario para comprender el tema y asi desarrollar el ciclo de microprogramas. Las
entrevistas fueron clave para la busqueda de informacién como asi también el material

de archivo; Estas herramientas fueron las dos bases de la investigacion.

Se elaboro6 una serie de encuestas para obtener informacion directa de la poblacion.

Los destinatarios de las encuestas fueron:

9,
%

Familias que utilicen algln sistema de energia solar en su hogar.

L)

» Especialistas en el tema.

<,

o

*» Directivos y empleados de empresas de comercializacion de equipos solares.

L)

7
**

Jefa del programa “Energias Renovables” de la Provincia de San Luis.

El modelo de armado del cuestionario fue pensado para cada tipo de destinatario en

particular. Las entrevistas se realizaron de manera personal.
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Las fuentes de recoleccion de datos utilizado en este trabajo fueron, la recoleccion de
datos “Textuales” y “Multimediales”. La textual conformada por el tradicional
documento de texto, desde un articulo de prensa escrita hasta un libro digital o articulos
colgados en la web. En la multimediales se combinan documentos de texto, imagenes,
fotografias, sonidos, animaciones, video y/o cualquier otro tipo de datos en formato

digital.

Como se sabe la tecnologia ha implementado una nueva forma de investigar,
contiene medios y herramientas incontables, pero hay que ser cautelosos a la hora de
investigar desde esta fuente. Mas de una vez los sitios no son oficiales, las noticias e
imagenes se alteran y esto, el productor de Tv debe tenerlo muy en cuenta. No se puede
optar por lo primero que aparece en estos medios, hay que investigar, comparar,
verificar el sitio y la informacion. A pesar de que internet y las nuevas tecnologias
componen un medio para acelerar el proceso de investigacion, la realidad es que no, es
un proceso muy detallista, el trabajo de campo es muy preciso y por ende suele ser muy

lento.

Desde el trabajo de investigacion a través de fuentes secundarias, se ha realizado un
estudio desde las primeras innovaciones en cuanto a la energia solar en la provincia, las
politicas que rigen a nivel nacional y provincial. Se han recolectado piezas
audiovisuales referidas a noticias de cortes de energia y sus repercusiones a nivel social
en territorio nacional y provincial. Se han tomado recortes de diarios, revistas, y
contenido audiovisual reflejando el dafio medioambiental que genera el uso de las
energias convencionales, piezas e informacion que ponen en evidencia el calentamiento

global y la escasez de energia convencional.

En cuanto al sustento tedrico de la creacion de la carpeta, la base radica en la lectura
de documentos pertinentes, tanto material digital como impreso. Tesis. libros, articulos,

autores especializados en el tema.

El desarrollo de la investigacion se efectlio del siguiente modo; una vez que se
dimensiond el tema de energia solar se comenzd a buscar sustento tedrico para armar la
carpeta de desarrollo de proyecto audiovisual, a buscar material digital e impreso sobre

la metodologia DPA; el primer autor por el que se optd fue Pablo Del Teso, su libro
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“Desarrollo de proyectos de produccion audiovisual segun la metodologia DPA”
(2011) se obtuvo por medio virtual. Luego se sostuvo indagar en sitios de bibliografias

digitales, armar una guia de lo que se necesitaba investigar.

Se decidié comenzar por la monografia ya que se cree que es esencial dar un repaso
por la instancia tedrica para mas adelante adecuarlo a la parte practica, es decir al

armado de la Carpeta de Produccion del ciclo de microprogramas.

Una vez armada la monografia y orientada con sustento tedrico, se decidié comenzar
por el desarrollo y armado de la carpeta “VIDA SOLAR”. Se llevo adelante la labor
como productor y se comenz6 a escribir el guion del capitulo piloto N° 1 “Energia
eléctrica” Siguid por escribirse el ;qué?, la sinopsis del ciclo en general y de cada
capitulo. Se consideraron las ideas del jcomo? de la imagen, el sonido, los colores y el

contenido en general.

CARPETA DE PRODUCCION (DPA) “VIDA SOLAR”

El titulo se pens6 en un primer momento como “Renovar vitalidad” la idea del titulo
siempre fue querer poner en evidencia el mensaje de conciencia sobre el cual se trabajo.
Al investigar detalladamente el tema energia solar se comprendid lo beneficioso que
seria en primer lugar para el medio ambiente y la descontaminacién que supone su
utilizacion y por resultado esa descontaminacion se resume en un ambiente mas limpio

y saludable para los seres vivos.

Al pensarlo detenidamente y nombrarlo varias veces se comenz6 a pensar diferentes
alternativas, se propuso buscar la manera de conectarlo con un término similar y que
sonard mas atractivo. Segin la Real academia espafiola una de las definiciones de
“VIDA” es “Manera de vivir” por lo que se decidi6 elegir como titulo final, “VIDA
SOLAR” haciendo referencia de este modo a una nueva manera de vivir, adquiriendo
algo tan esencial como es la energia eléctrica y térmica a través de estos nuevos
métodos de contraer energia por medio de fuentes renovables, en este caso el ciclo se
basa en la energia solar. El uso e implementacion de esta energia renovable supone la

descontaminacion del medio ambiente, como se nombro anteriormente lo mismo deriva
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en un ambiente mas saludable para los seres vivos, mire por donde se lo mire, la
aplicacién de estos métodos renovables se resume en una MEJOR MANERA DE
VIVIR.

Con respecto al tema se eligio energias renovables, energia solar especificamente. La
decision se tomo en base a los valores personales de la egresada, tanto su interés por el
medio ambiente como por la salud de las personas y el ahorro y satisfaccion que

significa para una persona poder autoabastecer su hogar.

La idea consta de hacer conocer los beneficios de la utilizacion de los mismos, como
se plantea en cada uno de los microprogramas, energia eléctrica, energia térmica, como
aprovechar la luz directa, la luz pasiva; la importancia de tomar conciencia de todos los
beneficios que puede generar, tanto poder ser fuente continia de energia en hospitales,

en escuelas, como asi también en plantas potabilizadoras de agua, entre otras.

En cuanto a la carpeta DPA la idea nace de la curiosidad por conocer de qué manera
se presenta un proyecto a una productora, conocer qué datos se necesitan y como

explicar el producto en cuestion.

La motivacion principal fue la obtencion del titulo de grado Licenciada en
Produccion de Radio y Television, por lo que se empezd a indagar en qué parte del
ambito profesional se podria interiorizar. Se decidid optar por la presentacion de una
carpeta de desarrollo de proyecto de produccion audiovisual, la cual se sostiene que es
una parte esencial en la labor del productor y algo que no se termina de practicar en la

cursada de la carrera.

Para el armado de la sinopsis del ciclo como de cada capitulo se llevo adelante una
investigacion muy intensa, para asi, poder comprender de qué se estaba hablando, poder

seccionar el material, dividirlo en capitulos y armar el contenido de cada uno.

La investigacion constd en primer lugar de entrevistar a personal del Gobierno de
San Luis, comenzando en agosto 2018. Coordinamos una reunion con la encargada de
medio ambiente y jefa del programa “Energias Renovables”, en ese entonces Lucrecia
Pedernera, quien ademas es arquitecta especializada en bioarquitectura y arquitectura

sustentable. En ese momento se llevd adelante una entrevista basada en las incognitas y
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puntos de partida frente al tema, la jefa contestdé amablemente a cada pregunta, y
asesor6 al productor en base al tema, como se trataba la energia solar en la provincia,
qué proyectos estaban vigentes en ese entonces, como asi también aportod informacion

desde su profesion de arquitecta.

También se entrevistd a personas especializadas en el area como fue el caso del
Técnico electromecanico Santiago Quevedo, especializado en equipos solares y uno de
los socios fundadores del emprendimiento “Hidrosolar”. Ingenieros como fue el caso
del Igno. electromecanico Emidio Fabi, especializado en el rubro electricidad y energia
solar, quien tuvo la amabilidad de sumergirnos en el interior de su hogar, demostrando
como instald cada equipo, como funcionan y cdmo autoabastece su hogar con el sistema
de energia renovable solar. También se optd por entrevistar a empresas
comercializadoras de equipos solares como el caso de Jorge Follari, gerente de la
empresa Innovar Srl, quién aportd informacion en cuanto a los componentes de los
equipos solares; qué tipos de equipos existen, para qué sirve cada uno, el costo, la

duracion de los equipos y demas informacion.

Otras entrevistas se basaron en la experiencia de personas que utilizan esta fuente de
energia, como fue el caso de Matias Bara y Estefania Fernandez, ciudadanos de San
Luis quienes apostaron por la energia solar como forma de autoabastecimiento.
También se entrevistd a estudiantes de carreras afines como fue el caso de Michael
Bordon, estudiante de Ingenieria en minas. Otra entrevista de gran vigor para el armado
de contenido fue el encuentro realizado con Natalia Torre, mama de Juanita, la pequefia
Juanita de 4 afios naci® con problemas en sus musculos y pulmones, es

electrodependiente y es quién inspir6 uno de los capitulos del presente proyecto.

Todas estas entrevistas fueron fuentes primarias de busqueda de informacién para
armar un contenido certero, oficial, original, consistente y valido. Ademas, se indagd en

contenido bibliografico pertinente, se leyeron articulos, libros y tesis abocadas al tema.

Al correr el tiempo de armado del proyecto desde un afio a otro, se considerd que
algunos datos debian ser actualizados, por lo cual se planted algunas nuevas entrevistas

como el caso de la técnica y capacitadora del curso “Instalaciones solares” Evangelina
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Cornellana, quién trabaja también en el area medio ambiente de Terrazas de Portezuelo

quien proporciond la actualizacion de algunos datos.

En una carpeta aparte se tomo la informacion de cada entrevista, se apuntd cada
conocimiento y cada teoria. Esa carpeta fue analizada desde la mirada del productor
general, y en base a la misma se comenzd a pensar en el ciclo, como orientar cada

capitulo, como comunicar y como lograr la concientizacion.

Asi fue que se empezo a pensar en el guion. En teoria audiovisual existen diferentes
modos de escribir un producto, a través del guion literario, de un guion a dos columnas
0 una escaleta; Segun el producto audiovisual se puede considerar optar por uno u otro.
En el caso del presente trabajo se decidio elegir el guion literario, el cual ha sido llevado
a la préctica en varias ocasiones en la cursada de los afios universitarios y el cual se cree
necesario pulir profesionalmente. El guion literario del capitulo piloto N°1 “energia
eléctrica” se llevd a cabo en un total de dos meses entre escritura, correcciones y
detalles. Para el mismo se tom6 como base las entrevistas reales efectuadas en la etapa
de investigacion, de alli fue que se tomo la decision de recrear y ficcionar esos datos
reales al momento de representarlos en los microprogramas. Del mismo se fundo el
guion técnico del capitulo N°1 en el cual se comenzo6 a ultimar detalles de planos y

posiciones de camara, fue un arduo trabajo a realizar.

Producto del guion técnico se obtuvo los datos para armar el plan de rodaje, dividido
en jornadas de mafianas completas o tardes completas. El plan del primer capitulo llevo
un total de 5 jornadas. Del mismo se obtienen tomas a utilizar en los demas
microprogramas. En consecuencia, se penso el presupuesto basado en esas jornadas y se

multiplico por el total de capitulos.

Para el armado de presupuesto se obtuvo contacto con productoras audiovisuales de
la provincia que pudieran aportar datos certeros en cuanto a precios de alquiler de
equipos, honorarios de los técnicos u operadores que acompaiiaran el manejo de cada
equipo. Como asi también se indagd en paginas oficiales para obtener datos salariales,
como fue el caso de Satsaid

“http://'www.satsaid.com.ar/satsaid/escala-salarial-223-75/”.  La  escala salarial

N°223-75 es la vigente, actualizada y publicada para productoras de comerciales de


http://www.satsaid.com.ar/satsaid/escala-salarial-223-75/

84

video como productoras de programas. Otro fue el caso de la Asociacion argentina de
actores, de la cual se obtuvieron las escalas salariales bajo la Ley 27203;

“https.//actores.org.ar/lev-del-actor” .

Del presupuesto total surge el plan de financiamiento, en el mismo se consider6 ;qué
herramientas se podrian obtener y de qué manera?; Se gestioné un andlisis del
presupuesto en base a lo que se puede obtener por contactos de la productora como fue
el caso de las camaras y de las locaciones, como asi también la utileria que puede
obtenerse de los mismos integrantes. En gran porcentaje se deberia cumplir con lo
pactado en el presupuesto porque la desventaja de ser una productora que se estd
iniciando es justamente no contar con las herramientas y recursos necesarios para llevar

adelante una produccién audiovisual.

Con respecto a la propuesta estética, en particular fue la seccidon mas interesante,
nunca antes se habia realizado y realmente la motivacion y entusiasmo que gener6 el
armado de la misma fue especial. Se comenzo a desarrollar la capacidad creativa, pensar
en el logo, en los colores, en la forma de presentar cada hoja y cada secciéon en la
carpeta. Comenzando por el color, se estudid previamente el significado de cada uno, lo
que representa y resulta en la mente humana; al conocer este dato se opt6 por la paleta
de colores comprendida entre la gama del verde, del naranja y sus variaciones de mas

oscuras a mas clara, el celeste claro y blanco.

De alli se indag6 en los recursos de fotografia e iluminacién, optando por la luz
calida ya que el ciclo se basa en la energia solar y muchas tomas son al aire libre, de la
naturaleza y paisajes. Muchos planos son aéreos y los mismos fueron pensados para ser
grabados de dia entre los horarios de luz calida, los respectivos son de 6 am a 10 amy
17 pm a 20 pm. Las demds tomas en interiores seran tratadas con luz artificial pero

calida.

En cuanto a propuesta sonora se optd como forma de narraciéon la voz en off, es el
principal elemento del ciclo; se pens6 una voz masculina, calida y con aptitud para
diferentes tonos, emotivos y de distension. Luego se estudidé acerca de qué manera

musicalizar el producto, qué instrumentos eran pertinentes para la carga emocional que
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pretende generarse con el presente producto, puede nombrarse como referencia de

musicalizacion basada en piano de los siguientes temas:

- “Cold” (Sad Piano & Violin Instrumental) - Jorge Méndez.

- “Nuvole Bianche” -Ludovico Einaudi.

- “Inspiring Cinematic Piano & Orchestra”-Vladislav Degtyarenko.

Otro recurso a utilizar sera la musica diegética, propio de cada efecto a resaltar. Mas
alla de las entrevistas que seran grabadas con corbateros, se captaran sonidos reales con
micréfono boom, se escuchara sonido ambiente como el cantar de los pajaros al
amanecer o el sonido de encendido de aire acondicionado, también en el caso del
capitulo N°4 “El valor del uso de la energia solar como fuente de energia en
ambitos/areas publicos” se grabara el sonido ambiente de la habitacion de Juanita y su
respirador, en los colegios el timbre de recreo, como asi también el reir de los nifios,

entre otros.

Para pensar la propuesta de arte se optd en primer lugar locaciones reales, al aire
libre e interiores. Muchas de ellas tienen que ver con el hilo del ciclo, energia solar,

locaciones como parques solares y hogares puntanos con sistemas de energia solar.

La utileria sera la pertinente a cada hogar y a lo que se quiere realizar en cada
capitulo. En el capitulo N°1 “Energia eléctrica” seran articulos eléctricos. En el capitulo
N°2 “Energia térmica” se utilizaran aparatos de calefaccion, en el capitulo N°3
“Bioarquitectura” la utileria serdn elementos y materiales de construccion. En el
capitulo N°4 “El valor del uso de la energia solar como fuente de energia en
ambitos/areas publicos” se usardn elementos como telefonia o aparatos tecnologicos

para paradores rurales, entre otras.

En cuanto a maquillaje y vestuario seran utilizados tonos calidos tanto de sombras
como de vestimenta. La colorimetria de los mismos se basard en la paleta
monocromatica elegida previamente. En las entrevistas se utilizara polvo compacto para

evitar brillo en los rostros.
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Para proponer el montaje se pensé la manera de articular las grabaciones con la voz
en off, la musica y la edicion digital que se tomd como recurso de narracién en conjunto
con la voz en off. El montaje elegido es el armonico, el mismo incluye las emociones, el

ritmo y las ideas. Los tres elementos en su conjunto van llevando hilo del montaje.

Por otro lado, para la creacion del logo se utilizoé un programa de disefio grafico y se
comenzo a buscar la manera de reflejar lo que el director deseaba. Fue una creacion
propia, es un logo original. En el mismo se visualizan unas sierras geométricas y el sol
saliendo entre ellas, indicando de esta manera la particularidad del sol y la energia solar.
El logo estd contenido y envuelto en circulos, lo cual representa lo renovable y los tres
puntos en referencia de “continuard”. Se sostiene que el tema energias renovables esta
en pleno desarrollo, es la energia del futuro y que ésto es s6lo un comienzo. Se tomo
una forma 3D para presentarla sobre el papel y en el disefio digital sera de igual manera,
lo cual involucra otra dimension, que es la que se quiere representar en el proyecto, se
pretende incitar la curiosidad y descubrimiento. Los colores como en toda la estética

han respetado la gama seleccionada.

El pitch fue pensado a partir del eje fundamental del proyecto que es la
concientizacion, desde la mirada del productor general, la cual fundamenta y apunta el
[por qué? apostar en este proyecto. El pitch sostiene peso en las palabras para asi poder
cautivar y lograr la emotividad del interlocutor, mas alla de poder demostrar lo factible
y viable que se considera el proyecto, es indispensable para el productor generar en el

otro un sentido o impulso de conciencia.

Los beneficios de la energia solar estan frente a nosotros. Cada dia sale el sol y que
calido se siente ;verdad? El sustento y cambio positivo estd en ello, en ver hacia
adelante, en ver de donde venimos, en qué situacion estamos parados hoy y hacia donde
queremos ir. ;Queremos un mejor futuro? ;Queremos autoabastecer nuestros hogares?
(Queremos salud para nuestros hijos y nietos? El momento es ahora. Nuestro dinero
vale y nuestra salud vale aun mas. No dejemos que sigan contaminando nuestro aire y
atacando nuestro bolsillo cuando hoy dia podemos obtener energia de una fuente limpia

e inagotable como lo es el sol. Da calor, da luz, da SALUD.



87

“VIDA SOLAR” La conciencia lleg6 y lo hizo para quedarse. Adoptemos esta nueva

manera de vivir, sustentable y saludable.

6. A MODO DE REFLEXION

Como conclusién puede mencionarse, en primer lugar que los objetivos han sido
satisfactoriamente cumplidos; desde el objetivo general que fue armar la carpeta de
desarrollo de proyecto de produccion audiovisual “Ciclo de microprogramas de
concientizacion sobre usos y beneficios de la energia solar en la provincia de San Luis”;
hasta los objetivos especificos: Investigar el tema energia solar con especialistas;
Elaborar la propuesta estética del ciclo; Y desarrollar el proceso de guion y de negocios.
Como no cumplido altin, puede mencionarse el objetivo de concientizar sobre la energia
solar, ya que la carpeta y el proyecto no han sido expuestos publicamente. Si cabe
destacar, que el trabajo que se ha realizado desde la labor de productor ha sido de
concientizacion desde un primer momento, persona u organismo con quién se comento

el proyecto se destaco en primer momento la importancia de concientizar sobre el tema.

En segundo lugar, personalmente el camino transitado desde Julio del afio 2018 en
adelante ha sido un camino de nuevos descubrimientos, un lapso en el cual se
atravesaron numerosos vaivenes emocionales, trabas, miedos, soluciones y suefios. De a
poco se fue encaminando el presente trabajo y se sostuvo que la etapa final sea un gran

camino de ensefnanza.

Desde ese Julio hasta entonces, hasta ultimar detalles para la entrega del borrador y
hasta hoy, poder defender mi trabajo, ha sido una etapa que he dedicado con todo

esmero a estudiar, aprender y realizar el presente Objeto de Creacion.

Mas de una vez se pens6 que el dia no llegaria nunca, y mil veces se comprendia que
se estaba solo a un paso de lograrlo. No importaba nada mas, se tenia certeza de que se
trataria una y otra vez eso que nunca antes se habia hecho o habia logrado. De todas
formas debe decirse que es una instancia dificil para los estudiantes, donde deben
armarse de voluntad, de paciencia y principalmente empaparse de sus suefios, eso los

llevara hacia el objetivo.
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Como estudiante y profesional debo decir que me siento orgullosa del trabajo
realizado. Ha sido un arduo labor a desempenar, pero en cada entrevista, en cada
experiencia compartida con los profesionales del tema y con los protagonistas del ciclo
se desprendia una nueva motivacion. Fue un reto personal el indagar tantos autores y
teorias, como asi también la lectura, la comprension y el andlisis de cada autor, lo cual

result6 en fuentes de enorme valor para el presente proyecto.

Ciertamente con el presente proyecto concluye una etapa, la académica; que en
realidad es s6lo el comienzo de un largo camino de profesion, en el cual seguir

aprendiendo, siempre es lo importante.



89

7.BIBLIOGRAFIA

Acosta Larroca, P. (2015) Propuesta Estética. Algunas Consideraciones. Recuperado de

https://fdocuments.ec/document/propuesta-esttica-algunas-consideraciones-son-su

s-elementos-constitutivos-.html

American Psychological Association. (2009). Publication manual of the American
Psychological Association. (6 th. Ed.) Washington, DC: American Psychological
Association. Recuperado de https://apastyle.apa.org/style-grammar

guidelines/researchpublication/dissertation-thesis

Aumont, J., Bergala, A., Michel, M. & Vernet, M. (2008). Estética del cine: Espacio

filmico, montaje, narracion, lenguaje. Edicion Paidds. Buenos Aires.

Bafiuelos Capistran, J. & Saldafia C. (2017): El cineminuto: festivales y contenidos de
un genero audiovisual. Communication Journal, n°8, pp. 231 a 266. Universidad
Miguel Hernandez, UMH (Elche-Alicante). Recuperado el 21 de abril de 2019 de:
http://dspace.umh.es/bitstream/11000/5067/1/183-847-1-PB.pdf

Benitez, A., Rodriguez Ortega, V., & Utray Delgado, F. (2013). Guion técnico y
planificacién de la realizacion. Area de Comunicacion Audiovisual. Universidad

Carlos III. Madrid.

Bordwell D. Y Thompson K. (1995) El arte cinematografico” Ediciones Paidos

Comunicacion 68 Cine. Barcelona.

Camesa, Compafiia administradora del mercado mayorista interno. (2019). Informe
Renovables Octubre 2019. Recuperado de

http://portalweb.cammesa.com/Documentos%20compartidos/Noticias/Mater/Infor
me%20Renovables%200CT%202019.pdf

Castillo, J. M. (2012). La composicion de la imagen. Del renacimiento al 3D.
Comunicacion y periodismo. Editorial: PARANINFO.


https://fdocuments.ec/document/propuesta-esttica-algunas-consideraciones-son-sus-elementos-constitutivos-.html
https://fdocuments.ec/document/propuesta-esttica-algunas-consideraciones-son-sus-elementos-constitutivos-.html
https://apastyle.apa.org/style-grammar%20guidelines/researchpublication/dissertation-thesis
https://apastyle.apa.org/style-grammar%20guidelines/researchpublication/dissertation-thesis
http://dspace.umh.es/bitstream/11000/5067/1/183-847-1-PB.pdf
http://portalweb.cammesa.com/Documentos%20compartidos/Noticias/Mater/Informe%20Renovables%20OCT%202019.pdf
http://portalweb.cammesa.com/Documentos%20compartidos/Noticias/Mater/Informe%20Renovables%20OCT%202019.pdf

90

Céatedra De Practica Integral De Television lii. (2017). La elaboracion del guion
tecnico. Facultad de Ciencias Humanas. Universidad Nacional de San Luis. San

Luis. Argentina.

Cibeira, N., Couselo R., Crespi G., Pendén M., Tittonel, M., & Williams E. (2017).
Energia renovable en Argentina: cambio de paradigma y oportunidades para su
desarrollo. Informe IV Jornadas de Investigacion, Transferencia y Extension de la
Facultad de  Ingenieria. La  Plata, Argentina. Recuperado de

http://sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/60384

Del Rincon Yohn, M. (2015). Una comparacion de las teorias del cine documental de
Bill Nichols y Carl Plantinga: fundamentos, definiciones y categorizaciones.
Universidad de Navarra. Espaia. Recuperado de

http://revista.cinedocumental.com.ar/una-comparacion-de-las-teorias-del-cine-doc

umental-de-bill-nichols-y-carl-plantinga-fundamentos-definiciones-y-categorizaci

ones/

Del Teso, P. (2008). Marketing audiovisual. 1* Ed. Buenos Aires, Argentina. Editorial:
Educa.

Del Teso, P. (2011). Desarrollo de Proyectos Audiovisuales: Su organizacion por

Metodologia DPA. Buenos Aires, Argentina. Editorial Nobuko.

Del Valle Suérez J. C. (2005). La calidad de la produccion audiovisual desde el
analisis del valor. Comunicar Revista cientifica iberoamericana de comunicacioén
y educacion. Recuperado de

https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2927666

Delgadillo Velasco, R. (2011). Teorias sobre montaje audiovisual. Punto Cero.
Universidad Catolica Boliviana San Pable. Recuperado de

https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=421839650008

Francini, L. (2010). La importancia de la etapa de Desarrollo del Proyecto. DyCM
CATEDRA LANDAU (Difusiéon y comercializacion de los medios). UBA —


http://sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/60384
http://revista.cinedocumental.com.ar/una-comparacion-de-las-teorias-del-cine-documental-de-bill-nichols-y-carl-plantinga-fundamentos-definiciones-y-categorizaciones/
http://revista.cinedocumental.com.ar/una-comparacion-de-las-teorias-del-cine-documental-de-bill-nichols-y-carl-plantinga-fundamentos-definiciones-y-categorizaciones/
http://revista.cinedocumental.com.ar/una-comparacion-de-las-teorias-del-cine-documental-de-bill-nichols-y-carl-plantinga-fundamentos-definiciones-y-categorizaciones/
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2927666
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=421839650008

91

FADU — DIyS (Universidad de Buenos Aires, Facultad de Arquitectura, Disefio y
Urbanismo). CABA. Argentina

Gutiérrez Soria, A. (2014). Concientizacion a través de camparias de seguridad vial

para prevencion de accidentes viales. Instituto Mexicano de Transporte. México.

Guzmén, P. (1998) El guion en el cine documental. Articulo publicado por la revista

“Viridiana” Madrid. Espana. Recuperado de

https://www.patricioguzman.com/es/articulos/29)-el-guion-en-el-cine-documental

Kamin, B. (1999) Presupuesto - Plan Financiero. Centro de Investigaciones
Cinematograficas. Introduccion a la produccion cinematografica. Buenos Aires.
Cap. 3, pp. 20 — 29, Cap. 4, pp. 30 — 43 y Cap. 5, pp. 44 - 54. Escuela Regional
Cuyo de Cine y Video. Catedra de Produccion 1.

Loyola, M. (2018) Transposicion de lenguajes literarios a lenguajes televisivos. (Tesis
de Grado. Facultad de Ciencias Humanas, Universidad Nacional de San Luis).
Recuperado de

http://fchportaldigital.unsl.edu.ar/index.php/TESIS/article/view/80/44

Marimon, J. (1960) El montaje cinematografico. Del guion a la pantalla. Comunicacion

activa 12. Barcelona. Espana

Meier, A. (2013). El cortometraje: el arte de narrar, emocionar y significar.
Publicacion semestral del seminario universitario de analisis cinematografico”
Numero 003. P. 151-155. Montajes, revista de analisis cinematografico.
Recuperado de

http://www.revistamontajes.org/wp-content/uploads/2015/10/14.-Meier.pdf

Meier, A. (2013). El cortometraje: el arte de narrar, emocionar y significar.
Publicacion semestral del seminario universitario de analisis cinematografico,
Numero 003. P. 151-155. Montajes, revista de analisis cinematografico.
Recuperado de

http://www.revistamontajes.org/wp-content/uploads/2015/10/14.-Meier.pdf



https://www.patricioguzman.com/es/articulos/29)-el-guion-en-el-cine-documental
http://fchportaldigital.unsl.edu.ar/index.php/TESIS/article/view/80/44
http://www.revistamontajes.org/wp-content/uploads/2015/10/14.-Meier.pdf
http://www.revistamontajes.org/wp-content/uploads/2015/10/14.-Meier.pdf

92

Melgarejo, 1. & Rodriguez, M. (2012). Géneros y formatos en los canales infantiles
politemdticos de television. Recuperado de
file:///C:/Users/Usuario/Downloads/Dialnet-Generos Y FormatosEnl.osCanalesInfa

ntilesPolitematico-5100236.pdf

Merlinsky, G. (2006). La entrevista como forma de conocimiento y como texto

negociado. Instituto de investigaciones Gino Germani. Buenos Aires. Argentina.

Morales Morante, F. (2009). Serguei Eisenstein: montaje de atracciones o atracciones

para el montaje. Universidad Autonoma de Barcelona-Espana.

Moscoso, J. & Palacios, F. (2016). Diserio de un videojuego para concientizar sobre el
problema de la extincion de las especies animales. (Tesis de grado, Universidad
del Azuay, Facultad de Disefo Escuela de disefio grafico). Ecuador. Recuperado

de http://dspace.uazuay.edu.ec/handle/datos/5983

Nereida Lopez, V. (2010). Preferencia juvenil en nuevos formatos de television,
tendencias de consumo en jovenes de 14 a 25 arios. Observatorio del ocio y el
entretenimiento digital. Malaga, Espafia. Asociacion Espafiola de Investigacion de
la Comunicacion. Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de

Malaga

Ocampo Loépez, J. (2012). Paulo Freire y la pedagogia del oprimido. Revista Historia
de la Educacion Latinoamericana, num. 10, 2008, pp. 57-72 Universidad
Pedagbgica y Tecnoldgica de Colombia Boyaca, Colombia. Recuperado de

https://www.redalyc.org/pdf/869/86901005.pdf

Orellana Lopez, D. & Gomez Sanchez, M. (2006). Técnicas de recoleccion de datos en
entornos virtuales mds usadas en la investigacion cualitativa. Revista de
Investigacion Educativa, 24 (1), 205-222. Murcia, Espafia. Recuperado de
https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=283321886011



http://dspace.uazuay.edu.ec/handle/datos/5983
https://www.redalyc.org/pdf/869/86901005.pdf
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=283321886011

93

Ortiz Flores, E. (S/F). Importancia de la incorporacion temprana a la investigacion

cientifica en la universidad de Guadalajara. 1SBN-13: 978-87-690-6967-7.
Registro N° 07/56253 Guadalajara, México.

Palmero, F. (2005). Motivacion: Conducta y Proceso. Revista Electrénica de
Motivacion 'y  Emocién.  Vol.7, N°  20-21.  Recuperado  de:

http://reme.uji.es/articulos/numero20/1-palmero/texto.html

Presidencia de La Nacion. (2016) Informe del estado del ambiente. Ministerio de
ambiente y desarrollo sustentable. CABA. Recuperado de
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/mayds_informe estado _ambiente

_2016_baja_1_0.pdf

Presidencia de La Nacion. (2016). Energias renovables en Argentina, Informe a
Diciembre de 2016. Ministerio de Energia y Mineria. Subsecretaria de Energias

Renovables. Recuperado de:

https://scripts.minem.gob.ar/octopus/archivos.php?file=7533

Presidencia de La Nacion (2019) Indicadores del sector energético. Primer trimestre de
2019; INDEC -Instituto Nacional de Estadistica y Censos-Buenos Aires,

Argentina.

Pubila Paico, A. (2016) Plan de marketing social para la concientizacion ambiental en
la ciudad de Chiclayo. (Tesis de grado, Universidad catdlica Santo Toribio de
Mogrovejo, Escuela de administraciéon de empresas). Chiclayo, Pert. Recuperado

de

http://tesis.usat.edu.pe/bitstream/20.500.12423/896/1/TL_PaicoMedinaAliciaPubi
la.pdf

Quintero, A. (2012) El cineminuto, con potencial para convertirse en medio estratégico
de la educacion. Nota del semanario de la UAM Vol. XIX, Num. 11. BoCes,

Boletin de  Ciencia, Educacion 'y  Sociedad. @ Recuperado  de:


http://reme.uji.es/articulos/numero20/1-palmero/texto.html
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/mayds_informe_estado_ambiente_2016_baja_1_0.pdf
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/mayds_informe_estado_ambiente_2016_baja_1_0.pdf
https://scripts.minem.gob.ar/octopus/archivos.php?file=7533
http://tesis.usat.edu.pe/bitstream/20.500.12423/896/1/TL_PaicoMedinaAliciaPubila.pdf
http://tesis.usat.edu.pe/bitstream/20.500.12423/896/1/TL_PaicoMedinaAliciaPubila.pdf

94

https://boletinboces.wordpress.com/2012/11/06/el-cineminuto-con-potencial-para-

convertirse-en-medio-estrategico-de-la-educacion/

Reinares Lara, E. M. & Reinares Lara, P. P. (2003) Fundamentos basicos de la gestion

publicitaria en Television. Madrid. Espafia. Editorial ESIC.

Reinares Lara, E. M. & Reinares Lara, P.P. (2007) Aspectos legales de la publicidad en
television y la defensa de los derechos de las audiencias. ICONO 14, Revista de
comunicacion y tecnologias emergentes, 5 (1), 1-27. Recuperado de:

https://www.redalyc.org/articulo.0a?1d=552556593013

Ruiz, M. L. (2012). EI pitch. Escuela provincial de cine y television de Rosario.

Rosario, Argentina.

Thompson, R. (2001). Manual de Montaje, Montaje 1. Plot ediciones S.A.

Torres M. & Paz K. (2014). Métodos de recoleccion de datos para una investigacion.

Universidad Rafael Landivar, Facultad de Ingenieria. Guatemala. Recuperado de:

http://fgsalazar.net/LANDIVAR/ING-PRIMERO/boletin03/URL_03 BASO1.pdf

Torres, S. (2017) La Cita y Referencia Bibliogrdfica. Guia basada en las normas APA.

3ra edicion. Buenos Aires. Argentina.

Valencia Quintero G. (2010). Publicidad y campaiias de concientizacion social.
Universidad de Palermo. CABA. Argentina. Recuperado de

http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/proyectograduacion/detalle proyecto.php?i

d_proyecto=780



https://boletinboces.wordpress.com/2012/11/06/el-cineminuto-con-potencial-para-convertirse-en-medio-estrategico-de-la-educacion/
https://boletinboces.wordpress.com/2012/11/06/el-cineminuto-con-potencial-para-convertirse-en-medio-estrategico-de-la-educacion/
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=552556593013
http://fgsalazar.net/LANDIVAR/ING-PRIMERO/boletin03/URL_03_BAS01.pdf
http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/proyectograduacion/detalle_proyecto.php?id_proyecto=780
http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/proyectograduacion/detalle_proyecto.php?id_proyecto=780

95

8. SITIOS WEB CONSULTADOS

Agencia de Noticias de San Luis. San Luis, Argentina. Recuperado de

http://agenciasanluis.com/notas/2017/01/18/usa-la-energia-con-responsabilidad-hace-

de-tu-mundo-un-lugar-mas-eficiente/ (P4agina consultada por tltima vez 11-11-2019)

Asociacion Argentina de actores. Escalas salariales vigentes 2019. Recuperado de

https://actores.org.ar/escalas-salariales/publicidad (Péagina consultada por ultima vez

18-10-2019)

Beruete, C. Genera 2018- Espafia. ;{Hacia donde va la Energia renovable en Espafia?

(2018, junio 22). Archivo de video. Recuperado de

https://www.youtube.com/watch?v=Jy2r3eDBuds (Pagina consultada por tltima vez

10-11-2019)

Desde 2016 se pusieron en marcha 14 parques solares en Argentina. Foro ambiental.
Noticias y articulos informativos y de concientizaciéon. Buenos Aires, Argentina.
Recuperado de

https://www.foroambiental.net/desde-2016-se-pusieron-en-marcha-14-parques-solare

s-en-argentina-y-hay-19-en-construccion/ (Pagina consultada por ultima vez

21-10-2019)

DW - La cadena internacional de Alemania. Argentina invierte en energia renovable.
(2019, mayo 15). Archivo de video. Recuperado de
https://www.youtube.com/watch?v=1x11Bv_cn9g (Péagina consultada por ultima

vez 21-10-2019)

Ecologia Verde. Energias renovables - ventajas y desventajas de la energia edlica.
(2019, abril 18). Archivo de video. Recuperado de
https://www.youtube.com/watch?v=d CUT9niX5c¢ (Pagina consultada por ultima

vez 21-10-2019)



http://agenciasanluis.com/notas/2017/01/18/usa-la-energia-con-responsabilidad-hace-de-tu-mundo-un-lugar-mas-eficiente/
http://agenciasanluis.com/notas/2017/01/18/usa-la-energia-con-responsabilidad-hace-de-tu-mundo-un-lugar-mas-eficiente/
http://agenciasanluis.com/notas/2017/01/18/usa-la-energia-con-responsabilidad-hace-de-tu-mundo-un-lugar-mas-eficiente/
https://actores.org.ar/escalas-salariales/publicidad
https://www.youtube.com/watch?v=Jy2r3eDBuds
https://www.foroambiental.net/desde-2016-se-pusieron-en-marcha-14-parques-solares-en-argentina-y-hay-19-en-construccion/
https://www.foroambiental.net/desde-2016-se-pusieron-en-marcha-14-parques-solares-en-argentina-y-hay-19-en-construccion/
https://www.youtube.com/watch?v=1x11Bv_cn9g
https://www.youtube.com/watch?v=d_CUT9niX5c

96

Energia Solar Argentina. Recuperado de
https://energiasolarargentina.com/#!/-inicio/?ancla= (Pagina consultada por ultima

vez 19-03-20)

Energias Renovables en Argentina de los ultimos 2 Afos. Secretaria de Energia,
Argentina. (2018, junio 19). Archivo de video. Recuperado de
https://www.youtube.com/watch?v=js4ttAKQ-mA (Pagina consultada por ultima vez

21-10-2019)

Energias renovables para el autoconsumo. Tipos de autoconsumo. Ministerio de
Energia, Gobierno de Chile. (2018, junio 11). Archivo de video. Recuperado de
https://www.youtube.com/watch?v=9P7zouDAeBA (Pagina consultada por ultima

vez 22-10-2019)

Energias renovables, tema para concientizar y aprender. Universidad Nacional del
Litoral. (2016, Agosto 4). Santa Fé¢, Argentina. Recuperado de

https://www.unl.edu.ar/noticias/news/view/energ%C3%ADas_renovables tema para

_concientizar_y_aprender#. XETp4NJKjMx  (Pagina consultada por tultima vez

22-10-2019)

Energias Renovables. Blog de Informacion sobre energias renovables, energia solar,
energia eolica, biomasa, biogés, energia geotérmica, energia de los océanos, pilas de
combustible (hidrogeno). (2014, julio 17). Recuperado de
http://www.energiasrenovablesinfo.com/solar/energia-solar/ (Pagina consultada por

ultima vez 22-10-2019)

Energias renovables. Primer portal de noticias sobre energias renovables de argentina.

Recuperado de https://energiasrenovables.com.ar/index.php/energia-solar/  (Pagina

consultada por tltima vez 11-11-2019)

Fa de Lucas, J. (2017, enero 24). “Musica diegética y extradiegética en el cine”. Blog de

CPA: Centro de formacién audiovisual online. Zaragoza, Espana. Recuperado de:


https://energiasolarargentina.com/#!/-inicio/?ancla=
https://www.youtube.com/watch?v=js4ttAKQ-mA
https://www.youtube.com/watch?v=9P7zouDAeBA
https://www.unl.edu.ar/noticias/news/view/energ%C3%ADas_renovables_tema_para_concientizar_y_aprender#.XETp4NJKjMx
https://www.unl.edu.ar/noticias/news/view/energ%C3%ADas_renovables_tema_para_concientizar_y_aprender#.XETp4NJKjMx
http://www.energiasrenovablesinfo.com/solar/energia-solar/
https://energiasrenovables.com.ar/index.php/energia-solar/

97

https://www.formacionaudiovisual.com/blog/cine-y-tv/musica-diegetica-y-extradiege

tica-en-el-cine/ (P4gina consultada por ultima vez 21-10-2019)

Foro ambiental. Noticias y articulos informativos y de concientizacion. Buenos Aires,
Argentina. Recuperado de
https://www.foroambiental.net/?s=energ%C3%ADa+renovable (Pagina consultada

por ultima vez 21-10-2019)

Gonzalez B. (2018, diciembre 13). Importancia de las energias limpias para el medio
ambiente. Ecologia verde. Canal web dedicado al mundo de la ecologia, el medio

ambiente y la jardineria. Recuperado de

mbiente-1749.html  (P4gina consultada por tltima vez 10-11-2019)

Isan A. (2017, noviembre 27). ;Qué son los sistemas solares pasivos? Ecologia verde.
Canal web dedicado al mundo de la ecologia, el medio ambiente y la jardineria.
Recuperado de

https://www.ecologiaverde.com/que-son-los-sistemas-solares-pasivos-348.html
(Pagina consultada por tltima vez 10-11-2019)

Jon, H. (2016, junio 3). “Tipos De Micréfonos — La Guia Répida y Sencilla”. Sitio Web
“Audio Produccion”. Monterey, México. Recuperado de:

https://www.audioproduccion.com/tipos-de-microfonos-la-guia-rapida-sencilla/

(Pagina consultada por tltima vez 10-11-2019)

Juan Bosch. Diario Rio Negro. (2017, enero 26). El potencial de Argentina para

energias renovables. Archivo de video. Recuperado de

https://www.youtube.com/watch?v=HLha-lhKd5A&amp=&t= (Pdgina consultada
por ultima vez 21-10-2019)

Ley 14838. Recuperado de

http://www.gob.gba.gov.ar/legislacion/legislacion/I-14838.html (Pagina consultada

por ultima vez 11-11-2019)


https://www.formacionaudiovisual.com/blog/cine-y-tv/musica-diegetica-y-extradiegetica-en-el-cine/
https://www.formacionaudiovisual.com/blog/cine-y-tv/musica-diegetica-y-extradiegetica-en-el-cine/
https://www.foroambiental.net/?s=energ%C3%ADa+renovable
https://www.ecologiaverde.com/importancia-de-las-energias-limpias-para-el-medio-ambiente-1749.html
https://www.ecologiaverde.com/importancia-de-las-energias-limpias-para-el-medio-ambiente-1749.html
https://www.ecologiaverde.com/que-son-los-sistemas-solares-pasivos-348.html
https://www.audioproduccion.com/tipos-de-microfonos-la-guia-rapida-sencilla/
https://www.youtube.com/watch?v=HLha-lhKd5A&amp=&t=
http://www.gob.gba.gov.ar/legislacion/legislacion/l-14838.html

98

Ley N° 749-2010: Plan Maestro Ambiental. Tratado de paz entre progreso y medio
ambiente. San Luis, Argentina. Recuperado de

https://www.ecolex.org/details/legislation/ley-no-749-2010-plan-maestro-ambiental-t

ratado-de-paz-entre-progreso-y-medio-ambiente-lex-faoc126111/ (Pagina visitada

por ultima vez 11-11-2019)

Presidencia de La Nacion, Ministerio de Energia. Ubicacion: energias renovables,

Legislacion. Recuperado de
http://www.energia.gob.ar/contenidos/verpagina.php?idpagina=3876 (Pagina

consultada por ultima vez 21-10-2019)

Presidencia de La Nacion. “;Que son las energias renovables?”. Ministerio de
Hacienda.  Energia  Eléctrica- Energia  Renovable. = Recuperado  de

https://www.argentina.gob.ar/energia/energia-electrica/renovables/que-son-las-energi

as-renovables (Pagina visitada por ultima vez 21-10-2019)

Presidencia de La Nacion. Plan RenovAr Nacion. Programa de abastecimiento de
energia eléctrica a partir de fuentes renovables. Recuperado de

https://www.argentina.gob.ar/renovar (Pagina visitada por ultima vez 21-10-2019)

SAESA, Buena Energia. CABA, Argentina. Recuperado de https://saenergia.com.ar/

(Pagina consultada por tltima vez 21-10-2019)

SATSAID, Sindicato Argentino de television. Escalas salariales vigentes 2019.

Recuperado de http://www.satsaid.com.ar/satsaid/escala-salarial-634-11/ (Pagina

consultada por tltima vez 18-10-2019)

Sostenibilidad para Todos. ACCIONA. Madrid, Espafia. Recuperado de

https://www.sostenibilidad.com/energias-renovables/energia-solar-fuente-inagotable/

(Pagina consultada por ultima vez 21-10-2019)

Sostenibilidad para Todos. ACCIONA. Madrid, Espafia. Recuperado de

https://www.sostenibilidad.com/energias-renovables/las-energias-renovables-solar/

(Pagina consultada por tltima vez 21-10-2019)


https://www.ecolex.org/details/legislation/ley-no-749-2010-plan-maestro-ambiental-tratado-de-paz-entre-progreso-y-medio-ambiente-lex-faoc126111/
https://www.ecolex.org/details/legislation/ley-no-749-2010-plan-maestro-ambiental-tratado-de-paz-entre-progreso-y-medio-ambiente-lex-faoc126111/
https://www.ecolex.org/details/legislation/ley-no-749-2010-plan-maestro-ambiental-tratado-de-paz-entre-progreso-y-medio-ambiente-lex-faoc126111/
http://www.energia.gob.ar/contenidos/verpagina.php?idpagina=3876
https://www.argentina.gob.ar/energia/energia-electrica/renovables/que-son-las-energias-renovables
https://www.argentina.gob.ar/energia/energia-electrica/renovables/que-son-las-energias-renovables
https://www.argentina.gob.ar/renovar%20
https://www.argentina.gob.ar/renovar%20
https://saenergia.com.ar/
http://www.satsaid.com.ar/satsaid/escala-salarial-634-11/
https://www.sostenibilidad.com/energias-renovables/energia-solar-fuente-inagotable/
https://www.sostenibilidad.com/energias-renovables/las-energias-renovables-solar/

99

TEDEX  ;Porque es necesario el uso de  Energias renovables?
https://www.youtube.com/watch?v=tSno0Jygyz4&t=2s (Pagina consultada por

ultima vez 21-10-2019)



https://www.youtube.com/watch?v=t5no0Jygyz4&t=2s

